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TURIZAM | KULTURA

Turizam kao fenomen savremenog kulturnog i
drultvenog Zivota ni u svetu ni kod nas nije u
nauci i teorijskom misljenju stekao ono mesto
koje ima proulavanje turizma kao privredne
grane. IstrdZivanja ameriCkih antropologa, evrop-
skih sociologa i esejista, daju odredeni doprinos
sagledavanju turizma u svetlu savremenih kul-
turnih tokova, akulturacionih procesa, masovne
dokolice i zabave, ali jo§ uvek nedostaju znalaj-
nija istraZivanja psihologa, urbanista i arhitekata,
teoreti¢ara umetnosti, ekologa i drugih mauénika
koji bi fenomen turizma proulavali sa stanovista
svojih nauénih disciplina i time pruéili moguénost
za izgrednju opste teorije turizma sa kulturolo-
- S$kog stanovista.

U okviru Sest tematskih celina grupisanih u po-
glavlja: Teorija turizma, Antropoloska proula-
vanja turizma, Turizam i politi¢ka moé, Kultur-
ne potrebe u turizmu, Oblici kulturnog turizma
i Puduénost turizma, nastojali smo da osvetlimo
razlidite aspekte turizma kao drudtveno-kulturnog
fenomena, predstavijajuéi uglavnom one autore
koji su u Jugoslaviji nepoznati i neprevodeni (s
izuzetkom Encensbergera). Iako smo Zeleli da
objavimo i radove jugoslovenskih autora (turi-
zmologa i kulturologa), ipak do zakljulenja broja
nismo uspeli da dobijemo veéi broj meobjavlji-
vanih studija koje bi odgovarale koncepciji ovog
tematskog broja.

{

U prvoj tematskoj celini nalaze se studije koje
pokudavaju da zasnuju odredenu teoriju turizma
sa kulturoloSkog stanoviSta i stoga predstavijaju
opsti okvir za dalja izudavanja. Drugo poglavije
je u celini posveéeno antropoloikom pristupv
tzudavanja turizma i sadrii studije metodoloskog
karaktera koje usmeravaju buduca istraZivanja
transakcionih odnosa izmedu ,metropola” (raz-
vijenih, urbanizovanih sredina visoke produktiv-
nosti i moéi) i turistickih oblasti koje su im na
odgovarajuéi madin komplementarne (privredno
nerazvijene, ruralne, niskog stepena produktiv-
nosti), kao i studije koje analizama i na konkret-
nim primerima proufavaju akulturacione tokove
dveju kultura — kultura ,Cetvrtog sveta” i sa-
vremene zapadne kulture u okviru turistickih
kretanja. Dva teksta trefeg poglavlja dublje za-
diru u sutinu turistikih kretanja relevantnih
i u medunarodnim politi¢kim odnosima.
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Cetvrto poglavlje nastoji da osvetli fenomen kul-
turnih potreba koje se iskazuju kao turisticke
potrebe, kao inicijalna snaga koja éoveka pokre-
de na putovanja. U petom poglaviju se razma-
traju pojedini oblici kulturnog turizma — orga-
nizovano putovanje, samostalno putovanje uz
pomo¢ vodica, turizam u selima odmora za poro-
dice, izletnicki kulturni turizam, ,lutanje” bez
unapred odredenog programa u okwiru omladin-
skog turizma i klupsko letovanje. Neki autori
tekstova ukazuju na znadaj i potrebu organizova-
nog pristupa zadovoljavanju kulturnih potreba
turista u sklopu boravisnog i izletnidékog turizma,
dok se drugi zalazZu za slobodu izbora — i za
oslobodene odmore, smatraju¢i to pravom bu-
duénodéu turizma. Prikazi koji se objavljuju u
ovom broju imaju za cilj da informisu o mnovoj
objavljenoj literaturi iz ove oblasti.

[
Iako je sigurno da su mnogi aspekti turizma kao
fenomena savremenog kulturnog Zivota ostali
nedodirnuti, recimo: kongresni turizam, uticaj
turizma na folklornu umetnost, zadtita i revitali-
zacija spomenika kulture u funkciji obogaéivanja
turistiCke ponude, te s tim u vezi opStije pitanje
odnosa turizma i nacionalne svesti u istorijskoj
i savremenoj perspektivi itd., nadamo se da Ce
ovaj zbornik radova doprineti podsticanju razvoja
teorijske misli o turizmu kao kulturnom fenome-
nuikod nas, a istovremeno koristiti i turistiékim
radnicima u njihovom radu na unapredenju tu-
risticke prakse. Upravo stoga je i dat prostor
odredenom broju tekstova koji analiziraju kon-
kretne oblike turistickih putovanja u sferi kul-

- turnog turizma.

Milena Dragiéevié-Sedié¢
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HANS MAGNUS ENCENSBERGER

JEDNA TEORLJA
TURIZMA

(P) Suncev plamen sukljao je uvis, sve bliZi upa-

ljenim jutarnjim oblacima — najzad se na nebu

i u izvorima i u jezercima i u rosnim cvetnim

C¢aSicama u istom dasu rodi stotinu sunaca, i ze-

mljom zapliva hiljadu boja i iz neba se prelomi
jedna jedina svetla belina.

(F) Krenuli smo sa njujor§ke La Gvardije, s tro-
¢asovnim zakasnjenjem zbog sneZne oluje. Kao i
obi¢no na ovoj liniji, na§ avion bio je superkon-
stelej3. Odmah sam se pripremio za spavanje,
bila je noé. Cekali smo na pisti jo§ ¢etrdeset mi-
nuta, ispred farova je vejalo, nad pistom je be-
sneo kovitlac,... motori su brektali jedan za
drugim, isprobavajuéi punu brzinu... Najzad
smo poleteli.

(P) U njegovoj dudi rodi se jedno nadzemaljsko
sunce, u istom ¢&asu kad i ono na nebu. U svakoj
dolini, svakoj $umici, na svakoj uzvisici, poskida
on uske prstenove sa tesne ¢aure zimskog Zivota
i muké i razvi sva svoja krila i prepusti se maj-
skom lahoru da ga nosi u nebo, izmedu leptira
5to su leteli niZe i cvetova §to su se dizali vi3e
od njega.

(F) Kad sam zavr$io sa supom, pogledao sam kroz
prozor, iako se napolju nije moglo videti nista
drugo do zeleno kontrolno svetlo na mokrom
krilu aviona, s vremena na vreme uobifajena
kifa varnicl, uZareno svetlo u haubi motora...
Kasnije [smo leteli] negde nad Misisipijem, veo-
ma visoko i sasvim mirno, na§i propeleri blistali
st na jutarnjem suncu, vrteli se kao i obi¢no, vi-
di$ njih i vidi§ kroz njih, isto su tako blistala i
krila aviona, ukofena u praznom prostoru, nepo-
kretna, leZali smo nepomi¢no u nebu bez oblaka,
let kao stotine drugih pre njega, motori su radili
pravilno... Bilo je jo§ rano jutro, poznajem tu
liniju, zatvorih o¢i da nastavim da spavam.

"y Ovaj esej Stampan je prvi put u &asopisu Merkur,

sveska 126/1958. (prethodno je emitovan na Severnone-

matkom Radiju). Prevod je raden prema knjizi Hansa

Magnusa Enzenbergera Einzelheiten I, Frankfurt na
Majni 1976.
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HANS MAGNUS ENCENSBERGER

(P) Ali, s kakvom je snagom uzbudeni Zivot po-
¢eo da vri i bruji u njemu kad se popeo iz di-
jamantske jame jedne doline pune senki i kapi,
nekoliko stepenika ispod nebeskih vrata proleca.
Jedan svemoc¢ni zemljotres je mladim snagama i
nagonima izbacio, kao iz mora, jo§ mokru, jednu
nepreglednu novorodenu ravnicu — vatra iz du-
bine zemlje plamtela je ispod korenja Siroke vise-
ée baste, vatra sa neba sipala je svoju plamenu
boju po planinskim vrhovima i cveéu.

(F) Na§ boravak u pustinji Tamaulipas, u Mek-
siku, trajao je Cetiri dana i tri noéi, u celini osam-
deset pet casova, o kojima nema bogzna 5ta da
da se kaZe -— to sigurno nije bio grandiozan do-
zivljaj (kakav, izgleda, ofekuju svi kojima ga
spomenem)... Naravno, u prvi mah sam pomislio
da snimam, uzeo sam svoju kameru, ali od sen-
zacija ni traga, tu i tamo uplaSio bi me poneki
guster, neka vrsta pustinjskog pauka, to je sve.

(P} Samo je ljubimée beskona¢éne majke, covek,
stajao sam, vedrih, radosnih o¢iju, na trznici Zi-
vog sunfanog grada punog sjaja i buke, i opije-
no gledao ukrug, po bezbrojnim sokacima. Nje-
gova vefna majka mirovala je, obavijena nei-
zmerno&C€u, i on je samo po toplini koja je dopi-
rala do njegovog srca osefao da podiva na
njenom.

(F) Mnogo puta sam se veé pitao na §ta ljudi, u
stvari, misle kad govore o dozivljaju, Ja sam teh-
nicar i navikao sam da stvari vidim onakve kak-
ve jesu. Sve o ¢emu govore jasno vidim; nisam
slep. Vidim mesec nad pustinjom Tamaulipas —
jasnije nego ikada pre, mozZda, ali to je ipak sa-
mo izracunljiva masa koja kruzi oko nase pla-
nete, stvar gravitacije, zanimljiva, ali po &¢emu
dozivljaj?

(P) Kad je ponovo izaSao u prirodu, sjaj se ra-
stvorio u svetlosti, odusevljenje u vedrini, Svaki
crveni krov crkve, svaka svetlucava bujica S§to
je sipala varnice i zvezde pogadala je mjegovu
dusu radosnim svetlacima i jarkim bojama. Kad
je u glasnim, zadihanim Sumama ¢uo krike se-
nicd i odjek biéta — a zatim, kad je izaSao iz
Suma i ugledao bele zamkove i bele drumove
koji su kao sazveZda i mle¢ni putevi presecali
duboko zelenilo tla, kad je video blistavo pra-
menje oblaka u dubokom plavetnilu — sunéev
zrak i prolefe prodrli su i u poslednji tmurni
ugao njegove duSe, u svaki zabaéeni kut, i nje-
gova se duSa pretodila u hiljade raspevanih gla-
sova §to su leteli i brujali oko nje, i zapevala
sa njima: Zivot je lep, mladost je jo§ lepsa, a
proleée je najlep§e od svega.l)

1y Jean Paul, Blum-, Frucht- und Dornenstiicke; oder

Ehestand, Tod und Hochzeit des armenadvokaten F. St.

Siebenkds. Treéa sveska. Dvanaesto poglavlje. (Citirano
prema izdanju Sd@mmtliche Werke iz 1840).
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(F) Cemu histerija? Planine su planine, makar
pod odredenim osvetljenjem izgledale kao nesto
drugo, ovo je Sijera Madre Orijental i mi se na-
lazimo .. u pustinji Tamaulipas, u Meksiku, oko
Sezdeset milja od najbliZzeg druma, $to jeste ne-
prijatno, ali po femu je dozivljaj? Avion je za
mene avion; kad ga gledam, ne vidim nikakvu
mrtvu pticu, nego superkonstelej$n sa kvarom u
motoru, to i ni§ta drugo, a mesec ga pri tome
mozZe obasjavati kako mu drago. Zasto treba da
doZivljavam nesto ¢ega uopste nema? Isto tako,
ne mogu tek tako da reSim da éujem nesto §to
liéi na vefnost; ne ¢ujem apsolutno nista osim
Sustanja peska pri svakom koraku.?)

Izmed&u putovanja Frimijana Zibenkeza, advoka-
ta za siromas$ne, iz Ku$napela u Bajrojt, i puto-
vanja UNESKO-vog inZenjera Valtera Fabera iz
Njujorka u Karakas lezi stoleée i po. Vremenska
i pojavna razlika izmedu ova dva teksta oznaca-
va razvoj jedne stvari za koju bezmalo da i ne
znamo jesmo li mi nju uzeli pod svoje, ili je ona
uzela nas. Reé¢ je o turizmu,

Ta stvar, a s njome i re¢ kojom se obeleZzava,
pojavila se u vreme kada je Zan Paul dostigao
zenit svoje slave. Rec¢nici obavestavaju da se rec
turisti” pojavila 1800, a turizam 1811. godine.
Ove nove tvorevine — nimalo slufajne, kao §to
¢e se pokazati dugujemo engleskom jeziku.

Maks Fri§ je roman Homo Faber napisao 1957
godine. Tokom stolec¢a i po svoga postojanja, tu-
rizam nije uspeo da na sebe privuée paZnju isto-
ricara. Njegova istorija jo§ uvek mije napisana.
Shvatanje da se istorija ne odvija samo na dvo-
rovima, bojnim poljima, u kabinetima i general-
§tabovima, izborilo je, doduSe, pravo na Zivot,
ali se Sematizam dvorske istoriografije uveliko
preneo na istoriju kulture i duha, ¢iji je prvobit-
ni cilj zapravo bio da ga razbije. Volter je stao
pored Fridriha Velikog, ali i on, ni§ta drugaéije
od Fridriha, igra ulogu istorijskog dekora koji
zaklanja stvarnost. Postoje istorije naroda. Isto-
rija ljudi jo$ nije napisana; zato turizmu, koji je
stvar ljudi, nedostaje istorijsko razumevanje sebe
sama.

U naknadu za to, na$a civilizacija belezi malo
pojava koje su tako izdadno zasipane porugom,
tako usrdno kritikovane. Ali, ta kritika je slepa.
Njeno slepilo najveée je onda kad je obuku u
najreprezentativniji kostim, kad joj daju artisti-
¢ku formulaciju i okite je perjem jedne metafi-
zike slomljenih krila: ,,Zapadni turizam je jedan
od velikih nihilisti¢kih pokreta, jedna od velikih
zapadnjat¢kih =zaraza koje po svom zloéudnom
dejstvu jedva da zaostaju za epidemijama centra
i istoka, ali ih zato po svojoj tihoj podmuklosti
prevazilaze. Rojevi ovih ogromnih bakterija koje

) Max Frisch, Homo Faber, Frankfurt na Majni 1957.
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zovemo putnicima prevlade najrazli¢itije supstan-
ce istovetnom svetlucavom tomas-kukovskom slu-
zi, tako da izmedu Kaira i Honolulua, izmedu
Taormine i Kolomba vi§e nema nikakve razlike. ..
Moramo da shvatimo da Venecija koju posetuje
ona zivina $to juri u sight-seeing spada u istu
kategoriju u koju i hrpa starudija kakve su In-
terlaken i Montro, prema kojima Bohum i Notin-
gem ne deluju samo solidno, nego upravo lepo...
Razornu snagu turizma najjasnije sam shvatio
u gornjem Engandinu, toj nekada izvanredno us-
peloj mesavini Mediterana i polarnih predela, toj
sreénoj ravnote?i sete i vedrine, herojskog poleta
i ponosne ¢istote, ostvarenoj usred neZnih ari3a.
Sada tu vazduh zagaduje kloaka Sen Moric, oko
vreda lanac fabrikd komfora §to se bez prekida
proteZe prema Maloji... Evropska bolest [ovde]
izbija u lancu éireva. Jedna zemlja koja se otvo-
rila turisti¢ki, zatvorila se metafizi¢ki — ona nu-
di kulise, ali ne vife svoju demonsku snagu.”?)

Ovu izjavu Gerharda Nebela ne citiram zato $to
je naroéito originalna, veé naprotiv: zato $to je
za kritiku turizma kakva se kod nas praktikuje
vife nego karakteristi¢na. Od znadaja je, u prvom
redu, $to dolazi iz pera pasioniranog turiste. In-
telektualna osnovica te kritike je odsustvo re-
fleksije koje se grani¢i sa blesavo$éu, moralna
osnovica joj je uobraZenost. Pozivanje na nihili-
zam, za koji niko ne zna ta¢no $§ta je, nimalo ne
pomazZe da se stvar rasvetli; nihilizam je obiéan
pomodni atribut koji pristaje uz sve i ni uz $ta.
Odsustvo istori¢nosti, ¢injeni¢nu analizu predme-
ta treba da nadoknadi rdava metafizika. Cinje-
niéno stanje se mitologizuje, umesto da se obja-
$njava.

Denuncijacija turizma, koja se brka sa kritikom
turizma, usla je, inade, u godine dostojne posto-
vanja. Jo§ 1903. u Londonu se pojavila jedna
mala knjiga iz pera izvesnog Sanda, jednog pose-
bno pasioniranog turiste, pod naslovom: Puto-
vanje u stara dobra vremena. Reminiscencije iz
3ezdesetih godina, uporedene sa dana$njim isku-
steima. U knjizi piSe: ,,Pre ¢etrdeset godina po-
stojali su prijatni hoteli, ali nije postojala nepri-
jatna masa... Turisti su u to doba bili retkost,
a jeftina putni¢ka rulja, s kojom se danas srece-
mo, jednostavno nije postojala... Tokom posled-
njih pedeset godina doslo je do zastrasujuée pro-
mene. Nekada$nji turista morao bi da protrlja
o¢i kad bi danas do3ao u Bazel ili Zenevu. Ze-
leznid¢ke pruge seku zemlju uzduZ i popreko; kroz
Alpe su probijeni tuneli, gde god neki istureni
vrh pruZa lep pogled, postavljene su Zifare; na
sve strane iznikli su ogromni hoteli; jednostavne
kolibe pretvorile su se u udobne gostionice.
Evropska utrina preplavljena je sight-seeing-na-

%) Gerhard Nebel, Unter Kreuzrittern und Partisanen,
Stutgart 1950.
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rodom, a svetilista kojima je nekada gospodarila
jedino stara no¢ haosa sada su obesveéena i uni-
Zena u sastajali$tima za masu.”)

To 3to se ovde daje kao kritika razotkriva se,
niSta drugadije nego u predasnjem sluéaju, kao
reakcija, i to u dvostrukom smislu reéi. U dru-
§tvenom pogledu, oba glasa reaguju na ugroza-
vanje ili ukidanje svog privilegovanog polozaja.
Oni implicitno zahtevaju da putovanja budu ek-
skluzivna, rezervisana samo za njih i njima sli-
¢ne. Ali, nigde se ne kaZe po ¢emu se to oni raz-
likuju od ,,Zivine $to juri u sight-seeing”, od ,je-
ftine putni¢ke rulje”. Komfor, koji za sebe bez
daljega zahtevaju, oni upisuju toj rulji u greh.
Proklinju tehni¢ki razvoj saobradajnih sredstava
kojima turizam ima da zahvali $to postoji; nasu-
prot tome, idealizuju prostu primitivnost prete-
hnologkih uslova, ,staru noé haosa”, ¢ijom ,,de-
monskom snagom” po pravu zakona sme da se
nasladuje samo privilegovani turista.

Ali, takva kritika ne sadrZi samo reakciju u dru-
$tvenom, veé i u psiholo$kom smislu redi. Nije
sludajno $to ona, ne menjajuéi bitno svoje argu-
mente, prati turizam od njegovih podetaka, nije
slucajno ni §to se slike koje ona sama isti¢e kao
suprotnost razotkrivaju kao reklama za strance:
osudujuéi one koji podleZu njegovoj privla¢noj
snazi, Sand hvali ,lep pogled”, ,isturene vrhove”,
»evropsku utrinu”, ondasnju Svajcarsku i ,sve-
tilista” &ije obesvefenje uvek pripisuje drugima.
Nebelovi lirizmi, s njihovom ,sreénom ravnote-
Zom sete i vedrine, herojskog poleta i ponosne
&istote, ostvarenom usred neznih arisa”, mogli bi
da udu u svaki prospekt za putovanje, i to tako
da se $avovi uopsSte ne primete. Kritika turizma
koju Nebel iznosi u stvari je od njegove krvi i
mesa. Njena tajna ideologija, cena koju ona od-
reduje ,,demonskom”, ,elementarnom”, ,avantu-
ri”, ,,netaknutom”, sve je to deo one cene koju
turizam sebi kaéi kao reklamu. Deziluzija koju
kritidar pokazuje u svojoj reakciji na turizam,
odgovor je na iluziju koju deli s turizmom.

Demaskiranje njegovih Kkriti¢ara moZe pruziti
uputstva za razumevanje turistiCkog pokreta, ali
ne moZe pruZiti osnovu za to razumevanje. Ako
je taéno da pojava s kojom imamo posla mozZe
da se veZe za poslednjih 150 godina, taj stav ée-
mo moéi da dokaZemo proverom njegove suprot-
nosti. Putovanje spada u najstarije i naj-
opétije pojave ljudskog Zivota; moguce ga je pra-
titi unatrag sve do mitskih davnina. Ljudi su
uvek putovali; s kojim se pravom ono 5to zove-
mo turizmom moZe istorijski izolovati i kao ne-
3to posebno izdvojiti iz korpusa onoga $to je uvek
postojalo?

4 A. 1. Shand, Old-Time Travel. Personal reminiscen~
ces of the Continent Forty Years Ago compared with
Experineces of the Present Day. London 1903.
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Ljude je na putovanje uvek nagonila nuzda, bio-
lo$ka ili privredna prinuda. Pohodi nomada imali
su geografske i klimatske uzroke. Ratne ekspedi-
cije starih naroda nikada nije podsticala Zelja za
putovanjem. Prvi ljudi koji su se po sopstvenoj
‘odluci uputili u daleki svet bili su trgovei. U naj-
ranijem hebrejskom jeziku reéi ,trgovac” i ,,put-
nik” bile su sinonimi. S jednim jedinim izuzet-
kom (kojim éemo se jo§ pozabaviti), sva putova-
nja otkako je sveta i veka pa sve do 18, stoleéa
bila su stvar neznatnih manjina, i imala su spe-
cifi¢an i opipljiv cilj. Vojnici i glasnici, drZavnici
i u€enjaci, studenti i prosjaci, hodoc¢asnici i zlo-
¢inci — na njih se nailazilo na drumovima, a pre
svih njih i u svako doba: trgovci, trgovei zaéini-
ma i mirtom, zlatom i svilom, oruzjem i biserima.

Putovanje kao avantura, kao cilj za sebe, bilo je

nepoznato do duboko u 18. vek. Sam Odisej, mit-

ski simbol svih potonjih putnika zove se u pesmi
,jadotrpnik”:

. ,» -« Stono
trojanski sveti razori grad, pa se naluta mnogo,
gradova mnogijeh ljudi on vide i pozna im ¢udi,
i mnoge na moru muke u svojem premudéi srcu.

Ali kad prodose leta i stie godina ona
kada odrediSe bozi na Itaku on da se vrati,
on se ni onde nije od svojih spasao muka

medu dragima svojim — tad na nj se sazale bozi.”

I taj ,jadotrpnik”,

,»dugo $to jadan od svojih daléko podnosi muke.
...al’ on je i umreti spreman

koliko Zzudi i dim od svoje da ugleda zemlje

i kako se podiZze uvis.”%)

Daljina znaéi progonstvo, putovanje je lutanje,
leta sto prolaze predstavljaju izgnanstvo — tako
ée biti sve do Robinzona Krusoa. Sentimentalna
¢eznja za daljinama romanti¢arska je kategori-
ja. Sjaj koji danas obasjava likove iz herojskog
perioda geografskih otkriéa perspektivisti¢ka je
varka. Englez Kendi§, jedan od prvih moreplo-
vaca oko sveta, izveStava po povratku: ,,Svemo-
énome se dopalo da mi dopusti da obidem ¢itavu
zemljinu kuglu... Na tom putovanju otkrio sam
sva bogata mesta sveta, koja hri&éanstvo samo
moZze upoznati, ili sam bar o njima stekao pou-
zdana obaveStenja. Plovio sam obalama Cilea,
Perua, Nove Spanije i zadobio veliki plen. Spalio
sam i potopioc devetnaest jedrenjaka, i malih i
velikih, Sva sela i gradove u koje sam Kkroéio
pliatkao sam i spaljivao.”)

%) Homer, Odiseja, prvo pevanje. Novi Sad 1963. Pre-
veo Milos N. Durié.

%) Kendijlevo pismo ecitira se prema knjizi Roberta
Kerra, Voyages and Travels. Edinburg 1811.
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Tek je postromanti¢arsko doba projektovalo na

konkvistadore i istraZivade svoje vlastite pred-

stave i zZelje. Cilj ovih ljudi nije se sastojao u

tome da zadovolje ¢eZznju; bio je opipljiviji. Oni

su bili alatke politike. Tek naknadno im je turi-

zam dao onu auru kojom se u svojim pofecima
sam Kkitio.

Tokom 18. veka putovanja su sve viSe gubila
strogu svrhu. Posete drugim dvorovima jo§ su
znatno pre toga doba sad¢injavale deo obrazovnog
procesa mladih plemiéa; medu pripadnicima ot-
menijih staleza ustalili su se odlasci u banju, na
leCenje: i jedan i drugi motiv poceli su u vreme
nastanka turizma da gube ozbiljnost i teZinu, ali
pri tom ipak nisu postali puki izgovor. Njihov
uticaj na razvoj turizma oseéa se i dan-danas,
iako se cilj obrazovanja potpuno promenio; za
mladog plemiéa svet koji je trebalo da upozna,
le. monde — hoéu da kaZem, otmeno drustvo —
nije se sastojao od kanona kulturnih spomenika.
Ugled koji uzivaju turisti¢ki centri kakvi su Ba-
den-Baden, Spa i Eks-Le-Ben i danas svedoéi o
trajnom uticaju nekadas$njih putovanja u banje.

U svakom slufaju, jo§ 1792, jedan predstavnik
nacionalne ekonomije, u ono doba jo§ mlade dis-
cipline, mogao je sa punom ozbiljno$éu da pred-
lozi porez na putovanje. MarperZe, pristalica
merkantilistitke doktrine, u svojim , Napomena-
ma o putovanjima u strane zemlje” obrazloZio
je svoj predlog time Sto putnici iznose iz zemlje
vredan novac. Ova briga o novcu navodi nas da
zakljuéimo da je obim putovanja tada poéeo da
raste.

S putovanjima iz ¢istog zadovoljstva u to vreme
se jo§ nije stiglo mnogo daleko. Najvise kori§éeni
priruénik za putovanje po tadasnjoj Evropi, Raj-
harov Guide des Voyageurs, ne upuéuje ni na
prirodne lepote, ni na znamenitosti, nego sasvim
trezveno navodi najkraée rute, stanje poftanskog
saobradaja i cene, moguénosti za prenoéiste i slu-
zbene propise: ukratko, on gleda na putovanje
kao na nuzno zlo. Nije ni ¢udo! Posle jednog
dana na postanskim putevima putnik je bio kao
isprebijan, ako je uop$te i stigao na svoj cilj.
Rajhar mu izri¢ito preporuc¢uje da obavezno nosi
napunjene pi§tolje. Njegov priruénik pojavio se
deset godina posle Silerovih Razbojnika. Drugi
savetodavei preporu¢uju putniku da pre polaska
na put i radi njegovog sreénog ishoda naruéi
misu u crkvi. Prepadi na drumovima nisu u ono
vreme bili nimalo neuobiéajeni.

Cetrdeset godina kasnije, uslovi putovanja su se
izmenili. Rodio se turizam. Englez DZon Mjurej
obisao je kontinent da sakupi gradu za svoju
bibliju. Ona se pojavila 1863. i pro¢ula se §irom
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sveta: prva Red Book registrovala je znamenito-
sti Holandije, Belgije i Rajanske oblasti i prepo-
rudivala turisti najpitoresknije i najromantiénije
rute. Mjurej, jedan od propovednika turizma,
ujedno je i pronalazaé¢ sistema zvezdica, koji je
ciljevima putovanja, za koje je od tada vaZilo
da se moraju obiéi, stavljao, u neku ruku, tab-
licu sa cenom. Tri godine kasnije pojavio se vo-
di¢ Rajnska oblast od Karla Bedekera. Novi
pokret imao je svoje svete spise i krenuo je u
pobedonosni pohod.

Taj pohod nije bio sluéajan. Omoguéila ga je
specifiéna istorijska situacija. Za ono $to je nama
potrebno, dovoljno je da pokaZzemo njene kom-
ponente. Pitanje koju od njih treba smatrati
»Krajnjim uzrokom” mozemo — ako je na to uop-
Ste mogude odgovoriti — ostaviti bez odgovora.
Istorijsku situaciju iz koje je proizasao turizam
opisujemo kao sindrom politi¢kih, kulturnih, teh-
niékih 1 duhovnih karakteristika, ¢ija se medu-
sobna srodnost temelji na revolucionarnosti nji-
hovog bica.

Pobeda gradanske revolucije usadila je pojedin-
cu slobodarsku svest koja se morala nasukati na
hridi drustva koje je iz te revolucije proizaslo.
Svako revolucionarno otvaranje drustvenog po-
retka zavrSava se njegovim ponovnim zatvara-
njem, ali za sobom ostavlja seéanje koje vise nije
kadro da se pomiri sa ué¢vriéivanjem restauracije;
to seéanje predstavlja trajan oZiljak u svesti, koji
se vise nikada ne moZe zaceliti bez traga. Poli-
ticku revoluciju pratila je revolucija u naéinu
proizvodnje. Nova vladajuéa klasa, gradanstvo,
organizovala je industrijski radnié¢ki svet i svet-
sko trziste koje je on uslovio. Novo stanje nije,
doduse, neposredno uticalo na socijalnu, ali jeste
na prostornu homogenost. Tehnolo$ki napredak
narodito pronalazak Zeleznice i parnog broda,
omoguéio je kapitalizmu da izgradi saobrac¢ajnu
mrezu kakva je bila potrebna za homogenizaciju
prostora.

Ovako gledano, istorijski izuzetak o kojem smo
govorili postaje razumljiv. Taj izuzetak je Rim
iz doba poznog carstva. U poslednjim stole¢ima
rimske imperije, odista je postojalo ne$to nalik
na turizam pre turizma. Fridlender u svojoj Isto-
riji rimskih obifaja izveStava da broj tadasnjih
putovanja nije u Evropi premasen sve do 19. ve-
ka. Od toskanske obale do salernskog zaliva, za-
padna italijanska obala bila je sabiraliste turi-
sta. Goste su primale mermerne vile i luksuzni
hoteli. Gréka, Rodos, Mala Azija, Egipat — to
su bila mesta za odmor. Postojale su utvrdene bro-
dske veze, putni¢ki biroi, menjacnice i festivali;
veé¢ u to vreme javilo se inferesovanje za muzeje.
karakteristiéno za na§ moderni turizam.
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U izvesnom pogledu, ovaj rani zacetak mozZe se
porediti sa modernim turizmom. U rimskom dru-
tvu ostvarena je do izvesnih granica jedna ega-
litaristi¢ka tendencija. Rimsko drus$tvo unekoliko
je imalo odlike gradanskog. Njegove kapitalisti-
¢ke crte su poznate. I politi¢ki i privredni od-
nosi zahtevali su prostornu. homogenizaciju im-
perije, koja je tehni¢ki ostvarena izgradnjom ve-
licanstvene mreZe puteva ¢iji se tragovi i dan
danas vide po ¢itavoj Evropi, sve do Lila. Me-
dutim, rimskom turizmu nedostaju revolucionar-
ne crte, On je ostao turizam manjine. Ni politic¢ki;
ni tehnoloski podsticaji nisu bili dovoljni da se
on prosiri na sve. Ali, pre svega, njegov1 duhovni
koreni bili su daleko manje razvijeni nego korem
modernog turizma.

Ti koreni leZe u engleskom, francuskom i ne-
mackom romantizmu. Autori kao Grej i Vord-
svort, KolridZ i Bajron, Ruso i Satobrijan, Zojme,
i Ajhendorf, Tik i Vakenroder, Samiso i Pikrel,
safuvali su sliku one slobode kojoj su realnost
novonastalog radmckog sveta i politi¢ka restaura-
cija pretlle ugusenJem Njihova uobrazilja isto-
vremeno je i izdala i sa¢uvala revolucuu Ona je
preobrazila slobodu i pomerila je u daljine ima-
ginacije, dok je prostorno nije svela na shku
prirode daleko od svake civilizacije, a vremenski
na sliku daleke 1stor1]e na spomenik i folklor.
Ti netaknuti predeli i netaknuta istorija do danas
su za turizam ostali ideje vod11]e Turizam nije
nifta drugo do pokuSaj da se Zivo ostvari &eZnja
romantizma, pro;ektovana u daljinu. Sto se gra-
dansko drustvo vise zatvara, gradanin se vige
trudi da mu umakne, i to kao turista.

Bekstvo od realnosti stvorene vlastitim rukama
olak3avaju ista ona sredstva komunikacije uz
¢iju je pomo¢ ta realnost ostvarena. Iza grozni-
¢avog oduSevljenja s kojim su tridesetih i éetrde-
setih godina proslog veka bile gradene engleske
Zeleznice stoji neito viSe od pukog Spekulantskog
kapitalistiCkog Zara. Zeleznitka manija veé ot-
kriva izrazitu Zelju da se pobegne iz stambenih
i radnih prostora koje je donela industrijska re-
volucija. Ali, saobraéajna mreZa ubrzo je sama
pokvarila ono 3ito je, kako se &inilo, omoguéila.
S uévriéivanjem ove mreZe koju je, &inilo se,
otvorilo za turiste, drustvo samo ubrzo se zatvo-
rilo. Kao §to u bajci jez uvek, pun poruge, &eka
zadihanog zeca na cilju njihove trke, tako nega=-
cija turizma uvek uspeva da preduhitri sam tu-
rizam. Ova dijalektika je motor njegovog razvoja;
jer on posle svakog poraza iznova udvostruéuje
svoj napor, i ne pomisljajuéi da po cenu slobode
rezignirano odustane od utakmice.

U kojoj meri razvoj turizma ide ruku pod ruku
sa industrijskom civilizacijom, pokazuje prednost
koju su engleski turisti tokom d&itavog 19. veka
imali pred drugim nacijama. Jo§ pre pofetka no-
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vog veka Englezi su bili putnici par excellence.?)
Kitsova i Selijeva putovanja po Italiji svedoée
o njihovoj maniji za putovanjem, isto kao i pio-
nirski poduhvati jednog Bajrona koga moramo
uzeti za arhetip modernog turiste. I dan-danas
se u kontinentalnim krajevima Gréke moze, kao
naziv za turistu, ¢uti izraz lordoi. Svajcarska
mozZe u potpunosti da zahvali Englezima §to je
tako rano izbila na glas kao turisti¢tka zemlja.

Kljuéna uloga u razvoju turizma pripada plani-
narima., Za datum rodenja alpinizma moZe se
uzeti 1787. godina. Te godine Sosir se prvi put
popeo na Mon Blan. Ali, zlatno doba alpinizma
pocelo je tek sedamdeset godina kasnije. Na cel-
nom mestu nalazili su se Englezi. Otprilike taéno
pre sto godina Edvard Kenedi osnovao je Alpine
Club, prvo udruzZenje planinara — opet engleska
inicijativa!

Kljuéna uloga alpinistiékog prodora poéiva na
tome §to on posebno disto otelovljuje romanti-
¢arsku ideologiju turizma. Njegov je cilj ono ,ele-
mentarno”, ,netaknuto”, ,,avanturisti¢ko”. Koje
god ime nosio taj cilj, dijalektika procesa se ne
menja: u trenutku, naime, kad se do njega stigne,
cilj je uni$ten. Nije sluéajno §to se turisti¢ki po-
duhvati povezuju sa metodima vrhunskog sporta.
Posto ono $to je netaknuto moZemo sebi jasno
docarati tek dodirom, jedino je vazno biti prvi.
Putovanje tako postaje svetska trka za prvo me-
sto u penjanju, za osvajanje rekorda, Junak Ver-
novog romana, Fileas Fog, smatra pitanjem {asti
da obide svet za 80 dana. I sateliti koje mi ispa-
ljujemo jo§ uvek se, obarajuc¢i njegov rekord,
takmicée s njime.

U turiste su se pretvorili i putnici istrazivadi.
Romantiéna aura, koja je ranijim istraziva¢ima
padala u deo tek naknadno, sadasSnjima pripada
veé za zZivota. Kao §to alpinistu fasciniraju vrho-
vi na koje se jo§ niko nije popeo, tako istraziva-
&¢a fasciniraju bele mrlje na zemljopisnoj Kkarti.
Cvo stoleée shvata uniStenje kao svoj zadatak.
Ljudi koji se tog zadatka poduhvataju, od Living-
stona do Hilarija, slavljeni su kao junaci. Vene-
cijanci koji su ziveli u trinaestom veku, naprotiv,
imali su za svoga sugradanina Marka Pola samo
podsmeh i porugu. Nisu mogli da shvate §ta ga
je navelo da za svoj cilj uzme ne$to nepristupa-
¢éno, pa su ga smatrali probisvetom. Danas, me-
dutim, Rusi opremaju ekspediciju za nepristupa-
¢ni pol Antarktik. tadku ¢ija se jedina i sasvim
apstraktna odlika sastoji u tome S$to je do njega
tesko stiéi. Netaknutost se pretvorila u ideolosku
mistifikaciju. I najnapcrnija ekspedicija u naj-
udaljenije krajeve sveta danas je pre svega turi-

7) Tvrdl se da je izmedu 1760. i 1770. godine nifta manje
nego 40 000 Engleza preduzimalo putovanje na kontinent
u cilju zabave {li umetni¢kog usavriavanja, 1 to u
trajanju od po nekoliko meseci, ¢ak 1 nekoliko godina.
Ovaj i ostale detalje saopStava Wilhelm Treue u svo-
joj knjzi Kulturgeschichte des. Alltags (Minhen 1952).
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stitke prirode; jo§ pre nego §to je prvi ¢ovek
prodro u kosmos, pojavili su se turisti¢ki raspo-
loZeni interesenti za astronautiku,

Pioniri su, najéeice nerado, brzo morali da shvate
da njihova privilegovana uloga nije dugog veka.
U toj ulozi bio je zastupljen interes drustva i dru-
§tvo je, iduéi za pionirima, iflo za vlastitom ko-
ri$éu. Onaj koji je slavio pionire, veé¢ im je bio
za petama. Punoletno gradanstvo davalo im je
oreol koji je i sAmo Zelelo, nadajuéi se da ¢e ga
zadobiti tako §to ée, u formi turizma, ponavljati
njihova dela. Onu slobodu koju su pioniri osvojili
u stenovitom Kkrsu Bernskog Oberlanda, u ledu
polarne kape, ubrzo ¢ée kao svoje novo ljudsko
pravo poleti da zahtevaju svi odreda,

U svakom sluéaju, ovi turisti¢ki epigoni nisu bili
voljni da plate visoku cenu te slobode. Novo ¢o-
vekovo pravo da se u nepoznatim daljinama oslo-
bodi vlastite civilizacije primilo je bezazlene crte
putovanja na godiSnji odmor. No, avantura, ele-
mentarnost, netaknutost, za turistu u njegovoj
nemoé¢i i dalje predstavljaju simbole vrednosti.
Cilj istovremeno treba da bude i pristupaéan i
nepristupacdan, i daleko od civilizacije, i komforan.
Pustinja se dozivljava kroz prozor Pulmanovog
autobusa, laplandska tundra iz spavaéih kola.
Severni pol se relaksirano snima kroz prozor jed-
nog superkonstelejsna. U pustinji Tamaulipas,
pod hladnim pogledom Homo Fabera iscezava
doZivljaj za kojim se bez daha juri.

Naravno, kao i uvek, novo ljudsko pravo nije
pripalo svima, nego samo klasi koja ga je izmi-
slila i izborila: nezavisnom gradanstvu koje je
Zivelo od prinosa svojih glavnica. Ali, kad je jed-
nom postulirano, takvo pravo se viSe nije moglo
izolovati. Ono pre udestvuje u prozimanju i ho-
mogenizovanju drustva. Izmedu egalitaristicke
tendencije, koja je gradanstvo najpre dovela do
pobede, a zatim do propasti, i svestranih mogué-
nosti razmene, koje su donela nova saobradajna
sredstva, postojao je i postoji uzajamni uticaj.
Pretpostavke turizma istovremeno su i njegove
posledice, njegove posledice su pretpostavke za
njegovo dalje Sirenje, kao Sto se stanja i mag-
netno polje uzajamno pojaéavaju u KkruZnom
kretanju. Posle visokih krugova gradanstva, pro-
ces je zahvatio i ostale slojeve, najpre sluzbenike,
zanatlije, sitno gradanstvo. Izmedu stanja pro-
izvodnih snaga i razvoja turizma mogu se utvr-
diti pecizne podudarnosti: ¢elnu poziciju i ovde
zauzima Engleska. Tomas Kuk, bastovan i stolar,
organizovao je u julu 1841. za ¢&lanove svoga
udruZenja umerenjaka prvo putovanje izmedu
Louboroa i Lestera. Cetiri godine kasnije osno-
vao je putniéki biro koji se tokom tri stoleéa
razvio u svetsku organizaciju. Nasuprot tome, u
Nemadlkoj je prvi biro koji je sluzio turizmu
nastao tek 1863, dakle sa vi$e nego dvadesetogo-
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disnjim zaka3njenjem, Karakteristitno je, osim
toga, da je Luis Stengen iz Berlina pruzao usluge
isklju¢ivo takozvanim boljim krugovima. Njegov
prvi aranzman bilo je putovanje u Saksonsku
Svajcarsku; ali, veé godinu dana po osnivanju,
Stangenov biro ponudio je putovanje u Egipat i
Svetu Zemlju. Nasuprot tome, Kukov rad je od
pocetka bio skrojen prema potrebama Siroke
publike sitnog gradanstva. Takva publika, koja je
putovanje ,,bez svrhe” shvatala kao potrebu i kao
mogucénost, javila se u Nemackoj tek krajem
pro§log veka.

Grozni¢avo Sirenje turizma nije zahvatilo na
prvom mestu seljake, jedini socijalni sloj koji
do danas odoleva njegovoj ideologiji i praksi, a
potom radnike koji su, na kraju krajeva, uspeli
da zadovolje svoje Zelje. Tek posle prvog svetskog
rata radnici su se izborili za moguénost da, bar
u trajanju od par nedelja, bar prividno, pobegnu
od sve veceg pritiska industrijskog sveta. Dok
su preduzetnici i nastavnici, sluZbenici i lekari,
zanatlije i poslovni ljudi videli u turizmu Sansu
da okrenu leda mraku Birmingema i Glazgova,
Vupertala i Bohuma, stvarne Zzrtve primarne
akumulacije nisu imale nadina da uteknu iz gra-
dova, svojih beznadeZnih kazamata, iz bede ka-
sarni za iznajmljivanje. Do danasSnjeg dana u
mnogim zemljama, recimo u Engleskoj i Sjedi-
njenim DrZzavama, ne postoje zakoni o godi$njim
odmorima. Tek posle prvog svetskog rata, pladeni
godi$nji odmor postao je sastavni deo tarifnog
ugovora izmedu poslodavea i sindikata.8) Jog
1940. godine samo je jedna {etvrtina americ¢kih
radnika imala plac¢eni godi$nji odmor. Godine
1957. taj broj iznosio je 90%. Zakonski regulisani
godi$nji odmori postoje u Nemadkoj, Francuskoj
i skandinavskim zemljama.

Borba za pravo na godi$nji odmor bila je muko-
trpna; protegla se na nekoliko decenija. Svaka
delimi¢na pobeda pojafavala je navalu na godi-
Snjeodmorska odrediSta. Na mestima gde je priti-
sak iz industrijskih gradova u smeru slobode
godi$njeg odmora rastao, rastao je u istoj meri i
kontrapritisak. U gusto naseljenoj Engleskoj, me-
sta kao Brajton ili ozloglageni Blekpul postala
su sinonimi ljudske poplave. Jo¥ pre drugog
svetskog rata turisti Zeljni oporavka leZali su na
plaZama zbijeni guiée nego u slamovima, a vozo-
vi 8to voze na godi¥nje odmore bili su prepunjeni
kao podzemna Zeleznica u S$picu dana.

Medutim, pobeda turizma odavno se pokazala
kao Pirova pobeda. odavno je samo drustvo od
koza se beZalo pofelo da neguje tu &eZnju za
slobodom. Oslobadanje od sveta industrije i sémo

% Prvi takav ugovor zakliuden je u Nemadkoj izmedu

32 preduzetnika | sindikata metalskih radnika, 1909.

godine. Pravila o godi¥njim odmorima uila su 1911

godine u 27 od 851 tarifnog ugovora. Godisnji odmor
iznosio je 3est dana.
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se etabliralo kao industrija, putovanje iz sveta
robe i sdmo je postalo roba. Kad kritidar kakav
je Gerhard Nebel isti¢e lepotu Bohuma i Notin-
gema nasuprot ,hrpama starudija kakve su In-
terlaken i Montro”, on samo pokusava da jedan
fenomen radni¢kog sveta anatemi$e pomoéu dru-
gog, koji je ovome komplementaran. Suprotnost
je fiktivna. S istim pravom mogli bismo postideti
jednu ¢eliéanu poredeéi je sa ugljenokopom.

Razvoj i napredovanje turizma, koji istovremeno

oznac¢avaju razvoj i napredovanje njegove vlada-

vine, mogu se prikazati na primeru triju njegovih

tekovina, od kojih je svaka neophodna za razvoj

industrije velikog stila; to su: normiranje, mon-
taza i serijska proizvodnja.

Standardizacija ciljeva putovanja poéinje vec s
pronalazenjem vodi¢a. Mjurejeva Red Book iz
1836. godine veé usmerava reku turista napred
datim kanalima. Ovom usmeravanju putnik se
u prvi mah potéinjava dobrovoljno. Knjiga ga,
dodule, uslovljava psiholoski, ali jo3 ne fizi¢ki.
" Osnovni normirani element putovanja je sight,
znamenitost koju treba videti; prema svojoj vred-
nosti, ona se klasifikuje jednom, dvema ili trima
zvezdicama.

Pojam znamenitosti, za turistu od pesebnog zna-
¢aja, zasluZzuje paZzljivu analizu. On pre svega
pokazuje da turista nije osloboden grize savesti.
GriZa savesti demantuje nesvrhovitost putovanja,
tu jedinu garanciju Zudene slobode. Jer zname-
nitosti nisu samo vredne da se vide, one impera-
tivno zahtevaju da budu videne, Znamenito je
da se vidi ono §to se mora videti. Ispunjavajuéi
ovu duZnost, turista okajava krivicu koju potaj-
no vidi u svome bekstvu od druitva. Svojom
poslu$nos$éu on priznaje da nije u stanju da pod-
nese slobodu, u potragu za kojom je, na izgled,
krenuo.

Na taj naéin se slike daljine koju je romantizam
video u prirodi i istoriji zatvaraju u kutijicu
znamenitosti. Na jednom mestu svode se na
zoolo§ki vrt i botani¢ku bajtu, na drugom na
muzej. Nazive koji reprezentuju centralne insti-
tucije i ideje 19. veka moZemo zameniti nekim
drugim. Ako turista, uz pomo¢ svog priru¢nika,
uzme anti¢ki Rim kao zoologki vrt istorije, u ko-
jem Zivotinjama iz te istorije moZe bez opasnosti i
nekaZnjeno pogledati u o¢i, onda pejzaz odliko-
van dvema zvezdicama za njega postaje predmet
muzejskog razgledanja. Putni¢ka agencija danas
mu organizuje lov na bivole u Africi, pohod na
tigrove u Indiji i lov na losose na Laplandu. Na
foto-safariju u Etoskoj ravnici profesor zoologije
objadnjava prirodne sights; pred udesnicima dva-
desetéetvorodnevnog putovanja po Africi, uz ko-
mentar vodeéih etnologa, plesu Vatuzi i urodenici
s usnom probuienom drvenim klinom; slufaoci
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ih slusaju isto onako poboZno kao §to u galeriji
Ufici Zurno doleprSale uéenice koledZa sluiaju
njihovog kolegu istori¢ara umetnosti. U naSe do-
ba, potraZnja za znamenitostima mnogo je veéa
nego ponuda. Ako se prosli vek jos drZao fundusa
koji su nudili muzeji i zoologki vrtovi, na§ vek
po potrebi produkuje naSe sinteti¢ke znamenito-
sti. Od festivala do imitacije laponskog $atora —
za turistu se prireduje sve $to mozZe da ga privude.

Znamenitost, najzad, nalazi svoju pravu meru u
apstrakciji u kojoj, oslobodena svih tudih kon-
tingencija, postaje turisti¢ki apsolut. Na severu
savezne ameri¢ke drzave Kanzas, nedaleko od
federalnog autoputa 281, nalazi se jedan mali,
negovani lug, podignut oko jednog kamena. Na
kamenu piSe: ovo je geografski centar Sjedinje-
nih Drzava. Na putu, koji je izraden da bi se do
ovog kamena moglo doéi i koji vodi samo do
njega i dalje ne, guraju se automobili s turistima
za koje razgledanje tog kamena predstavlja tu-
ristiCku normu.

Medutim, normirani elementi za sebe nisu dovo-
1jni za industrijalizaciju putovanja. Oni se mora-
ju montirati. Pronalazak reprezentativan za ovaj
korak jeste knjiZica s voznim kartama i bonovi-
ma. I na tu ideju dosao je — i to jo§ 1868. godine
— neverovatni Tomas Kuk. Perlice znamenitosti
firma je za turistu nanizala u kolajnu putovanja
i garantovala mu otkup papird koji su mu omo-
guéavali da ide tom rutom. Sve je unapred ura-
¢éunato, putovanje je montirano u gotov proizvod
i isporu¢ivano u paketu. Avantura je postala
preparat Cije je koriséenje iskljucivalo svaki rizik.
Ali, nova industrija jo$ nije bila zadovoljna nor-
miranim i montiranim proizvodom. Sve dok je
proizvoden deo po deo, bio je preskup. Kao i
svako potrosno dobro, i putovanje se moralo
proizvoditi u velikim serijama, inace turisticka
industrija nije mogla obezbediti sebi mesto na
trziStu. Obezbedivanje mesta, znadilo je, medu-
tim, ekspanziju. Svoju pobedu, poraz svog ljud-
skog smisla, turizam je krunisao pronalaskom
grupnih putovanja. Ko je drugi to mogao uspeti
nego vrli Tomas Kuk? On nije ni slutio §ta je
uradio. S misionarskom revnoséu, s kojom se
ranije borio protiv davola alkoholizma, on se sad
posvetio turizmu. Izmedu dobra i dobrog posla
njegov etos poStenjacfine nije video nikakvu pro-
tivre¢nost. Godine 1845. on je organizovao prvo
grupno putovanje u cilju turisticke razonode.
Putovanje je li¢ilo na trijumfalni pohod. Kuk
ga je briZljivo pripremio. Sva predvidena mesta
unapred je obiSao. Svaki gost imao je obezbede-
nu hotelsku sobu. Stampani program upuéivao
je élanove grupe na prava zadovoljstva. Na cilju
su ih doédekali doboSari i pucanje iz prangija.
Pronalazak grupnih putovanja kompletirao ie
proizvodni metod turistiCkog saobracaja. ViSe
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nije bilo zaustavljanja, masovna proizvodnja je
podela. Veé sedamdesetih godina prva grupa kre-
nula je na put oko sveta.

Turizam, reSen da svoje pristalice oslobodi dru-

§tva, poveo je i samo to dru$tvo na put. Sa lica

svojih suseda uéesnici su od tada mogli.proéitati

ono 3to im je namera bila da zaborave. U onome:

sto je putovalo ogledalo se ono §to je ostavljeno

kod kuée. Od tada je turizam ogledalo istog onog
drustva kojem hoée da se otme,

Ovo ogledalo neporecivo odslikava razvoj.--od
klasiénog do poznog Kkapitalizma,.i od ovoga do
totalitarnog ustrojstva drus$tva. Omo netaknuto
kapitalistiéki se ,,otvara”, totalitarno ,razvija”.
Militaristicke analogije su neminovne. Turizam
je parodija totalne mobilizacije. Njegovi glavni
stanovi li¢e na Stabove u kojima se proratunava
kretanje trupa. Ako je vodié za strance iz starih
dobrih vremena jo§ bio usluzni duh, danasnji
guide veé uzima izraz $efa ¢ija komanda nije ma-
nje stroga zato 5to ga onaj kome komanduje za to
pla¢a. Voda putovanja u potpunosti prima osobine
vode transporta, &ijeg se autoriteta kolona podjed-
nako pribojava koliko ga i prizeljkuje. Slavodo-
bitno putovanje u cilju sticanja ,,snage putem ra-
dosti” neprimetno se pretvara u ponizno tran-
sportovanje, a iza ferijalnih logora stoje nevidlji-
ve osmatrac¢nice onih drugih logora koji u pot-
punosti padaju na du$u nasoj epohi.

Revolucionarni impuls koji je turizam uzdigao
do svetskog fenomena bio je suviSe slep da bi
sagledao njegovu dijalektiku i suvise moéan a
da bi se pomirio sa izjalovljavanjem koje je nje-
gova kob. Turizam vatreno pokuSava da stalno
novim poletom probije circulus vitiosus koji je
zakon' njegovog Zivota i da na taj naéin izide iz
neslobode. I pri tom svaki put dozivljava neuspeh.

Pokret nemacke omladine mozZda je najkarakteri-
stiéniji medu ovim poku$ajima. U znak protesta
ne samo protiv sveta odraslih, koji je za njih
simbolizevao drustvo u celini, nego i protiv turi-
stitkih sredstava koja su nudila prividni beg, pri-
padnici pokreta odluéno su se odrekli komfora i
krenuli na putovanje s ruksakom, loncem i $ato--
rom. Tehni¢ke olak$ice za putovanje programski
su odbadene. VeSta¢ki su stvarani teSki uslovi
za ,pravu” avanturu. Ba§ zato 5to je tako verno
preuzet; kao da se od onda niSta nije dogodilo,
romanti¢arski projekt slobode jo§ jednom se ra-
zotkrio kao lazan. BeZanje od upakovanog turi-
zma je to samo jo$§ pojacéalo. Sloboda omladin-
skog pokreta bez daljeg se, kao obiéna opna,
mogla preneti na fasisti¢ke ciljeve. ToboZnja ne-
zavisnost hitler-jugendskih pohoda veé je nosila
znak onih drugih, koje su njihovi uéesnici kasnije
preduzimali na Staljingrad i Sibir.
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Fo protestu nepretenciozan, po neuspehu bezna-
¢ajan ostao je, medutim, jedan drugi pokusaj
usmeren protiv perverzije turizma. Njegova ideo-
loska zakukuljenost sli¢éna je, naravno, zakuku-
ljenosti omladinskog pokreta; kampovanje kao
»pokret” odraslo je u znaku ljubavi prema pri=
rodi, u znaku napu$tanja civilizacije, u znaku
oslobodenosti. Ali, 1judi su se bez fanatizma, pre
sa.onom okorelom rezignacijom koja se utvrdila
kao reakcija na reklamne slogane, prepustali pa-
rolama o ¢ijem su Sirenju u ovom sluéaju brinuli
veé proizvoda¢i neophodne opreme. -Naravno,
policijski poredak sSatora, obavezna mesta za
kampovanje, logorski red, voda logora, tekuca
voda i utikaé za aparat za brijanje brzo su doveli
kampovanje do apsurda. Danas je ono, kazu,
démodé. Zivi ,se” u selima bungalovi. Proble-
mati¢no jezgro stvari nimalo se nije promenilo.

Radikalan napor da se probiju granice koje lezZe
u samom turizmu oglaSava se u razmisljanjima
mudrih podstrekac¢a i turistd koji hoée da uéine
kraj svetom ceremonijalu sight-seeing-a, (razgle-
danju znamenitosti). Na njegovo mesto namera-
vaju da stave takozvani life-seeing, (gledanju
Zivota). Videti kako Zive ljudi koje poseéujemo,
eto to je novi predmet turisti¢ckog interesovanja.
Ovaj primamljivi predmet ima i svoju komerci-
jalnu stranu: da se hotelska oskudica, izazvana
najezdom putnika, pretvori u vrlinu. Umesto u
hotelima, Zivi se kod privatnika i udestvuje se u
njihovom Zivotu. Vrlina gostoprimstva treba po-
novo da dode do izrazaja. Ni ovaj pokuSaj ne
izneverava dijalektiku turizma i krije u sebi svoj
neuspeh. Vrlina koju turizam u ovom sluéaju
priziva unistava se ¢im na nju poéne da se polaze
pravo. Turizam je onaj jarac koji ju je oterao,
on nije pogodan da je uzgaja. Dokle god je pu-
tovanje bilo lutanje i progonstvo, gostoprimstvo
je bilo pruzano kao §to se pruZa azil; kad je ono
postalo dobrovoljno zadovoljstvq, vrata su se za-
tvorila., Podignute su katedrale turizma: hoteli.

Istorija turizma je istorija hotela. Primitivna os-
kudica srednjovekovnih prihvatili§ta, nepreten-
ciozna utilitarnost po$tanskih gostionica nisu bili
dovoljni novom pokretu. Arhitektonski spomenici
koje je on sebi podigao bacili su u senku sve §to
je ranije sluZilo sme$tanju stranaca. Prvi mode-
ran hotel bio je Badischer Hof, izgraden u Ba-
den-Badenu u prvim godinama 19. veka. Kom-
plikovana hijerarhija voditelja poslova, vratara,
maitres d’hétel, kelnera, pikold, paZeva, sobarica
i hotelskih momaka opsluzivala je prvi put apa-
rat koji se sastojao od dvorana, svelanih sala,
trpezarija, ¢itaonica, spavaéih soba i kupatila,
Stala, terasa i zimskih basti. Model hotela Badis-
cher Hof iz 1805. do danas je postao norma. Ho-
teli-pored Zelezni¢kih stanica, gradeni po uzoru
na njega, istisnuli su stare gostionice na strani-
cama postanskih ko¢ija. Sto je viSe turizam na-
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predovao u znaku razvijenog- kapitalizma, hotel-
ska industrija zdus$nije je usvajala njegove pri-
vredne forme, Godine 1850. u Parizu je otvoren
Grand Hotel, prvi poduhvat branse, koji je sebi
dao pravnu formu akcionarskog drustva. Dalja
koncentracija kapitala dovela je veé¢ 1880. do os-
nivanja prvog hotelskog trusta — lanca Ric. Na
prekretnici veka nastali su u Sjedinjenim Drza-
vama prvi mamutski hoteli sa pet stotina i vise
soba.

1
Pri tom se stara hotelska ljuStura po uzoru na
Baden-Baden ni po éemu nije promenila; ta lju-
S$tura mnogo govori o psihologiji turizma, Hotel
je zamak viSeg gradanstva. U njemu nova klasa
demonstrativno uzurpira Zivotne forme aristo-
kratije. Njegov milje je razuzdani luksuz. Dok je
pravi aristokrata, isto koliko i seljak, nesklon
putovanju putovanja samoga radi, dotle gradanin
skorojevié na putu izlaZze ono $to mu je kod kuée
uskraéeno. Sloboda koja je cilj njegovog turisti-
¢kog bekstva ne podrazumeva samo istorijsku
ili vremensku udaljenost, nego i naéin Zivota koji
on smatra druitveno vi§im. On ne trazi samo
istoriju u muzeju i prirodu u botani¢koj basti,
veé — u slici high-life-a — (visokog drustva) od-

vajanje od druStva kome pripada.

Pored znamenitosti, cilj putovanja postaje i soci-
jalni prestiz. U kalkulaciji cene robe kakva je
putovanje, koje se maskira kao sredstvo za beg
iz sveta robe, njen za$titni znak igraée ubuduée
merodavnu ulogu. Kao §to marka jednog parfema
podiZe njegovu cenu, ¢ak je upola i konstituige,
tako ime cilja konstituiSe cenu putovanja. Aura
$to je romantizam darivao éoveku koji je obiSao
svet skvréila se u za$titni znak koji je jemstvo
fetisnog karaktera ture. Taj karakter Zivo se po-
javljuje u fetidu suvenira. Kao metalna plodica
na $tapu, kao nalepnica na koferu, kao plaketa
na automobilu, kao certifikat o vatrenom krite-
nju na ekvatoru, ili ledenom na polovima, suve-
nir turisti sluzi da se odbrani od sumnje u sop-
stveni doZivljaj, one sumnje kakva spopada Val-
tera Fabera, i ta odbrana daje mu u ruke corpus
delicti za povratak.

Povratak kuéi je poslednja tacka programa turi-
sti¢kog putovanja; ona i samog turistu pretvara
u znamenitost. Ne samo $§to mora da dotakne
ono 5to mu njegova ideologija postavlja kao ne-
taknutu daljinu, turista tome mora da dé& i publi-
citet. Oni $to su ostali kod kuée zahtevaju od
njega da im priéa o svojim avanturama. Njegovo
hvalisanje sadrzi jednu prastaru karakteristiku
svih putovanja, naime istovremeno je i ¢uva i
unistava. Ta karakteristika poti¢e iz doba u ko-
jem je saop$tenje jednog svetskog putnika bilo
jedini siguran izvor za sticanje znanja o uda-
ljenim krajevima. Nasuprot tome, turista koji se
danas vraéa kuéi obave§tava samo o onome §to
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svi veé znaju. Njegov izveStaj ne ucévr$cuje samo
njegov prestiZ, nego i prestiz organizatora kome
se on poverio. Turizam je industrija ¢ija je pro-
izvodnja identi¢na njenoj reklami: njeni potro-
$a¢i su istovremeno i njeni namestenici. Sarene
fotografije koje turista sam snima samo se u po-
jedinostima razlikuju od razglednica koje kupu-
je ili dobija po$tom. One su to putovanje na koje
on kreée. Svet koji on na njima vidi, u. srzi je
reprodukcija. Turisti pada u deo samo kopija.
Ta kopija je potvrda za plakat koji ga je nama-
mio da krene u svet.

Pravi posao koji turista obavlja sastoji se, dakle,
u tome §to on treba da potvrdi da je refleks jed-
ne stvari sima ta stvar. Ali, to §to se od njega
zahteva nije nimalo lak posao. Da bi ublaZio
dosadu koja taj posao prati, lajpci§ki izdavaé
Tauhnic je jo§ 1841. izmislio, kao palijativ, lek-
tiru za putovanje. Sa svojim engleskim tekstovi-
ma, zbirka je sluZila turistima s one strane kana-
la, koji su u to doba jo§ odredivali sliku pokreta;
ona je Tauhnicu donela zahvalnost svih engleskih
putnika, prilican imetak i titulu barona:. Medu-
tim, tuga i potajno razocarenje i voajersko oda-
janje nisu turizmu iS¢upali ni dlaku s glave.
Beznade turisti nije nepoznato. On slepo pruza
ruku za najjaéim sredstvom kojim bi mogao ra-
sterati dosadu, premda mu je uzaludnost njego-
vog bekstva bila poznata jo§ pre no §to je krenuo
u bekstvo. On je prozreo varljivo bi¢e slobode
koja mu se prodaje sa Stendera, ali ne Zeli da
prizna obmanu ¢ija je Zrtva. Ne dopusta da se
njegovo razofarenje glasno izrazi. Ono ne bi po-
godilo industrijalca koji o turisti brine, nego tu-
ristu samog. Poznanici bi mu priznanje poraza
upisali kao socijalni neuspeh. Prevareni turista
ne Zeli da, pored svega ostalog, doZivi jo§ i pod-
smeh. U opasnosti je da krug prijatelja ispolji
prema njemu onaj prezir kojim ga reakcionarna
kritika kulture veé kaznjava.

U osnovi je vrlo lako zabavljati se na raéun
masovnog turizma nasih dana onako kao §to to
¢ini Gerhard Nebel. Ali, snaga koja danas, svuda
u svetu, baca mase na plaze njihove male godi-
Snjeodmorske sreée vrlo je velika. To je snaga
jedne slepe, neartikulisane pobune koja svaki put
iznova. propada u plimi vlastite dijalektike. Za
politiéki poredak u kojem Zivimo zaista je po-
razno S$to tu snagu ozbiljno uzimaju samo pre-
duzimadi, vlasnici omnibusa, i trgovei krevetima.
Plima turizma nije nista drugo do pokret beZa-
nja iz jedne stvarnosti kojom nas okruzuje nase
dru§tveno uredenje. Ali, svako bekstvo, koliko
god budalasto, koliko god nemoéno bilo, kritikuje
ono od ¢ega beZi.

Zelja koja se Kkrije u toj tvrdoglavoj, ogoréenoj,
bezizglednoj kritici ne moZe se ni¢im potisnuti.
Ona se, naravno, sama nudi dru§tvenom izrablji-
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vanju. Posto samu sebe ne prozire, drustvu je
lako da je svaki put nanovo pervertira. Izrugi-
vanjem na njen raéun ona se ne moze ni objasni-
ti, ni slomiti. Zudnja kojom se turizam hrani
jeste ¢eZnja za sreéom slobode. Svoju nesalomlji-
vu snagu ona osvedocuje veé¢ u krkljancu Kap-
rija i Ibice. Slike te sreée, koje je postavio ro-
mantizam, imaju pravo postojanja bez obzira na
sve falsifikate, dokle god mi nismo u stanju da
im suprotstavimo neke sopstvene. One jo§ uvek
trijumfuju nad plakatima u koje ih je pretvorio
kapital gledajué¢i ih svojim o¢ima Meduze. One
ne svedofe nama u prilog, nego protiv nas. U
njima sija istina, kao neko secanje koje nece iz-
bledeti samo zato §to smo se mi s njime pomirili.

Jedan aforizam iz zaostavstine Ota Vajningera
kazZe da put u slobodu nikada ne vodi sa Zelezni-
¢ke stanice. Ta refenica vaZiée dokle god bude-
mo pristajali na ono §to pise u novinama koje
nam $alju u mesto gde provodimo odmor. Turi-
zam pokazuje da smo se navikli da slobodu pri-
hvatamo kao masovnu obmanu kojoj se prepu-
§tamo iako smo je potajno prozreli. Dokle god
se lupkamo po dZzepu u kojem nam stoji vozna
karta, mi priznajemo da sloboda nije na$ cilj, da
smo veé¢ zaboravili §ta je to sloboda.

(Prevela s nemackog DRINKA GOJKOVIC)
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0D PUINIKA
DO TURISTE

IZGUBLIEND UMECE PUTOVANJA*

»lzmedu vas i Evrope — samo petnaest gurman-
skih obeda na najbrZem brodu na svetu.” Rekla-
ma za United States Lines (USL)

Nasoj novoj tehnologiji smo poslednjih decenija
poéeli pripisivati moé¢é da nas spase od neumitnih
zakona obiénosti: uzdamo se da ¢éemo magi¢nim
masinama odistiti svet od poznatog — sveprisut-
nih vrabaca, évoraka i ¢avki i naseliti ga retkim
pticama-pevadicama, Zudkastim detli¢ima, klik-
tavim Zdralovima i crveno-smedim kolibrima.
Svaki posmatraé¢ ptica je spoznao muku mirenja
s ¢injenicom da se najée$ée sreéu obi¢ne ptice i
da su one retke istinski izuzetak. Danas smo svi
frustrirani: trujemo se nerealnim oéekivanjima
da je egzoti¢nost svakodnevice moguéa (naravno
bez gubitka egzoti¢énosti) i da smo u stanju da
na neki nadéin postignemo iS¢ezavanje obiénog.

~Pustolovina” je postala jedna od najlaskavijih
i najpraznijih reéi. Jevtina kafeterija na uglu
nam nudi ,,pustolovinu dobrog =zalogaja"”; tedaj
usavr$avanja ¢e naSe svakodnevno opstenje za
nekoliko sedmica (i 13,95 dolara) preobraziti u
.veliku pustolovinu”; voziti novi dodZ je ,pu-
stolovina”. Preterana upotreba je istros$ila neko¢
uvrezeno znacenje ove reéi -—— ,neobiéno, uzbu-
dujuée iskustvo, ¢esto romanti¢ne prirode”’ —
pribliziv§i je njenom prvobitnom znadenju pu-
kog ,,deSavanja” (od latinskog adventura i ad-
venire). ,Pustolovina” koja je nekad bila ,,ono
S§to se deSava bez plana, sluc¢aj, kob, sre¢a” po-
stala je re¢ koja, u uobi¢ajenoj upotrebi, oznaéa-
va vesto smiSljeno iskustvo koje nam neko nudi
na prodaju. Izmenjeno znadenje je i simptom
nove rasprostranjenosti pseudodogadaja ali i
simbol poraza §to ga u nama izaziva neumereno
odekivanje neotekivanog — ,,pustolovine” — kao
i svega drugog.
*) Iz knjige Daniel J. Boorstin, The Image, a guide

to pseudo-events in America, Harper & Row, New
York, 1961.
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Tesko da bi se nasao bolji primer preteranosti
nasih odekivanja od onoga $§to ga nudi na$ pro-
menjeni odnos prema putovanju. Ako je dovek
uopste mogao da bira, onda je jamacno jedan
od najstarijih motiva putovanja bio da se vidi
nepoznato. Covekova vetna &eznja da ode negde
drugde svedod¢i 0 njegovom neprolaznom opti-
mizmu i nezasitoj radoznalosti: vazda oéekujemo
da su stvari negde drugaéije. ,Putovanje je —
pisao je poCetkom XVII veka Dekart — veoma
nalik na razgovor s ljudima iz drugih vremena.’”
Oni koji se kreéu jer su gladni, uplaSeni ili pot-
ladeni — ocekuju da ée na drugom mestu biti
sitiji, sigurniji i slobodniji; oni, pak, koji Zive u
sigurnom, bogatom i uglednom dru$tvu — putu-
ju da bi izbegli dosadu, umakli znanom i otkrili
egzotiéno. -

Ljudi’ su éesto uspevali u tome: razdoblja velikih
vutovanja obiéno su prethodila velikim duhov-
nim potresima. Odlasci u daleke zemlje i novi,
neobi¢ni vidici tokom ¢&itave istorije bili su pod-
sticaj ljudskoj masti. Iznenadenje i zadovoljstvo
navodili su ljude na pomisao kako Zivot kod ku-
¢e ne bi trebalo da ostane kakav je oduwvek bio.
Naudili bi da se mac¢ka mozZe odrati i na drugi
nadin, da na nebu i zemlji ima vi§e foga no 5to
su u svojoj filozofiji mogli sanjati, da se mogu-
énosti Zivljenja ne iscrpljuju na Glavnoj ulici.

Renesansi su prethodili otkri¢ée Amerike, put oko
Afrike i do Indije. Radanju prosveéenosti je ne-
dovoljno doprinelo to $to su putovanja po Evropi,
Americi i Orijentu tokom XVII veka pomogla
ljudima da razumeju i naéine Zivota posve razli-
tite od njihovog. Otkriéa movih svetova uvek su
obnavljala ¢éovekov duh. Putovanje je bilo uni-
verzalni katalizator: mislilo se brze, mastalo bo-
gatije, Zudelo strasnije. Povratnik donosi sobom
uznemirujuée ideje. Paskal je (fri veka pre te-
“levizije) govorio da ¢ovekove nedaée uzrokuije
njegova nesviknutost na mirno sedenje u sobi.

Amerikanci poslednjih decenija vise no ikad ra-
nije putuju u inostranstvo. Godine 1854, bilo ih
je jedva tridesetak hiljada; sto godina kasnije
je skoro milion ameri¢kih gradana putovalo van
zemlje (ne ratunajuéi odlaske u Kanadu i Mek-
siko). Uz razumljiv porast broja stanovnika, Ame-
rikanci danas putuju u inostranstvo gotovo pet
puta &elée nego pre jednog veka. Nema, niti je
bilo nacije koja je toliko putovala koliko mi da-
nas putujemo. Od izuzetne brojnosti ovih puto-
vanja znaajnija je, medutim, ¢injenica da su
ona tako malo promenila na% naéin misljenja i
osecanja.

Cini se da sva ta putovanja nisu bitnije uticala
ni na na§ kosmopolitizam ni na nafe razumeva-
nje drugih naroda. Ni veéa tupost ni umanjena
sposobnost danasnjih Amerikanaca ne mogu nam
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objasniti zbog ¢ega je to tako. Istina bi pre bila
u tome da je samo iskustvo putovanja u mnogo-
me izmenjeno. Danas mnogi Amerikanci ,,putu-
ju” ali jedva da ima putnika u nekadasnjem
znatenju te re¢i. UmnoZavanje, unapredenje i
pojevtinjenje moguénosti putovanja omogudili su
mnogo veéem broju ljudi da poseti udaljene
zemlje; pri tom su iskustvo odlaska, iskustvo
boravka i ono $to se s putovanja u celini donosi
— posve izmenjeni. Danasnje iskustvo putovanja
je razvodnjeno, vesto unapred smisljeno i ispla-
nirano.

Iskustvo modernog ameri¢kog turiste ispunjeno
je pseudodogadajima. On, istovremeno, odekuije
i viSe neobi¢nog i viSe znanog no §to svet po svo-
joj prirodi moze da pruzi; po¢eo je da veruje u
moguénost Zivotne pustolovine za dve sedmice i
svih uzbudenja koja donosi istinska Zivotna opa-
snost — izvan ma kakvog stvarnog rizika. Océe-
kuje da se egzotiéno i poznato mogu uskladiti:
da obliznje letovaliSte moze pruZiti sve ¢éari Sta-
rog sveta i da, odabere li pravi smestaj, u srcu
Afrike mozZe imati udobnost vlastitog doma. Po-
§to sve to ofekuje — zahteva da mu se sve to i
pruzi. Dopada mu se da misli kako je za svoj
novac dobio odgovarajuéu protivvrednost. On
trazi da se ¢itav svet pretvori u pozornicu pse-
udodogadanja, a mne oskudevamo u ¢asnim.i
preduzimljivim ljudima koji se utrkuju da mu
pruie to Sto Zeli, da podstaknu njegova oéekiva-
nja i ponuka]u ga da zadovolji svoju neutol]wu
glad za nemogudéim.,

Skoro do pocetka naSeg veka, putovanje u ino-
stranstvo bilo je neudgbno, tegobno i skupo.
Ameritka srednja klasa nije putovala radi ,,pro-
voda”. Strane prestonice su nudile prefinjena
zadovoljstva: razgovore s velikim i visprenim
ljudima, susret sa slikarskim, vajarskim i arhi-
tektonskim delima, romanti¢no sanjarenje na ru-
Sevinama i$€ezlih civilizacija, hodo¢as¢a po rod-
nim mestima pesnika i popri§tima slave drZzavnika
i govornika. Pred ,,svetskim ¢udima” ljudi su
bili iznenadeni onim za $ta su najesée bili dobro
pripremljeni. Ovo je zadugo bio model putovanja
po Evropi samih Evropljana. ,,Tek $to smo ovla-
dali mrvicom latinskog jezika — rugao se u jed-
noj svojoj komediji Sen-Evremon, francuski 3a-
ljivdzija iz XVII veka — spremni smo da kre-
nemo na put... Ako su nasi putnici knjizevne
sorte, onda obavezno sobom ponesu lepo ukori-
¢enu i sasvim praznu knjigu, koju zovu Album
Amicorum. NaoruZani njome iskoriste priliku da
potraze i posete razne lokalne uéene ljude i za-
mole ih za potpis.”

Krajem XVIII veka je obrazovani aristokrata
grof de Volnej izneo ozbiljno shvatanje svog vre-
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mena o putovanju. Objasnjavajuéi da je, po pri-
mitku skromnog nasledstva ,razmislivdi zaklju-
¢io kako je premaleno da mi iole uveéa imetak
a, ipak, preveliko da se olako raspe. PoSto sam,
sre¢om, bio svikao na uéenje, razvio sklonost, éak
strast, za znanjem — dobijeni mi se imetak
ué¢inio vaznim kao novo sredstvo za ostvarenje
mojih teznji, kao put ka novom usavriavanju.
Citao sam i sluSao da je putovanje najdelotvor-
nija od svih metoda bogacenja duha i formiranja
suda. Zbog toga odlu¢ih da putujem; tek je tre-
balo da reSim u koji kraj sveta da se uputim: ze-
leo sam da pozornica mojih opaZanja bude nova,
ili barem sjajna.” Volnej je krenuo na Bliski
istok i iza njegovih putovanja po Siriji i Egiptu
(1783—85) ostao nam je jedan od klasiénih pu-
topisa. Engleski poljoprivrednik Artur Jang (Ar-
thur Young) je, kao samozvani istrazZivaé¢ poljo-
privrede, tri puta (1787, 1783. i 1789) odlazio u
obliznju Francusku; njegov dnevnik je doprineo
agrarnoj revoluciji u Engleskoj a uticao je i na
mlade Sjedinjene Drzave. Otprilike u isto vreme
je T. Dzeferson priljezno tragao po Francuskoj
i Italiji za novim sadnicama koje bi preneo u
Virdziniju, ali je upoznavao i arhitektonske mo-
dele po kojima ¢e kasnije biti podignut univer-
© zitet drzave Virdzinije.

Mladi aristokrat je odlazio u inostranstvo i da
se istutnji: bezbedna udaljenost od kuée i poro-
diénog ugleda pruzala mu je moguénost da se
prepusti raskalasnim uzZivanjima. Adam Smit
(Adam Smith) je u The Wealth of Nations (Bo-
gatstvu naroda) (1776) pisao o savremenom obi-
¢aju medu onima koji to mogu sebi dopustiti da
,,mlade ljude 8alju u inostranstvo odmah po za-
vrS$enoj Skoli a pre odlaska na univerzitet. Pri¢a
se kako se na$i mladié¢i otuda vracéaju bolji. Onaj
ko ode sa 17 a vrati se tri-Cetiri godine stariji,
teSko da bi mogao u tom uzrastu u mnogome ne
uznapredovati.” Smit, medutim, primeéuje da
ova praksa ¢esto iskvari mladez; obicaj je, kaze,
jedino doprineo loSijem stanju na engleskim
univerzitetima. Bogatstvo Engleske je dopustalo
njenim mladim gradanima da na Kontinentu
(kako to pomalo zavidljivo primec¢uje jedan Ne-
mac) ,,neobuzdano zadovoljavaju svoje sklonosti,
¢ak i Italiji... obilje novca za rasipanje ne samo
§to ih podstiée na pustolovine nego im pruza i
moguénost da izbegnu njihove moguce rdave po-
sledice.” Ponekad zaboravljamo da su Kazanovi-
ne ljubavne Uspomene (1826-—38) u stvari pu-
topis 0 njegovim boravcima u evropskim pre-
stonicama: Veneciji, Parizu, Berlinu, Varsavi,
Madridu i, najisto¢nijoj od njih, Konstantinopolju.

1

Mnogi pripadnici evropske kulture XVII i XVIII
veka su s ponosom isticali da imaju viSe od jed-
ne otadZbine. Ko je Zeleo da bude svetski ¢ovek,
morao je putovati; bez toga ni u vlastitoj zemlji
niste smatrani kulturnim c¢ovekom. Tako je, re-
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cimo mladi Italijan Antonio Konti (Conti) (po
seéanjima Pola Hazarda) roden u Padovi, neko
vreme Ziveo u Parizu, potom u Londonu gde je
1715. udestvovao u raspravama o infinitezimal-
nom racunu, u Holandiji se zadrzao tek toliko
da oda postovanje Levenhuku, prirodnjaku i
majstoru za mikroskope, a sve to na putu ka
Hanoveru u susret Lajbnicu. Velikim kruznim
putovanjem (na koje nas podseca roman Lorensa
Sterna Sentimentalno putovanje) mladi gospodin
je zavrSavao proces svog obrazovanja. Lok, Gi-
bon i Hjum su dobro poznavali Francusku jer
su dugo boravili tamo; Gibon je duzZe vreme zi-
veo u Svajcarskoj. Vladari su &esto odlazili u
inostranstvo i to ne samo posto bi abdicirali ili
bili zbafeni s vlasti: kraljevi¢ Hamlet je bio na
studijama u inostranstvu, Kristina od Svedske
je neko vreme Zivela u Parizu, a umrla je u Ri-
mu 1689; Petar Veliki je krajem XVII veka puto-
vao u Nemacku, Holandiju, Englesku i Austriju.
Po tadasnjim evropskim shvatanjima je putova-
nje u inostranstvo bilo privilegija svrgnutih vla-
dara, pustolovnih aristokrata, najbogatijih trgo-
vaca i naucnika-lutalica.

I Amerikanci su do pod kraj XIX veka, smatrali
da je put u inostranstvo (pod tim se, uglavnom
podrazumevala Evropa) iskustvo privilegovane
manjine. Pozornice najveé¢ih Franklinovih uspeha
bile su komisije Donjeg doma i saloni (i spavacée
sobe) Pariza. DZeferson koji je jo§ uvek verovao,
kao i drugi obrazovani Amerikanci, u postojanje
svetske ,,Republike udenosti”, Zeleo je da sretne
njene evropske zZitelje. Henri Adams (Henry
Adams) je u Berlinu, Rimu, Londonu i Parizu
predstavljao idealizovanu ameri¢ku verziju Ev-
ropljanina na Velikom kruZnom putovanju. Us-
pesi Adamsa, njegovog oca i dede su, kako to on
sam kaZe, ,uglavnom posledica onoga §to mnam
je dala Evropa”. Nesumnjivo je da bi bez toga i
Adamsi ostali tek lokalni politi¢éari ili advokati,
poput njihovih suseda. Franklin, DZeferson, Carls
Samner (Charles Sumner) ili Henri Adams sti-
zali su u Evropu s preporukama za tamosnje ve-
like i slavne ljude. Putovanje po Evropi sam
Henri je nazvao treéim stupnjem svog obrazova-
nja. Po svojoj lepoti i tegobnom radu putovanje
se, doista nije razlikovalo od drugih oblika obra-
zovanja.

Rdava poStanska sluzba i nedostatak novina da-
vali su dodatni podstrek putovanju. S druge stra-
ne su, zbog nepostojanja puteva, u inostranstvo
polazili iskljuéivo ljudi s istinski ozbiljnim ili, pak,
potpuno frivolnim ciljem — oni koji su bili voljni
da se izloZe opasnostima pljacke, klanja i bolesti
ali i spremni da se probijaju kroz bespuée pu-
stara, prostranih moc¢vara i da se bore s obiljem
blata $to se lepi za to¢kove koéija. ,I1 pod najbo-
ljim uslovima — pisao je jedan istori¢ar XVIII
veka — za vucu teSkih plemickih koéija je neop-
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hodno Sest konja, a ¢esto je nuzna i volovska

pomoé.” Zahvaljujuéi pionirskom radu dvojice

fkotskih inZenjera, Tomasa Telforda (Thomasa

Telforda) i DZona Makadama (Johna Macadama)

tek oko 1800. godine poédinje razvoj moderne nau-

ke o putevima — postaje moguc¢a jevtina izgrad-
nja efikasne ¢vrste podloge.

Putovanje je bilo pustolovina i stoga &to ga je
sebi mogao priustiti veoma mali broj ljudi: bilo
je skupo i izuzetno naporno. Jo§ uvek nije po-
stojao moderni hotel — mesto koje ¢e kasnije
hvaliti Bernard So kao ,spas od kuénog Zivota”.
O svakoj pogodnosti se moralo posebno pregova-
rati u slikovitim gostionicama iz starih putopi-
snih knjiga. Rasko§ privatnog kreveta bila je
skoro nezamisliva: ne samo zbog sveprisutnih
bubagvaba, stenica i buva ve¢ i zato §to je gostio-
ni¢ar uvek imao pravo da viSe od jedne osobe
smesti na isti lezaj. Jedan Englez-putnik po Fran-
cuskoj primecuje da se retko srecu drugi putnici,
a njegovi zemljaci jo§ rede. Krajem XVIII veka
Artur Jang piSe o ,,zaprepas$é¢ujuée malom broju
putnika”: vozio se ceo dan glavnim putem c¢ita-
vih trideset milja van Pariza ,,ne videvsi ni jed-
nu gospodsku kodéiju niti iSta nalik na gospodina
na putu”. Cak i posto su uslovi smestaja postali
bolji, putnik je mogao odekivati da na Kontinen-
tu naide na ,,udobne hotele ali ne i na neugodne
guzve”. Englez na proputovanju kroz Holandiju
1860. godine primeéuje da su ,turisti srazmerno
retki, a da onih koji jevtino putuju i nema.”

2.

Uporedo s razvojem §tampe na samom pocetku
druge polovine XIX veka, pofinje da se menja i
karakter putovanja u inostranstvo — prvo u Ev-
ropi, zatim u Americi. Danas je ta promena do-
segla svoju krajnju tacku. Nekada je putovanje
podrazumevalo dugotrajne pripreme, bilo je sku-
po i dugo je trajalo; bilo je opasno po zdravlje,
¢ak i po sam Zivot. Putnik je, medutim, bio akti-
van — danas je pasivan. Putovanje koje je bilo
naporna atletika, pretvorilo se u posmatrac¢ki
sport.

Promenu je moguée izreéi na ovaj nadin: pad
putnika uslovio je uspon turiste. Same reéi sadr-
Z2e divnu, premda pomalo zanemarenu preciznost.
Stara engleska reé ,travel” (putovanje) prvobitno
je bila jednaka reéi ,travail” (,trud”, ,rad” ili
,muka”). Re¢ ,travail” bila je, izgleda izvedena
preko francuskog iz latinske ili romanske reéi
trepalium koja oznadava trokraku napravu za
muéenje, Biti na putu — ,,truditi se” ili (kasnije)
putovati — bilo je, dakle, isto §to i €initi ne§to
te$ko ili tegobno. Putnik je bio aktivni ¢ovek na
delu.
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Pocetkom XIX veka ulazi u engleski jezik jedna
nova re¢ koja nam sama po sebi ukazuje na bit
promene u karakteru putovanja, posebno s ame-
rickog stanovista. Bila je to re¢ ,,tourist”, isprava
pisana s crticom kao ,tour-ist”. Savremeni ame-
ri¢ki reénik definiSe turistu kao ,,nekog ko putu-
je iz zadovoljstva” ili kao ,,nekog ko ide na put
iskljué¢ivo radi zadovoljstva”. Znacajno je, isto
tako, da je re¢ ,tour” u ,tourist” izvedena iz la-
tinskog tornus, a ova iz jo§ starije gréke re¢i koja
je oznacdavala alatku za opisivanje kruga. Putnik
se trudio oko neéeg; turista ¢eka na zadovoljstvo.
Putnik je bio aktivan: revnosno je tragao za lju-
dima, pustolovinama, iskustvima i doZivljajima.
Turista je pasivan: on ¢eka da mu se dogode za-
nimljive stvari. On ide u ,razgledanje” (i reé
»Sight-seeing” (razgledanje) nastaje otprilike isto-
vremeno: prva upotreba je zabeleZena 1847) —
o¢ekuje da se sve njemu desi i uradi za njega.

Tako je putovanje u inostranstvo prestalo biti
aktivnost, iskustvo i poduhvat — da bi, umesto
toga, postalo roba. Uspon turiste bio je mogué,
a potom i nuZan, tek kada su privlaéna putovanja
pocela da se pakuju i prodaju kao paketi (,pa-
ket-aranZman”). Kupovinom paketa obavezujete
nekog drugog da vam pripremi i priredi ugodne
i zanimljive stvari. MoZete kupovati na veliko
(na mesec ili sedmicu, na zemlju) ili na malo
(na dan, ili jednu stranu prestonicu).

Valja se podsetiti poznatih okolnosti koje su do
ovoga dovele. Razvoj saobradaja je prva i naj-
ofevidnija medu njima. U drugoj polovini XIX
veka putovanje je postajalo sve ugodnije zahva-
ljujuéi parnim lokomotivama i parobrodima. Na-
glo su se smanjile neudobnost i opasnosti puto-
vanja. Prvi put u istoriji postojao je masovni
saobradaj na velike daljine; prevoz se mogao
prodavati i masovno i jevtino. To je, ionako bilo
nuZzno radi povraéaja uloZenog novca. Kapital
uloZen u ma koje od starih prevoznih sredstava
bic je beznafajan u poredenju s ulaganjem u
Zeleznicu (fak i u jedna jedina kola za spavanje)
ili u luksuzni brod na linijskoj plovidbi. Zbog
ogromnog ulozenog kapitala, bilo je neophodno
da se oprema neprestano koristi i da se pronadu
mnogobrojni putnici. Stoga ¢e veliki broj ljudi
biti navoden da putuje iz i radi zadovoljstva.
Samo diplomatama, poslovnim ljudima i uvaZe-
nim Henri Adamsima nije bilo moguée napuniti
dZinovske prekookeanske brodove. Morao se po-
vecati krug potrosafa — trebalo ga je prosiriti
srednjom, ili bar visom srednjom klasom koja
kreée na odmor. Tako dolazi do demokratizacije
putovanja u inostranstvo.

Logi¢éni naredni korak bile su ,ture s vodi¢em”.
Dobro planirana grupna putovanja s vodi¢em
mogla su privuéi ¢ak i bojazljive, za kuéu vezane
ljude. Vodene ture ove ili one vrste, razume se,
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nisu nova pojava: ponekad su i krstaski ratovi
imali isti karakter. Setimo se samo Coserovih
Kenterberijskih priéa s kraja XIV veka i ¢uve-
nog plemenitog domacdina kréme Tabarda koji
nudi ,,vase vedrine i veselja radi, jaha¢u s vama,
koStati vas ni§ta nece i biéu vam vodi¢”. Potonji
vodi¢i nisu viSe nudili besplatno svoje usluge;
uostalom i samo putovanje koje su vodili postalo
je roba. Pustolovine se prodaju u paketima —-
utrosak je zajamdéeno bez ikakvog rizika. Organi-
zovana putovanja su se prvo pojavila u Engleskoj.
i to zbog malih razdaljina, srednje klase u uspo-
nu i rano razvijenih Zeleznica. Prvi organizovani
grupni izlet bio je, po predanju, odlazak gradana
VeidbridZza u obliZznji Bodmin posebnim vozom
na javno veSanje dvojice ubica; izlet su proveli
ne napustajuéi otvorene Zelezni¢ke vagone posto
su se veSala nalazila na livadi pored nepokrive-
ne Zeleznitke stanmice.

Istinski pionir u izradi i prodaji vodenih putova-
nja bio je, bez sumnje, Tomas Kuk (Thomas
Cook, 1808—1892). Ranih 40-tih godina XIX veka
on je pofeo da organizuje izlete Zzeleznicom po
Engleskoj. S njim je oko 600 ljudi, u prvoj orga-
nizovanoj turi putovalo 11 milja od Lejcestera
do Lofboroa na trezvenjacki zbor, po ceni od jed-
nog §ilinga po osobi, po niZoj tarifi za povratne
karte treée klase. Kuk je uskoro slao hiljade
Ijudi u Skotsku (1846) i Irsku (1848), a jos vise
ih je u njegovoj organizaciji poseéivalo london-
sku izlozbu u Kristal Palasu 1851. godine. Svoje
prvo ,veliko kruzno putovanje po Kontinentu”
oglaSavao je 1856. Ono je obuhvatalo posete An-
tverpenu, Briselu, Vaterlou, Kelnu, Rajni i nje-
nim obalama, Majncu, Frankfurtu, Hajdelbergu,
Baden-Badenu, Strazburu, Parizu, Avru i po-
vratak u London. Uz pomoé¢ svog preduzimljivog
sina, Kuk organizuje putovanja po Svajcarskoj i
Americi, a 1869. i prvo krstarenje s vodiem po
Svetoj zemlji za srednju klasu. Kuk je veoma
brzo pruzao sve vrste usluga: ugladene i obave-
Stene vodife, hotelske kupone, rezervacije soba,
za$titu i savete protiv bolesti i krade.

Prefinjeni engleski duhovi su se bunili: prigo-
varali su Kuku da putnike liSava inicijative, da
putovanju oduzima pustolovnost a da kontinen-
talne predele naseljava filistarskom srednjom
klasom. ,,Putovanje Zeleznicom — Zalio se DzZon
Raskin — uopS$te ne smatram putovanjem; to
prosto znaéi ,biti poslan’ nekud i ¢ini vas tek
malo razlié¢itim od paketa.” Britanski konzul u
Italiji u ¢élanku koji je februara 1865. objavio
Blackwood’s Magazine, suprotstavlja se ovom
,hovom i sve veéem zlu... vodenja 40—50 osoba,
bez obzira na pol i uzrast od Londona do Napu-
lja i natrag, za odredenu svotu.” Konzul u na-
stavku Zalopojke kaZ¥e da su ,italijanski gradovi
preplavljeni ¢oporima ovih stvorenja; mozete ih
videti kako idu ulicom pracdeni vodom koji oko
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njih kruZi — ¢as na ¢elu, ¢as na kraju — kao

pas-¢éuvar stada. Sve to veoma podse¢a na tera-

nje stada. Do sada sam imao prilike tri takva

¢opora da vidim — muSkarci pretezno stariji,

turobni, tuZna izgleda; Zene, nesto mlade, u put-

noj groznici, Zivahne, S§irom otvorenih oéiju i
pomalo nepristojne.”

Kuk je svoja putovanja branio kao ,¢inioce na-
pretka ¢ovecfanstva’”, a napade wodbacivao kao
puki snobizam. Kriti¢ari su ostatak davne pro-
Slosti: glupost je ,,smatrati da izuzetno zanimljiva
mesta treba da ostanu van domasaja obiénih
ljudi, éuvana iskljué¢ivo za ,odabrane’ pripadnike
drustva. U ovom dobu progresa, previ$e je kasno
za takve, ekskluzivne besmislice. Sa svim njenim
lepotama — boZja zemlja pripada svim ljudima.
Zeleznice i parobrodi su plod svetla nauke i oni,
takode, pripadaju svim ljudima... Najboljim i
najplemenitijim duhovima se ne dopada §to se i
obiéni ljudi poéinju kretati stazama koje su nekad
samo njima pripadale.”

U Sjedinjenim DrzZavama, gde je iznenada sve
postalo svima dostupno, jo§ uvek se vise isplatilo
raditi sa useljenicima negoli s turistima. Za po-
kretnu, punu useljenika i primitivhu Ameriku,
putovanje je bilo manje privla¢éno: americko po-
imanje putovanja je zadugo, ¢ak duZe nego en-
glesko, ostalo veoma blizu prvobitne aristokratske
koncepcije. Sve do podetka XX veka su se Ame-
rikanci, koji su Zeleli da organizovano putuju u
Evropu, koristili uslugama Tomasa Kuka i Sina.
S njima je putovao i predsednik Grant,-a jedno
od najboljih svedoéanstava o bezbriznom puto-
vanju kao robi ostavio je Mark Tven: ,Kuk je
putovanje uc¢inio lagodnim i punim uzivanja. On
¢e vam prodati putnu kartu za ma koje mesto
na kugli zemaljskoj, ili za sva mesta na njoj;
daée vam sve potrebno vreme i jo§ mnogo Sto
$ta. Obezbedi¢ée vam hotele u kojima vam niko
neée moéi da naplati viSe posto njegovi kuponi
pokazuju pravu cenu. Kukovi sluzbenici ée se na
velikim stanicama brinuti o vaSem prtljagu, naéi
¢e vam kodiju, reéi koliko da platite koéijasu i
portiru, obezbedi¢e vam vodice, konje, magarce,
kamile, bicikle ili §ta vam drago; reéju, pretvori-
¢e zivot u ugodnost i uzivanje za vas. Kuk je
posvuda va$ bankar. Njegova predstavnistva svu-
da i na svakom mestu ¢e vam pruZiti zaklon.
Nijegovi sluzbenici odgovori¢e na sva vaSa pita-
nja i to uvek uétivo. Preporucujem Vasoj Milosti
da putuje s Kukom. Pomalo sam zbunjen ovom
preporukom jer za to nisam ovlaSéen — Kuka
uop$te ne poznajem.”

Kuk je do danas saduvao pocéetnu prednost —
njegova je putnid¢ka agencija joS§ uvek najveéa
na svetu.

Niegov glavni takmac u Sjedinjenim DrZavama
postaée kompanija Ameriken ekspres (American
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Express Company). Ona je nastala spajanjem
Vels (Wells), Fargo i drugih agencija koje su se,
sredinom XIX veka bavile prenosom roba i novca
kroz ogromna ameri¢ka prosiranstva, One su
zgrnule bogatstvo prenose¢i novéane posiljke no-
vodos$lih i uspesnih americ¢kih useljenika njiho-
vim siromasnim porodicama u Evropu. Ameriken
ekspres je 1891, godine patentirao prvi putni éek
koji sve do danas olakSsava mnogim ljudima te-
gobe putovanja. (Od 1960. se prodaje ovih éekova
u vrednosti od oko dve milijarde dolara godi-
$nje.) Prvo zastupstve Ameriken ekspresa u Ev-
ropi je otvoreno 1895. Podetna ponuda se ograni-
¢avala na poStanske usluge, obezbedivanje Zele-
zni¢kih karata i hotelskih rezervacija i pruzanje
pomoéi u pronalaZzenju izgubljenog prtljaga.
DZejms Fago (James C. Fargo), na duznosti pred-
sednika Kompanije sve do 1914, isticao je da ne-
ma zarade u turisti¢koj delatnosti; on je smatrao
da Ameriken ekspres treba da se bavi iskljuédivo
brzom otpremom posiljki i zakupom. Nagli raz-
voj razli¢itih otpremnih sluzbi tokom I svetskog
rata, nuZzno je doveo do promene poslovne poli-
tike: i pre kraja rata, delatnost Kompanije je u
mnogome proSirena upravo u domenu pruZanja
putnih usluga; u poratnom razdoblju je ovo ode-
ljenje doZivelo spektakularni procvat., Do 1961.
godine je Ameriken ekspres imao 279 predstavni-
§tava koja su §irom sveta pruzala usluge turi-
stima.

Oktobra 1919. krenulo je prvo evropsko putovanje
u organizaciji Ameriken ekspresa. Odmah nakon
toga su organizovana, pod zajedni¢kom kontro-
lom Amerikena i Kuka, prva krstarenja po Sre-
dozemlju na brodu Caronia. Prvo samostalno tu-
risticko krstarenje brodom oko sveta Ameriken
ekspres je orgamizovao 1922. na Laconiji, Potom
je svake godine organizovano sli¢no Kkrstarenje.
Krenuo je veliki povratni talas: Amerikanci su
u mnogoljudnim invazijama zapljuskivali Stari
svet. Ovi valovi su bivali slabiji ili moéniji, shod-
no nadim unutra$njim prilikama; izgleda da su
poslednjih godina izuzetne snage.

Putovanja u inostranstvo su sredinom XX veka
postala krupan posao. Ona su sastavni deo ame-
rickog naédina Zivota i bitan element nagih kul-
turnih i finansijskih odnosa s ostatkom sveta.
Oko deset miliona ameri¢kih gradana je, recimo,
1957. potrosilo blizu dve milijarde dolara na me-
dunarodna putovanja. Od ovih deset miliona
putnika, milion i po je iSao u prekomorske zem-
lje. Procenjuje se da je 800.000 Amerikanaca sa-
mo tokom leta 1961. godine bilo u Evropi i da je
potrosilo oko 700 miliona dolara,

.

Putovanje u inostranstvo je danas, naravno, ro-
ba; kao i svaka druga roba koja se masovno
proizvodi moZe se i ova kupiti sa specijalnim
popustom ili na otplatu. Kada je Carls Samner,

39



DENIJEL BURSTIN

potetkom XIX veka; od starih bostonskih prija-
telja koji su .verovali u njegovu sreénu zvezdu.
pozajmljivao novac za svoj put u Evropu — to
je smatrano nastranim i izuzetnim ponaSanjem,
nekakvom smicalicom. Danas je, medutim, sve
vide onih koji putuju pre no §to su u stanju to
da plate. ,,Putujte sad, platite posle” — va$§ agent
¢e to srediti za vas.”

Kada se putovanje viSe ne izraduje po porudzbini
nego je serijski proizvedena roba koja se prodaje
u radnji — sve je manje moguée govoriti o tome
od ¢ega se ono zapravo sastoji. Mi doista sve
manje znamo o robi koju kupujemo: kupujemo
tolike dane ladanjskog zadovoljstva a o sastojci-
ma paketa ne znamo nista. Nedavno sam na jed-
noj predavac¢koj turi leteo za Hajderabad, grad
u centralnoj Indiji. Dva sedi§ta od mene su sedeli
umorni, vreme$ni Amerikanac i njegova Zena;
on je bio trgovac nekretninama iz Bruklina. Ka-
da sam ga zapitao za znamenitosti Hajderabada,
odgovorio mi je da o tome nema pojma. On i Zena
su i§li tamo prosto jer je i ovaj grad bio u ,,pa-
ketu”: agent im je jemcio da tura obuhvata is-
klju¢ivo ,svetski ¢uvena” mesta i to je, samim
tim, moralo biti istina.

Dobro organizovano-paket-putovanje obavezno
obuhvata i osiguranje: opasnosti putovanja su,
dakle, beznadajne — bezbednost i mir kupujemo
u samom paketu. Neko drugi preuzima sve rizi-
ke. Triler The Mighty and The High (Mo¢ni i vi-
soki) prikazuje muéni let luksuznog aviona od
San Franciska do Honolulua. Odabrani godi$nje-
odmorci idu na srednji Pacifik na nedelju-dve
opu$tanja; motori iznenada staju, putnike obu-
zima nervoza. Kapetan, ne bi 1li nekako odrZao
avion u vazduhu, nareduje izbacivanje prtljaga.
Pored mene su sedeli neka Zena i njen sincié
koga, izgleda nisu preterano uzbudivale Zivotne
opasnosti kojima su putnici bili izloZeni, ali kad
je u okean poceo da pada prtljag — skupi koferi,
kutije za SeSire, portabl pisa¢e maSine, oprema:
za golf i tenis — defko se uznemirio. ,,Sta ée da
rade?” — uzviknuo je. ,,Ne brini — uteSila ga
je majka — sve je to osigurano.”

Xada postoji osiguranje protiv svih rizika — put-
nik je postao turist.

3.

Putnik je nekada putovao svetom i da bi sretao

druge ljude. Uloga savremenih turistickih agen-

cija je da onemogude ove susrete: stalno se izu-

mevaju novi delotvorni nadini za izolaciju turist=
od sveta kroz koji putuje.

Stari putopisi nezamislivi su bez prisustva lokal-
nog gostioni¢ara neobi¢nog, punog mudrih saveta
i tamosnjih znanja. Danas je takav lik izliSan:

40



DENLJEL BURSTIN

na Glavnoj ulici u rodnom gradu mozZete doba-
viti prevoz, smestaj, ishranu i provoed u Rimu,
Sidneju, Singapuru ili Tokiju.

Vise ne postoji ni cenkanje: dobro planirana tura
spasava turistu od natezanja s lokalnim stanov-
niStvom. Jedan od razloga §to turisti-povratnici
sa putovanja danas toliko poviSenim i jetkim to-
nom govore o nhapojnicama, lezi, nedvojbeno, u
¢injenici da je to gotovo jedini kontakt koji ima-
juna putu s ljudima. Mozda ée ¢ak i on nestati.
Komisija za planiranje putovanja Medunarodnog
udruzenja putni¢kih agencija je 1958. razmatrala
moguée nadine standardizacije napojnica s tim
da i one, eventualno budu ukljué¢ene u cenu paket-
-aranZmana. Uz napojnicu, kupovina je jedna od
retkih aktivnosti koje su jo§ uvek preostale tu-
risti, pukotina u zidu prethodne organizacije koji
ga odvaja od zemlje koju poseéuje. Stoga ne ¢udi
da turista kupovinu smatra uzbudljivom: u ¢inu
kupovanja doista sreé¢e ljude zemlje u kojoj je,
cenka se na stranom jeziku, otkriva lokalnu po-
slovnu etikeciju. Reé¢ju, kusSa delié uzbudenja i
»truda” §to ih je nekada putnik dozivljavao to-
kom ¢itavog putovanja — sa svakim prevozom,
nodenjem i svakim obrokom.

Planirano putovanje izdvaja turistu na jo§ jedan
nad¢in: otkad ga je podetkom XIX veka smislio
Tomas Kuk, grupno putovanje nudi, uz egzoti¢na
zadovoljstva stranih predela i prijatnosti druZenja
sa zemljacima. Luksuzni prekookeanski brod i
,Krstarenje” (re¢ je u ovde koriS¢enom znaéenju
nova i verovatno je americ¢ki izum; prvobitno je
krstarenje bilo ,,plovidba iz zadovoljstva, od me-
sta do mesta, bez odredenog cilja”) sveli su ovu
vrstu putovanja na boravak u ploveéem hotelu
za odmor.

Moguénost pustolovine se ne vezuje za stanovni-
ke zemalja kroz koje se putuje veé¢ za saputnike
na brodu. Nereklamirane opasnosti od dZeparo$a
i razbojnika zamenile su odveé reklamirane opa-
snosti od romanse na brodu. Ono §to neZenju ili
usedilicu razocara nisu izgled Vatikana, Luvra i
Akropolja veé izgled saputnika. Ne raéunajuéi do-
zivljaje oko napojnica i kupovine, povratnici s
krstarenja jedva da imaju $ta da kazu o susretima
s lokalnim stanovni$tvom, ali su zato puni pric¢a
o zemljacima-saputnicima. Autorizovana stogodi-
$nja povest Ameriken ekspresa opisuje iskuSenja
vode puta na krstarenju oko sveta. On je, izmedu
ostalog, bio primoran ,,da iz §aka avanturistkinja
spasava mladog i osetljivog zavodnika; da igra
ulogu kupidona britanskom baronu i ameri¢koj
glumici; da §titi udovicu australijskog magnata
bisera koja je nosila u svom prtljagu limenke
pune savrSenih primeraka svog nasledstva; da
tiho sredi pokus$aj ubistva u Kalkuti; da zastiti
one koji su mu povereni za vreme prave bitke
kojom su hinduisti i muslimani proslavljali pra-
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znik Zetve u Agri; da se nadmudruje s putnikom
koji je zahtevao povradaj novca zbog jednog dana
koji je izgubio prilikom prelaska datumske gra-
nice; da drZi za ruku staru usamljenu damu koja
je umirala u jednom rimskom hotelu.” Nekada
je voda puta nazivan ,,vodi¢em”, sada je to osoba
,odgovorna za drus$tvene odnose”.

Razume se da je Covek, ¢ak i na organizovanom
putovanju, manje izolovan na kopnu nego na pu-
¢ini. Najmanje je izolovan ako putuje sam. O
apsolutnoj premodéi shvatanja paket-putovanja
svedoli ¢injenica da i onaj ko putuje sam u put-
nom odeljenju Ameriken ekspresa dobija vlastiti
paket s naroéitom oznakom I.I.P. ili D.I.P. (ino-
strano/domaée individualno putovanje). Ako Ze-
lite da kupite individualno paket-putovanje (tj.
da idete na put sami, gde i kad hocete), onda
vam se ono nudi kao ,izuzetna stvar”, kao pri-
vlaéno odstupanje od rutinskih grupnih aran-
Zmana — skoro istim reéima kojima je grupno
putovanje, pre samo pedeset godina bilo oglasa-
vano kao neSto posebno. Povesni¢ar Ameriken
ekspresa piSe da je individualni paket ,za one
pojedince koji radije putuju sami nego u grupi.
Tura se pravi po klijentovoj narudzbini; izraéu-
nava se cena, a po plaéanju se dobija poznati
paket Ameriken ekspresa s kartama i kuponima
za ¢itavo putovanje.”

Putnik je danas odvojeniji no ikad ranije od
predela kroz koje putuje. Od svih prevoznih
sredstava poznatih éoveku, upravo ga . najsavre-
menija i najpopularnija sredstva inostranog put-
ni¢kog saobracaja najvi$e izoluju. Broj onih koji
iz Sjedinjenih DrZava putuju avionom u ino-
stranstvo je od 1958. godine za oko ¢etiri puta
veéi od broja brodskih putnika. Nedavno sam se
na njujorSskom aerodromu Ajdlvajld ukrcao u
avion u 18,30 ¢asova; sutradan sam u 11,30 bio u
Amsterdamu. Let je bio rutinski, na visini od
23000 stopa, visoko nad oblacima — previsoko
da bi more i kopno uopste bili vidljivi. Vidljivost
je i ina¢e svedena iskljuéivo na vremenske ne-
pogode, a kako ih ovoga puta nije bilo — jedno-
stavno nisam video nista. Putovao sam kroz vre-
me a ne kroz prostor: na predeni put mi je uka-
zivalo jedino moje otkriée po dolasku u Amster-
dam da sam izgubio Sest ¢asova. Tokom leta
drugih problema osim ubijanja vremena i nisam
imao: razdaljinu sam prevalio neprimetno i bez
napora. Avion me je liSio predela.

Turista stize negde a da i ne zna da je putovao;
svejedno mu je da li je ovde ili onde. Danas nam
iskustvo o stvarnom kretanju pruzaju samo krat-
ke razdaljine koje prelazimo kopnenim putem.
Raznorodnije utiske i dozivljaje i viSe susreta s
lIjudima su mi pruZili jedna voZnja od Cikaga
do obliZznjeg letovalista u Indijani ili Viskonsinu
ili, pak, neki od svakodnevnih odlazaka kolima
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ili ‘'vozom od predgrada do radnog mesta — nego
¢itavi put od Njujorka do Amsterdama.

Zadugo su uzbudenja putovanja do odredi$ta bila
neodvojiva od - iskustva samog boravka. Danas
je ,iéi — pola provoda”. BOAC reklamira Rim
kao ;zabavni predah”. Provod je uvek homogen
dozivljaj ma gde se odvijao. Obilje provoda nam
pruza sam put. ,Izmedu Vas i Evrope — samo
petnaest gurmanskih obeda na najbrzem brodu
na svetu. Iranski kavijar, $kotski fazan... naj-
bolja jela sveta — jo§ jedna od ¢ari Zivota na
brodu uz bazen, gimnasti¢ku salu, dva bioskopa,
tri zabavna orkestra. Nudimo Vam petodnevno
uzivanje u izgubljenom umecu dokolice.” Rekla-
ma USL dovoljno govori, ali to nije sve: na pra-
teéoj fotografiji ,,gospoda Klekner pokazuje svo-
je pse zapovedniku Ridingtonu. Na ovom veli-
kom prekookeanskom brodu postoji i deo za pse,
s veterinarom i prostorom za $etnju pasa”. Baze-
ni na palubi, koktel-dvorane, najnoviji filmovi!
Kad god ovaj holandsko-ameri¢ki brod krene iz
njujor§ke luke, doista ,jedan od najvecih resto-
rana na svetu plovi za Evropu”. Razoreno je is-
kustvo putovanja — zamenila su ga zadoveljstva
de luxe opustanja. Cak i viSe nego kod kudce.

Ako letimo i onda smo okruZeni muzikom, uZzi-
vamo u svom pi¢u u prostoru posve nalik na naj-
bolji hotel za odmor. TWA je 1961. pocela da
prikazuje najgledanije filmove u prvoj klasi svo-
jih super-dzet aviona. Lufthansina reklama pri-
kazuje mladu, privlaénu gospodicu Ditland fon
Sefelt — tipi¢nu Lufthansinu stjuardesu ,,dobrog
porekla, odmerenu i Sarmantnu, inteligentnu i
obrazovanu” koja, naravno ta¢no govori engleski.
Ona ,,Vas poziva na neuobifajenu vecernju sedelj-
ku... Svaki let je ugodna, neformalna evropska
veternja sedeljka, osam milja iznad Atlantika.”

Avionska stjuardesa — soj uzgojen u Sjedinjenim
DrZzavama a potom prenet i presaden na sve
glavne medunarodne avionske linije — pred-
stavlja novu podvrstu Zenskog roda, koju posvuda
odlikuju isti bezliéni Sarm, ista vrsta jastuka koji
stavlja pod vasu glavu i isti poslednji broj éaso-
pisa Look i Rider’s Digest koje vam nudi. Ona
je madona avionskog saobracaja, ljupki .simbol
nove jednoli¢ne praznine sveta. VA-kompanija.
United Airlinos Co zaposlila je prve stjuardese 15.
maja 1930; njihov sindikat je osnovan 1946, a 1958.
ih je veé 8.200 radilo u ameri¢kim avionskim kom-
panijama, Program obuke stjuardesa traje oko
Sest nedelja. Po opSte prihvaéenim uslovima, mla-
da dama mora imati izmedu 21 i 26 godina, ,,biti
neudata, prose¢no zgodna i vitka naroéito u ku-
kovima jer ée se ovi nalaziti u visini oéiju putni-
ka. Pozeljna je viSa Skolska sprema, uravnoteZen
karakter i takt, kao i prijatan glas.” Kasnije su
obucfavane stjuardese sa sliénim odlikama i za
duge Zelezni¢ke i autobuske linije.
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Kabralova (Cabralov) kompanija koja je plovila
od Portugala do Indije jamacno nije imala 1500.
godine vizljaste miloglase stjuardese. Put je tra-
jao Sest meseci pa se neizbezno pamtilo i 1sku-
stvo o njemu. Pre no S$to je otkriven frizider i
pie konzervi, jelovnik putmka nije bio ba$ za
sladokusce: koli¢ine vode za pic¢e su bile ograni-
¢ene, nije bilo svezeg voca i povréa. Skorbut je
blO morharska kuga; tifusna i malari¢na groznica
su harale,

Putnici Mayflowera su proveli na pudini skoro
dva meseca — od sredine septembra do pocetka
novembra 1620. Viljem Brediord (William Brad-
ford) opisuje kako su ,,po dolasku pali na kolena
i zahvaljivali Bogu koji je bio uz njih na gole-
mom i besnom wokeanskom prostranstvu, bdeo
nad njima i spasao ih svih zala i neda¢a, pokla-
njajuéi im milost da opet nogom stupe na ¢&vrsto,
tlo, njihovo istinsko staniste... Tako je preden
okean i more nevolja.” Se¢anje na iskustvo o to-
likoj prevaljenoj razdaljini je sac¢uvala i naredna
generacija ovih putnika. Mader (Mather) u prvom
poglavlju knjige o boZjem providenju pominje i
,,glasov1ta spasenja na moru”. Ova su spasenja
za ameri¢ku naciju bila isto tohko znacajno isku-
stvo kao Sto su bile Sume ili Indijanci.

Naseljavanje Zapada u XIX veku predstavlja
iskustvo nastajanja ameri¢kog naroda — zajedni-
£ki Zivot na putu je predodredio potonji naéin Zi-
vota —isto kao god 5to je Cetrdesetogodisnji izla-
zak iz egipatskog ropstva i put s Mojsijem u obe-
¢anu zemlju pretvorio decu Izrailja u naciju, Or-
ganizujuéi se u borbi protiv nevolja s kojima ih
Jje suofavao pohod na Zapad, Amerikanci su uobli-
¢avali ustrojstvo i lokalne zakone svojih buduéih
zajednica.

Odsustvo opasnosti i doZivljaja na putu ¢ine i is-

kustvo samog boravka siromasnijim i trivijalni-

jim. Mukotrpnije putovanje prethodilo je boga-

tijem dozivljaju cilja puta. Kad je put ,provod”
¢ini se da cilj nestaje.

Turista ostaje, zbog ,,dobrih” uslova turisti¢kog
smeStaja, i ha odredi$tu izolovan kao i tokom
samog puta. Jedan turisti¢ki hotel se danas vrlo
malo razlikuje po onom §to pruza od bilo dijeg
doma. U ameri¢kom stilu su leZaji, osvetljenje,
ventilacija, klima uredaji, centralno grejanje i
ostale ' instalacije, premda domisljate hotelske
uprave nastoje da ponude i ne§to od ,lokalne at-
mosfere”.

Avionski saobracaj je veoma mnogo doprineo
naglom razvoju hotela u razdoblju posle II svet-
skog rata. Konrad Hilton je 1942, kupio svoj prvi
hotel SAD — Cihuahua Hilton u pograniénom
delu severnog Meksika. ,,Predoseéao sam — pisao
je kasnije — da ¢emo, organizujuéi vikend auto-
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buske izlete s vodi¢em, raznovrsnim zabavnim
programom u hotelu i naplatom u okviru jedin-
stvenog aranzmana, mo¢i da napravimo posao
— §to se i obistinilo.,” Krajem rata je osnovana
firma Hilton Hotels Inc. ,,Sto je nekada bilo jed-
nomese¢no putovanje — objasnjava Hilton —
danas je ostvarivo za vikend... Avionski sao-
brac¢aj ima budué¢nost. Amerikanci ne samo da
mogu nego i Zele da putuju brze, da vide viSe,
u¢ine vise za $to krace vreme... Otac Hunipero
Sera (Junipero Serra) je postavljao svoje misije
na dan puta — danas ih sve moZete obi¢i za ne-
koliko sati. Ako bismo hotele imali u razmaku
od dan puta — svet bismo obisli za tili ¢as. Zbog
toga savr$eno razuman posao mora biti primeran
nacionalnom idealizmu.” Hiltonova parola je od
,breko SAD” postala ,,0ko sveta”: 1947. je otvoren
Karibe Hilton u San Huanu, Portoriko; Kastela-
na (Castellana) Hilton u Madridu 1953; Istanbul
Hilton 1955. — a bio je to tek pocetak, Vec 1961.
je Hilton posedovao hotele u Meksiko Sitiju, Aka-
pulku, Panama Sitiju, Montrealu, Kairu, Zapad-
nom Berlinu, Sv. Tomasu (na Devic¢anskim ostr-
vima), u Santjagu i Honoluluu. Kontrolisao je
hotele u Sidneju, Melburnu i Kvinslendu; u iz-
gradnji su bili hoteli u Port ov Spejnu (Trinidad),
Atini, Amsterdamu i Roterdamu, Londonu, Tehe-
ranu i Rimu; postojali su projekti za hotele u
Parizu, Majakezu (Portoriko), Tokiju, Adis Abebi,
Bogoti, Dorvalu (Kvebek) i Tunisu.

O atmosferi ovih novih hotela najbolje svedoci
sam Konrad Hilton se¢ajué¢i se otvaranja hotela
u Istanbulu 1955. na kome su se okupile brojne
slavne li¢nosti Amerike: ,,Prilikom sletanja u
Istanbul, gde smo krenuli na sve¢ano otvaranje
mog tamosnjeg hotela svi su nas$i americ¢ki gosti
bez sumnje osetili svu starinu, romanti¢nost i
tajanstvenost ovog prastarog grada... Oseéao
sam da je ,grad na Zlatnom rogu’ izvanredno
mesto da na njemu nikne deli¢é Amerike.” Hilton
je na otvaranju naglasio da je ,svaki od naSih

ER1)

hotela ,Amerika u malom’”.

Posto sam li¢no bio i u Karibe i u Istanbul Hil-
tonu mogu posvedocéiti da su oba istinski uzori
ameri¢ke modernosti i. antisepti¢nosti; po unu-
trasnjoj atmosferi nalikuju kao jaje jajetu, kao
dva aviona Americke avionske kompanije (AA).
Da nema pogleda kroz prozor ne biste ni znali
gde se zapravo nalazite. Obuzeti ste prijatnim
osefanjem da i niste tamo, ¢éak vas i odmerena
smes$a lokalnog vazduha uverava da ste jo§ uvek
u SAD.

4,

Svesni napor da se pruzi lokalna atmosfera je u
potpunosti ameri¢ki proizvod, ali je i efikasna
odvojenost od mesta u kome se nalazite, isto tako,
americ¢ka. Istanbul Hilton je okruzen autenti¢nom
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Turskom; unutar njega opstojavaju iskljucive

imitacije u turskom stilu. Tako se postiZze veoma

tanani dojam: u srcu Turske, iskustvo i doZiv-
ljavanje Turske postaju drugorazredni.

Sli¢nom odeljeno§éu su urodila i nastojanja
mnogih zemalja koje Zele da ponudom turisti¢kih
atrakcija dostignu ,turisticke Meke”, Ove ,at-
rakcije” nude svesno i vesto smisljene indirektne
dozivljaje, ve§ta¢ke proizvode namenjene potro-
S$nji bas na onim mestima gde se prava stvar na-
lazi na dohvat ruke. Ta metoda onemogucava
putnikov dodir s drugim narodima u samom ¢inu
srazgledanja”: turista kroz prozor klimatiziranog
autobusa posmatra lokalne stanovnike koji su
izdvojeni kao u karantinu. Ovakve kulturne fa-
tamorgane sreéemo u svim turisti¢kim oazama
sveta.

Mnoge od ovih turistiékih atrakcija zaéudo su

nastale posve sluéajno, kao sporedni proizvodi

demokratskih revolucija. Uskoro su ih, medutim,

nacionalne turisti¢ke agencije Zeljne posetilaca

izdaleka, pretvorile u vesto smi$ljenu masovnu
potrosnu robu.

Moderni muzej je, kao i moderni turista, jedan
od simptoma demokratizacije. Oba upucéuju na
Sirenje naué¢nih znanja, popularizaciju umetnosti,
sve manji znadaj privatnih mecena umetnosti i
rastuéi obrazovni nivo srednjih klasa. Bogati i
moéni pojedinci su oduvek skupljali vredne,
neobiéne i lepe predmete. Ove kolekcije su zadu-
go bile privatni muzeji, sasvim retko otvoreni za
publiku. U anti¢ko doba, a u stvari sve do pro-
nalaska Stampane knjige, muzeji i biblioteke su
predstavljali jedinstvenu celinu kao u Aleksan-
driji, na primer. Uvek su, doduse postojala umet-
ni¢ka dela namenjena javnom izlaganju: atinska
Pinakoteka (mermerni hol propileja na Akropo-
Iju) ili Avgustov Forum u Rimu. No, od rimskog
doba su najbogatije zbirke umetni¢kih dela i knji-
ga bile u privatnom vlasniitvu. Prvi moderni
muzej bio je Britanski, osnovan parlamentarnim
aktom 1753. godine. Nastao je zahvaljujuéi oporu-
ci ser Hansa Sloua koji je naciji zave§tao svoju
bogatu zbirku knjiga, rukopisa i retkosti. Veéina
velikih evropskih muzeja umetnié¢kih dela pred-
stavlja deo ogromnog plena kojeg se u revoluci-
jama, podev od XVIII veka, domogla srednja
klasa u usponu. Luvr, nekadasnja kraljevska re-
zidencija je postao muzej nakon francuske revo-
lucije 1789.

Obilazak najznadéajnijih evropskih muzeja se ma-
nje-viSe svodi na posete nekada3njim dvorcima
velikaSa, plemiéa i vladara pre demokratskog
doba: palate Ufici i Piti u Firenci, Duzdeva pala-
ta u Veneciji, Luvr u Parizu, Senbrun u Beéu.
Lepi predmeti, doneti iz raznih kneZevskih rezi-
dencija, nagomilani su i javno izloZeni u najve-
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lelepnijim od starih dvoraca. Tako su slike, skul-
pture, tapiserije, posude i drugi objets d’art (ne-
koé sastavni deo unutrasnje dekoracije ili pred-
meti svakodnevne upotrebe u kuéama aristokra-
tije) bili ,joslobodeni” — narod ih je oslobodio
2a sebe. Ti se predmeti pokazuju naciji i doslja-
cima: danas obi¢ni ljudi mogu da vide bogatstva
nekad skrivena u unutrasnjosti dvoraca, prvobit-
no nastala i namenjena ukrasavanju trpezarijskih
stolova, - spavaéih soba i kupatila aristokratije.
Danas bar svako moZe da krene s Kukom na
sbutovanje kroz istoriju umetnosti” i sve to vidi.
Novi muzeji su za drzavnike simbolizovali de-
mokratizaciju obrazovanja i kulture, spomenike
i katalizatore nacionalnog ponosa. Muzeji su to
zaista i bili, ali su u meduvremenu postali isho-
di§ta turisti¢kih hodocasnika iz dalekih zemalja.

Skupiti slike Botic¢elija, Rubensa i Ticijana u jed-
nu jedinu odaju gde ih éovek moZe sve videti
za nekoliko minuta; iz udaljenih crkava, mana-
stira i salona doneti i hronoloskim redom u istom
prostoru izloziti skulpture Donatela i Celinija;
preneti iz dvoraca i lovackih zdanja tapiserije
i rasprostrti ih po holovima muzeja — predstav-
lja nesumnjivu pogodnost. Medutim, ona je ima-
la jednu neizbeZnu posledicu — sve ove stvari
su izgubile vlastiti kontekst i sve su, tim samim,
pogresno izloZzene. MoZda se viSe dobilo u kvan-
titetu ljudi kojima su postale dostupne nego §to
se izgubilo u kvalitetu samog dozivljaja. U to
nema sumnje, ali su i posledice po kvalitet isku-
stva sasvim jasne i neporecive.

Ovi i drugi muzeji -—— nastali kasnije po istom
modelu napus$tenih dvoraca — morali su neizbe-
zno da postanu glavne turisticke atrakcije. To
su i nad-danas. Pri tom ostaje istina, od koje
gotovo i nema izuzetka, da su svi predmeti izlo-
Zeni u muzeju liSeni odgovarajudeg konteksta.
Utisak koji se, na osnovu izlozbene muzejske po-~
stavke, dobija o pojedinom umetniékom delu ili o
kulturnoj proslosti odredene zemlje mora da bude
ve§tatki. Sve je sabrano na jedno mesto zarad
vage i moje koristi, obavestenosti, razonode i uZi-
vanja, a da bi se to postiglo bilo je neophodno
naru$iti osnovno tkanje nekad Zive kulture koja
jerodila i uzivala bas ta ista umetni¢ka dela. Po-
setilac muzeja se u stvari kreée po skladistima
artefakata dok vitalni organi Zive kulture izmiéu
njegovom pogledu. I u onim, nekad privatnim
muzejima (poput madridskog Prada ili lenjin-
gradskog Ermita%a) do$lo je do takvih promena
u osnovnoj postavei i atmosferi zbirke da nas do-
Zivljaj postaje jedan novi artefakt. Jedino je sam
muzej posve stvaran - funkcionalni deo sistema.
Promenu simbolizuju trake na stolicama i portreti
predaka koje viSe me posmatraju niihovi potom-
ci. Svaki od Zivih umetni¢kih predmeta. i§¢upan
iz svoje prirodne sredine da bi postao pristupaéan
nasem videnju, umnogome je nalik Zivotinji iz
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zoolo$kog vrta: u ¢inu izmestanja je unepovrat
nestao jedan njegov deo.

Jo§ uvek, naravno, postoje mesta — Vindzorski
zamak, palata Medié¢i u Firenci, crtezi na stena-
ma u Elefanti, japanske carske palate i bezbroj-
ne crkve, svetiliSta i hramovi — gde se umetni-
¢ka dela nalaze u svom prvobitnom kontekstu.
Turistitko razgledanje se, medutim, u gotovo
svim turistickim Mekama svodi na obilazak mu-
zeja, a veéina muzeja ima upravo ovaj nestvarni,
patvoreni karakter.

Muzej je tek jedan primer turisticke atrakcije a
svaku odlikuje isti vestacki, pseudodozivljajni
kvalitet. Starovremski putnik je vazda vidao
ono $to se stvarno zbiva u zemlji u kojoj se na-
Sao: Ticijan, Rubens ili Goblenova tapiserija bili
su na zidovima dvoraca kao pozadina i dekor
kraljevske vetere ili javnog dogadaja; narod je
svoje pesme i igre izvodio sebe radi. Danas, pak,
turista viSe posmatra turisti¢ke atrakcije jedne
zemlje negoli nju samu: retko vidi Zivu kulturu,
a mnogo ¢eS¢e uzorke odabrane i pripremljene
specijalno za njega, ili atrakcije izri¢ito njemu
namenjene. Drugim re¢ima, turista vidi proverene
uzorke patvorenog.

Od sredine XIX veka rastao je broj i znadaj
medunarodnih izlozbi. One obi¢no imaju neku
jasnu svrhu — unapredenje trgovine, jaéanje
mira u svetuy, razmenu tehnoloskih informacija,
ali kad postanu turisti¢ke atrakcije, i one dobija-
ju vestacki karakter. Od londonske izloZzbe 1851,
pariske 1855, preko ¢ikaske ,,vek napretka” 1933
-34, njujorske svetske izlozbe 1939-40. i briselske
1958, pa sve do godisSnjeg filmskog festivala u
Veneciji — savremene izloZbe su namenjene pro-
pagandi i privladenju stranih turista i njihove
valute. Kao takve, one su ve$tacka i svesno kon-
struisana slika odredene nacije: pseudodogadaj
za strano trziSte.

Cista i jednostavna turistiéka atrakcija je skora-
$nji izum. Ona je obiéno bez druge svrhe osim
puke privlacnosti u interesu vlasnika ili nacije
koji je nude. , Atrakcija” kao ,stvar ili pojava
koja ,privlac¢i’ ljude; pogotovu svaka zanimljiva
ili zabavna izlozba” javlja se u ovom znaéenju
oko 1862. godine, Ovde je re¢ o novom obliku,
sasvim beznaéajnom, nacionalne kulture. ,,Atrak-
cije” sreéemo §irom sveta — nisu bitne za unu-
tra$nji Zivot jednog naroda, ali se odli¢no proda-
ju kao turisticka roba. Dobri primeri su Muzej
madam Tiso u Londonu i vrtovi balzamovanih
tigrova u Hong Kongu” kalifornijski Diznilend —
americ¢ka ,atrakcija” koja je bila najprivla¢nija
turisti Hrus¢ovu — nedvojbeno predstavlja vrhu-
nski primer. Ovde priroda oponaSa umetnost:
posetilac Diznilenda srec¢e se isklju¢ivo s trodi-
menzionalnim kopijama dvodimenzionalnih ori-
ginala — junaka stripova i crtanih filmova.
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Kao ' pseudodogadaji atrakcije najbolje = sluze
svojoj svrsi, a da bi bile ponovljive, moraju da
budu vesta¢ke. Patvorenost je posledica neogra-
ni¢ene istinoljubivosti turisti¢kih agenata: oni ni
u kom slu¢aju ne mogu jemditi za spontane kul-
turne dogadaje ve¢ iskljucivo za one koji su stvo-
reni kao robe za turisticCku potrosnju, a plaéaju
se stranom valutom. Posvuda — u Meksiko Sitiju
i Montrealu, ali i u dalekoj gvatemalskoj turisti-
¢ékoj Meki i Citekastenangu i zabaéenim japanskim
selima — istinski poS$teni domoroci ulepsavaju
stare odrede, menjaju, uvelicavaju i spektakula-
rizuju svoje proslave i praznike samo da ne bi
ofekivanja turista bila izneverena. Ljudi postaju
nepo$teni, sopstvene lazne kopije, kako bi zado-
voljili neumerena oc¢ekivanja turisti¢kih agenata
i njihove Kklijentele. Da bi osigurali pun program
u jeku sezone i u najpogodnijim ¢asovima — lju-
di izopadavaju svoje najdostojanstvenije rituale,
praznike i narodne svetkovine — sve za dobro
turista.

Pri¢a se da je u Berlinu pred I svetski rat car

Vilhelm ¢im bi vojna muzika zasvirala taéno u

podne svakoga dana, odmah napu$tao sve svoje

poslove, Na sednici drZzavnog saveta bi rekao:

»Uz vaSe dopustenje, gospodo, moram se odmah

pojaviti na prozoru. Znate, u Bedekeru piSe da
to uvek ¢inim.”

Savremeni vodiéi pospesili su neumerenost turi-
stiCkih o¢ekivanja: domorocima pruzaju (bilo da
je reé o caru Vilhelmu ili o seljacima Ciéeka-
stenanga) detaljan i iscrpan popis onoga §to se
od njih oéekuje i kada. Oni su, zapravo, scenariji
za glumce na turisti¢koj pozornici. Sve je pocelo
s Karlom Bedekerom (K. Baedeker) iz Lajpciga,
¢ije je ime dugo bilo sinonim za njegov proizvod.
Kada je Tomas Kuk pofeo da nudi svoja paket-
-putovanja, Bedeker je pofeo da ih prodaje u
Stampanom obliku. Prvo je 1829. izdao vodi¢
kroz Koblenc na nemaékom jeziku; 1846. se po-
javilo prvo izdanje na stranom jeziku (francu-
skom); 1861. izlazi prvi Bedeker na engleskom.
Firma je sve do pocetka II svetskog rata prodala
viSe od dva miliona primeraka stotinu razliéitih
vodi¢a na engleskom, francuskom i nemackomr
jeziku — dakle jezicima koji su doprli do onih
nacionalnih srednjih klasa u usponu koje su
upravo veoma priljezno prilagodavale ,veliko
putovanje” svojim mnogo skromnijim budzetima
i obrazovnom nivou. Uprkes ratu i britanskom
bombardovanju Bedekerove lajpciSke centrale,
firma je u Sestoj deceniji objavila pedeset novih
izdanja vodi¢a. Samo 1958. prodato ih je oke
80000 po ceni od oko 5 dolara po komadu. Ako
se tako nastavi, za narednih dvadeset pet godina
prodace se viSe Bedekera nego za ¢itavi prethodni
vek.

Sam Karl Bedeker bio je neumorni posmatraé:
isprva je odbijao da opiSe ista $to liéno nije vi-
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deo. Njegovi vodiéi bili su ¢uveni zbog svoje ta-
¢nosti pa su mnogi turisti delili uverenje A. P.
Herberta da ,,kraljevi i carevi mogu da grese,-ali
gospodin Bedeker nikada”. Njegovu nepotkuplji-
vost. dokazuje i redenica iz jednog od prvih vo-
di¢a da se ,,ne pominju oni hoteli koje je nemo-
guée tadno opisati ne izlazuéi se pri tom sudskom
sporu.” Bedeker je svoje ¢itaoce §titio od suviSnih
susreta s domorocima, skretao im pazZnju na ko-
marce, stenice i buve, upozoravao ih na opasnosti
od.neopranog vocéa i sirovih salata, obavestavao
ih o ceni postanskih maraka i sugerisao im visi-
nu napojnice (previsoka napojnica bila je za Be-
dekera smrtni greh).

On je Cesto turisti davao savete o tome kako da
se obladi i ponasa kao dostojanstveni, uvazeni i
tolerantni predstavnik sopstvenog naroda da ne
bi razoéarao ili $okirao stanovnike zemlje koju
poseéuje. Pofetkom XX veka Bedeker je upuéi-
vao engleskog ¢itaoca da svoju ulogu igra ,tak-
tiéno i uzdrzano, bez bu¢nog ponasanja i oholih
primedaba (na javnim mestima, po hotelima itd.),
i, narodito, bez javnog izno$enja vlastitih politi-
¢ékih ubedenja... Uobic¢ajena engleska odeéa nije
prikladna za italijanske gradove... Putnik bi
trebalo da se uzdrZi od fotografisanja prosjaka...”

Bedekerov najznac¢ajniji izum bio je ,sistem zve-
zda”. koji je podjednako opéinjavao njegove &ita-
oce kao §to ¢e Kkasnije opéinjavati i posetioce
bioskopa. Po njegovom sistemu vrednovanja izu-
zetno znacajna mesta su dobijala dve zvezde
(Luvr, Jeloustonski park, Vindzorski dvorac, Pet-
rov dvorac, Ufici, piramide, Koloseum); jednu
manje znamenita, a bez oznake su ostavljane sve
glavne turisti¢ke atrakcije. Sistem su kasnije
preuzeli i drugi — Rasl Mjurhed (Russel Muir-
head) u Blue Guides (Plavim vodi¢ima) i Pen-
guin Guides (Pingvin vodiéi) i brojni ameriéki
pisci vodica. Sistem je uspeo da se nametne ne-
sigurnom polukultivisanom modernom turisti.
KaZu da je Herman Gering u svom naredenju
Luftvafeu 1942. godine kazao da se moraju uni-
$titi ,,svi istorijski i drugi objekti u Britaniji,
koji su oznaéeni zvezdom u Bedekeru.” Ova bom-
bardovan]a su ponekad nazivana ,Bedekerovim
napadima”.

Svakome ko je ikada putovao s bedekerom dobro
je poznato oseéanje prijatnosti koje obuzme ¢&o-
veka pos$to je obi$ao sva zvezdom oznadena me-
sta u odredenom gradu ali i razodarenje koje
ga preplavi nakon $to je videvsi, uz veliki napor
i trofak, neku znamenitost, naknadno utvrdio
da nije oznaéena ni ]ednom zvezdom. Postoje i
turisti koji se u nekom od turisti¢kih centara po-
put Pariza ili Firence usredsreduju uglavnom na
neoznad¢ena mesta da bi, po povratku s puta mo-
gli da doskofe znancima koji, padajuéi s nogu
idu u razgledanje strogo po uputstvima iz vodiéa.
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No, i sistem zvezda je, uz javne muzeje i feno-
men turizma srednje klase uopste, tek jedan od
sporednih proizvoda demokratskih revolucija. I
on je osvetlio ,laki put koji vodi milione ka kul-
turnoj prefinjenosti”. Ajvor Braun (Ivor Brown)
ostroumno primedéuje da je ovaj sistem pre vodio
uzgoju posmatrac¢a zvezda negoli radanju istra-
zivaéa.

Turista: trazi karikaturu — putni¢ki agent kod
kuée i nacionalni turisti¢ki biroi po svetu se utr-
kuju da mu je pruZe. Turisti se sasvim retko,
zbog njihove nerazumljivosti, dopadaju autenti-
¢ni proizvodi strane Kkulture. On daje prednost
vlastitim provincijskim oéekivanjima. Francuska
pevadica koja peva na engleskom s francuskim
naglaskom, turisti izgleda francuskinje od one
koja jednostavno peva na maternjem jeziku. U
Japanu ameriéki turista manje trazi ono §to je
stvarno japansko, a viSe ono §to mu samo nali-
kuje. On Zeli uporno da veruje kako su gejsSe
samo simpatiéno neobi¢ne orijentalne prostitutke;
nezamislivo mu je da bi mogle biti ma §ta drugo.
Na kraju krajeva, on nije preSao toliki put i po-
trosio toliki novac da bi ga tamo pravili ludim.
Dosadni su mu No, Kabuki ili Bunraku (koji na
svoj osebujni teatarski naédin zabavljaju Japance),
ali mu je mnogo zanimljiviji i razumljiviji Ta-
karazuka Zenski Sou, pojapandéena muzi¢ka ek-
stravagancija po ugledu na Zigfild-Bili Rouz
(Ziegfeld-Billy Rose) revije od kojih se razlikuje
jedino po tome §to ima iskljuéivo ucdesnike Zen-
skog pola. Demodiranost ove revije turista pogre-
$no shvata kao njenu orijentalnost. I vodi¢ Ja-
panskog turistiékog biroa, podseéajuéi Amerikan-
ca da ¢ée u Japanu jamacéno naéi ono §to Zeli,
podvlaéi da ,striptiz predstave imaju stanoviti
umetniéki karakter” Takarazuka se hvali kao
»Specifiéno japanska opera, poznata kao devoja-
¢ka”. Poput njenog francuskog pandana Foli
BerZera koji povremeno gostuje u Las Vegasu i
Sou Takarazuka bio bi izvanredno gledan u Sje-
dinjenim Drzavama.

!
Sto se preduzimljivi strani proizvodaéi vige trude
da Amerikancima pruZe upravo ono $to oni oce-
kuju, to ameriéki turisti, zauzvrat postaju sve
naivniji i lakoverniji. Turisti, naravno, priZeljku-
ju obmanu ako ni zbog ¢ega drugog ono iz vazda
prisutnog potajnog straha da njihova ekstrava-
gantna (i skupa) odekivanja nede biti ispunjena.
Oni su ¢évrsto reseni da za svoj novac dobiju od-
govarajuéu protivvrednost, Zato je americki tu-
rista, ma gde se nalazio, spreman da se pokori
zakonima pseudodogadaja u koiima predstava,
dobro smisljena i realizovana imitacija, svojim

sjajem nadmasa original.

Posvuda pitoreskni domoroci od sebe prave kar-
tonske lutke ali je rezultat najcée$ée samo bleda
kopija tehnikolor filma koji turista Zeli da pro-
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veri. Vefni grad postaje pozornica dogadaja iz
popularnog filma Praznik u Rimu; turistiéki ho-
dodasnici ¢eznu za lokalitetima na kojima su sni-
mane ,,stvarne” scene iz Ben Hura i Spartakusa;
Sinajska gora prepoznaje se kao mesto snimanja
filma Deset boZjih zapovesti. Veliki uspeh je
imalo paket-putovanje tragom deSavanja u ro-
manu Leona Urisa Exodus, organizovano 1960.
godine; godinu dana kasnije je izraelska avio-
kompanija oglaSavala Sesnaestodnevnu turu po
mestima na kojima je Oto Preminger snimao
filmsku verziju istog dela.

U jednoj studiji radenoj 1936. godine pod pokro-
viteljstvom juzZnoafriéke vlade i Juzno-afri¢kih
Zeleznica i luka razmatraju se i problemi zadovo-
ljavanja turisti¢kih ocekivanja srednje Kklase:
wPonuda turistickih atrakcija. Reklama i podsti-
canje traznje moraju se zasnivati na organizo-
vanoj i sistematskoj ponudi. Ako je u inostran-
stvu dat publicitet nacionalnim turistickim atrak-
cijama i ako je, na osnovu toga, izazvana odre-
dena potraZnja, onda je neophodno ne samo da
ono §to se reklamira ispunjava razumna oceki-
vanja ve¢ i da to bude nadohvat ruke i lako
dostupno. Sve ono §to se od nacionalne faune ili
iz lokalnog nacina Zivota reklamira u inostran-
stvu mora biti lako dostupno turistima. U re-
klamnoj turisti¢koj kampanji u inostranstvu je
nedopustivo pominjanje ifega retkog i te§ko do-
stupnog, bilo da je re¢ o lokalnoj fauni ili o na-
rodnim obic¢ajima. Upravo se zbog toga ne mogu
reklamirati, recimo, domoroda¢ke svecanosti ini-
cijacije ili domorodac¢ki plesovi jer je, zbog njiho-
ve ritualne sustine, zapravo re¢ o izuzetno retkim
dogadajima.”

Ponuda, dakle, obuhvata iskljué¢ivo ono $to se po-
uzdano moZe garantovati i lako i brzo isporuéiti
turisti. Ove robne odlike nam same po sebi uka-
zuju da turisticka ponuda me moZe obuhvatiti
autenti¢ne pojave narodnog Zivota: stvarni rituali
i prave sve€anosti nikada i nisu bili nudeni turi-
stima. Veoma popularne turisticke atrakcije kao
5to su hula plesovi koji se na Havajima izvode
za turiste-fotografe (zahvaljujuéi Istman Kolor
Kodak kompaniji) mogu da postanu jedino tvo-
revine specijalno namenjene turisti¢koj potrosnji.

Turisti, sa svoje strane, traZe sve viSe pseudo
dogadaja: najomiljeniji su oni koji se najlakse
fotografiSu (u obilju dnevne svetlosti) a po svom
karakteru su najbezazleniji, primereni gledanju u
porodi¢nom krugu. Po zakonu odraza, pseudodo-
gadaji postaju sve praznije i sve manje iznena-
dujuce reprodukcije onoga §to slikama preplav-
ljeni turista oduvek zna da se tamo negde nalazi.
Tako se, izgleda, turistova glad za neobi¢nim naj-
bolje zadovoljava bas onda kada se njegove pred-
stave potvrde u nekoj dalekoj zemlji.

52



DENIJEL BURSTIN

2.

Do sada sam govorio o putovanju u inostranstvo
i 0 procesu tokom kojeg je putovanje bivalo sve
jevtinije, bezbednije i pristupaé¢nije ali i o tome
da se upravo zbog toga Amerikanac koji pose-
¢uje daleke zemlje pretvorio od putnika u turi-
stu, Sli¢an se preobraZaj odvija i kod kuée. Puto-
vanje od jednog do drugog mesta unutar Sjedi-
njenih DrZava, isto tako ne predstavlja vise pu-
tovanje u starom smislu reéi. Ne samo zbog sve
veée homogenizacije kulture — svuda u Sjedinje-
nim Drzavama vidite iste filmove, sluSate iste
radio programe, gledate iste televizijske Sou emi-
sije, jedete istu polugotovu hranu, nailazite na
isti izbor sladoleda. Poznata su o¢ajni¢ka nasto-
janja privrednih komora da stvore lokalnu boju
— dzinovski panoi reklamiraju nepostojeée raz-
like. Alabama je ,zemlja diksija”’, Mejn ,,zemlja
odmora’”, Minesota zemlja s 10.000 jezera, Sever-
na Dakota je ,tihi vrt”. Sve je ovo posve oce-
vidno.

Demokratizacija putovanja, sniZenje troskova,
bolja organizacija i razvoj prevoznih sredstava i
u na$oj zemlji doprineli su razvodnjavanju isku-
stva putovanja. I kod kuée smo tek neSto vide
od turiste. ,Putovanje je — po §vajcarskom ro-
mansijeru Maksu FriSu — srednjovekovna kate-
gorija. Veé posedujemo takva sredstva komuni-
kacije (da ne govorimo o blizoj i daljoj budu-
¢énosti) koja unose svet u nase domove te je pu-
tovanje iz jednog u drugo mesto — ¢isti atavizam.
Smejte se, gospodo, ipak je to istina; putovanje
je atavizam i uskoro ¢e doéi dan kad osim mla-
denaca niko drugi i neée putovati.” Taj dan je
skoro dosao ali ne zato §to se mi vi$e ne kreéemo
po zemlji nego zato §to nam, u tolikom kretanju,
postaje sve teze da osetimo promenu, da ne osta-
nemo, u stvari, na istom mestu. Sve mene puto-
vanja u inostranstvo su se, u jednakoj ili vedoj
meri, odrazile i na putovanje po zemlji.

Organizovana grupna putovanja po zemlji su re-
lativno noviji izum: Tomas Kuk i Sin su 1927.
oglasavali prvu organizovanu avionsku turu s
vodiéem. Radilo se o izletu od Njujorka do Ci-
kaga i odlasku na boks meé¢ izmedu Dempseja
i Tenija. Posto u to vreme jo§ nije postojala re-
dovna avionska putni¢ka linija izmedu dva grada,
prevoz je obavljen ¢arterom. Razni skupovi pro-
fesionalnih organizacija, trgovinskih udruZenja,
sindikata, bratskih grupacija i names$tenika veli-
kih firmi koji su se namnoZzili poslednjih dece-
nija doprineli su razvoju domadih organizovanih
putovanja.

Putniéko odeljenje Ameriken ekspresa je 1928.
godine prodavalo jedva pet-Sest tura na Zapad.
a osamnaest prijavljenih je smatrano potrebnom
kvotom putnika. Onda je preduzimljivi novi $ef
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Cikaskog odeljenja organizovao posetu 120 ¢la-
nova Cikaskog atletskog kluba Aljasci; posebni
voz je prevezao ¢ikaske lekare na skupSstinu
Ameri¢kog udruZenja bolnica u Kaliforniju; dva
broda veterana ameri¢ko-$panskog rata poslana
su na Kubu, a 300 elektri¢ara je oti§lo do Maja-
mija. Nakon toga je realizovan novi program pa-
ket-aranZmana na Zapad. Cak se i u vreme eko-
nomske krize nekako odrZala potraZnja za ovim
turama. Za samo mesec dana u leto 1933. godine,
za vreme otvaranja Svetske izloZzbe u Cikagu,
Ameriken ekspres zaradio je oko milion dolara,
a za sezonu je skoro 250.000 posetilaca s ovom
kompanijom obislo IzloZbu. Po njenom zatvara-
nju je kompanija 1934. organizovala skup$tinu
Rotari kluba u Meksiko Sitiju: prevoz je bio
pulmanovim kolima. Tokom 1936. Ameriken ek-
spres je prosirio svoj posao sa ,,pionirskim tura-
ma” i veé tog leta poslao na Zapad dvadeset dva
specijalna voza sa svojim klijentima.

Od 1928. je obim domadeg izletni¢kog turizma u
organizaciji Ameriken ekspresa stostruko povedéan.
Ponuda se kreée od skupog ,Velikog kruzinog
putovanja” po Zapadu i Kanadi po ceni od oko
1.000 dolara do popularnog trodnevnog izleta za
Njujork po ceni od 19,95 dolara, ,tokom koga se
odseda u poznatom hotelu u centru grada, obilazi
gradsko podruéje od Ber mauntina do Beterija
ukljuéujuéi i voZnju brodiéem po Hadsonu, pose-
tu Cajnataunu, Grini¢ vilidzu, bezbol utakmici
na Jenki stadionu i vefe kod Bili Roza (Billy
Rose)... Zbog ovog izleta bi i rodeni Njujoréanin
poverovao u ¢uda”

Rast turisti¢kih atrakcija — ili bolje reéeno, po-
stavljanje klopki za turiste — poslednjih godina
je neverovatan. Od grandioznog Diznilenda (koji
smo veé¢ pomenuli) i njegovih skromnijih imita-
cija (Fridomlenda, Frantierlenda itd.) do kar-
tonskih ,.kola s arnjevima” i ,jindijanskih vigva-
ma” kojima su okruZeni auto-putevi Kanzasa i
Nebrakse. Nadmoé Jeloustonskog parka kao tu-
risticke atrakcije nesumnjivo je posledica toga
§to se njegovi prirodni fenomeni — gejziri i mrlje
svojim redovnim erupcijama i kljuanjem —
najvi§e pribliZavaju patvorenosti ,regularnih”
turistickih predstava. Ovde priroda oponasa
pseudodogadaj.
Automobil je svakako jedan od glavnih é&inilaca
izolacije koja postaje tim delotvornija $to se vise
proizvode, umesto otvorenih automobila, modeli
s malim metaliziranim prozorima koji nam omo-
gucavaju da iz klimatiziranog komfora posma-
tramo okolinu uz zvuke omiljenog radio progra-
ma. Motorizovani putnik kroz Ameriku zaustav-
lja se pred poznatim firmama, uzima gorivo na
potpuno jednakim benzinskim pumpama. Zbog
brzine se uop$te te§ko odlud¢uje da stane. U vozu
je bilo moguée sklapati sludajna poznanstva;
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pusaé je u pulmanovim kolima bio tradicionalni
izvor 8ala i folklora. Voz je danas sve beznacaj-
niji kao prevozno sredstvo za duga putovanja.
Let avionom je prekratak za sklapanje novih
poznanstava. Za susrete s nepoznatim ljudima,
privatni automobil jamaéno pruza najmanje mo-
guénosti; i autostoperi su sve reda i uglavnom,
‘ zabranjena pojava.

Zajedni¢ki odbor za drzavne i federalne puteve
je 1925. godine usvojio zajednitki sistem brojnih
oznaka za puteve i standardizovane znake da bi
se izbegla ,zbrka” Sarolikosti znakova u zemlji:
Cak i pre izgradnje nasih novih transkontinental-
nih autostrada nije bilo neophodno da upamtite
odakle ste krenuli (pod uslovom da se sedate
broja puta) ni kuda idete da biste stigli do cilja.
Danas pitajuéi za pravac obi¢no pitamo za broj
: ) : a ne za mesto. :

Najmodernije auto-strade su vrhunac homogeni-
zacije vozackih predela. Jedan od mojih prijate-
lja je nedavno vozio porodicu od Cikaga do
Njujorka. Po§to je njegov sin ¢uo za napredne
farme u Ohaju, poZeleo je da vidi neku od njih.
To se, medutim, pokazalo te§ko ostvarivim; kada
ste ve¢ ulli na auto-put (a u odsustvu semafora
koji bi vas zaustavio) dalje ste no ikad od pri-
vlaéne farme. Kako izaéi s auto-puta? Kako se
i gde vratiti na njega?

U Sjedinjenim DrZavama su se sve do pocetka
ovog veka uglavnom gradili putevi dugi jedva
dve do pet milja — od odredenog mesta do naj-
blize Zeleznitke stanice. Federalnim zakonom o6
autoputevima iz 1921. godine pocelo je usaglaSa-
vanje drZavnih auto-puteva i standardizacija na-
¢ina njihove gradnje. Zakon o federalnoj pomoéi
za izgradnju auto-puteva iz 1944. omogudio je
izgradnju arterijske mreZe duge 40.000 milja na
osnovu novog sistema medudrzavnih puteva koji
povezuje 42 glavna grada i, istovremeno, opslu-
Zuje 182 od 199 mesta u zemlji koja imaju preko
50.000 stanovnika. Postoji tendencija koncentra-
cije na najfrekventnije auto-puteve koji se, u
svakom pogledu, sve manje medusobno razlikuju.
Od ukupne duZine svih puteva u Sjedinjenim
Drzavama 700.000 milja federalnih puteva
predstavlja samo jednu éetvrtinu, a ipak se upra-~
vo njima obavlja skoro 90% ukupnog kopnenog
saobradéaja u zemlji. Frekventnim putevima se
kreée i sve veéi broj putnika. Sto se vide putevi
koriste vise i nalikuju jedan drugome: ekonomija
i projektovanje zahtevaju da prolaze kroz naj-

jednoli¢nije predele. ’

Razvoj :automobilskog prevoza, onog poslovnog
i onog iz zadovoljstva, izmenio je i karakter us-
putnih stajanja. Donedavno je voza¢ u potrazi
za hranom i sme3tajem morao da ulazi u gra-
dove, a tu nije mogao izbeéi prodavnice, indu-
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strijske, trgovacke i stambene delove grada. Mo-
tel je sve to udinio suvisnim, U meduvremenu,
urbanisti- i saobracéajni inZenjeri trose ogromne
sume novca na izgradnju obilaznih puteva ne bi
li izbegli navalu prolaznika u gradske centre i
njihovo me$anje u Zivot zajednice.

OdmoriSta za vozaée su nastala u vreme velike
ckonomske krize 30-tih godina. Ranije turisti¢ke
kabine bile su prosto jevtinija zamena za hotel-
ski smes$taj i liéila su na kampove, ali su se za
deset godina odmori$ta za vozade razvila i stan-
dardizovala. Prve godine za koju Ministarstvo
trgovine poseduje statistiku, 1935, postojalo je
©oko 10.000 motela i turistiékih odmorista; za na~
rednih dvadeset godina bilo ih je nekih 30.000.
Ubrzo su lanci i asocijacije motela pruZili vozacu
moguénost da koristi istu marku sapuna, iste u
celofan zavijene Case i iste ,,dezinfikovane” klo-
zete Sirom SAD. Motorizovani putnik na dugom
putovanju nije vi§e morao duZe od par stotina
milja na auto-putu da se brine o hrani i sme-
Staju. Sto mu je obezbedeno na jednom, obezbe-
deno mu je i na ma kom drugom mestu. Jedina
zajedni¢ka osobina svih motela je nastojanje nji-
hovih upravnika da stvore beznadajnu mrvicu
: ,lokalne atmosfere”.

Sleded¢u stepenicu predstavljao je luksuzni mo-
tel: s ogromnim spavaé¢im sobama, ,,izmisljenim”
barom i olimpijskim bazenom, on najpre pod-
seéa na luksuzni prekookeanski brod. ,,Sti¢i je
pola provoda.” Turisti i poslovni ljudi na pro-
putovanju se ,,opustaju u rasko$nom ambijentu”.
1 beravak u motelu je prebivaliste na otvore-
nem moru, u ugodnom odsustvu predela.
Na novim medudrZavnim superautoputevima raz-
goliéuje se. sva praznina iskustva putovanja.
Moteli koje je tako sjajno karikirao Vladimir
Nabokov u Loliti predstavljaju istinski simbol
homogenizacije ameri¢kog iskustva. Premda je
(ili mozZda bas zato) motel najbezliénije od svih
mesta, ljudi danas u njemu borave i po sedam
i vise dana, kao §to su nekad boravili na luk-
suznim  brodovima. DraZe im je da budu nigde
posebno, u predvorju, uz put. Neki od novih tu-
risti¢kih restorana na auto-stradama (Fred Har-
vej poseduje veliki lanac ovih identiénih resto-
rana, s odgovarajuéim imenom ,oaza”) nalaze
se u stvari na samim putevima, na mostovima
gde je nestrpljivim voza¢ima iz svih pravaca lak
pristup: ovde se moze jesti a da se i ne vidi
individualizirani, lokalni pejzaZz. Papirni stolnjak
ne prikazuje nikakav lokalni predeo veé¢ mapu
brojevima oznadéenih puteva i lokacije drugih
,0aza”, Vozaéi se najbolje oseéaju iznad druma,
uljuljkivani rekom automobila kojoj i sami pri-
padaju.

Upravo nam je ,,razvoj” medudrzavnih superauto-
-strada (koji samo federalnu vladu staje oko pola
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milijarde dolara godisnje) omogucio da putu-
jemo ne videéi nidta osim puta. Drumska voznja
se pribliZzava praznini avionske; i na kopnu ra-
funamo razdaljine satima a ne miljama; nikad
nismo posve sigurni gde se nalazimo. Putovanje
je samo po sebi, i kod kuée i u inostranstvu,
postalo pseudodogadaj. Nezamislivo je da bi bu-
duéi razvoj ista mogao oduzeti postojeéoj praz-
nini putovanja.

b.

Cdlazak na put bio je ne tako davno jedan od
najjednostavnijih i najrazumljivijih pojmova; pu-
tovanje — kretanje kroz prostor — bilo je uni-
verzalna metafora za promenu. Umrli su odlazili
na put u zemlju iz koje nema povratka, odnosno
,Hhestajali”. Filozofi su primetili da smo spas od
misterija vremena potrazili u konkretnosti pros-
tora. Bergson je, na primer, ukazao da ljudi vre-
menske mere izraZzavaju prostornim metafora-
ma: vreme je ,dugo” ili ,kratko”; neka epoha
nam je ,daleka”, druga nam je ,blizu”.

Jednu od tananih promena — moZda i jedan od
skrivenih uzasa — modernog zivota predstavlja
i§¢ezavanje ovog mogudeg izlaza: vife se ne kre-
¢emo kao nekada kroz prostor. Kreéuéi se isklju-
¢ivo kroz vreme, merec¢i razdaljine homogenim
otkucajima é¢éasovnika — nismo u stanju da ob-
jasnimo sebi ni §ta radimo, ni kuda ni da li

uopste, nekud idemo. ]
Kako je potrebno sve manje vremena da bi se
presao put od jednog do drugog mesta i samo
vreme prestaje biti mera prostora. Let super-
soni¢nim avionima s jednog na drugi kraj kon-
tinenta trajaée manje od dva ¢asa; od Evrope
do Amerike ¢e se stizati za dva i po éasa. Pri-
blizavamo se ,,instant putovanju”. Pretpostavljam
da bi se moglo desiti da se, u ovom dobu tau-
toloskih iskustava, nademo u situaciji da unatrag

merimo vreme,

Svoje doba nazivamo ,,svemirskim’ a prostor nam
znaé¢i manje no ikad ranije. MozZzda bismo svoje
vreme mogli odrediti kao ,,vreme bez prostora”.
Posto smo uspeli da na zemlji izgubimo umede
putovanja, posto smo homogenizirali zemaljska
prostranstva, spas traZimo u istovrsnosti (ili se
nadamo da éemo tamo naéi razliditost) vanjskog
prostora. Malo je verovatno da ée svemirsko
putovanje moéi da nam pruZi iole siromagniji
dozivljaj predela od onoga §to nam ga veé pru-
Zaju novi americ¢ki putevi. Veé smo zatvoreni
u kapsule, savladani turisti¢ckim problemima go-
riva, ishrane, spavanja i razgledanja. Da li ¢e
na§ odlazak na Mesec prosiriti nasa iskustva?
Samo dotle dok na njemu ne niknu turisticke
atrakcije.
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I putopisna knjiZzevnost pokazuje velike promene.
Nekad su nas ove knjige obavestavale o nadinu
zivota na stranim dvorovima, o pogrebnim i svad-
benim obi¢ajima, o neobi¢nim prosjacima, zanat-
lijama, gostioni¢arima i trgovcima. Putopisne
knjige od sredine XIX a pogotovu u nasem veku
sve manje su izvor novih informacija a sve ¢eSée
dnevnici liénih ,dojmova”. ,Zivot u Italiji” pos-
tao je ,,Amerikanac u Italiji”. Ljudi odlaze nekud
da bi videli ono §to veé znaju da se tamo nalazi:
jedino Sto se da zabeleZiti, jedini preostali izvor
iznenadenja je njihova vlastita reakcija.

Strana zemlja je, poput slavne li¢nosti, provera
pseudodogadaja. Dobar deo naSeg interesovanja
proizlazi iz nase radoznalosti da utvrdimo da li
na§ utisak podseéa na slike iz novina, filmova
i s televizije. Da li fontana Trevi u Rimu stvarno
izgleda kao u filmu Tri novéiéa u fontani? Da li
je Hong Kong doista onakav kao u Ljubav je
najvelicanstvenija stvar? Da li je pun malih Suzi
Vong? Ne putujemo da bismo proverili predstavu
u stvarnosti, nego upravo obratno.

Pustolovina putovanja je, naravno i danas mo-
guéa, premda je veoma retko plod pukog obi-
laska razli¢itih mesta. Neophodan je dugi proces
planiranja i dovijanja (i veliki izdatak) da bismo
bili sigurni da éemo na odredi§tu doziveti nesto
drugo a ne antisepti¢no, ugodno, opustajuce,
udobno iskustvo stotina hiljada drugih turista.
Moramo stvarati rizike i opasnosti ili juriti za
njima. Brojna dela su stekla popularnost upravo
u vreme kada je putovanje za hiljade Amerika-
naca postajalo sve praznija i bezopasnija roba.
Da bi putovanje iznova postalo sjajna pustolo-
vina Halibarton je morao da oZivi starovremske
avanture: kao Leander je preplivao Helespont,
iSao je tragom Odiseja, Kortesa, Balboa, Alek-
sandra i Hanibala. Cak je i ,tajanstveni Tibet”
— jedno od retkih preostalih mesta na zemlji koje
je bilo izazov za putnika — otvorio svoje vrat-
nice. Nedavno je DZ. V. O. Daglas (Justice W.O.
Douglas) pokazao veliku o§troumnost u potrazi
za pustolovnim putovanjima i razumljiva je po-
pularnost njegovih knjiga, iako su tek blede
kopije Halibartonovih dela. Pjer i Peg Strejt
(Pierre and Peg Streit) ostvarili su pustolovno pu-
tovanje landroverom od Pariza do Katmandua
u Nepalu: ,,Dzipom po Kaplingovoj divljoj zem-
1ji” (Life, 2. septembra 1957).

Danas je potrebno viSe pronicljivosti, maste i
preduzimljivosti da bi se stvorili rizici putovanja
no §to je nekad trebalo da bi se izbegli; potreb-
no je, naravno i viSe novca. Staje nas gotovo
jednakih napora da smislimo pustolovinu i da
je dozivotno. Milioni turista nemaju za to ni vre-
mena ni noveca. Savremena pustolovina putovanja
sasvim razumljivo poprima patvoreni, names$teni,
nestvarni kvalitet, dok se jednoli¢no iskustvo

58



DENIJEL, BURSTIN

putovanja pri¢inja kao autenti¢no. Kako za ma-

lobrojne preostale pustolovne putnike tako i za

bI‘O]Ill]e koji su veé postali turisti — putovanje
se pretvara u pseudodogadaj.

I ovde pseudodogadanje otklanja spontanost iz
poznatih razloga. Planirane ture, atrakcije, saj-
movi, izloZbe ,,posebno za turiste” kao i sve druge
prethodno stvorene pustolovine mogu se una-
pred reklamirati, mogu biti dostupne, ugodne,
bezopasne §to spontano putovanje nikad nije,
niti moZe da bude. Sve ¢esce odlazimo tamo gde
ofekujemo; dobijamo novéane garantije da éemo
videti ba$§ ono §to o¢ekujemo. Kako bilo da bilo,
sve &eSCe idemo ne da bismo gledali veé da bismo
fotografisali. I putovanje, kao i ¢itavo naSe is-
kustvo, postaje tautologija: $to svesnije i pre-
danije nastojimo da ga obogatimo, ono tim vi§e
postaje tautolo$ko. Bilo da tragamo za uzorima
veli¢ine bilo da po svetu traZimo nova iskustva
— pred nama je ogledalo a ne prozor i vidimo
jedino sebe same.

(Prevela s engleskog VERA VUKELIC)
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- VARVARIN
1 TURISTA

we. kad istraZujem Putnike Budud-
nosti, jezivo mi bljesne: déja vu
Postoji ne$to prastaro u cilju i obimu
ovih ogromnih, odekivanih hododa$-
éa, velikih seoba koje teSko da su se
videle od vremena mraénog srednjeg
veka, kada su-se plemena sumorno
vukla zemljom korak ispred Rata,
Kuge, Gladi i Smrti, unidtavajuéi u
ovom svom lutanju razlicite kulture.”

Antoni Hejdn-Gest, Niz programira-
nu zecju rupu

Turizam je najezda iz visokorazvijenih metro-
pola ka ,necivilizovanim” periferijama. On razara
nerazumno i nenamerno, jer se ne moZe milio-
nima ljudi ili ¢ak hiljadama biznismena i predu-
zimada pripisati zlonamernost. Velike seobe ljudi
su se u proslosti uvek posmatrale sa strepnjom.
Nomadski Zivot varvara je bio neposredna pret-
nja trajanju gradskih kultura i naseljenih poljo-
privrednih sistema. I varvarina i turistu pokrece
Zelja za bekstvom — prvog od nedaéa teSkog Zi-
vota (prenaseljenost, malo ispaSe, naleti okolnih
neprijateljskih plemena), drugog od izobilja (viso-
ka tehnologija, prenaseljeni gradovi, zagadena sre-
dina). 1 varvarin i turista beZe u pravcu onoga
§to nije njihovo svakodnevno iskustvo. Varvarin
koji dolazi iz Suma, stepa ili nekih polucivilizo-
vanih predela feudalnih gospodara i prljavih gra-
dova, stoji pred (za njega) nezamislivom tvore-
vinom velikog grada; ovde su bogatstvo, udoban
i sreden Zivot. Grad izgleda c¢udesan i prelep
iz naselja van gradskih zidina, ali kad je jednom
unutar njih, on ne moZe da ga posmatra drugadije
nego kao priliku za pljacku i nasilniS§tvo; za
njega tu vlada neizbeZno: ,opustosi, opljackaj
i siluj”. Kada se jednom ovo zavri, moZe zbu-
njeno posmatrati ono §to je udinio: dostigao je
san i uni$tio ga. MozZe, zatim teziti da prihvati
ono §to je ostalo od kulture kojoj se tako nasilno
*y Yz knjige: Louis Turner and Johan Ash — The

Golden Hordes, International Tourism and the Plesure
Periphery; St. Martin’s Press, New York 1976.
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nametnuo, njena kraljevska prava, titule i reli-

giju. MozZe sluSati njene ucenjake i filozofe i

pomagati njene umetnike. Grad mozZe procvetati

ili propasti u varvarstvo i dekadenciju, posta-
juéi parodija sopstvene proSlosti.

Kao masovno kretanje ljudi, turizam treba po-
smatrati sa podozrenjem i uznemirenos$éu, ako
ne i otvoreno sa strahom. Turista dolazi iz vi-
sokorazvijenih gradskih kultura i zato tezZi svo-
jim suprotnostima. Ovo smo veé odredili kao
bekstvo od uniformnosti i sloZenosti, a u po-
trazi za egzotiénim i jednostavnim. Teinja za
egzotiéno$éu je usmerena ka drugim kulturama
(udaljenim u vremenu i prostoru). Stremljenje
ka jednostavnosti je usmereno ka drugim kul-
turama u onoj meri u kojoj se one posmatraju
kao ,,primitivnije” od domaée kulture, ali u
svom najéeséem obliku ono je antikulturno,
jer je usmereno ka ucaurenom svetu Medite-
rana ili tropske plaze gde turista moze da za-
boravi visokorazvijene kulture proslosti i sa-
dasnjosti kao i stvarnost vezanu za drustvenu
i prirodnu sredinu zemlje koju poseéuje. Turista
iz ovog doma u metropoli putuje ka svetu
starina, slikovitim predindustrijskim kulturama
i neuni§tenim Zivotinjskim carstvima afri¢kih
rezervata. Turistiéki ciljevi se — u odnosu pre-
ma kulturi — mogu iznova odrediti kao teznja
ka anti¢kom, etni¢kom i iskonskom. Ono §to je
trajno u ovim idealima izgleda, iz udaljenosti
velikih gradova, neizmerno dragoceno i po-
Zeljno: preziveti u svetu rastuée kulture uni-
formnosti i sloZenosti razvijene tehnologije. Ali
pojedinac koji poseéuje divote antiékog, etnitkog
i iskonskog, nehoti¢no je instrument prodora
visoke tehnologije i uniformnosti koju ona us-
postavlja.

]
Scena u Felinijevom filmu Rim pruZa nam izu-
zetnu analogiju. Iskopan je tunel ispod grada.
Radnici nehotiéno provaljuju u davno zakopanu
i savr§eno oéuvanu vilu iz perioda imperijalnog
Rima. Njeni zidovi su prekriveni sjajnim fres-
kama, ali sa prodorom vazduha modernog grada
one blede i osipaju se. Cin otkriéa je neposred-
no vodio ka razaranju nefeg lako unistivog i
nenadoknadivog. Kulture na periferiji zadrza-
vaju dah antiéke i etni¢ke individualnosti je-
dino zahvaljujuéi izolovanosti od vladajuéih i
prodornih kultura metropola. Ovo naroéito vazi
za udaljene ostrvske kulture Balija i juZnog
Pacifika, Kada se udaljenost jednom smanji
izgradnjom aerodroma koji mogu da primaju
mlazne avione, anti¢ko, etni€éko i iskonsko su
— sa stanovi$ta kulture i prirodne sredine —
u velikoj opasnosti. Turista zahteva ujednadene
standarde sme$taja, ishrane i ostalog i time
trazi uvodenje infrastrukture visoke tehnolo-
gije. Tako je, moZda, bio motiviran Zeljom da
pobegne iz svog razvijenog druStva turista us-
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koro namece sopstvene vrednosti druitvu u koje
je dosao. Novac turiste je najuticajniji pojedi-
nac¢an ¢inilac u ovom procesu. Nadmoéno -eko-
nomsko bogatstvo turista naglo razara c¢ulno
i estetsko bogatstvo kultura koje su se razvile
nezavisno od zapadnog sveta., Nema potrebe da
gledamo u ,Putnike Buduénosti” — turizam
sadasnjice je veé¢ poceo svoj rad na ,,unistenju
kultura”. NaSe poStovanje prema drugim kul-
turama, moZda najbolje moZemo da iskaZzemo
ostajuéi po strani. Istraziva¢ turizma je suoéen
sa tuznim i ,,nere§ivim” paradoksom antropo-
logije: ,,to manje jedna kultura komunicira sa
drugom, manja je verovatnoca da ¢e jedni dru-
ge iskvariti; ali s druge strane, manja je i
moguénost da ¢e predstavnici ovih kultura biti
u stanju da obuhvate bogatstvo i znacéaj njihovih
razlika...”t)

Ubrzavanje i nostalgija

Tehnoloski razvoj ¢ini s jedne strane proSirenje
Periferije Zadovoljstva praktiéno moguéim, a
s druge pomazZe stvaranju njene psiholoske os-
nove. Ovim su omogudena ogromna ubrzanja
razvoja u odnosu na nedavnu proslost, izgub-
ljena ,,duga topla leta” Engleza i ,,organska za-
jednica” preindustrijskih  drustava. Gonjen
mra¢nom Zeljom da se vrati natrag, turista zeli
da pobegne od brzog ritma i otudenja sopstve-
nog drustva u neki topao ,stari dobri svet”,
sredstvima savremene tehnologije koja ga je i
naterala na ovo bekstvo,

Ovde nas interesuje taj ,stari dobri svet”. Za-
padnom kulturom dominira proslost sa svojim
klini¢ckim muzejima i koncertnim salama koje
su, uglavnom, posveéene muzici proslosti. (Mozda
se u oblasti muzike ta priroda okrenutosti-u-
-nazad burZoaske kulture najjasnije vidi; pro-
se¢ni ,ljubitelj klasi¢éne muzike” nema nikakvog
dodira sa muzikom stvorenom posle 1910. go-
dine). Sa ubrzanim tehnolo$kim razvojem ubr-
zava se i proces razvoja nostalgije. Evropa pre
1914. godine, veé¢ izgleda kao daleki izgubljeni
svet, svet izgubljenih izvesnosti, sigurnosti i sta-
bilnosti koje su primerene imperijalisti¢kim hi-
jerarhijskim strukturama. Od Sezdesetih godina
naovamo, dvadesete, tridesete, ¢etrdesete, pa ¢ak
i pedesete redom su predmeti nostalgi¢nog sen-
timentalizma i idealizacije. Veé i Sezdesete go-
dine postaju starinske i dopadljive: nostalgija
preti da prestigne samu sebe. Kultura metro-
pole tako boji svoju pomodnu auru nedavnim
oblicima sopstvene proslosti.

Svet mode je tesno povezan sa turizmom. Posle
Sezdesetih godina raste tendencija da zapadna
moda usvaja dekorativne elemente kultura Tre-

1) Levi-Strauss, C. — Tristes Tropiques (1961)
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¢eg sveta; prisetimo se samo avganistanskih
kaftana, marama, meksi¢kih ko3ulja. Ne pos-
matra se savremena stvarnost severne Afrike
ili Indije, veé se traga za njihovim najtradicio-
nalnijim elementima kao $to su odeéa ili origi-
nalni primitivni artefakti. Sve ovo podrazumeva
iskrivljenju sliku sveta, sveta koji se okrecée
oko neuroza, ¢éudi i mode metropola. Ukraen
je osnovnim bojama; to je svet rasadnika.

Duboko poftovanje koje severnoatlantska zajed-
nica pokazuje za proSlost, ne dele i druga drus-
tva. Istrazivanja turizma u jugoisto¢noj Aziji
pokazala su da se malo azijskih turista trudi
da poseti veli¢anstvene srednjovekovne ru$evine
Pegana u Burmi, Ankora? u Kambodzi ili Bo-
rabodura na Javi. Savremena Italija je ¢uvena
zbog svog samovoljnog zanemarivanja kultur-
nog nasleda; rimski Forum je nedavno zatvo-
ren, jer su spomenici u njemu bili do te mere
unifteni da su predstavljali opasnost za pose-
tioce. Stav Italijana prema starinama je d&esto
ne samo zanemarivanje ve¢ i agresija; u Milanu
su nasilnici unistili srednjovekovne freske, a
barokna crkva u Ferari (Ferrarra) je pretvo-
rena u servis za pranje kola. Savremena Italija
je, moZda, iritirana trajnim naglaskom stra-
naca na njenoj proslosti — idolopoklonstvo ita-
lijanskog kulturnog nasleda je vekovima stara
tradicija. Dalje, umetni¢ko blago zemlje je to-
liko veliko da se ¢ini nebitnim ukoliko se deo
njega izgubi; zato se obiéan Italijan ne uzbu-
duje previde ukoliko vidi jo§ jedan bareljef
prekriven reklamama kamparija i apiakole.

Cinjenica da na3e oboZavanje umetni¢kih dostig-
nuéa proslosti nije univerzalno stanoviste, ne treba
da nas navede da mislimo da je to samo neu-
rotski simptom. Takvo oboZavanje podrazumeva
visok civilizacijski nivo u kome veliki deo sta-
novni$tva ima dosta slobodnog vremena. Nase
interesovanje za starine igra, takode i konzer-
vatorsku ulogu. Ovo se naroéito dobro vidi u
Turskoj, zemlji koja je verovatno najbogatija
istorijskim spomenicima. Veliki deo ovih spo-
menika, medutim, nije, strogo uzev, turski veé
gréko-rimski i vizantijski. Religiozne odredbe
su dovele do malterisanja vizantijskih mozaié¢-
kih dekoracija, kada su crkve pretvorene u dza-
mije. RuSevine su smatrane pogodnim grade-
vinskim materijalom.?) U svojoj knjizi Jonija,
Freja Stark (Freya Stark) opisuje kako je uza-
lud molila turske seljake da ne sru$e poslednji
preostali stub nepoznatog eolsko-grékog grada.
Pojedini spomenici su, dvadesetih godina na-
merno ruseni (crkva sv. Device, na primer), jer
su podsec¢ali na Grke, sa kojima su Turci tada bili

) Politi¢ka situacija onemoguéuje sada bilo kakvu tu-
risti¢ku posetu Ankoru.

%) U udaljenim krajevima, ovo je moZda i danas sluéaj.
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u ratu. Cak je i danas verovatno istina da obra-
zovani Turci vi§e cene seldzuc¢ke dzamije i
medrese, nego grcéko-rimske gradove ili vizan-
tijske mozaike i mora biti da ose¢aju odredenu
ojadenost prema kulturnim posetiocima koji su
viSe zainteresovani za Troju, Efes i Aja Sofiju
nego za islamsko naslede koje ovi posetioci ne
cene dovoljno. Pa ipak, oseéaju se dobre posle-
dice uticaja Zapada; sekularizovane su crkve
koje su bile pretvorene u dzamije i otvorene su
kao muzeji. Time se omoguéilo otkrivanje- pre-
lepih mozaika ispod slojeva kreda i maltera.
Opséte je poznato, medutim, da je mala uloga
turizma u ovom novom vrednovanju turskog
umetni¢kog blaga. Mnogo je zasluZniji Ataturk
koji je insistirao na veéem uticaju Zapada na
poboljsanju obrazovanja Turaka. Vidni su i na-
pori pojedinih zapadnih kulturnih fondacija.
Pa ipak, i turizam je u ovom procesu odigrao
svoju ulogu. Turizam je najneposrednija o€i-
gledna demonstracija nasSeg interesovanja za
proslost. Dolazak sve veéeg broja zapadnjaka
u Tursku, radi obilaska gréko-rimskih gradova
(naroéito Pergama, Efesa i Prijene na zapad-
noj obali) uticao je na lokalno stanovnistvo
da shvate da drugi veoma visoko cene te rule-
vine (¢ak i kad nisu razumeli razloge). Porasla
je ekonomska vrednost najpopularnijih mesta,
pa je postalo mnogo unosnije biti vodié¢, prodavati
suvenire ili raditi za arheoloske ekspedicije,
nego demolirati moguée turisti¢Cke atrakcije,
Novac koji su turisti placali za razgledanje
arheolo$kih nalazi§ta ili za posete lokalnim
muzejima, takode je doprineo njihovom oéu-
vanju i odrZavanju.

Postoje i prepreke, naravno. Za diskusiju je
da 1li su ,istorijski spomenici” i ,umetnic¢ka
blaga” liSeni svoje privla¢nosti, kad postanu
stalna meta turista. LoSa okolnost je, svakako,
S$to Zelja da se privuée §to viSe turista ponekad
dovodi do meZeljenih rekonstrukcija; primetili
smo, na primer, grubu dogradnju u dreéavo
crvenoj cigli i betonu u Efesu i posebno u Sidu.
Takve dogradnje su od male koristi arheolozima
ili istori¢arima, one jednostavno idu na ruku
nedostatku maste turista, Vodeni saznanjem da
zapadne turiste privlace starine, lokalni pre-
duzetnici i hotelijeri su prigrabili ove zname-
nitosti svuda gde su kontrola i nadzor vlade
bili nedovoljni. Ovo je sludaj sa juZnom obalom
Turske. Sid je izuzetno dobro oéuvan gréko-
-rimski grad, sagraden izmedu dva pe3céana
poluotoka. Spoj ovih privlaénosti bio je uzrok
njegove propasti; hoteli koji lie na barake
i sklepane kolibe pojavili su se na jednoj od
njegovih obala. Slikovito tursko selo, sagradeno
medu ru$evinama, puno je sada tabli na kojima
pise: PANSION ili DISKOTEKA. Sli¢ne grozote
pojavljuju se sve ¢fe§ée i u Korikosu, koji je
dalje na istoku, duZ iste obale. Ova vrsta de-
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struktivnog razvoja se moZe izbeéi; kontroli-

sani razvoj jugoslovenske obale pokazao je.da

‘se mesta velikog istorijskog znadaja i prirodne

lepote mogu pretvoriti u turisti¢ke atrakcije, a
da ne budu unisteni.

Najtescée prituzbe protiv istorijsko-kulturnog tu-
rizma veéinom su subjektivne, uistinu roman-
ticne i poetske, Sama prisutnost turista u sve-
tim mestima antike je, po nekima, svetogrde.
Prisutnost velikih grupa ,masovnih turista”
sputava razmi$ljanja o palim veli¢inama ro-
manti¢nog i nabedenog pesnika. Poslovi¢na je
krajnja glupost turista kada je suprotstavijena
spomenicima slavne pro$losti. Reagovanje Ame-
rikanaca srednje klase, koji patroliraju atinskim
Akropoljem s kamerama na gotovs, ¢éini os-
novu bezbrojnih zamarajuéih $ala i humoristi¢-
kih "anegdota. Autorova najomiljenija $ala ovog
tipa je o osetljivoj ameri¢koj devojci koja pose-
¢uje Akropolj u stanju uznesene komunikacije
sa pro§lo§éu; iznenada njeno mastanje (valjda
Setnja sa Sokratom ili Sofoklom) biva grube
prikinuto parajuéim vriskom: ,,Oh Hari, dodi
i vidi ovaj kr§!’ Nikog nije lakSe izvrgnuti ruglu
nego turistu suodenog sa pravom kulturom. Sala
obi¢no zavisi od oseéaja samozadovoljstva superi-
orno$éu nad masovnim turistom. Pojedine tu-
riste ne moZe ni$ta tako nanervirati kao pri-
sutnost drugih turista, a najpretenciozniji i oni
koji su najveéi snobovi medu njima nece ni
da priznaju da su turisti. Utrkivaée se izmedu
sebe da pokaZu svoju krajnju osetljivost na
najmanji trag ,komercijalizacije”. Glasno ¢e
osuditi tezgu na kojoj se prodaju bezalkoholna
pi¢a, tik uz arheolo$ko nalaziste, kao simptom
ovog univerzalnog kuZnog daha, iako de .isti
kritiéar sa zadovoljstvom ispiti koka-kolu pesle
razgledanja znamenitosti.

Izgleda da se sa sigurno$éu mozZe reéi da sve
dok postoji kapitalizam, nastaviée da nameée
svoje komercijalne vrednosti umetnosti i sta-
rinama. Po$to ne moZemo — u principu — oce-
kivati od vlada i birokrata da deluju u skladu
sa pravilima ¢iste estetike, to ée verovatno i
turizam uticati da se ocuvanje i odrZavanje
umetnosti i starina pretvori u unosnu inves-
ticiju. Ovo bi, izgleda, mogao da bude jedan
od nekoliko razloga koji bi mogli da podstaknu
Italijane da preduzmu odredene korake ko-
jima bi spreéili potpunu dezintegraciju svog
umetni¢kog nasleda. Dezintegracija nije pre-
terano jaka re¢, posto je Italija jedina zemlja
na svetu gde su crkve okiéene javnim upozo-
renjima na kojima pise: ,,OPASNOST: PADAJU
ANDELI”. Trajni pritisak svetskog javnog mnje-
nja od bitne je vaZnosti za opstanak Venecije,
i §to viSe turista bude poseéivalo grad to ée i
pritisak biti jadci.

67



L. TARNER i DZ. ES

Postoji i drugi, ne u tolikoj meri neposredan
naéin, na koji turisti pomaZu ofuvanje starina.
Nametanje kulturnih hordi masovnih demokra-.
tija moZe -da uvredi romanti¢ne ljubitelje sta-
rina ili da iznervira arheologe, ali alternative
su jo§ gore, Umetniéko pustoSenje je bilo istak-
nuta karakteristika zapadne kulture posle re-
nesanse. Rimski kardinali i pape iz doba rene-
sanse opljac¢kali su Hadrijanovu vilu u Tivoli-
ju; engleski ,milordi” XVIII veka kupili su
svako umetnitko delo Italije koje se pojavilo
na trzitu; u XIX veku lord Elgin je skinuo deo
partenonskog friza. Kada veliki broj turista mo-
7é lako da putuje da bi video starine in situ,
nema VviSe nikakve potrebe da se one odvoze
u delovima. Neki od razloga su uklonjeni, a
ukoliko "su umetni¢ki predmeti dobro poznati
umetni¢kim struénjacima i publici, bice teSko
predati ih, ¢ak iako mogu da se ukradu. Turi-
zam Se, naravno, ne moze sam po sebi posma-
trati kao dovoljno sredstvo za spre¢avanje ,,pu-
stoSeéih pljacéki”, narodito u Italiji gde postoji
veliki broj nepoznatih i nepopisanih umetniékih
predmeta, za koje je trziste veoma zaintereso-
vano. Kada je neka stara kultura suviSe daleka
i nedostupna ljubitelju umetnosti koji voli da
putuje, plja¢kanje velikih razmera se nastavlja
sa efikasno§éu XX veka. Organizovane banda
sada su angaZovane u dzunglama centralne
Amerike na komadanju skulptura sa ceremoni-
jalnih kompleksa Maja. Salju ih brodom privat-
nim kolekcionarima i muzejima severnoatlant-
ske zajednice, Ovi predmeti su ¢éesto veoma o03-
teéeni u transportu. Na ovaj naédin, na%a poh-
lepna opcinjenost egzoti¢nim i starim sprecava
ozbiljan rad arheologa i antropologa. Sa svakem
uklonjenom stelom za zemljista Maja, mogué-
nost reSenja mnogih enigmi kulture postaje sve
udaljenija. Pa ipak, na§i bogati oboZavaoci ume-
tnosti i muzeji — za koje se pretpostavlja da
su ¢uvari svetskog umetni¢ckog blaga — nastav-
ljaju da kupuju iz izvora, za koje se, najblaze,
moZe reé¢i da su sumnjivi, a ¢esto su otvoreno
nezakoniti. Sa takvim stavovima, koji preovla-
duju medu kulturnim radnicima §ta se razum-
no moZe ofekivati od prosetnog turiste, u smi-
slu razumevanja ili postovanja proslih kultura?

Turista moZe biti priliéno nervozan i nesiguran
u stranoj zemlji i shodno tome veoma spreman
da organizaciju i selekciju svog kulturnog is-
kustva prepusti organizatoru turisti¢kog puto-
vanja. Njegovo obrazovanje ga ne osposobljava
da razume ova iskustva. Savremeni turista u
Italiji ili Grcékoj, koji upija kulturu zajedno sa
koka-kolom, igra svoju ulogu u demokratizaciji-
aristokratskih velikih putovanja. Razgledanje
starina je u 17. i 18. veku bilo produzetak kla-
sicno usmerenog obrazovnog sistema. Putova-
nje je, u kulturnom pogledu, bilo integrisano-
pos§to je turista pripadao kulturi koja je stalno
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tragala za ,pravim” klasi¢nim modelima =za
uzor. ,Klasika” je, u ovom veku, uklonjena sa
centralnog mesta u obrazovnom sistemu Zapa-
da. Ona sada predstavlja predmet proucéavanja
stru¢njaka i mnogi od nas rastu bez imalo zna-
nja o grékim mitovima, literaturi, istoriji i filo-
zofiji. Ovo se deSava u periodu kada je vise
Amerikanaca i severozapadnih Evropljana po-
setilo Gréku, nego ikada ranije. Po sebi, ovo
ukazuje da kulturni turizam ne ispunjava svo-
je obrazovne mogucnosti.
Za turistu srednje klase obozavanje starina je
automatski refleks; ,staro je, otuda mora biti
lepo, interesantno i mnapredno”. Obrazovne ture
jo§ uvek postoje, ali je turista pre sli¢an pos-
Iusnom detetu nego obrazovanom posmatracu
koji uoCava razlike. Njegovo iskustvo je strogo
razdeljeno, u skladu sa pojedina¢nim videnjem
kulture. On se hrani jednostavnim statisti¢kim
podacima: starost spomenika, veli¢ina i sli¢no,
kao i humanizovanom statistikom: koliko je lju-
di radilo na izgradnji spomenika, koliko im je
godina trebalo za to, koliko ljudi moZe da sta-
ne na kapitel odredenog stuba. Ne podsti¢e se
nikakav pokuSaj kritickog procenjivanja; veli-
ko doba zabranjuje li¢no misljenje. Ne sme se
primetiti da postoje anti¢ke arhitekturalne ¢u-
dovidnosti, ba§ kao S§to. postoje i savremene.
Takvo zapaZanje moZe uznemiriti ili provocira-
ti saputnike. TeSko je, naravno zamisliti raspon
od nekoliko hiljada godina u ljudskom smislu,
a spomenik preti da postane prazan i besadr-
Zajan. Ova praznina se popunjava lako svarlji-
vim mirisnim verzijama ,Zivota u Starim vre-
menima”. Turisti u organizovanoj grupi obja-
S$njeno je da — uprkos nezamislivom rasponu
vremena — stari behu ,,ba$ kao vi i ja”. Radali
su se, vencavali, umirali i bili sahranjivani is-
pod sentimentalnih natpisa; imali su pozorista,
javna kupatila i biblioteke; ¢uvali su mezimce.
Stari su, u stvari, predstavljeni kao dobri gra-
dani. Danas se, takode, moZe dopustiti pokazi-
vanje ru$evina bordela turisti¢koj grupi, ali
fali¢ke skuplture koje su originalno sluZile kao
ukras ili oznaka trgovine, obiéno ée biti diskre-
tne uklonjene u stranu. Retrospektivna zagoli-
canost (zainteresovanost za ,.golicave” teme pro-
Slosti — prim. prev.) namedée se paganskim obi-
¢ajima ba§ kao $to se ,dobar ukus” srednje
klase namece grékoj estetici. Na$a konvencio-
nalna vizija grékog hrama je suncem izbeljeni
mermer — sve ¢{istota i srazmera; mermer je,
medutim, originalno bio pozladen, oblepljen gi-
psanim radovima i obojen blje§tavim crvenim
i plavim bojama — vrhunac ,neukusa”!

Ne bi trebalo da se iznenadimo ukoliko otkri-
jemo da je pogled na Hilton, ono §to je najin-
teresantnije na atinskom Akropolu, za turistu sa
ameri¢kog Srednjeg zapada. Institucionalizacija
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kulturnog turizma pocela je u 18. veku; razgle-
danje starina postalo je rutina, ne§to §to se radi,
jer su i drugi to radili. Lista ,,mesta” koje su
turisti videli bile su svedodzbe .njihove kultu-
re. Shodno tome, mesta sa liste treba protréati
§to brze. Ova vrsta turizma je, u mnogome bila
olaksana organizovanim turama sa specijalnim
autobusima. Reljef i ljudi postaju maglovite
predstave iza prozorskog okna autobusa, poSto
turista juri od jedne starine do druge, izoliran
¢éak i od vladajuéih klimatskih uslova Kklima-
-uredajem. Delfi ili Olimpija postaju mesta gde
se ¢ovek zaustavlja da bi pogledao jo§ neki slo-
mljeni stub ili popio jo§ jedno pide. Nagli odla-
sci spre¢avaju bilo kakav stvarni susret sa isto-
rijom ili kulturom.

Najcée$ée posectena mesta sticu ¢éudnu nestvar-
nost, Spomenici se vide u anesteziranoj izola-
ciji. Odeljeni su od okolnog krajolika i zajed-
nice ogradom koja okruZuje mesto, obrtnim
krstom na ulazu, staklom autobuskog prozora.
Ima se osec¢aj kao da se u mesto toliko dugo zu-
rilo, sa tako malo razumevanja, da je mesto po-
stalo duh svog proslog bicéa. Svaki detalj mesta
je tako dobro poznat sa profesionalnih i ama-
terskih fotografija da izgleda kao da je prava
kopija originala u prirodnoj velidini. Mozda je
ovo neizbezna sudbina spomenika ¢ija je jedina
preostala funkcija da zemlja oko njega bude
ugazena i da se u njega pilji, te da se paZljivo
¢uva i higijenski odrzava u tu svrhu. Masovni
turizam moZe da pomogne da se saféuvaju sta-
rine, ali je za raspravu da li mesta koja su po-
stala institucionalizovane ,turisticke znameni-
tosti” ne vredi vise razgledati.

Nestvarnost mesta za koje je utvrdeno da su
turisticke znamenitosti moze se, mozda pripisa-
ti razvoju stava ¢ije smo tragove pratili sve do
18, veka to znadi: ,potiskivanje Zivota Ijudi
jedne zemlje, radi isticanja njenih spomenika”.%)
Ovaj stav dostize svoj krajnji izraz u autobus-
koj turi radi upoznavanja kulture, koja se kre-
ée §to je brZe mogudée od jednog do drugog an-
tickog spomenika. Jedan vid ovog stava, koji je
mozda ¢ak i ekstremniji, je , O¢uvanje Veneci-
je” iz kasnih 70-tih i 80-tih godina. Veé smo
nagovestili da turizam mozZe da odigra vaZnu
ulogu u spasavanju grada od udruZenih nega-
tivnih uticaja porasta nivoa mora, italijanske
industrijalizacije i italijanske birokratije. Cena
za ovo moZe biti veoma visoka. Alen Endrjuz
(Allen Andrews) u svom ¢lanku u Sandi Tele-
grafu®) predlaze da jedan od éinilaca spasava-
nja Venecije treba da bude ,razvoj grandho-
telske koncepcije Venecije, kao letovaliSta za
sva godiSnja doba, koje bi se za primat takmi-

Y) Barthes, R. — Muythologies, London, Paladin, 1973.
5) The Sunday Telegraph, 10. September 1972.
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¢ilo sa Monakom”. Naravno, ovo bi povratilo
izgubljeni aristokratski stil turizma na$oj nos-
tagliji, koja je svoj konaé¢ni izraz dobila u Vi-
skontijevom filmu ,Smrt u Veneciji”. Grandho-
telska Zema takode podrazumeva ,kongresne
sale, diskoteke, pokrivene bazene, teniska igra-
lita i pabove engleskog tipa...” Takav razvoj
moZe samo da odvude painju sa jednog od gla-
vnih problema grada, odnosno -depopulacije.
Rodeni Venecijanci, razumljivo, napustaju svoj
grad koji tone i odlaze u njene industrijske sa-
telite Mestre i Marganeru. Grad je, uglavnom,
naseljen promenljivom masom turista, a to nije
nikakva zamena za Zivotnu zajednicu. Inostra-
na briga za Veneciju je' potpuno usmerena ka
istorijskom i nostalgiénom i kako kaZe DZoan
FicdZerald (Joan Fitzgerald), skulptorka koja
radi u Veneciji: ,,Umetni¢ka vitalnost Venecije
zavisi od pruZanja podrike umetnicima; a veli-
ke fondacije ée potrofiti sto hiljada dolara za
pod crkve, ali ni§ta neée dodeliti rezbaru da
zadrZi svoje prebivali§te”. Tehnic¢ki direktor
Kampanje Italijane dei Gran di Albergi (Cam-
pagnia Italiana dei Grandi Alberghi), koja po-
seduje 6 vrhunskih hotela u Veneciji i Lido,
rekao je: ,,Zelimo viSe od o¢i§éenog, mrtvog
spomenika; Zelimo Zivu Veneciju”. Grandhotel-
ska $ema, medutim, nudi Veneciju koja ¢e u
potpunosti zadovoljiti turistiéku Zed za istorij-
skim i nostalgi¢nim, a sve treba da je proSara-
no obaveznim diskotekama i ,kafanama engle-
skog stila” — pseudo grad.

Duboko zamrznuti folklor: kultura kao Foba

Turizam, kao razvijanje kulture, ne uspeva u
jednoj vrlo oc¢iglednoj stvari. Turista koji stoji
ispred piramide, veoma lako ée reéi: ,Mesto bi
izgledalo sjajno, da nije za Arape” (zameni sa
Italijane (Grke) Spance i druge po potrebi). U
pauzi razgledanja arhetipske kulture, grabljivac
se Zali na nedostatak higijene, masnu hranu i
iznad svega lenjost domacdeg stanovnistva, koje
on ne vidi ni u kakvoj vezi sa slavnom proslo-
§¢u. Centri velikih kultura anti¢kog sveta se ne
nalaze u severozapadnoj Evropi ili severnoj
Americi, veé u mediteranskoj Evropi i Treéem
svetu — oblastima koje zaostaju u modernom
progresu. Cinjenica da one zaostaju mora biti
posledica lenjosti i nepo$tenosti ljudi. Vekovi
strane dominacije, koju u 20. veku prati eko-
nomski imperijalizam Severnoatlantske zajedni-
ce, ne uzimaju se u obzir. Bilo kakvo prihvata-
nje, bar dela istine, dovodi u pitanje sve pret-
postavke turista, odnosno dovodi do raspada
njegovog samozadovoljstva. On neée uzivati u
svom odmoru, ukoliko dozvoli sebi da se uzbudi
i zaloZi za stanovnike zemlje u koju je dofao.
Shodno tome, ¢ak i putovanja koja su nepos-
redno vezana za kulturu i istoriju, ne podsti¢u
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turistu da razvija stvarno oseé¢anje istorije. Ni-
ti ga podsticu da posmatra stranu kulturu kao
totalitet (ljudi i sredine, umetnosti i religije,.
proSlosti i sada$njosti). Turisti¢ki pogled na
kulturu je nuino S§izoidan i fragmentaran,

Ne moZe se oéekivati od turiste da bude zain-
teresovan za stvarne probleme nerazvijene na-
cije, koja se bori da dostigne 20. vek, kada je
on do$ao da se odmori, a kada su mu letovali-
§ta nerazvijene nacije prodali (putem turistic-
ke trgovine i vladinih odbora za turizam) kao
pogodna mesta za njegov odmor. Njegova inte-
resovanja za Zivot van hotela, bazena za pliva-
nje ili plaze, vezana su jedino za preostale vi-
dove starog, etni¢kog i primitivnog. Ovo mogu
biti i oni tradicionalni i regresivni elementi do-
macih kultura koje nacionalna vlada wocajniéki
pokusava da izmeni (ili zaboravi).

Osoblje hotela moZe, ali ne mora, biti lokalno
stanovni$§tvo, ali vratari, kelneri, portiri i bar-
meni, u svakom sluéaju treba da su internacio-
nalnog tipa, sa malo ili nimalo identiteta. Van
hotela, od lokalnog stanovni§tva se oc¢ekuje da
budu Zive kopije lutaka u nacionalnoj odori.
koje se prodaju na aerodromu. Od njih se oce-
kuje da imaju slikovite rituale, Zivopisne obica-
je, arhaiénu tehnologiju — sve sem medunarod-
nog stila zapadne burZoazije; u praksi ovo zna-
¢i da domade stanovni§tvo treba da je siromas-
no, neobrazovano i sujeverno. Tradicionalni obi-
€aji, uskoro preuzimaju ulogu sporedne pred-
stave, Pojaviée se novi aranZmani ,spontanih”
nastupa pevanja i igranja. Patrik Rivers (Pat-
rick Rivers) navodi primer Tunisa, gde se tra-
dicionalna ceremonija vendéanja toliko dopala
turistima da se sada obavlja na njihov zahtev.
Severnoameri¢ki Indijanci iz rezervata, na isti
naéin, uvek iznova izvode svoje zamorne ritu-
alne igre radi turisti¢kih grupa. Iluzija turiste,
da je Zivot zemlje koju poseéuje pozornica ure-
dena radi njegova dobra, postaje stvarnost; ro-
den je turisticki pseudodogadaj.?)

Turista kupuje svoj godi$nji odmor kao paket,
te i kulturu takode kupuje kao paket. Tako se
strane kulture, koje mogu biti veoma stare i
sloZene, svode na nekoliko odmah prepoznatlji-
vih karakteristika. Te kulture postaju robe. Sto
je océajniji ekonomski polozaj zemlje, to ona ma-
nje sebi moze da dozvoli da vrda kod prodaje
svojih naslednih prava. Ovaj sindrom se, nei-
zbezno u svom najgorem obliku, pokazao u tu-
ristickim mestima Treéeg sveta. On se medu-
tim, moze sresti i u veéini drugih bogatih i sta-
rih turistickih mesta. Direktor Nacionalnog tu-
ristickog predstavnistva Svajcarske, nedavno je
rekao: ,Stranci koji dodu u ovu zemlju mogu

%) Videti: Boorstin, D. — The Image, 1962., analize {
primeri za pseudodogadaj. Termin je njegov.
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odmah podeti da traze tipi¢ne §vajcarske simbo-
le kao Sto su alpski rog, planinska koliba, sato-
vi sa ptiéicama, jodlovanje i spravljanje sira,
ali Svajcarska, svakako ima da ponudi i mnogo
vie od ,,duboko zamrznutog folklora”?). Citalac
¢e biti u stanju da sastavi sli¢nu listu amblem-
skih artefakata i obiaja za Spaniju, Gréku,
Karibe, Havaje, Veliku Britaniju i druge zem-
lje. Ukoliko ne dode do radikalnih promena u.
turistiékoj industriji, nema razloga zbog kojih
bi prose¢ni turista trebao da shvati da i jednoe
od ovih mesta ,ima da ponudi i mnogo vise”.

Komercijalizacija kulture je najneposrednije
otigledna u industriji suvenira. Masovna pro-
izvodnja suvenira je ekvivalenat 20. veka za
umetni¢ku pljacku Velikog turiste — lazni lek
za sakupljaéki instinkt. Ovu zamenu, s jedne
strane treba pozdraviti, jer ona zna¢i da ce
prava umetni¢ka bogatstva ostati u zemlji: uko-
liko turista ocekuje da ta blaga budu tamo,
onda ona obi¢no i ostaju. Apologeti turizma isti~
¢u takode da je turisticki zahtev za suvenirima
i opstije za neobi¢nim i tradicionalnim, podsti-
cao razvoj umetnosti i zanata. Nedoumica je,
medutim u ovome: Svetska banka je u Pregle-
du za 1970. godinu naglasila da turizam ,Ces-—
to vodi u ozbiljno opadanje standarda lokalnih
umetnosti i zanata”. Karlin O’Laflin (Carleen
O’Loughlin) je rekla o Karibima: , Turizam pru-
za finansijski podsticaj umetniékoj praksi, na-
roé¢ito onoj koja je povezana sa zabavom ili
pravljenjem rukotvorina. Nosi li ovo pokrovi-
teljstvo neku skrivenu pretnju? Prikazivanje
umetni¢kih oblika Zapadnih Indijanaca (sta-
novnika Bahama i Velikih i Malih Antila —
prim. prev.) uigri, muziciranju i rezbarenju, radi
zadovoljenja turista moze da dovede ne samo do
gubitka tradicije nego i do iskrivljavanja origi-
nalnog znacdenja, koje time moZe postati nedo-
kuéivo kasnijim istraZiva¢ima...” Jedini nedo-
statak ovog argumenta je oc¢igledna pretpostav-
ka autora da stanovmici Kariba Zive i umiru
,kasnije istrazivace”. .

[}
Tesko je stvoriti op$ti stav u vezi sa estetskim
vrednostima, koji se ne bi mogao dovesti u
sumnju, jer se oni ne mogu anatomski posmat-
rati putem objektivnih statistickih termina koji
su tako dragi na%im istraziva¢kim institutima;
ali, izgleda da se sa izvesno$éu moze tvrditi da
kad jedan domorodac¢ki umetnik poéne da ceni
svoj rad jedino preko toga dali ée ga prodati turi-
stima ili ne, tada iskonske umetni¢ke formule gu-
be svoje znadenje i Zivotnost. Ono §to se naj-
bolje prodaje, jednostavno se reprodukuje u be-
zbroj razvodnijenih i pozapadnjenih oblika. Rez-
bari ceremonijalnih maski su, ¢ak i na Novoj
Gvineii, pofeli da proizvode posebne maske za
prodaju zapadnim trgovcima umetni¢kim proiz~

7 Travel Trade Gazette, 26. January 1973.
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vodima i turistima. Ove maske su ne samo raz-
vodnjavanja veé¢ i krajnja iskrivljavanja oblika
1" potpuno su besadrZajne u -smislu domorodaé-
kih rituala i simbola. Zapadni ljubitelji umet-
nosti medutim, smatraju ih wuzbudljivo bizar-
nim, jer moZda podseéaju na naSeg dragog Pi-
kasa. (U ovom sludaju krug se zatvorio posto-su
veliki inovatori umetnosti 20. veka bili origi-
nalno inspirisani striktnim stilizacijama ,,primi-
: tivne” umetnosti.) :

i
Ponekad izgleda da turizam -igra konzervator-
sku, pa ¢ak i revitalizatorsku ulogu. U Isfahanu
je Karavanseraj $aha Abasa pretvoren u hotel.
Velika galama se podigla oko preuredenja Ka-
ravanseraja, poSto se nalazio na verskom zem-
1ji5tu, pored dzZamije i teoloske $kole, a kao ho-
tel morao bi da toéi alkohol. Uprkos nasilju nad
muslimanskim fundamentalistima, preuredenjem
je safuvana veoma lepa i stara gradevina od
daljeg propadanja. Dalje, restauracija Karavan-
seraja koju je obavilo nekoliko majstora koji
su se bavili tradicionalnim, ali jo§ Zivim, zana-
tima i umetnostima, uticalo je na stvaranje pla-
na za rekonstrukciju Safavid gradevina u Isfa-
hanu; rekonstrukeiju su obavili isti majstori. Tu-
rizam se ne moze Kkriviti §to su lokalni umetnié¢-
ki standardi veoma opali od zlatnog doba $aha
Abasa i Safavida. Forster (Forster)®) navodi i
jedan manje znadajan primer, koji, se odnosi na
havajske rukotvorine. Ovde su zahtevi turis-
ta doveli do ozivljavanja izrade sukanja od tra-
ve i tkanja asura, u vreme kada je ova umet-
nost bila na izdisaju. On pokazuje, medutim,
da je dobit od ovog oZivljavanja otifla uglav-
nom u ruke preprodavaca iz Honolulua: ,SeSir,
za koji je trebalo dva dana rada, proizvodaé bi
prodao za 50—75 centi, a u Honoluluu se ovaj
$e8ir 1957. godine prodavao za 5—8 dolara.” Ovo
pokazuje da u skoro svim sluéajevima kada tu-
risti¢ke Zelje uzrokuju opadanje estetskog stan-
darda, gubitak se ne nadoknaduje pobolj§anjem
Zivotnih uslova stanovnika, ¢ak i ukoliko bismo
pretpostavili da se estetski gubitak moZe na-

doknaditi materijalnom dobiti.

Mnogi ¢itaoci ée iz litnog iskustva moéi da do-
pune ovu tematiku. Sanse za nabavku ,umet-
ni¢kih predmeta” prave vrednosti po umerenoj
ceni, rastu proporcionalno sa udaljeno$éu mesta
od poznatih turisti¢kih centara. Ovo se narodi-
to dobro vidi u Turskoj, gde su keramika, pros-
tirke i nakit na zapadnoj obali skuplje i loSijeg
kvaliteta nego one na istoku. Sve u svemu, na-
Sa zaokupljenost antikom dovodi do masovne
produkcije ,Nefertitinih glava” i grubo vernih
kopija ,,grékih urni”’, dok su autenti¢ni stilovi,

5) Forster, The sociological consequences of tourism,
International Journal of Comparative Sociology, 5/12,
Lo 1964.
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koji su se moZda u meduvremenu razvili, pali u
potpuni zaborav. Tako smo dospeli u najpraz-
niju vrstu neoklasicizma — nemastovite i teh-
niéki sirove reprodukcije davno umrlih stilova.
Ovo je kulturna sterilnost, po§to se ne traze mas-
tovitost, individualnost i inventivnost. Predsta-
va o antici se rusi masovnom proizvodnjom, anti--
ka postaje ki¢ i kliSe. Ona tako postaje sve ne-
dostupnija ozbiljnim savremenim umetnicima
kao neophodni izvorni materijal. Turizam, ta-
kode, otuduje ljude od njihovog kulturnog nas-
leda i na ovaj suptilniji na¢in. Industrija suve-
nira pomaZe odrzanju potpuno- nostalgi¢nog
shvatanja umetnosti; ne mogu se vie razlikova-
ti suveniri iz pro$losti i suveniri iz ,inostran-
stva”; pod tezinom proslosti gusi se stvaralas-
tvo sada3njosti. Turizam je samo jedan, ali va-
Zan elemenat u ovom procesu, jer ima znacaj-
nu finansijsku moé.

Ovi simptomi se ne nalaze jedino u udaljenim
turistickim mestima Mediterana i Trefeg sve-
ta. Zapadnoevropske nacije su, takode, Zrtve mi-
tologizacije turizma. Celokupna stvarnost Svaj-
carske svakako nije ,jodlovanje i pravljenje si-
ra”, kao §to ni toboznja Tjudorska Engleska iz
turisticke mitologije, sa kolibama slamnih kro-
vova i dvorcima na posedima, nije lako prepoz-
natljiva ni mnogim Englezima. Uprkos ovome,
mit o éudesnoj Engleskoj, briZljivo je negovan
od kraja drugog svetskog rata. Odmah se mora
priznati da je ova kampanja podjednako usme-
rena na domacdu srednju klasu koliko i na stra-
ne turiste; polistirenske hrastove grede i dzor-
dzijanski luéni prozori (sa grubim zelenim stak-
lom) bujaju po engleskim predgradima. Britan-
ci su na ovaj nadin prihvatili svoj postimperi-
jalni status. To je rodoljubiva borba. Na sva-
kom nivou — od poezije do kafanskog dekora
— razvijamo ideju Cudesne Engleske, Starog
sveta Severne Amerike i kolonija, siromasne ro-
dake severozapadne Evrope.

Nasa uzdrzanost i ljubaznost su nacionalne in-
stitucije; one se odslikavaju u naSem tipi¢nom
krajoliku — onom Oksfordsira i Vorviksira. Tu-
ristitko ,,mleko teée” (da upotrebim jezik trgo-
vine) iz Londona, kroz Oksford do Stratforda
(nesluzbenog glavnog grada Cudesne Engles-
ke). Cela tura se moZe zavrsiti za dan. Te§ko da
treba i pomenuti da intenzivno negovana priro-
da — da li¢i na park — Oksfordsira i Vorvik-
§ira nije odlika Britanije kao celine, kao §to ni
London nije tipi¢an predstavnik engleskih gra-
dova. Uprkos tome, mnogi medu osam miliona
turista koji su 1973. godine posetili Englesku,
smatrali su ovo tipi¢nim; ovako videnje Britani-
je se podudarilo sa utiscima ponetim iz uéio-
nica. (Pitanje je ne drZi li Britanija jedno od
svojih najveéih turisti¢kih preimuéstava u re-
zervi. Lankasir i Jorksir, kao mesta gde se za-
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¢ela industrijska revolucija, imaju veliku nos-

talgiéku privlacnost. Izgleda da ce dzamo-dzet

turiste sve viSe privlaéiti industrijska arheolo-

gija i podeci razvoja tehnologije, koji su -omogu-
¢ili njihov turizam.)

London ostaje sredifte turisticke Britanije i
glavni grad upokojene Imperije. Pod parolom
»Swinging London” Britanija veé¢ duZe vreme
podstice svoju dekadenciju. Ovo mozda izgleda
suprotno Cudesnoj Engleskoj, ali je podjednako
nestvarno i uspeva (kao mamac) u tandemu sa
istorijskim Londonom, Motorizovani vodiéi
omogucéavaju imuénom posetiocu da razgleda
sve vaznije znamenitosti Londona za jedan dan,
bez troSenja mnogo energije: Bakingemska pa-
lata, Trafalgar skver, Siti Katedrala sv. Pavla,
Tvrdavu, tipi¢no englesku kafanu i tako dalje.
Ukoliko turista ne insistira na izlasku iz kola i
stvarnom poseéivanju ovih mesta (sa izuzetkom
kréme), biée tak vremena i za manje poznata
zadovoljstva kao §to su Hajgejt groblje, Hamp-
sted ili Celzi. Poznat nam je ¢ak i jedan turista
koji je trazio da mu se pokaZe ,ne§to stvarno
drugacije’”; izabrana je Batersi kuéa za pse.

U Londonu turista moZe da uZiva u dekadenci-
ji metropole, bez poro¢nosti Njujorka ili plaho-
sti Pariza. Tokom leta, on postaje metropola
zadovoljstva (kao i Amsterdam). DZordZijanske
terase se naslanjaju na zavese od bambusa Kings
Rouda, a Kraljevski parkovi su tik uz hotele
koji pupe svuda po Kensingtonu. U BIBI, jed-
noj 0d najveéih stilskih trgovina u svetu, odr-
Zava se vrsta permanentne (mada stalno menja-
juée) izloZbe umetnosti za unutrasnju dekoraci-
ju preplavljene setom Art Decoa i ona pred-
stavlja jedinstvenu turistiéku atrakciju Londo-
na. Dvostruka uloga Londona, kao jo§ uvek sna-
Zne metropole i medunarodnog turistiCkog cen-
tra, stvara, na nesreéu, ozbiljne te$kocée stanov-
nicima grada i domaé¢im turistima. U vrhu se-
zone, najpopularnija turisti¢ka mesta su tako
preplavljena turistima, da nije vife moguce pro-
naéi bilo kakvo zadovoljstvo u njima.?) Govo-
reéi o publicitetu koji je dat Cudesnoj Britaniji
BridzZit Brofi (Brigid Brophy) je primetila: ,Ta-
kav publicitet nije, naravno, namenjen strani-
cima koji, ukoliko bi bukvalno shvatili poziv,
ubrzo bi otkrili da nismo dovoljno spremni da
ih do¢ekamo”. Ova situacija se, bar u Londonu,
promenila. Viada je dozvolila, u poslednje tri
godine, necuvena izuzeéa od pladanja poreza, a
i finansijski je pomagala graditelje hotela. Re-
zultati su, da kaZemo bar, interesantni.

Spolja gledano, ovi hoteli su konvencionalni pri—'
meri ,, Aerodromske Moderne” — stila koji je:
masivan, grub u detalju, sjajan od stakla i éeli-

%) Videti: G. Young — Tourism: blessing or blight?
Penguin Books, Harmondsworth, 1973.
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ka. Ovaj medunarodni aerodromsko-hotelski stil
zasluZzuje ne$to paznje. To je imperijalni stil
20, veka. On uspostavlja kulturnu uniformnost,
proklamuje  superiornost zapadne tehnologije i
dizanja, naglasava nadmoéno bogatstvo stranog
posetioca. On mozda sluZzi neemu $to ima istu
simboli¢énu namenu kao i kitnjaste i pompezne,
stilski istovetne, javne gradevine rimskih ili bri-
tanskih graditelja iz doba Imperije. On pred-
stavlja vid umrtvljavanja, moderan pseudokla-
sicizam. Njegovi najbolji predstavnici su Hilton
Internacional Hoteli. Ukazujuéi da ée biti Hil-
tona za Keniju, Kuala Lumpur, Kensington,
Melburn, Okinavu, Kvebek, Stratford na Ejvo-
nu i Sidneju, a da ¢e se kasnije (u poznim se-
damdesetim) verovatno izgraditi i na Baliju,
Babreinu, u DzZakarti, u Dabaju, Kanou, Laho-
reuy, Lisabonu i Be¢u, Antoni Hejdn-Gest!®) je
napravio slede¢i nauc¢no-fantastiéni scenario:
Svetu preti Stvar koja se spontano razmnozZa-
va, ,,@a naué¢nik-heroj se bori protiv vremena da
bi video Kako Ona To Radi — Sporama koje se
raznose vazduhom? Telekinezom? Postoji li
Cvor u krivulji vreme/prostor? Pa ipak, grud-
vice i dalje rastu sve dok... Evo ga! Druga
Stvar i potpuno ista kao i prva...” Dobar deo
Hilton ,,Stvari”, koje je Hejdn-Gest naveo, ma-
terijalizovale su se od tada, ali je metafora mo-
_2da nepodesno Organska. Nema nitega $to bi
podseéalo na grudvice u ovom kolu medunarod-
nih hotela. To je pre jedna ogromna, sjajna ma-
§ina sa sopstvenim umom, kroz é&ije éelije i ar-
terije struji vazduh iz erkondi$na.

Kulturna arogancija, koju ovaj stil podrazume-
va, postaje veoma odigledna u zemljama Treéeg
sveta. Graditelji medunarodnih hotela, automat-
ski podrazumevaju da je zapadna arhitektura
»idealno prilagodljiva svim delovima sveta, jer
je to tehni¢ki najnapredniji i najrazradeniji stil
gradnje”®), Arhitekta obi¢no nema ,nikakvo is-
kustvo .0 mestu ili znanje o klimi i drus$tvenim
obi¢ajima tih ljudi”. Luksuzan hotel je, zasigur-
no, poslednja stvar u materijalnom smislu koja
je tim ljudima potrebna, a takode je i posled-
nja stvar koja im u kulturnom pogledu treba.
Beskompromisna modernost i otudeni stil hote-
la ne ukazuju ni na kakvu moguénost mirnog
prelaska od tradicionalnog ka modernom. Na je-
dnostavnijem nivou, hotel je skoro iskljuéivo
na raspolaganju strancima; njegove cene one-
moguéavaju pristup svim sem vladajuéoj eliti
zemlje, Ovakav pristup i ekskluzivnost izuzetno

#y Haden-Guest — Down the Programmed Rabbit Hole,
Hart-Davis, Macgibbon, London, 1972,

1) Milner — Samoan Lesson, New Society, volume 27,

July 26. 1972. Ova zapaZanja su izneta o op3to] koris-

nostl zgrada, alf su podjednako primenljiva i za hote-

le. Milner definiSe neokolonijalizam kao ,kulturnu
. aroganciju”.
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jasno prikazuju otudenost macionalne burZoazi-

je od mase stanovni§tva. Novi hotel je za tu

burZoaziju simbol statusa, s njim njihova zem-

lja ulazi u moderan svet. Hotel moZe uskoro

postati predmet ozlojedenosti i mrZznje pojedi-

nih intelektualaca i manje uspeSne veéine sta-
novnistva.

Bilo je poku$aja povezivanja hotelske arhitekture
sa domacéom kulturom, naroc¢ito u Tunisu i Isto-
¢noj Africi. Veéina novih hotela u Tunisu je ni-
ska i 8iroka, sa dvorisdtima u sredini, po ugledu
na tradicionalne islamske karavanseraje. Takva
arhitektura ne unistava ritam tuniZanskog prede-
la. Sto bi se dogodilo sa konvencionalnijim obli-
cima gradnje. Poslednji izvestaji, medutim, govo-
re da ovaj stil nije naroc¢ito popularan medu tu-
ristima koji putuju u paket aranZmanu; oni, o¢i-
to vise wole sigurnost visokih hotela, koji su
neofunkcionalisti¢ki, neobrutalisti¢ki i pseudokla-
sicisticki.

Jedan od naéina na koji se moZe izbeéi problem
stvaranja hotelskog stila koji nije primeran lo-
kalnoj sredini (a bez pribegavanja neobifénim
arhaizmima), je promena namena postoje¢ih zgra-
da. Kao §to smo videli, ovo se dogodilo u Isfaha-
nu; jedno celo selo je, na jugoslovenskoj obali
pretvoreno u hotelski kompleks, bez ikakvog
menjanja spoljnjeg izgleda; palate sultana na
Javi su sliéno preuredene. Ovaj nadin bi pred-
stavljao najbolje refenje, da nije najneposredniji
naéin otudivanja domaceg stanovni$tva od sop-
stvenog kulturnog nasleda. Sve viSe se grade
nenametljivi hoteli, ¢ak i tamo gde nije bilo ni-
kakvih pokuSaja povezivanja sa lokalnim stilo-
vima; uobiajeno pravilo je: ,nifta vise od naj-
viSeg palminog drveta”. Ovo nije potpuno ade-
kvatan odgovor na probleme, ali je ipak dobro-
doSao. Za mnoga letovalista, medutim, ovakve
novine dolaze suvi$e kasno. U Famagusti na
Kipru, jedna od najlepsih obala na Mediteranu
pretvorena je u Majami za siromahe. Lokalni
geografsko-klimatski uslovi su do te mere zane-
mareni da je obala veci deo poslepodneva u senci
visokih stambenih blokova i hotela.

Konrad Hilton je savrieno jasan kada objasnjava
znacenje Hilton-stila; rekao je: ,,Svaki od naSih
hotela je mala Amerika”, U ovom smislu je Strat-
ford Hilton izraz iste kulturne arogancije kao i
Katmandu ili Bali Hilton. Hotelska arhitektura
¢esto zanemaruje stilove i srazmere okolnih
zgrada, ¢ak i u glavnim gradovima. Arhitekton-
ska Revija (Architectural Review) se Zalila da u
Londonu, novi hoteli- ,,koji-su izgradeni u ove
poslednje katastrofalne tri godine” bespravno
prisvajaju ,gradansku vaznost koja po pravilu
pripada jedino javnim zgradama”. Londonski
Hilton, koji nema nikakvu arhitektonsku poseb-
nost, sada zaklanja Siroke vidike Kensingtonskih
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vrtova i Serpentinu. Najinteresantnija karakteri-
stika novih engleskih hotela je, medutim stil nji-
hove unutarnje dekoracije: ,,...udete u pred-
vorje. Pred vama se pruza hol, Hladan i udaljen
i skoro beo. Kristalni lusteri kupaju svojom me-
‘kom belom svetlo§éu mramorne podove i stubo-
ve. Prilicno je tiho, iako ima ljudi. Nije sumorno,
medutim. SloZeno, mozZda. I elegantno. Ovo je
Ceréil”. Ovaj oprezno ljigav opis2) je preuzet iz
brosure Cer¢il hotela. Spoljasnjost Ceréila je,
mozda funkcionalno-moderna, njena unutra$njost
je pseudo-Adam, sve do savremene ventilacije i
osvetljenja. Sliéno je i salon za odmor u Elizabet
hotelu ukrasen drapiranim somotom i brokatom;
korintski stubovi kao da podupiru vencima oki-
¢enu zaobljenu tavanicu; name$taj je uvaljen u
penu pseudorokoko tri¢arija. Ovo ne li¢i na §ta
drugo do na unutras$njost neke od konzervativ-
nijih kuéa mode Pariza. Unutrasnja dekoracija
skace iz ,,Sarm perioda” u carstva éiste fantazije;
spiralne stepenice osvetljene blje$tavom ,sunce-
vom” svetlo$¢u; ,grupe CcCesterfild stolica, na
gotski nacdin; tavanica prekrivena sa 70 000 pra-
vih listova magnolije obojenih u crveno; Rene-
sansni bar se gotskim lukovima i reprodukcijom
Nasmejanog Viteza, odmah do znaka za izlaz...
Moguénosti su beskrajne, deSavaju se kulturne
mesavine i spojevi o kojima se ranije nije moglo
ni sanjati, cela nova retorika Velikog Logora o
unutrasnjoj dekoraciji. Ovo je, nema sumnje,
. na¢in buduénosti.

Carls DZenks (Ch. Jenks) ovako opisuje ove ho-
tele: ,,to su gradovi koji sve poseduju, ¢ak toliko
udobnosti i istorijskih detalja da turista ne mora
ni da ga napusta da bi razgledao London”. Ovo
je vreme turistickog proboja, a Hilton Interna-
cional je jedan od njegovih najenergi¢nijih pred-
stavnika. Gde god se nalazi Hilton Internacional,
on spolja podseéa na ,osiguravajuée drudtvo Los
Andelesa”, ali iznutra su ,,dekorateri za unutra-
§nju dekoraciju pro$li uZasne muke da bi ukom-
ponovali- lokalne motive”. MozZda Hilton Inter-
nacional hoteli izgledaju malo rastrzani zbog
moguée grubosti bujnog patriotizma Konrada
Hiltona. Najrobi Hilton je opisan kao ,,jedinstve-
na kruZna sedamnaestospratna kula sa izgledom
gostinske sobe, inspirisana plemenskim legenda-
ma o Zivotu kao stalnom krugu”. Njegova unu-
trasnjost je oblepljena ,dramati¢nim zidnim
slikama o zZivotu veli¢anstvenih Masai ratnika. ..
mastovita, afro-moderna skulptura, stari plemen-
ski simboli na drvetu, sve se to mesa sa bojama
safarija i koZama zebri. Svuda okolo. mase veli-
¢anstvenog egzotiénog cvedéa uvedavaju proslavu.
Folkloristiéki vrhunac ovom raznolikom ansam-
blu je Ambozeli rostilj ,koji je tako napravljen
da predstavlja unutrasnjost ogromne prirodne

daSdare”. ;

) Naveo Charles .Jenks, ‘The Sunday Times
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Komentar Hajd-Gesta o ovom fenomenu, zaslu-
Zuje da bude naveden u celini:

Ne bez razloga gastronomi, folkloristi i drugi
putnici u proslost, gledaju unapred sa radoi¢u
sa pomesanim ose¢anjima ka danu kada ée kul-
turna komunikacija postati tako laka i slobodna
da ée u ovom svekolikom zemaljskom umilnom
predelu samo Hiltoni stajati kao ponosni i posto-
jani.¢uvari domacéih navika i obi¢aja. Unutra$nja
dekoracija Hiltona bi¢e trezor umetni¢kih motiva
vremena koje je pro$lo, a Hilton-ture ée prikazati
publici - Zivopisne lokalne obi¢aje. Tradicionalne
zanatlije ée se priljeZzno baviti svojim arhai¢nim
zanatima i trgovinom, zahvaljujuéi blagoslovu
Hiltonovih prodavnica suvenira; macevi ée biti
pretvoreni u pepeljare, a obifaji koji izumiru
zauvek ée ziveti na Polaroidu. U Hiltonovim ka-
teima, ve$ti tehnolozi za ishranu ée pronaéi kako
da pripreme lokalne poslastice, koje onda moZete
jesti savr$eno bezbedno, a posluZiée vam ih kel-
neri obudeni verovatno u stilizovanu narodnu
nofnju... u poslednjim grékim tavernama, suki-
-jaki kuéama, nordijskim smorgasbordima (Smér-
gasbords) i starim londonskim pabovima na ce-
lom svetu.” :

Nasa buduénost, drugovi turisti, je Svet Ki¢a —
apoteoza pseuda. Folkloristitka, osiromasena
unutarnja dekoracija novih medunarodnih hotela
nije u suprotnosti sa njihovom standardizovanom
spoljasnjoséu tipa Aerodromska Moderna — one
se dopunjuju. Osnovna formula je ,lokalne po-
slastice moZete jesti savrSeno bezbedno” ili ,,naj-
bolje od starog dobrog sveta i najbolje savremeno
vodoinstalatersko poslovanje”. Standardizacija i
formalizacija su apsorbovale sve neophodne ele-
mente za istorijsko i etni¢ko — svi se oni mogu
naéi iza fasade Los Andeleskog osiguravajudeg
druitva. Nema nikakve potrebe da se ide van ho-
tela, ukoliko su kelneri, vratari i nosa¢i obudeni
u tradicionalne odeée. Vasu $niclu é¢e vam doneti
malajski ratnik, ¢ovek iz beduinskog plemena,
tahiéanski Vahin,

Ovo je reductio ad absurdum kulturno-obrazov-
nog turizma. Nema vi$e nikakve potrebe za pra-
vim stvarima; sveobuhvatna mitologija i masi-
nerija medunarodnog turizma sve zamenjuje
dred¢avim bojama, sterilisano§éu, pribliZnim vred-
nostima, parafrazama i reprodukcijama. Major
K. F. A. Vagstaf (Wagstaff) je na Fidziju 1970
planirao da izgradi englesku krému: ,,Voleli
bismo finu kopiju elizabetanske kréme, sa drve-
nim prednjim delom”. Britanske turisti¢ke vlasti,
bez sumnje Zeljne da izvezu Cudesnu Englesku,
poslale su mu otiske Ankora na slici londonskog
Benksajda!®). Spanski hotelski konzorcijum je

¥) The Sunday Telegraph, 27. August 1970.
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otifao jo¥ dalje. Kupio je grupu nenaseljenih
pacifiékih ostrva, Biserna ostrva i namerava da
svako opremi razli¢itim nacionalnim karakteri-
stikama: ,,jedno ostrvo ¢e postati arapski grad,
drugo ¢e biti kineski, zatim ¢e biti polineZanski
i §panski, dok ée jedno biti ,,piratsko uporiste” 1%)

(Prevela s engleskog SVETLANA NIKOLIC)

1) The Sunday Telegraph, 3. July 1973,
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TURIZAM KAQ
FORMA
IMPERIJALIZMA'

Da bi istrazivanje turizma bilo uistinu antropolo-
lo§ko, ono ne sme da se ograni¢i na mali broj
drustava ili kontaktnih situacija, ve¢ treba da
nastoji da shvati ovaj fenomen gde god se on
javi. MoZda nije moguce da se celokupni turizam
razmotri pomocu jedne jedine teorijske sheme,
ali ée teorijske formulacije turizma biti primen-
ljive u najvecem stepenu. Posjto, izgleda, nema
a priori razloga za razlikovanje principa koji
upravljaju unutra$njim i spoljnim turizmom, tre-
balo bi da polje istrazivanja, barem u pocetku,
obuhvati oba. Antropoloski korisna teorija turi-
zma imala bi moé¢ da obuhvati tako razlidita
zbivanja kao §to su skijanje u Sen Moricu, aktiv-
nosti turista ma Crnom moru, posebne odnose
izmedu Njujorka i planina Ketskil, englesku
viktorijansku zimsku zajednicu u Nici, stare Rim-
ljane u njihovim seoskim vilama, terme u staroj
Grekoj i, moZda, muslimanska hodo¢aséa. U svim
takvim sluCajevima srediSna tacka istrazivanja
trebalo bi da bude odnos turista-domaéin koji
ukljucéuje transakcije medu grupama.

Povezanost turizma sa industrijskim, ili moder-
nim drus§tvom, uodili su mnogi autori Boaje
(Boyer), 1972; Encensberger, 1962; Grinvud
(Greenwood), 1972; Nunjez (Nunez), 1963. U
svakom slucaju, ako neko pod turizmom pod-
razumeva dokonu migraciju i sve §to je sa njom
povezano, kao 5to to ¢ini Boaje, tada je tesko
ne prona¢i ga i u preindustrijskim drustvima
Sigo. Nije lako otkriti dokolicu u lovadékim i
sakuplja¢kim dru$tvima, ali neki aspekti njiho-
vih neprestanih seoba (na primer posete austra-
lijskih starosedelaca religijskim mestima), mogu
se smatrati jednom vrstom prototurizma. Di%e
{Duchet) tvrdi (1949) da su u staroj Atini gradani,

*) Dennison Nash — Tourism as a Form of Imperialism,

iz knjige: Hosts & Guests The Anthropology of Tou-

rism, ed. Valene L. Smith, Philadelphia, University of
Pennsylvania Press, 1977,
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koji su imali mnogo slobodnog vremena, putovali
iz zadovoljstva i radi sticanja obrazovanja, da
bi se razonodili, i iz zdravstvenih razloga. Stari
Rimljani su dane praznika provodili u seoskim
vilama. Srednjovekovni hodoéasnici, moguéa
varijanta turiste, savladavali su mnoge prepreke
kada su putovali do religijskih centara. A neki
francuski kraljevi — u drustvu koje je u sustini
bilo zemljoradni¢ko — bili su zapaZeni po svojim
obilascima seoskih zamkova. Izgleda, dakle, jasno
da turizam nije potpuno ograni¢en na industrij-
sko, ili moderno drustvo; jasno je, ipak, i to da
samo u takvom dru$tvu on postaje rasprostra-
njena drustvena pojava.

Pokazuje se da je nuzni uslov ovako definisanog
turizma nivo produktivnosti dovoljan da obezbe-
di dokolicu. Ako je produktivnost klju¢ za tu-
rizam, tada je osudena na nepotpunost svaka ona
analiza njegovog razvoja koja ne vodi ra¢una o
proizvodnim centrima u kojima nastaju turisti-
tke potrebe i turisti. Takvi metropolitanski centri
u razli¢itim stepenima kontrolisu prirodu turi-
zma i njegov razvoj, ali oni to ¢ine, barem u po-
Cetku svog odnosa sa turistiCkim oblastima, u
stranim regionima. Upravo ta mo¢ nad turisti-
¢kim, i sa njima povezanim zbivanjima u ino-
stranstvu, ¢ini metropolitanski centar imperija-
listi¢kim, a turizam formom imperijalizma.

Mozda bi bilo korisno da imamo na umu krajnji,
gotovo idealno-tipiéni primer, kada poéinjemo
da istraZzujemo turisti¢ki proces. Severnoameric¢ki
turisti koji uporno zahtevaju ameri¢ke ekspres
hamburgere, kafu uz obroke, toplu tekuéu voduu
spavacoj sobi i sluZzenje engleskim jezikom, pred-
stavljaju poznatu sliku. Tu imamo osobu iz vi-
soko industrijalizovane zemlje koja oekuje, §ta-
viSe zahteva, da mjen turistitki boravak u ino-
stranstvu odgovori potrebama na ¢ije zadovolja-
vanje je navikla kod kuée, Iza ovog turiste &esto
stoji metropolitanska turisticka infrastruktura,
koja se, u stvari, stara da njegovim ofekivanjima
bude udovoljeno. Turista i infrastruktura koja
ga podriava stupaju u transakcije sa domaéini-
ma. Takve transakcije, ¢ije je obelezje nejedna-
kost u moéi, ne obuhvataju samo pojedince koji
ulestvuju u datom turistitkom fenomenu; njihovo
razumevanje zavisi i od relativnog znacaja razli-
¢itih drustvenih struktura.

Turisti®ki proces obuhvata nastajanje turisti¢kog
impulsa u proizvodnim centrima, izbor ili stvara-
nje turisti¢kih oblasti koje odgovaraju njihovim
potrebama, i razvoj transakcija medu proizvod-
nim centrima i turistickim oblastima. Ove tran-
sakcije se usredsreduju na odnos domaéin-gost;
one imaju razlidite posledice za obuhvacéene
stranke i razvijaju se prema zakonima ¢&ije nam
otkrivanje tek predstoji. Ovaj odeljak &ine neka
preliminarna zapaZanja o razli¢itim aspektima
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turistitkog procesa; nagovesteni su izvesni istra-
zivadki problemi koji verovatno obezbeduju neke
znactajne informacije o tom procesu.

Nastanak turizma

Kao sto je veé pomenuto, izvore turizma treba
traziti u uslovima vefe produktivnosti, narodito
u industrijskom drustvu, Pitanje je da li turizam
uopste postoji u lovatkim i sakupljatkim dru-
Stvima, a i u zemljoradni¢kim ga ima samo u
neznatnoj meri. Veéa produktivnost, povezana s
tehnoloskim napretkom, omoguéila je razvoj do-
kolicarskih klasa i povecala sredstva za putova-
nje. Turizamn se javlja onda kada ljudi koriste
dostupna sredstva kako bi putovali u slobodnom
vremenu. U znatnoj meri turizam se javlja na
onoj tadki industrijskog ciklusa kada ljudi po-
¢inju da Zive u ‘drudtvu u kome je produktivnost
dovoljno velika, horizonti dovoljno Siroki, a dru-
Stvena pokretljivost dovoljna da pothrani turi-
sti¢ki impuls. Premda bi ljudi mogli da provedu
slobodno vreme u kuéi, oni sada Zele da putuju,
a pruZa im se i vefa prilika za to. Kome ée se
ta prilika ukazati, zavisi, naravno, od raspodele
dokolice i sredstava u drustvu, ali treba oteki-
vati da ée u razvijenom industrijskom drustvu
turizam biti &iroko rasprostranjen. Mnogi ljudi u
takvom dru$tvu navikli su da ofekuju putovanje
ili odmor daleko od kute u odredeno doba godi-
ne. Takva o¢ekivanja mogu biti privremeno ome-
tena ekonomskom situacijom, politit¢kim ili rat-
nim dogadajima, ali teinje su veé¢ normirane i
verovatno nece nestati sve dok traje industrijska
baza.

Koji to faktori stvaraju turisti¢ke teznje? Pre-
porutljiva je podela ovog pitanja na dva dela:
1) Koji faktori vode stvaranju dokolice? 2) Koji
faktori podstidu putovanje u slobodnom vreme-
nu? Produktivnost je, bez sumnje, povezana s
dokolicom, a da bi se ona objasnila vaZzno je da
se vodi ratuna o ekonomskim faktorima, kako
je to pokazao donekle etnocentriéni Veblen (1899).
MozZe se postulirati univerzalna ljudska potreba
za promenom, ili ,rekreacijom”, kao §to to &ini
Grabern (Graburn), ali sve dok se ljudi adekvat-
nom produktivnoSéu ne oslobode rutinskog rada,
neée biti moguénosti da se ta potreba zadovolji.
Takva potreba je u izvesnom smislu i steCena,
i prema tome menja se zajedno s druStvenim
uslovima. Ovde pomi$ljamo na obeleZja moder-
nog mentaliteta, koji su mnogi autori pokusali
da opisu (Inkeles, 1969; Lerner, 1958.). Jedna
smoderna” osoba ima Siroke horizonte i sklona
je putovanjima. Ako Zivi u modernom gradu
moZe poZeleti da pobegne od svojih problema;
to naglafavaju oni autori koji misle da se turi-
zam i urbanizam wuzajamno impliciraju (Boyer,
1972; Duchet, 1958.). Da li ¢e neko putovati u
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svom slobodnom vremenu, to zavisi od prilika i
pogodnosti za putovanje u inostranstvo.

Bez pogodnosti za putovanje ne bi, naravno, bilo
takve pokretljivosti, te dakle ni turizma. U sred-
njem veku putnici su morali da se kreéu po bed-
nim putevima, prelaze nebrojene granice, pla-
¢aju mnoge putarine, izdrZzavaju razbojnitke
prepade i pronalaze retka i neadekvatna preno-
¢ista. Zaista, kao §to su Golis i Kre istakli (Ga-
ulis i Creux 1975, str. 11.) ,Pendant les siecles.
le voyage n’etait q’une suite de contretemps”
(,Vekovima je putovanje bilo samo niz te§koéa").
Moderna prevozna sredstva su sve to izmenila
i otvorila su ogromne turistitke moguénosti.
Boaje je tvirdio (1972, str. 134) da je pojava Ze-
leznice proizvela wdramati¢tan porast posetilaca
u turisti¢kim oblastima. Izgleda da su usavriena
prevozna sredstva takode povezana sa Zeljom za
putovanjem.

Ukratko, ¢inioci vezani za pojavu i razvoj tu-
rizma jesu povetana produktivnost, koja stvara
dokolicu, psiholoska mobilnost i njoj odgovara-
juéi 8iri horizonti, i usavr$ene moguénosti pre-
voza i komunikacije. Ovi ¢&inioci su, o&igledno,
uzajamno povezani, ali produktivnosti verovatno
treba pridati ved¢i znafaj nego drugima. Trebalo
bi da se svaka takozvana turisti¢ka ,potreba”
mozZe izvesti iz ovih &inilaca. Verujem, kao §to
sam veé¢ pomenuo, da nas postuliranje univerzal-
ne potrebe za promenom iskustva ne vodi daleko
u nasem pokuSaju da objasnimo turizam. Svaka
takva pofreba verovatno varira zajedno s dru-
S§tvenim wuslovima koji deluju na potencijalnog
turistu, bilo na negativan naéin — na primer,
otudena wurbana egzistencija u gomili, bilo na
pozitivan — poput modernog opSteg obrazovanja.

Stvaranje turistickih oblasti

Turistitka ekspanzija odigrava se u skladu s
potrebama i sredstvima proizvodnih centara i
njihovih stanovnika. Odabiranje i stvaranje tu-
risti¢kih oblasti, i ciljeva kojima ¢e one sluziti,
zavisi od njihove pristupaénosti, kao i od pri-
rode zainteresovanosti centara. JuzZniji regioni
desto su postajali turistitke meke za stanovnike
severnih industrijskih zemalja, a vrsta usluga
koje se od domacéina odekuju, odnosno Zelja koje
on treba da ispuni, &esto je opisivana u putopis-
noj knjiZevnosti. Mladi Gete (1862) smatrao je-
da Italija nudi posebnu vrstu zadovoljenja ro-
mantiénim severnjadkim du$ama a Tomas Man
je video Veneciju (1930) kao mesto na kojem se
zatvoreni severnjaci otvaraju i trunu. Ne mozZe-
mo poteti da obja¥njavamo prirodu fenomena
Kosta del Sol ako nemamo u vidu severozapadnu
Evropu; Nicu s prekretnice veka ako se ne
osvrnemo na Englesku i na carsku Rusiju; Ma-
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jami Bi¢ i Ketskil bez pozivanja na Njujork. Na-
ravno, turisti¢ke oblasti nisu u potpunosti rezul-
tat delovanja metropolitanskih proizvodnih cen-
tara. Domaéini ponekad preuzimaju inicijativu
i testo aktivno saraduju u njihovom osnivanju
Ipak, oni €ak i tada kao bitnu tatku referencije
uzimaju koristi i potrebe odredenih metropoli-
tanskih centara. U meri u kojoj o tome vode ra-
¢una, oni udestvuju u turistitkoj ekspanziji (a
time i u imperijalizmu) takvih centara.

Koji to faktori odluéuju o povezivanju izvesnih
stranih regiona sa pojedinim metropolitanskim
centrima? Cena se, bez sumnje, mora imati u vi-
du. Forster (1964, str. 219.) ukazuje na to da
mora biti dostupan adekvatan i jevtin pre-
voz, i da turisti¢ka oblast mora imati nesto nizi
zivotni standard mo $to ga ima region iz kojeg
su njeni potencijalni turisti. Premda izgleda da
je u jednom broju sludajeva ova generalizacija
pogre$na (kada turisti kre¢u ka urbanim ili in-
dustrijski razvijenijim oblastima), ona ukazuje
na znadaj cene pri obrazlaganju izbora turisticke
oblasti, ili njenog stvaranja. Forster takode isti-
e da takva mesta moraju biti dovoljno osobena
da bi zadovoljila turisti®ki impuls. Osobenosti,
ipak, moraju biti uskladive sa turisti¢kim po-
trebama pojedinih metropolitanskih centara. Ta-
kva kompatibilnost ponekad se opisuje kao Sarm,
lepota, uzbudljivost, ali uvek se mora izraziti
re¢nikom metropolitanskih o¢ekivanja ili potre-
ba. Pre ne tako mnogo godina Puetro Valarta
je bilo relativno izolovano, uspravno, malo ri-
barsko selo, ali ono je postalo odgovor na neke
metropolitanske turistiCke snove koji sadrzie
sunce, more i neiskvarene, Zivopisne pejzaZze na-
stanjene prijateljski raspoloZenim, bezbriznim
ljudima. Krajem drugog svetskog rata, pokrajina
sada poznata kao Vejl, Kolorado, bila je divlji
planinski predeo, koji se odlikovao, izmedu os-
talog, debelim i dugotrajnim sneZnim pokriva-
tem. Njene mogucénosti za zadovoljavanje potre-
ba nacije koja dozivijava podetke skija§kog buma
uodila je grupa preduzimljivih poslovnih ljudi;
oni su mobilisali sredstva neophodna da se ova
oblast pretvori u moderni skijaski centar. I Puer-
to Valarta i Vejl imaju osobine mesta koja su
od moguéeg turistickog znafaja za izvesne me-
tropolitanske centre. Ona su odabrana i razvi-
jena, uz saradnju domaéeg stanovnistva, zbog
svoje kompatibilnosti sa metropolitanskim sno-
vima. Njihova sudbina je, na taj nadéin, dovedena
u vezu sa njima spoljasnjim silama, nad kojima
¢e imati sve manje i manje kontrole.

Potrebno je da znamo vi§e o specifiénim turistié-
kim teZnjama, jer ¢e nam one rec¢i koja ¢ée mesta
u svetu verovatno doé¢i pod turistiéki pritisak
odredenih metropola. Jedan primer je bum ski-
janja iz zadovoljstva. Kako je do njega doS§lo?
Kojim potrebama drudtva i njegovih ¢lanova
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sluzi skijanje? Ako znamo da ljudi Zele da se
osecaju slobodnima i smelima, i da se tako mogu
oseéati na skijama, mozemo da napravimo. mapu
oblasti u svetu u kojima ¢e verovatno nié¢i pogod-
ni skijaski centri. Stepen njihovog razvoja zavi-
si¢e od velikog broja ¢inilaca; to su, izmedu os-
talog, prevoz, skija§ka tehnologija (koja obuhvata
Zitare, ma$ine za pravljenje vestackog snega; ski-
jagku opremu, itd.), saradnja stanovnistva i-izve-
sni ekonomski resursi. Kada razmisljamo na ovaj
nac¢in, moZemo poZeleti da prodremo duboko u
motivacije- i njihove izvore. Ako se putovanje
zamiS§lja kao ,tudesni pomagad”, kao §to. kaZe
Farber (1954), zasto se odredena vrsta putovanja
na odredena mesta smatra efikasnijom? Ili, ako
je jedna od uloga turizma da pomogne ljudima
da pobegnu od neprijatnih radnih zadataka, kao
$to je tvrdio Encensberger (1926), zasto.se bekstvo
u jednom odredenom pravcu smatra poZeljnijim?
U ovakvim predvidanjima mogu se pokazati ko-
risnima metode istrazivada trZi§ta, onakve kakve
su kori§éene u proucdavanjima koja je narudéila
Sluzba za organizaciju putovanja, SAD, (Mini-
starstvo trgovine, 1972.)

Ako se na imperijalizam gleda kao na transakci-
ju, ne moZe se zaboraviti uloga starosedelaca.
Veé sam rekao da neki domaéini mogu biti pri-
li¢no aktivni partneri u stvaranju turisti¢kih
centara. Koje ih to sile nagone da traze razvoj
turizma, ili da se bar sa njim saglasavaju?

Tamo gde su razlike u moéi veoma velike, kao
u sluéaju vojnih osvajanja, takvo pitanje moze
biti od malog znacaja, ali ne moZe se ignorisati
¢injenica da razvoj turistiéke oblasti obi¢no za-
visi od lokalne saradnje. To se naroéito jasno
mozZe uoditi kada jedna moéna zemlja kakva je
Sovjetska Rusija odlué¢i da ne saraduje. U periodu
posle drugog svetskog rata, kada su druge zemlje
revnosno teZile turisti¢kom ,,dolaru”, Rusi su pru-
Zili otpor navali internacionalnih turista u nji-
hovu domovinu; podeli su da saraduju tek posle
popustanja hladnog rata, i nakon §to su sopstve-
nim snagama razvili ono §to su smatrali odgo-
varajuéim turistiékim prilikama i potrebnom
kontrolom.

Drustvo mora da upotrebi svoju moé ne samo u
cilju sprefavanja ili unapredivanja turistiékih
odnosa, veé¢ i radi odabiranja onih odnosa koji
mu izgledaju probita¢ni. Neka vrsta uveli¢avaju-
éeg modela, poput onog koji su koristili Bart i
njegove kolege (1963; 1967), bila bi naroéito ko-
risna pri analiziranju pocetnih i kasnijih izbora
koje vr$e stanovnici turisti¢kih oblasti u vezi s
razvojem turizma u njihovim drustvima. Vreme-
nom se menja njihova moé da oblikuju tok tu-
risti¢kih transakcija sa metropolitanskim centri-
ma. To ée, sa svoje strane, uticati na nastajanje
i prirodu turizma, &iji razvoj zavisi od -njihove
. saradnje. -
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Turisti¢ke transakcije

Sa nastankom turisti¢ke oblasti uspostavljaju se
razne drustvene interakcije izmedu turista, nji-
hovih domacina, i organizacija, odnosno dru-
Stava koja oni predstavljaju. Ove transakcije,
koje mogu biti kratkorotne ili dugorolne, cikli~
¢ne (na primer, sezonske) ili necikli¢ne, i jedno-
stavne (kao u odnosu turista — domaéin) ili slo-
Zene (kada su njima obuhvaéene razvijene turi-
stiGke organizacije), zasnivaju se na sporazumima
o tome kako ¢e se wukljutene stranke odnositi
jedna prema drugoj, kao i na uslovima koji mogu
dovesti do prekida odnosa. Ako je domace sta-
novniStvo ubiladki raspoloZeno, moralno iskvare-
no, zaokupljeno bolestima, ili upleteno u politi-
cke sukobe, odnos bi mogao biti ugrozen neza-
dovoljstvom metropolitanskog centra. Ako, s dru-
ge strane, turistitki predstavnici poénu da se
meSaju u unutrasnju politiku zemlje, ili da obe-
zvreduju lokalne institucije, domaéini mogu za-
htevati prekid turistitckog odnosa. Gerilci pone-
kad namerno narusavaju implicitne uslove turi-
stidkog ugovora radi unapredenja svojih politic-
kih ciljeva, a metropolitanski centri mogu da
ogranide, ili potpuno obustave priliv turista u
datu oblast, ako se me poS$tuju odredbe ugovora.
Poput ma koje druge druStvene veze, odnos iz-
medu turista i njihovih domaéina obuhvata iz-
vesne pogodbe s kojima se i jedni i drugi mo-
raju saglasiti, i kojih se moraju. pridrzavati ako
Zele da se odnos odrzi. Koje su to odredbe, i
koje ih okolnosti definisu?

Turistitke transakcije su, pre svega, odredene
okolnoséu da su turisti stranci. Turista je gotovo
idealno-tipi¢ni primer onog $to je Zimel (Simme)
1950, str. 402—7) imao na umu kada je formu-
lisao svoj pojam stranca. Zimel je video stranca
kao osobu koja na jednom mestu privremenoc
boravi i ne deli susStinska obelezja Zivota grupe
domadéina. Rezultat toga je da interakcija iz-
medu gosta i domadina teZi da zauzme mesto
u opstijoj bezliénoj ravni. Zimel kaze: ,,Stranci
se, u stvari, ne zami$ljaju kao individue, veé
kao stranci posebnog tipa”. Sklonost ka gene-
ralizaciji ili kategorizaciji, koja takode karal:-
teriSe misljenje stranaca o njihovim domacini-
ma, ukazuje na tip odnosa koji je uobitajen u
modernom svetu.

Stranci i njihovi domaé¢ini ne odnose se jedni
prema drugima samo kao prema tipovima, veé
i kao prema objektima. Tamo gde postoji velika
razlika u mo¢i, na primer u ranim fazama ko-
lonijalizma, to moZe voditi predrasudama i
diskriminaciji od strane kolonizatora i mmnostvu
razli¢itih odgovora od strane kolonizovanih (Fa-
non, 1968.). Malo je verovatno da c¢e ljudi koji
druge tretiraju kao objekte obuzdavati litne in-
terese; oni ¢e se ose¢ati slobodni, mada delaju
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u skladu s njima. Ova tendencija ¢esto ublazava
razvoj kontrola koje ukljuduju silu ili pravne
mehanizme, kao i intervenciju spoljnih faktora
kakvi su vlade ili vojske. To je jedan od razloga
Sto se transakcije kojima su obuhvaéeni turisti
obi¢tno me mogu uspedno analizirati ako se ne
vodi raéuna o Sirim dru$tvenim strukturama sa

kojima su one povezane. . :

Stranci padaju u ofi i time 3$to teze da se okup-
lIjaju u grupe sa svojim zemljacima (Ne§-Nash,
1970, str. 108—22.). Kada se nadu neukljuceni i
¢esto zbunjeni u nepoznatoj situaciji, mogu po-
teti da izgraduju prisnu drustvenu mrezu, koja
obuhvata ljude iz njihovog kraja. Kako se jaz
izmedu ovih grupa stranaca i domaéina produ-
bljuje, da bi se mogao nastaviti uspeSan odnes.
moraju biti mobilisani neki poznavaoci odnosa
medu grupama, kao $to su diplomata, ekspert za
odnose u zajednici, kuéepazitelj, ili organizacije
poput Svetskog udrufenja putnitkih agencija.
Sto vise napreduje drustvena diferencijacija, to
ovi posrednici, nazvani ,kulturni mesetari”, ig-
raju znadajniju ulogu. Zbog toga ¢e svaka anali-
za odnosa turista-domaédin verovatno zahtevati
posmatranje neke grupe stranih turista, kao i tu-
risti¢kih radnika i organizacija koje posreduju u
njihovim odnosima sa domadinima.

Odredbe ugovora izmedu turiste i domaéina nisu
definisane samo ¢injenicom da je turista stranac,
veé i samom prirodom turizma. Kada se ponasa
kao turista, ¢ovek dokoli¢i, $to znali da nije
usmeren ka oblikovanju sveta, ve¢ ga samo do-
zivljava ili se njime igra. Dok turista tezi tipiéno
turisti¢kim ciljevima, drugi moraju da obavljaju
zadatke €ija je priroda visSe utilitarna. Da to ka-
zemo krace, dok se turista igra, odmara, leti ili
duhovno obogaéuje, drugi moraju da posluzuju.
Prema tome, turista je odvojen od ljudi iz tu-
ristitke infrastrukture koji ga opsluZuju oba-
vljajuéi delatnosti razlidite, premda komplemen-
tarne prirode, koje su poblize odredene turisti-
¢kim ugovorom. Domaéini mogu biti narod ho-
telijera savr$eno prilagoden da usluzuje, kao
Svajcarci, ili moskovske kelnerice, koje to ¢ine
preko volje, razlika izmedu rada i dokolice u
svakom shlaju nastavlja da ih razdvaja od nji-
hovih gostiju. Cak i kada poti¢u iz istih kultura
i savr§eno se razumeju medu sobom, osnovni
stavovi koje unose u uzajamne odnose razlikuju
se duz crte koja razdvaja rad od dokolice. Te-
$koée povezane s razvojem odnosa izmedu hotel-
skih gostiju i osoblja pruzaju ilustraciju dru-
itvene barijere o kojoj je re¢. Cak i u novim’
turistitkim centrima koji podrazavaju stil klu-
bova, i gde je razlika izmedu domacina i gostiju
svedena na najmanju meru, ta razlika ipak ne
mozZe biti uklonjena.

Sve u svemu, turisti su od svojih domaéina od-
vojeni &injenicom da su stranci, razlikom rad-
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—dekolica, i kulturnim razlikama koje su se ste-
kle u pojedinaénoj situaciji. Svaki turistidki
ugovor mora uzeti u obzir ove ¢injenice i pred-
videti. odgovarajuée mere. Od turiste se obi¢no
ne zahteva da se prilagodava onoliko koliko'je
neophodno za stvarno ukljudivanje u Zivot do-
ma¢éinskog drustva. Ova ,privilegija” protiv koje
se neki turisti i bune, mozZe biti jedan od razloga
5to kulturniji putnici oseéaju smesu zavisti i pre-
zira prema svojim zemljacima turistima (Neg;
1970, str. 129.). Ali ako se od turiste ne ofekuje
da se prilagodi koliko je neophodno da bi se
snaSao u manje-viSe stranoj situaciji, na kome
je da to u€ini? To breme svaljuje se na doma-
éine; to je jedna od cena koju oni plaéaju da bi
imali turiste u svojoj sredini. Otigledno je da
mnogi od njih dobrovoljno, ¢ak rado, plaéaju tu
cenu. I ovde moze da pomogne neka vrsta inodela
izvedenog iz teorije razmene; ali &¢injemica da
domaée stanovnistvo ,bira” da preuzme na sebe
dodatne obaveze prilagodavanja koje su nuzZne
za bavljenje turistima, ukazuje na to da su pod-
sticaji ili pritisci u praveu turistickog razvoja
veoma veliki, i da je domaé¢in na dobiti kada se
prilagodava turistima zbog znatne ekonomske,
politi¢ke ili vojne moéi metropolitanskog centra
koji ovi predstavljaju. Naravno, prora¢uni mogu
biti pogresni, i poduhvat koji je u poletku izgle-
dao vrlo povoljan moZe se na kraju pokazati ne-
unosnim, Neki preduzimljivi domadéini mogu
gledati na odluku da se turizam pros$iri kao na
nesSto Sto idziskuje kompromise s turistima i nji-
hovim naéinom Zivota, ali mogu propustiti da
predvide dodatne kompromise koje zahteva raz-
voj. turizma. Kada domaéini dospeju u situaciju
da imaju posla s hotelijerima, prevoznicima,
putni¢kim i reklamnim agencijama, sanitarnim
inZenjerima, i sli¢no, i kada moraju da se prila~
godavaju nadinu zivota koje ovi predstavljaju;
moZe se dogoditi da posumnjaju u mudrost svojih

‘ prvobitnih prorafuna. :

Koja bi vrsta istraziva¢kih napora bila pogodana
za analiziranje turisti®kih tramsakcija? Mikro-
sociolodka analiza odnosa turista — domaéin i
turista — turista, koja se eventualno sluzi Gof-
manovim (Goffman, 1959; 1967), pristupom dru-
Stvenim odnosima pruZila bi nam neki uvid u
neposredni drustveni svet pojedinih turista i nji-
hovih domaéina. Pored toga, da bi se razumelo
za$to individualni odnosi primaju upravo odre-
dene oblike, neophodna je institucionalna analiza
prirode turizma. Neka vrsta teorije razmene po-
mogla bi nam, konaéno, da razumemo zbog Cega
se u datoj situaciji javljaju izvesni oblici turi-
sti¢kih transakcija. Takva istraZzivanja bi imala
za pretpostavku da odredene forme turizma na-
staju pod uticajem odredenih metropolitanskih
centara.
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Posledice turizma

Antropolodki posmatrano, posledice turizma mogu
se sagledati kao proizasle iz specifiéne prirode
ovakvog kontakta medu grupama. Po$to taj kon-
takt ¢esto (mada ne uvek) uklju¢uje predstavnike
grupa ‘koje se razlikuju po stepenu produktiv-
nosti i ‘'moéi (turisti¢ka oblast je obiéno manje
produktivna i moéna), trebalo bi da budu od
znatne naufne vrednosti ona istrazivanja koja
se usredsreduju na modernizaciju, urbanizaciju
ili razvoj turistitke oblasti (Nufiez, 1963), ili po-
sledice eksploatacije koju vr$i dominantni me-
tropolitanski centar. (Perez, 1937—7). U svakom
slu¢aju, alternativni pristup koji se usmerava na
opste odlike turizma i njihove posledice za uklju-
¢ene pojedince i drudtva takode izgleda opravdan.

Posto je turistidka transakcija dvosmerna. (jer
obuhvata interakciju metropolitanskih centara
i turistickih oblasti), nema a priori razloga da
se iskljufe razmatranja posledica na oba kraja
ovog odnosa. Bilo da su simpatije antropologa
na strani potla¢enih, bilo na strani stranaca, oni
moraju da priznaju da je jednostrana analiza
transakcije nuZno nepotpuna, bez obzira na asi-
metri¢nost prouavanog odnosa. Ovde je instruk-
tivan tekst o efektima granice Halovelov (Hal-
lowell 1957).

U turistidkoj oblasti posledice turizma proizlaze
iz uvodenja nove drustveno-kulturne realnosti
spolja. Tu realnost, kojoj se domaéini i njihovi
drustveni sistemi moraju prilagoditi, ¢ini privre-
meno naseljena dokoli¢arska klasa i njeni prateéi
ciljevi i ofekivanja. Osnovna drustvena prilago-
davanja na koja su domaéini prinudeni s obzirom
na tu realnost jesu ona izmedu grupa, ili drusta-
va i klasa. Turisti¢ki aranZmani sklopljeni u ci-
lju bavljenja stranim gostima uvek ukljuuju
da brine o strancima iz drugih grupa ili drustava.
Kao sto istite Boaje (1972, str. 171), razvoj turi-
zma odraZava se u lokalnoj profesionalnoj struk-
turi Sirenjem sfere usluZnih delatnosti. Turisti
moraju biti prevezeni, smesSteni i mora im se po-
moéi da izadu na kraj s mnogim problemima
snalazenja u tudoj sredini. Drugo, moraju se
obezbediti objekti za aktivnosti u slobodnom
vremenu. Takve pripreme mogu biti krajnje
jednostavne, kao $to je, na primer, gradenje pri-
stupa plazi na Kanarskim ostrvima, ili veoma
sloZzene, kao §to je izgradnja Tivolija u Kopen-
hagenu. IstraZivanja posledica turizma u turisti-
&kim oblastima trebalo bi da otponu od analiza
individualnih i kolektivnih prilagodavanja koji-
ma su izloZeni domaéini da bi obavljali neizbezne
usluzne delatnosti. Takva prilagodavanja se mo-
gu smatrati primarnim.  posledicama turizma.
Tako je mozda prerano da se bez rezerve otpotne
s uopsStavanjima o turisti¢kim prilagodavanjima,
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moZe se olekivati da njih prate bar neki psiho-
loski i drustveni sukobi. Nuznost da bar neki do-
madini funkcioni$u kao marginalci, ili kulturni
posrednici, radi bavljenja turistima i njihovim
metropolitanskim sponzorima, stvara pritisak u
praveu kulturnog pnilagodavanja metropolitan-
skim kulturama; oni moraju da ute kako da
produZe sporedne poZeljne transakcije, i da obe-
zbede objekte za zabavno-rekreativne aktivnosti.
Sticanje ili uévri¢ivanje tih kvaliteta (ukljucéu-
juéi neispunjene aspiracije) moZe voditi socijal-
nom konfliktu medu domaéinima, medu domaci-
nima i gostima, i moze, takode, stvoriti unutra-
§nji psihi¢ki sukob medu neusaglasivim li¢nim
dispozicijama. MozZe se javiti i dodatni drustveni
i psihi¢ki sukob kao rezultat rivalstva u turi-
stitkim poduhvatima, ili razli¢itog udéestvovanja
u njima. Primere takvih sukoba nalazimo kod
Luisa (Lewis 1972) i Nunjesa (1963). Individualni
i dru$tveni mehanizmi koji se razvijaju radi re-
Ssavanja ovih sukoba, i da bi se olak$alo prila-
godavanje domacinskog druitva turisti¢kom im-
perijalizmu, mogu biti zna¢ajan ¢&inilac drustve-
ne promene, Svako istraZivanje dinamike turi-
stitkog procesa moralo bi da ih detaljnije proudi.

Na metropolitanskoj strani, posledice turizma
slede iz nastajanja i postojanja mobilne dokoli-
carske klase i infrastrukture koja je podrzava.
Kao sto je gore pokazano, turizam moZe sluziti
razli¢itim drustvenim i psiholoskim svrhama
metropolitanskog centra i njegovog stanovnistva.
Da li boravak na Balti¢kom moru, u banji Mon-
tekatini, Akapulku ili planinama Hokaido obna-
vlja istroSene energije, oslobada od agresivnih
impulsa, zadovoljava lutala¢ki nagon, ili pomaze
da se utvrdi vertikalna mobilnost? Kako turisti
koji odlaze u daleke krajeve sluZe ekonomskim,
politidkim, vojnim ili religijskim potrebama na-
roda? Je li moguée da je za metropolitansku
stranu osnovna psiholo$ka posledica turizma bu-
denje ili uvetavanje nezadovoljstva (,,Nikada
me neée mnagovoriti da se vratim u Indijano-
polis!”)?

Tamo gde je industrijalizacija veoma razvijena
i turizam rasprostranjen, javlja se putnitka
,»industrija”, koja se bavi putovanjem kao ciljem
za sebe. U takvim slutajevima bilo bi umesno
govoriti o instituciji putovanja, Na takvu insti-
tuciju moZemo gledati kao na neSto Sto stoji u
sluzbi izvesnih druitvenih i psiholo$kih potreba,
ali ona razvija i sopstvene potrebe. Koje su to
potrebe koje same sebi sluze, i kako njihovo is-
punjenje uti¢e na druge institucije u metropo-
litanskom drustvu — to bi bio zanimljiv predmet
za antropolodko istraZivanje. U svakom prouda-
vanju evolucije turizma takvo bi istraZivanje
bilo od sustinskog znaéaja, naroito za objaSnje-
nje razvoja koji diktira metropola.
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Evolucija turizma

Implicitni model koji lezi u osnovi ove analize
turizma ima, za sada, izvesne sliénosti s modelom
kakav je predloZio Malinovski (1948), koji je svel
kontakta i promene u kolonijalnoj situaciji video
kao sastavljen od ‘tri reda dru$tveno-kulturne
realnosti: starosedelacke ili tradicionalne, moder-
ne ili industrijske, i prelazne. Takav model moze
biti pogodan za bavljenje pocetnim kontaktima
u kojima imaju udela samo neki ljudi s ove stra-
ne, a posledice interakcije nisu dalekosezne. Ali
kada se kontakt produZi, prelazno moZe da pro-
guta tradicionalno. U takvim okolnostima izgleda
pogodniji onaj model koji je za kolonijalne situ-
acije predloZio Balandije (Balandier, 1951). Tada
bi bilo moguée govoriti o prelaznom turistickom
drustvenom sistemu koji izrasta iz turisti¢kog
kontakta. Ovaj sistem, u ¢ijem centru bi bio od-
nos turista-domadéin i uloge u tom odnosu, bio bi
nastanjen prolaznim turistima i svim onim do-
madinima i stanovnicima metropolitanskih oblasti
koji uzimaju uéeSéa u turizmu. On bi obuhvatio
spajajuc¢e i razdvajajuée drustvene odnose. Bilo
bi slaganja ili neslaganja u vezi s turistiékim
ciljevima drustvenog sistema i sredstvima za nji-
hovo postizanje. Privredna struktura sistema bila
bi zasnovana na usluznim turistiékim delatnosti-
ma sistema, a nju bi odraZavale druge drusStvene
strukture. Konaéno, postojali bi centri moéi koj:
bi usmeravali razvoj sistema. Takav sistem, koji
bi bio deo drugih sistema (na primer, kolonijal-
nog), mogao bi da cbuhvati ¢itava drustva, kao
Sto je to sludaj na Devi¢anskim ostrvima u Sje-
dinjenim DrZavama, i da po sastavu bude multi-
nacionalan, kao 5to je to Pan Amerikenovo car-

stvo.

U svojoj raspravi o Deviéanskim ostrvima Gordon
Luis daje gotovo idealno-tipi¢ni primer turistié-
kog drusStvenog sistema. Devicanska ostrva se,
pa njemu, ,mogu smatrati primitivnom ilustra-
cijomm karipskog parazitskog turizma. Ona pripa-
daju podgrupi Kariba, i njihova je privreda ¢isto
turisticka, poput privrede Bermuda i Bahama,
koji su gotovo potpuno zavisni od svoje sposob-
nosti da se prodaju severnoameri¢kim drudtvima
izobilja” (Lewis, str. 129.). Luis priliéno detaljno
opisuje sukobe koji su nastali oko turizma i raz-
nih s njim povezanih interesa, ali isti¢e da se
.,sve razlike gube u jedinstvenom frontu kada
se dovede u pitanje slika celokupne privrede”
(Lewis, str. 130.).

Luis posredno tvrdi (str. 137—38.) da se sve da-
nasnje turisti¢ke oblasti koje zavise od severno-
ameri¢kih metropolitanskih centara razvijaju duz
puta koji vodi u onu vrstu ,.anticivilizacije” koju
nalazimo u San Huanu ili Las Vegasu. Preranc
je, ipak, za predlaganje univerzalne razvojne
sheme pomoéu koje bi se analizirao razvoj turi-
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stickog sistema. Forster istite da nema niceg
neizbeZznog u procesu turisti¢kog razvoja (1964,
str. 218.). Izgleda da mu kratak prikaz specifi-
¢nih sluéajeva daje za pravo. Kako ¢ovek moze
izricati op&te stavove koji bi obuhvatili turisti¢ke
sisteme Kana, Lenjingrada, Akapulka, Davosa,
Majami Bi¢a, Pariza, Obe¢ane Zemlje, Pensilva-
nije, Stretonskih planina, San Sebastijana, So¢ija,
ili ostrva Kijava?

Svaki pokuSaj da se dode do opstih stavova o
evoluciji turistiékih sistema zahteva utvrdivanje
parametara koji su posebno znadéajni za drustve-
no-kulturnu promenu. Tu spadaju potrebe me-
tropolitanskih centara, raspodela moéi u sistemu,
ekonomska baza i dru$tvena raslojenost koja je
posledica turizma. O metropolitanskim turistié¢-
kim potrebama ve¢ je bilo re¢i. Mora se jo§ do-
dati uloga koju ove potrebe i njihov razvoj igra-
ju u evoluciji turisti¢kog sistema.

Zbog toga §to turisti¢ki sistem, kada je veé usta-
novljen, mora da izade u susret turisti¢kim po-
trebama jednog ili viSe metropolitanskih centara,
on ¢e u svojoj evoluciji nuzno odraziti razvoj
takvih potreba. Stavise, ako pretpostavimo situa-
ciju suparniStva, postojace pritisak u pravecu sve
veée spremnosti da se reaguje na zbivanja u me-
tropoli. Ovo znaéi da ée se modernizacija ili ra-
cionalizacija turisticke oblasti, koje mogu otpoéeti
velikim naporom da se dostigne minimalan nivo
potreban da se zainteresuju, smeste i usluze tu-
risti, nastaviti kao odraz buduéih dogadaja koji
se u ovoj dimenziji odigravaju u metropolitan-
skom centru. Koliko ée taj odraz biti precizan,
zavisiée od toga gde lezi moé¢ u turistickom siste-
mu. Ako znatnu moé zadrZavaju oni ¢&iji su ci-
ljevi u raskoraku s metropolitanskim potrebama.
(kao §to je to sluéaj, na primer, u Moskvi, Parizu
i Njujorku), razvoj u turisti¢kom sistemu odra-
Zavaée takve promene manje verno. S druge
strane, ako je moé¢ potpuno u rukama doseljenika
iz metropola, ili njihovih lokalnih predstavnika,
turisti¢ki sistem ée se razvijati duz linije koju
karakteri§e sve jadi diktat metropolitanskih po-
treba i njihovog unapredivanja.

Kao §to je ve¢ receno, privreda svakog turisti¢kog
sistema teZi¢e da se usmeri ka spolja i da se bavi
onim usluznim delatnostima ¢&iji je cilj zadovo-
ljavanje turisti¢kih potreba. Koen (Cohen, 1974,
str. 250) ukazuje na to da ée ekspanzija baze re-
sursa izvan granica jedne grupe izmeniti stepen
zavisnosti profesionalnih uloga od spolja$njih
resursa. U sluéaju turizma, spoljadnji resurs je
turista. U ekonomskoj ravni, adaptivni odgovor
na njegovo prisustvo je razvijanje usluZnih za-
nimanja koja su neophodna za bavljenje turi-
stom, Sirenje usluznog sektora, posebno onih po-
slova ¢&iji je primarni ili sekundarni zadatak
usluzZivanje privremenih doseljenika i njihovih
sponzora, odraZava se na privredu kao celinu i
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na ostatak dru$tva. Ovde se neéu upustati u pro-
cenjivanje prakti¢ne poZeljnosti takvog razvoja,
ili u raspravljanje o preporuéljivosti uravnote-
Zenog privrednog razvoja. Na tako znacéajna pi-
tanja moze da odgovori ekonomista, taénije —
ekonomista u ulozi savetodavca.

U meri u kojoj su drugi vidovi organizacije
drustva povezani sa privrednom strukturom, pro-
mene u toj strukturi biée praéene drugim, nepri-
vrednim promenama. Nefe postojati samo napor
da se uspostavi konzistentnost s novim ekonom-
skim aranZmanima, kao na Devianskim ostrvima
gde su Cak i crkve iSle za tim da podrze turisti¢-
ku ,liniju” (Luis, 1972, str. 128—9), ve¢ ce se
pojaviti i nekonzistentnost ili sukob medu sek-
torima turisti¢kog sistema; najuocljiviji sukob te
vrste nastaje izmedu onih kojima turisti¢ka pri-
vreda viSe pogoduje i onih kojima pogoduje u
manjoj meri. U nekim sluéajevima ¢ée uvodenje
turizma produbiti postojeée drustvene rascepe;
u drugima ¢ée se pojaviti nova razmimoilaZenja.
Takav sukob, i s njim povezani psiholoski sukobi,
mogu da proizvedu dodatne promene u turisti¢-
kom sistemu, jer ljudi tragaju za nac¢inima da ih
prevazidu.

Da rezimiramo, evolucija turistickog sistema
ovde je sagledana kao predmet delovanja kako
spoljasnjih, tako i unutrasnjih sila. Spoljasnje
sile, koje zraée iz jednog ili viSe metropolitanskih
centara, obuhvataju nastajanje turisti¢kih potre-
ba i turista, odabiranje ili stvaranje turisti¢kih
oblasti, i uspostavljanje direktnih ili indirektnih
transakcija izmedu turista i domaéina, Stanovni-
$tvo turisti¢ke oblasti moZe prisustvovati razvoju
turistickog sistema sa manje ili viSe entuzijazma.
Oblast njihovog najbitnijeg prilagodavanja pred-
stavlja razvoj usluZne privrede, kao i nuZne dru-
Stveno-kulturne promene koje uz to idu. Ta uslu-
Zna privreda je usmerena prema spolja i usred-
sredena na zadovoljavanje potreba dokonih stra-
naca koji su tu u prolazu. Takav razvoj proizvo-
di¢e trzavice u ljudima, i medu ljudima. One
¢ine osnovne unutra$nje izvore promene u turi-
stickom sistemu.

£
U ovoj antropoloskoj studiji o turizmu sada nije
moguée doéi do znaéajnih opstih stavova o evo-
luciji turisti¢ckih sistema, ali ako se istraZivanja
ograni¢e na uZe segmente istorijskih okolnosti,
kao u studijama Forstera (1964) i Grinvuda
(Greenwood 1972), moéi ée da se otpoéne s izgrad-
njom empirijski zasnovane teorije o turizmu
unutar pojmovnog okvira imperijalizma, kakav je
ovde nagove$ten. Potreba za takvom teorijom
rasce zajedno s turizmom, a posto je taj rast usko
povezan s industrijalizacijom, ova ¢e potreba iz-

gleda biti zaista velika.

(Prevela s engleskog SLAVICA MILETIC)
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TERON NUNJES

TURIZAM U

ANTROPOLOSKO)
PERSPEKTIVI

Jos od svojih pocCetaka, pre nesto vise od jedne
decenije, antropolo§ka prouéavanja turizma ug-
lavnom su se odlikovala lutanjima. Medutim,
ovo nije ironija jer su mnoga, danas tradicional-
na i ustaljena interesovanja antropologa potekla
od slu¢ajnih uocavanja ili iznenadnih ,,otkriéa”
udéinjenih za vreme proucavanja neke druge, ¢ak
sasvim razlidite oblasti ili problema. Tokom po-
slednjih deset godina antropolozi su se upustili
u proucavanja drugih stvari ili drugih naroda i
skoro uvek su tu otkrivali turiste.

Zasto su onda antropolozi tek u poslednje vreme
ustanovili da je turizam interesantan za nauku?
Mislim da odgovor leZi u saznanju da je turizam
najzad postao dostojan poStovanja, drugim redi-
ma, antropolozi su veé¢ duZi niz godina svesni
uticaja turizma na pojedina drustva ali su se
uzdrzavali od objavljivanja svojih proucéavanja
u sistematizovanoj formi jer se prouc¢avanje tu-
rizma nekako nije smatralo ,ispravnim” ili uk-
ljuéivim u okvire tradicionalnog opsega discipli-
ne. Ovo delo jasno demonstrira odricanje od
ovakvog gledista i prihvatanje turizma kao legi-
timnog polja istrazivanja u okviru raznih tra-
dicionalnih antropoloskih pravaca. Ono §to sledi
je razmatranje metoda koje su koriséene ili bi
mogle biti koriS§éene u nekom modifikovanom
obliku za unapredenje proucéavanja turizma.

Akulturacioni model je sasvim ofigledan. Antro-
polozi veé¢ preko pola veka znaju do kakvih po-
java moze da dode kada razli¢ite kulture stupaju
u dodir i ta se saznanja mogu neposredno prime-
niti na susrete izmedu turista i domaéih ili ,,do-
madéinskih” dru$tava. Teorija akulturacije kaze

*) Theron Nunez, Touristic Studies in Anthropolo-
gical Perspective, iz knjige: Valene L. Smith, Hosts
and Guests: Anthropology of Tourism, Philadelphia,
University of Pennsylvania Press, 1977., V poglavlje.
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da, kada izmedu dve kulture dode do uzajamnog
dodira u bilo kom trajanju, svaka od njih, u
ovom procesu razmene, postaje malo nalik na
onu drugu. Naravno, priroda ovih kontakata,
razli¢iti profili ljudi koji stupaju u kontakt, razli-
C¢iti nivoi sociokulturne integracije, numeriéke
razlike u populacijama i druge raznolikosti do-
vode do tipi¢nih posledica asimetri¢ne razmene.
Stavige, prihvatanje ili odbacivanje obeleZja ili
proizvoda, uslovljeno prethodnim stavovima, mo-
Ze imati dalekoseZne posredne posledice jer funk-
cionalni model drustava kaze da promena jednog
aspekta socijalnog sistema ¢esto dovodi do pore-
mecaja ili promene drugih aspekata.

Manje je verovatno da ¢ée turisti prihvatiti uticaj
svojih domaédina nego da ¢ée domaéini prihvatiti
njihov, §to ¢e ubrzati lanac promena u zajednici
domacdina. Predstavu o tome da ljudi, u manje-
-viSe neprekidnom, neposrednom kontaktu, po-
staju viSe jedni nalik na druge ne treba odbaciti
samo zbog toga 5to turisti dolaze i odlaze. Turi-
, sti¢ka klijentela je sklona sopstvenom ponavlja-
nju. Kada se domadinska zajednica prilagodava
turizmu putem svojih usluga turistima i zadovo-
ljavanjem njihovih potreba, sklonosti i vrednosti,
ona mora postati viSe nalik na kulturu turista.
To je ono na $ta misle turisti kada, prilikom
traganja za egzotiénim ili ,prirodnim” turisti¢-
kim podruéjima, kazu da je neko mesto iskva-
reno turizmom, to jest onima koji su tu dosli pre
njih i traZili da im bude udobno kao kod kude.
Antropolozi se ¢esto nalaze u prvim redovima
onih koji osuduju razvodnjavanje i kvarenje
tradicionalnih kultura — ono §to meksi¢ki inte-
lektualci zovu ,kokakolaizacija” domaéeg nadina
zivota. Medutim, promena jedne kulture pod uti-
cajem druge oduvek je bila ¢injenica postojanja.
Neka druStva su ostajala u relativnoj izolaciji
od drugih za duzi period vremena, ali u ovoni
stole¢u, praktiéno, nijedna zajednica nije imuna
na spoljasnje uticaje. A turisti su najrasprostra-
njeniji predstavnici drugih kultura. Iako antro-
polozi, po pravilu, osuduju eksploataciju jednih
od strane drugih oni bi trebalo bolje od ostalih
da shvataju da zajednice koje ekonomski zavise
od turizma moraju do krajnjih granica da poja-
Caju eksploataciju turisti¢cke klijentele. Eti¢ko
pitanje, kome ¢u kasnije posvetiti paZnju jeste:
ko ili koliko njih profitira od ove eksploatacije.
Mozda se najupeéatljiviji primer asimetrije u
odnosu gost — domadin malazi u lingvistiékoj
akulturaciji, pri €emu, obi¢no manje pismena
populacija domaé¢ima kasnije proizvodi pojedince
koji govore dva jezika, dok se turisti¢ka popula-
cija uglavnom uzdrZava od uéenja jezika zemlje
domacdina. Struéni kadar, sastavljen od pojedina-
ca koji govore dva jezika, u nekoj zemlji ili za-
jednici koja je turisti¢ki orjentisana, obicéno su
za to svoje znanje posebno nagradeni. Savlada-
vanje drugog jezika u cilju rada sa turistima ée-
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sto dovodi do veée mobilnosti 1judi koji se nalaze
u ovakvim slufbama. Prevodioci, turisti¢ki vodi-
¢i, konobari koji govore dva jezika, -administra-
tivni sluzbenici i pripadnici javne bezbednosti
obi¢no dobijaju vece zarade od onih élanova za-
jednice koji govore samo jedan jezik. U istoriji
akulturacije retko kada je neka zajednica, zemlja
ili kultura bila povodljivi domaéin, a mnogo ¢esce
se dogadalo da su drugi ljudi ili aspekti nekog
tudeg nacd¢ina Zivota bivali silom nametnuti. Da-
nas medutim, turisti se bukvalno pozivaju, pri-
mamljuju, ohrabruju da dodu i donesu svoj dru-
gadiji nadin Zivota, ¢ak i na ona mesta i u one
zemlje ¢iji su ih stanovnici pre kratkog vremena
cdbacivali revolucijom ili nekim pobedonosnim
pokretom za oslobodenje i nezavisnost. U moder-
nom svetu, slabo razvijene zemlje ili zemlje u
razvoju obiéno ¢ine najviSe da privuku turiste
i unaprede turizam. Tokom poslednjih nekoliko
decenija mnoge zemlje koje su nedavno stekle
nezavisnost, a neke od njih se ¢ak izvukle iz
relativne feudalne izolacije i uSle u 8§iru svetsku
 zajednicu, shvatile su da je njihov konkurentni sta-
tus u svetskoj ekonomiji u najboljem slu€aju nesi-
guran. U zavisnosti od bogatstva zemlje, turizam se
smatra jednim od puteva ka razvoju i moderni-
zaciji. Ovakva situacija nagovesStava zanimljivu
ironiju. Da bi prezivele i nastavile s ostvariva-
njem svog kulturnog identiteta i integriteta, nove
nacije ili sasvim tradicionalne kulture, uhvacene
u Kolo konkurencije u svetskoj ekonomiji, priv-
la¢e ili pozivaju najefikasnije agente promene
(osim naravno politi¢kih ili vojnih agenata), koji
su aktivni u ovom savremenom svetu. Sto se tide
kulture domaéina, ova vrsta inicijative uvodi
novu vrednost u tradicionalnu jednadinu akul-
turacije. Na kraju, antropolo§ka prouéavanja
turizma, imala su istu ontogenezu kao proucava-
nja akulturacije.

U istorijskom smislu antropolozi su bili zainte-
resovani za posledice kontakta izmedu, kako se
to obi¢no zvalo, dominantne i potéinjene kulture.
Ali, to je u opstem smislu znacilo da su se oni
usredsredivali skoro isklju¢ivo na promene u
podredenoj kulturi, ili preciznije, tragali su za
odgovorom na pitanje koje karakteristike kulture
su autenti¢ne a koje su dosle sa strane. Tek kada
je teorija akulturacije poéela da biva preciznija,
funkcionalna priroda akulturacije postala je odi-
gledna. Antropolozi su shvatili da moraju pro-
ucavati obe strane unutar situacione prirode kon-
takata ukoliko Zele da potpunije shvate ovaj fe-
nomen. Ovo je sled stvari koji je uglavnom bio
postovan u specifiénijim proudavanjima turizma
i mi tek sada poé¢injemo da shvatamo da se, ta-
kode, moraju proudavati i sami turisti, i personal
koji ih prihvata i predstavnici ili zastupnici stra-
nih kultura, iako je oni nikada ne predstavljaju
u potpunosti.
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Varijante kulturnih i socijalnih promena koje
najéeSée nastaju sa pojavom turizma oéfigledno
¢e radikalnije uticati na Zivote individualaca u
kulturama-domaé¢inima nego na pripadnike kul-
ture dosljaka. Moje je misljenje da se ovde mogu
primeniti tradicionalni pristupi teoriji inovacije
i teoriji liénosti unutar antropologije. Mnogi an-
tropolozi se slazu da su pripadnici dve Kklase
pojedinaca najée$éi inovatori unutar sopstvenih
zajednica i prvi koji ¢e prihvatiti a mozda i §iriti
strana obeleZja ili oblike ponasanja. Ove Kklase
ljudi opisuju se kao: ona kojoj pripadaju ¢lanovi
na poloZajima koji tradicionalno nose prestiz
unutar njihove zajednice i ona ¢&iji se €lanovi
nalaze na kulturnoj margini. Postoji preéutni
sporazum medu onima koji prou¢avaju promene
u kulturi da pojedinci na polozajima koji tradi-
cionalno nose prestiZz mogu biti uspe$ni inovatori
kada =zajednica podleZze postepenim i planskim
promenama, dok kulturno marginalni pojedinci
de§ée postaju inovatori tokom perioda mnaglih i
oftrih promena. Ova teza ukljuéuje i izvestan broj
pretpostavki: da se prestiZz obi¢no povezuje s
rukovodeéim poloZajima, da je tradicionalno ru-
kovodstvo na nivou zajednice obi¢no konzerva-
tivno i postovano, da se inovacija za koju se zala-
zu tradicionalisti sa prestiZom sprovodi s manje
rizika sve dok se takve promene izvode manje-
-viSe postepeno i planski. Suprotno tome, mar-
ginalni individualei ¢esto imaju manji prestiz u
tradicionalnim dru$tvima, rede se povezuju s
rukovodeéim poloZajima, manje su sklomi imiti-
ranju itd. Medutim, sledeéa pretpostavka jeste
da je ovo ta¢no sve dok neko uspes$no rukovod-
stvo obezbeduje reSenja za probleme svakodnev-
ne egzistencije, sve dok je status guo postepena
promena egzistencijalno zadovoljavaju¢a za za-
jednicu. Pretpostavija se da u periodu naglih,
ostrih kulturnih promena tradicionalno rukovod-
stvo neée moéi s uspehom da nalazi nova reSenja
za probleme ili da neée biti spremno da integrise
inovacije unutar mormi zajednice, dok kulturno
marginalni pojedinci, po§to su manje konzerva-
tivni a mozda mastovitiji, mogu da preuzmu po-
lozaje rukovodstva i mogu da postanu uspe$ni
inovatori. tokom perioda ubrzanih i uznemiruju-
¢éih promena.

Ovo §to smo rekli moglo bi da bude preterano
upro§éavanje antropoloske misli, ali smatram da
za proucavanja turizma ovakva jedna Sema ima
vrednost u tome §to pokazuje pravac u kome se
treba kretati. Pojava turizma, na nivou zajednice
ili na nacionalnom mivou, skoro uvek se dogada
tokom perioda maglih promena ili prethodi nag-
lim promena, Nacionalne vlade mogu da se kroz
svoje politicke programe obavezu na unapredenje
i razvoj turizma kao sredstva za brzo ojatanje
oslabljene ekonomije i lokalna zajednica mozZe
preko noéi biti otkrivena kao jedna od ,posled-
niih” nepatvorenih turistickih meka. Ovo je are-
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na za marginalnog pojedinca da se pojavi kao
vodeéi izvodaéd.

t
Izraz ,marginalni &ovek’ za razli¢ite nauénike
drustvene orijentacije oznadava razli¢ite stvari.
MoZe da znaéi psiholo$ki marginalan, bioloski
marginalan, ekonomski marginalan i biografski
marginalan — drugim refima pojedinac koji se
razlikuje od neke kulturne norme ili normi i koji
se ponasa shodno tome, a i dru$tvo se prema
njemu ponaSa drugaéije, Ja bih rekao da neki
cblici marginalnosti nekim individualcima olak-
Savaju prilagodavanje na stresove i promene koje
donosi turizam i da oni, samim tim, mogu da
postanu uspesniji inovatori sa potencijalom za
ekonomsku i socijalnu pokretljivost i moguéno§éu
da dodu na rukovodeée polozaje. Pri tom mislim
na onu vrstu marginalnih pojedinaca koji se u
poslednje vreme nazivaju kulturni poslenici. To
je pitanje sposobnosti da se njegova ili njena
marginalnost iskoristi pokazujuéi da pojedinaéna
inicijativa moze da bude prilagodljivija nego tra-
dicionalni nad¢in borbe za ekonomski opstanak.
Marginalni pojedinac bi mogao da bude psiho-
loski sklon ili motivisan da se na kreativan na-
¢in bori sa problemima moZda i tako $to bi nauéio
jo$ jedan jezik. S druge strane, on ili ona, mogao
bi da ima veéa ranija iskustva od drugih u ob-
lasti obrazovanja, putovanja, kontakata sa sredi-
nom u kojoj se meSaju dve kulture ili kojoj pri-
padaju dve rase. To ne znaé¢i da svi marginalni
pojedinci. unutar neke kulture ili zajednice mogu
da postanu uspe$ni inovatori ili da mogu bolje
da se prilagodavaju na promene nego oni koji
nisu marginalni. Mislim da je to pitanje verovat-
nocée koja se mora izraéunavati u okviru lokalnih
ili kulturnih varijabli u okviru jednacine turisti-
¢ke situacije i turistiCkog kadra. Ali jasno je da
u vecéini situacija Sadica ljudi koji nemaju na-
ro¢ite ni ekonomske ni intelektualne prednosti u
odnosu na svoje sugradane odjednom biva istak-
nuta kao grupa kulturnih poslenika. Oni nauce
neophodni drugi ili treéi jezik, zanimanja koja su
im do tada sluZila za podmirenje osnovnih potre-
ba menjaju za ona gde ¢e imati viSe moguénosti
za sopstvenu inicijativu. sele se u podrudja sa
potencijalom za razvitak turizma itd. i, ako su
uspedni, njih kopiraju itd.,, oni sa manje hrab-

rosti.

Na ovom mestu se pada u iskuSenje da se Speku-
lise: ako bismo imali punu sliku razvoja turizma
od njegove podetne faze pa do statusa potpuno
razradenog turisti€kog podruéja, ¢esto bismo mo-
gli da zakljuéimo da teorije ,revitalizacije” ima-
ju metafori¢nu pogodnost, sa nekada$njim mar-
ginalnim indvidualcima koji postaju proroci ili
veoma zagrejane pristalice, a sa pojavom novog
,ustaljenog stanja” preobraZavaju se u rukovo-
deée pojedince u zajednici, zajedno s privilegi-
jama koje im ti poloZaji donose. Oni pokusavaju
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da oZive ili navaljuju da se razvije ono §to je na
podetku privuklo turiste, a ponaSaju se konzer-
vativno kada se suofe sa daljim razvojem.

Kada se antropolog bavi empirijskim istraZiva-
njima na terenu, on je obiéno zaokupljen ruti-
nom svakodnevnog Zivota i godi$njim cikli¢nim
dogadajima koji se ti¢u éitave zajednice ili naj-
ve¢ih njenih- segmenata. Njegov tradicionalni
pristup je pristup ulesnika-posmatrac¢a koji pri-
kuplja informacije od reprezentativnog sloja
pojedinaca, a specifiéne podatke dobija od ,klju-
énih” predstavnika. Ovaj etnografski naéin nije
potrebno menjati kada se turizam proudava na
nivou zajednice, osim $to se turisti, bili oni samo
povremeni ili stalni posetioci ili éak povremeni
stanovnici te zajednice, moraju uzimati u obzir,
Ovo dalje zahteva shvatanje Sema uzajamnog
uticaja izmedu lokalnih stanovnika, domaéina, i
pojedinih turista ili grupa turista. U davno uspo-
stavljenim turisti¢kim centrima u kojima se turi-
zam sasvim opravdano mozZe nazvati industrijom
.(kao §to su Bermudska ostrva ili Monako), vero-
vatnije je da ée se turisti i domaéini bolje razu-
meti, $eme meduodnosa postale su ustaljene pa
jedan etnograf moZe vrlo lako da ih shvati i ob-
jasni. Medutim, kada je turizam nova ili skoro
nova pojava u nekoj tradicionalnoj zajednici, uée-
snik-posmatraé suofava se sa mnogo tezim za-
dacima.

Etnograf koji je tek prispeo na neki lokalitet
uvek se suofava s problemom definicije uloge:
kako njega vide ljudi koje on proucava? Ako je
on samo prisutni stranac, kao %¥to je &esto slucaj,
on i domadini obi¢no nalaze definiciju njegovog
statusa i uloge unutar zajednice kroz zajednicko
iskustvo stefeno ucenjem po sistemu pokusaja i
gre$§ke. I etnograf i domaéini pokusavaju da za
njega pronadu mesto na kome €ée se uklopiti u
odredene uspostavljene kategorije uzrasta, pola i
ponasanja. Medutim, u jednoj zajednici u kojoj
su turisti i finilac i predmet proufavanja, etno-
graf ée c¢eSée biti identifikovan sa turistickom
populacijom, stereotipovan i Kklasifikovan kao
élan grupe ili kategorije do3ljaka. Naravno, et-
nograf je skoro uvek do3ljak. Ali veéina njih,
uz razuman stepen pripreme, senzitiviteta i upor-
nosti, uspostavljaju adekvatan odnos sa svojim
izvorima informacija §to im dozvoljava da steknu
ograni¢enu sliku o zajednici posmatrajuéi je u
svojstvu njenog &lana. Svaki pokus$aj prouc¢avanja
medusobnog uticaja neke turisticke populacije i
populacije domaéina verovatno zahteva talenat
slitan talentu rimljanskog jahada é&ija je jedna
noga bila na ledima jednog konja, a druga na le-
dima drugog. Da bi se dobilo sveobuhvatno, taéno
i dozivljeno posmatranje obe populacije neopho-
dan je veoma delikatan osefaj ravnoteze. I za-
ista, antropolozi su skloni lakom uzivljavanju u
atmosferu populacije domaéina pa su €ak i ne-
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prijateljski raspoloZeni prema samoj pomisli na
turizam, a- kamo li prema poku$ajima -da budu
identifikovani s turistima. Da bi se postigao iz-
vestan stepen uzajamnog odnosa i identiteta s
obe populacije neophodna je ona vrsta objektiv-
nosti i évrstine misljenja koja obiéno nedostaje
u drustvenim naukama. Kako izgleda, da bi je-
dan istraziva¢ bio posSten prema sopstvenoj dis-
ciplini i prema ljudima koje posmatra, mora da
bude udesnik-posmatraé¢ istovremeno u obe gru-
pe. Kada sam se li¢no nasao u takvoj situaciji,
zatekao sam sebe kako igram, ono §to bi se moglo
nazvati grani¢énom ulogom, pokuSavajuéi da kul-
turu jednih objasnim drugima. A kako su antro-
polozi veéinom i pedagozi, pored toga §to su istra-
Zivaéi, ova grani¢na uloga nije dobra. samo iz
objektivnih razloga veé pruZa zadovoljstvo i sa
filozofske i sa humanisti¢ke tacke gledista.

Ali, kakva je priroda medusobnog uticaja doma-
éina i turista? Njihov odnos je skoro uvek in-
strumentalan. Veoma retko je obojen afektivnim
vezama i skoro uvek je obeleZen stepenom dru-
Stvenih razlika i stereotipijama koje ne bi posto-
jale medu susedima, ¢lanovima iste zajednice
ili gradanima iste zemlje, IstraZiva¢ ima mnogo
laksi posao kada proudava uzajamni drustveni
uticaj unutar jedne ,,prirodne” zajednice gde se
vrednosti i stavovi podudaraju i razumeju. Sto
veéa etni¢ka i kulturna distanca izmedu domadi-
na i turista, veéa je konfuzija i nerazumevanje
na koje ove dve grupe nailaze, a samim tim one
¢e se ponaSati manje prirodno. Medutim, ovo za
antropologe nije ni§ta novo jer oni su veé upo-
znati sa drugim vrstama akulturacionih situacija.

Kako da jedan antropolog prenese svoje razume-
vanje i svoju interpretaciju uzajamnog uticaja
domaédin — turista? Da li raspolaze modelima
koji se proteZu van granica tradicionalnih hipo-
teza akulturacije? Ovde se odmah nameéu ,,dra-
maturska” proufavanja Irvinga Gofmana (Erving
Goffman).}) Turisti, a jo§ ¢efée njihovi domadini,
skoro uvek se nalaze na pozornici kada dolaze
do direktnih kontakata. Za svoje ponaSanje pri-
premili su se van scene: turista je procitao turi-
stiéke broSure, razgovarao je s onima koji su
ranije boravili u toj oblasti, isplanirao je garde-
robu, prelistao re¢nik i knjiZicu sa svakodnevnim
frazama, a tek onda iza$ao na scenu. Njegov do-
macéin je prebrojao publiku, procenio raspoloZenje
gledalaca, podesio osvetljenje i kulise, posave-
tovao se s drugim izvodadima i veZbao prijatelj-
ski osmeh. Ove metafore ¢esto nisu daleko. od
stvarnosti. Turisti ¢esto menjaju nacdin ponaSanja
kada se nalaze daleko od kuée, a njihovi domaéi-
ni su skloni -da glume ulogu podesnu prilago-

1) Goffman, Erving — The presentation of self in
everyday life, New York: Doubleday, 1959.

Goffman E, Interaction ritual, New York: Doubleday,
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davanju turistima, onakvu ulogu kakvu .nikada
ne bi igrali pred drugim ¢lanovima svoje zajed-
nice. Neki voza¢ taksija mogao bi da postane
izvrstan ekspert za arheolo$ke iskopine u svom
kraju. Neki turista bi, opet, mogao da se ponasa
kao aristokrata u zemlji u kojoj njegov novac
vredi dvaput viSe. Svi mi nosimo mnoge razli-
Cite maske ali nasa gluma je obi¢no jaCe nagla-
Sena pred gledaliStem sastavljenim od stranaca
za koje moramo da glumimo, ¢esto toliko nagla-
Sena da potpuno zakloni naSu stvarnu prirodu.
Prema tome, jedan antropolog mora pokusati da
se probije i iza scene a ne samo da. posmatra
scenu iz gledalista.

Ops§ti pogled na turizam kao predmet antropolo-
¢kog istrazivanja mora racCunati sa obimom i
raznolikoi¢u fenomena koji €ine ovu oblast. U
tradicionalnom smislu nauka je ovom problemu
pristupala tako §to bi uspostavljala taksonomije
i tipologije. U razvoju proucavanja turizma i su-
vife je rano pokuSavati uspostavati ili dati neku
iscrpnu, definitivnu sliku ili stav. Ali mi imamo
izvesne putokaze,

Etni¢ki turizam i turizam prirodnih lepota su
razdvojeni i ovaj drugi se odnosi na turisticke
interese koji su u najveéem broju slucajeva u
vezi s estetskim ili rekreacionim moguénostima
ili osobinama neke sredine. Treba reé¢i da je malo
verovatno da bi veéi broj turista mogao biti pri-
vuéen u neku zaista negostoljubivu sredinu bez
obzira na to koliko egzoti¢ni ili zanimljivi bili
ljudi-domacini. Ipak, takve situacije postoje (u
zemlji Eskima) i one obiéno dovode do smanji-
vanja razlika izmedu gostiju i domadina. Kao
posledica toga, uticaj turista bi mogao da bude
manje poveren nego u drugim primerima. Druge
tipoloske kategorije se same namecu: unutrasnji,
domadi turizam masuprot medunarodnom turi-
zmu; ,paket i programirani” turizam nasuprot
pojedina¢nom turizmu; turizam u turisti¢kim
podruc¢jima nasuprot turizmu ,van utabanih
staza”; religiozni nasuprot svetovnom turizmu;
rekreacioni nasuprot edukativnom ili kulturnom
turizmu; i masovni nasuprot elitnom turizmu.
Ovim lista moguéih alternativa nije iscrpljena.
Naprotiv, ona nagovestava da su moguce razliéite
zamene mesta navedenih kategorija. Turista ¢esto
Zeli da do krajnjih granica obogati svoju dokolicu
i putovanja. Njegovi motivi se, nema sumnje,
odslikavaju u njegovim odekivanjima i pona-
Sanju unutar konteksta domaéinske sredine.

Ovaj tekst mnoga pitanja ostavlja bez odgovora,
a 1 nagovestava i nova. Na primer, osim prili-
¢no ociglednih generalizacija u vezi s prednosti-
ma komunikacija, dostupno$éu, smesStajemire-
klamom, malo se zna o tome za$to turisti prave
takve izbore kakve prave izmedu jednog odlaska
na put i drugog. Ili zasto italijanski, japanski ili
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ameri¢ki turisti smatraju interesantnim sasvim
razli¢ita podruéja. ProuCavanja razli¢itih turisti-
¢kih nacionalnosti i njihovih sklonosti za edrede-
na podrucja, vrste zabave, rekreacije, suvenire
ili druge etni¢ke grupe mogla bi da se svrstaju
u tradiciju prouéavanja nacionalnih karaktera
ali bi mogla da se pokaZu interesantnim i za
istraZzivade u oblasti liénosti i kultura.

Mislim da mi jo§ uvek nemamo jasnu predstavu
o tome kako turisti stvaraju stereotipe svojih
domacdina, a imamo samo ogramic¢ene podatke o
tome kako domaéini stvaraju stereotipe o njima.
Nismo sigurni ni u to kako se oblikuju i razme-
njuju statusni odnosi unutar grupa. Razumevanje
ovih procesa moglo bi da osvetli simboliéki sa-
drzaj svake kulture naroéito tamo gde zajednica-
~-domaéin ima priliku da stvori stereotip i proceni
predstavnike vise od jedne nacionalnosti.

Ne sme se prevideti ¢injenica da su neke zajed-
nice domaéini i same multietni¢ke i predstavlja-
ju pluralisti¢ku kulturnu sredinu za turiste. Za
ovakvo stanovmnistvo se, logi¢no, moze o€ekivati
da razli¢ito reaguje na turizam, pozitivno ili
negativno, ili da jedan ili viSe segmenata multi-
etniéke zajednice profitiraju ili trpe na racéun
drugih. Na primer, turizam vr§i invaziju na Su-
rinam, koji se nalazi na pragu sticanja nezavi-
snosti od Holandije. Koji ée narodi time dobiti,
a koji izgubiti: crnci koji Zive u Sumama, ili Isto-
¢noindijei, ili crnci koji zZive u gradovima,
Kreoli ili Holandani — i koji od njih ée donositi
odluke u vezi s pravcem razvoja turizma?

A §ta je s onim zemljama koje su veé sada ori-

jentisane na turizam kao glavnu ekonomsku ak-

tivnost; §ta s onim vladama ¢iji su budZeti vezani

za neprekidne prihode od turizma i s onim zajed-

nicama koje su napustile svoje tradicionalne Se-

me Zivota kako bi mogle da se pojave na turi-
stiCkom trzistu.

Neka od ovih pitanja navode nas da zajedniéki'
razmotrimo probleme primenjene antropologije
i antropoloske etike.

Oni koji su upoznati s Foksovim (Fox) 2) projek-
tom ,,akcione antropologije” i primenjenim koo-
perativnhim programom razvoja Kornel-Vikos
(Cornell~Vicos), znaju da antropolozi mogu da
ucine neke stvari kako bi pomogli ljudima da
udvrste svoje ciljeve i pronadu nadine kako da
dodu do njih. Oni antropolozi koji Zele ili sma-
traju za potrebno da se umeSaju i intervenisu u
ime blagostanja ljudi koje prouéavaju, moraju
imati na umu da se promene u lokalnoj zajednici

?) Fox, M. The social impact of tourism — a chal-

lenge to researchers and planners, u: A new kind

of sugar: tourism in the Pacific, B. R. Finney i K.

A. Watson, eds. Honolulu: East-West Culture Learning
Institute, 1975. pp. 27—47
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C¢esée prihvataju ili odbacuju u jednom Sirem
kontekstu. Turizam je mnogo d¢esée uzrokovan
nego sluéajan, i u podetku ga potencijalni doma-
¢ini mnogo ¢eSée prihvataju nego §to ga odba-
cuju, pa se iz ekonomskih razloga na nivou vlada
on unapreduje i ne vodi se ra¢una o dugoroénim
efektima od kojih moZe doéi na nivou zajednice.
Nadam se da antropolozi mogu da uode glavne
ekonomske, drustvene i politicke nejednakosti
do kojih moZe doéi sa razvojem i unapredenjem
turizma i da mogu da se bore protiv tih nejed-
nakosti preko svojih profesionalnih udruZemja i
kao pojedinci. Oni ¢ak mogu profesionalno da
pruzZaju pomo¢ zajednicama i vladama da bi se
na najpozitivniji naéin ostvarili zajedni¢ki dogo-
voreni ciljevi. U svakom slufaju, moralno je, a
- verovatno i poZeljno, da antropolozi, ukoliko im
se pruzi prilika, daju logiéke alternative turizmu
kao sredstvu ekonomskog razvoja.

Razum, medutim, nalaZze da antropolozi pruze
otpor iskuSenju da osude turizam kao preterano
nametljiv, kao eksploatatorski i kao dekulturati-
van, Ko smo mi da kaZzemo da pobolj§ani putevi,
postrojenja za prec¢i§éavanje vode i elektrifikaci-
ja unutrasnjosti kao posledice razvoja turizma,
nisu isto tako dobro dosli poljoprivrednicima i
zanatlijama kao §to su njihovim vladama i turi-
stima. Na sadasnjem stupnju naseg znanja tesko
je pokazati da je turizam kao takav jedino de-
struktivan ili rdav. U nekim sluéajevima on moze
biti najbolja alternativa koja stoji na raspolaga-
nju nekoj zajednici ili zemlji. Ali on se, takode,
moZe pokazati kao destruktivan za prirodne ili
ljudske lepote.

Kao antropolozi mi se ne bismo ponasali moralno
kad ne bismo otkrivali ili iznosili na videlo obele-
zja lazne kulture i stvaranja ljudskih rezultata
ukoliko do njih dode. Takode se moramo odupi-
rati iskusenju da me$tane smatramo nesposobnim
da se prilagode i asimiliraju u promenljivom
svetu. Prema njima se ne moZemo pona$ati kao
prema domacdéim ljubimcima u antropoloskim re-
zervatima.

Ostaje kao istina da vedina turista u danasnjem
svetu predstavlja ,,one koji imaju”, a da mnoge
lokalne zajednice ili zemlje predstavljaju relativ-
no ,,one koji nemaju”. Izvestan broj politi¢ki
oS$troumnih antropologa zapazio je da programi
modernizacije i industrijalizacije u zemljama. u
razvoju, koje najé¢esée primaju pomo¢ od zapadnih
zemalja, ¢esto pogorf$avaju svoj status quo time
§to bogatiji postaju jo§ bogatiji, a siroma$ni jo$
siromas$niji. To su neki sus$tinski medunarodni
problemi koji nisu neposredno reSivi u ¢&isto an-
tropoloskom smislu. Navodim ovu dilemu samo
da bih izneo mi$ljenje da u ekonomskim razme-
nama izmedu turista i me§tana — iako prevoznici,
turistiCke agencije i vlade mogu da ostvaruju
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ogromne zarade — novac koji turisti trose na
kupovinu i -na usluge na nivou lokalne zajednice,
na pijacama, bazarima, pla¢ajuéi taksije ili tro-
Seéi novac u tavermama, na obroke i baksise,
mozZe dovesti do veéeg prosperiteta i uspona stan-
darda ¢lanova lokalne zajednice nego §to bi to bilo
moguéno na bilo koji drugi na¢in tokom njihovih
Zivota. Uz opasnost od preteranog upro$éavanja,
iznosim misljenje da je u ovom slufaju re¢ o
jednom obliku onoga S§to antropolozi nazivaju
redistributivnim ekonomskim sistemom. To jest,
novac koji troSe turisti je viSak novca koji pre-
rasporeduje medunarodna elita u sredini onih
koji imaju male moguénosti da sami proizvode
ove viskove. Ne mora svako da ideoloski odobra-
va ovaj sistem ali on se moZe opisati unutar
konteksta ekonomske antropologije.

U zaklju¢ku; turizam mozZe biti nov kao objekat

nauénog proucavanja, ali se za sada s njim mozZe

postupati u okviru tradicionalnih metoda i teorija

antropoloskih istraZivanja, a korist od primene

novijih i suptilnijih modela dobi¢e se kada se

bude stekao dovoljan broj podataka i rezultata
istraZzivanja.

(Preveo s engleskog PORDE PUTIC)
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VREME
POSTANJA
Il EJERZ ROKU

Neposredno pred svoju smrt Carls Lindberg je
posetio novootkriveno pleme u =zabiti Filipina.
U uvodu za Plemenitog Tasadeja (The Gentle
Tasadey) ovako je opisao svoje unutarnje konflik-
te: ,,Sedeo sam na suvoj, kamenoj gomili u pecini
i gledao u sunce koje se probijalo kroz maglu
i puzavice, Ognjiste beSe iza mene. Razmis§ljao
sam o svojstvima ¢ula koja nedostaju Zivotu ci-
vilizovanih ljudi. Ova ¢éulna svojstva se manife-
stuju u zivotu plemena: oseéanje zemlje, kore i
lis¢a, ukus vode koja proti¢e, miris nagorelih
iveraka, zvuk vetra. Majka povija svoje odojce.
DuzZ stenovitih litica igraju se gola deca. Mladez
dolazi sa potoka noseéi ribu, rakove i Zabe. Moj
tiranski intelekt postajao je svestan ¢ulnih vred-
nosti koje je potiskivao, kao i snage kojom bi
one mogle da obogate moj zZivot doveka dvadese-
tog veka. Moram, nekako, da istaknem ravnoteZu
civilizovanog i primitivnog. Nju smo traZili i
Tasadej i ja, ali iz suprotnih smerova. Nisam
Zeleo da odbacim svoju civilizaciju da bih je po-
stigao, a oni nisu hteli radi nje da se odreknu
svoje kulture koja je bila usmerena ka peéinskom
Zivotu.”

Do koje mere treba ¢ovek da pokuSava da pokori
prirodu? Ili da zivi sa prirodom? Kako merimo
naSe iskustvo naspram iskustva drugih koji nisu
uloZili toliki trud u preoblikovanje sveta? Pre-
uveli¢avamo 1i civilizaciju? Ili lamentiramo nad
njom? Ukoliko se ne moZemo vratiti natrag, mo-
Zemo li, bar, nauditi neSto od radikalno druga-
¢ijih kultura, $to bi nam omoguéilo da mudrije
idemo napred?

Lindberg je razmi$ljao o ovim pitanjima na Fi-
lipinima. Suoc¢avanje dve razli¢ite kulture u Ejerz
Roku (Ayers Rock), znamenitom belegu smeste-

*) Fred P. Bosselman, In the Wake of the ‘Tourist:
Managtng Special Places in Eight Countries, Conserva-
tion — Foundation, Washington, 1978.
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nom duboko u australijskoj pustari, pruZa nova
videnja navedenih pitanja. Ovde se beli turista
susreée, ukoliko ne propusti tu moguénost, sa
domorocem; novi nomad srefe starog nomada.

Vediti turisti

Smatra se da su domoroci do$li u Australiju iz

Jugoistoéne Azije, pre viSe od trideset hiljada

godina. Kada su evropski istrazivadi uspostavili

prve kontakte sa domorocima, bili su iznenadeni

njihovim nac¢inom Zzivota koji je bioc mnogo ,,pri-

mitivniji” od Zivota bilo koje druge kulture sa
kojom su se do tada sreli,

Domoroci su slobodno lutali kontinentom, bez
ijedne stalne naseobine. Sto su evropski istra-
zivadi, medutim, viSe saznavali o domorodackoj
kulturi, to je bilo sve o¢itije da je u tim lutanji-
ma bilo odredenog smisla. Domoroci su sledili
ritam godi$njih doba, klime i topografije. Krsta-
rili bi, najveéi deo vremena, u malim skupinama,
koje bi se najéeice sastojale samo iz jedne poro-
dice i nekolicine rodaka i prijatelja, ili ponekad
od nekoliko grupa koje bi brojale trideset do
cetrdeset ljudi. Mnoge skupine bi se, u odredeno
doba godine, slile iz udaljenih krajeva na svet-
kovinu posveé¢enu lokalnoj poslastici: SiSarkama
pinjola u Blekolskoj oblasti ili przenim bogong
leptiricama u australijskim Alpima.

Domorodacke skupine su lutale zemljom po jed-
nom ritmu, ali bez strogih pravila. Sakupljali
su hranu, ne uti¢uéi prekomerno na osnovnu eko-
losku ravnotezu. Muskarci su, sluzeéi se kopljima
i bumeranzima, lovili divljag. Njihova lovina je
zavisila od godiSnjeg doba i predela. Ponekad je
to bila riba, ponekad kenguri, a ¢esto su dolazili
praznih ruku. Zene su sakupljale sve 5to je u pri-
rodi moglo da se koristi za ishranu. Njihov rad,
mada manje pustolovan nego muski, bio je mno-
go ravnomernije proizvodan. Mnoge nedelje su
mogle proé¢i izmedu dve uspeSne lovne ekspedi-
cije, a skupina je bila u stanju da prezivi priliéno
dobro hraneéi se jedino korenjem, semenjem,
kostunicama i voéem. Dopunjavali su svoju is-
hranu raznim gu$terima i drugim malim Zivoti-
njama. Domoroci su, takode, jeli insekte: velika
gusenica ,vestiéja larva” je bila posebno omi-
ljena.

i
Nedavno su neki nauénici predloZili da se ovakav
nadin Zivota ne smatra nazadnim, veé pre sve-
snim i mudrim izborom nadina ishrane, koji za-
hteva manje ljudskog rada nego tradicionalna
poljoprivreda, a pruZa viSe raznovrsne hrane.
Migracioni ciklusi su bili prilagodeni australij-
skim naglim klimatskim promenama i omogu-
davali su domorocima da koriste uvek nove izvo-
re hrane u prirodi. Domoroct su mogli da krenu

112



FRED BOSELMAN

na put kad god zaZele, jer nisu imali ni stada ni
7zita o kojem bi morali da brinu. Nosili su malo
odeée, a spavali su na otvorenom. Posed im se
sastojao iz malog broja stvari. Kada bi odludili
da krenu, muskarci bi jednostavno pokupili svoj
lovacki pribor, a Zene bi ponele ostatak imetka
koji se sastojao iz drvenih motika, Zrvnjeva i
drvenih posuda. Putovanja koja su preduzimali
odslikavala su duboko razumevanje klimatskih
i sezonskih ciklusa biljaka i zivotinja.

Svaka skupina domorodaca znala je da moZe da
ide u odredeno mesto samo uz saglasnost tamo-
$nje skupine. Domorodacka pravila o utvrdivanju
granica i zakonitoga prava na zemlju za belog
Australijanca nisu ni do danas potpuno jasna,
uprkos ekstenzivnom prouc¢avanju. S druge stra-
ne, domoroci su od prvog susreta sa belcima bili
zbunjeni evropskim shvatanjem zemlje kao do-
bra koje se moze kupiti i prodati. Mark Tven
je za vreme svoje posete Australiji dvadesetih
godina pnoslog veka zabeleZic sledece: ,,Zemlja
pripada njima. Beli je nisu kupili i ne mogu da
je kupe; jer plemena nemaju poglavice, nikog
na vlasti, nikog kompetentnog da je proda i otu-
di; a ni sama plemena nisu razumevala ideju
prenosa vlasnistva zemlje”

Domorodac je uvek smatrao zemlju svojom da bi
je koristio i da bi pustio druge da je koriste. Ni-
kad je, medutim, nije smatrao svojinom koja se
moze otuditi. Cak i danas dozivljava komunika-
cioni rascep kada misli o zemlji kao vlasniStvu.
Prema shvatanjima savremenog domoroca treba
se boriti protiv predloga za pravno resavanje
iznajmljivanja domorodaé¢kih poseda: ,,U nasoj
kulturi ne volimo nikakve ugovore o zakupu.
Razli¢ite grupe izmedu sebe znaju ¢ija je koja
zemlja. Otuda moZemo da idemo bilo kuda. Bez
obzira na ugovor, ne mozZete i¢i u tude imanje,
drugu oblast, Kazaée ti da udes§ ili izade§. Ovako
mozemo da Zivimo prijateljski: oni mogu da do-
du kod nas i mi moZemo iéi kod njih. Zelimo po-
§tovanje zemlje. Ugovori to veoma oteZavaju.
Zato ne volimo ugovore o zakupu zemlje. Zelimo
samo garantiju da moZemo da idemo gde Zelimo.
U stara vremena odevi ofeva nasih ofeva mogli
su svuda slobodno da se krecu.”

Zasto domoroci, po tradiciji, ne mogu da posma-
traju svoju zemlju kao vlasni$tvo? Zato 3to je
vide kao organsku celinu u zajedniftvu sa biljka-
ma, Zivotinjama, duhovima i sobom. Domorodac
bi lako mogao da kaZe da on ,pripada” zemlji,
kao i da zemlja ,pripada” njemu. Poreklo ovak-
vog stava nalazi se u domoroda¢kom shvatanju
nastanka sveta.

Objasnjenje porekla sveta se, unekoliko, razliku-
je od jedne do druge oblasti, ali uopste uzev, ono
podinje sa vremenom snova”. To je period kada
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su na zemlji postojala mitska biéa- — ljudska i
Zivotinjska — koja su ucestvovala u epskim bit-
kama i stvarala reljef... Mesta na kojima su se
ove bitke odigrale predstavljaju ufesnike, Odre-
dena stena je zmija; peé¢ina je oko sokolovo.
Biéa koja su postojala u pocetku postoje i dana:
i postoja¢e beskonaéno. Pojedine teritorije imaju
posebno znadenje, a granice su ponekad neodre-
dene, ali je celokupna zemlja poistovedena sa
simbolima iz vremena snova.

Domorodac sebe, ¢ak i danas, vidi kao potomka

jednog od simboli¢nih biéa iz vremena snova.

Tako je on ¢lan stvoriteljevog ,,klana”, On posma-

tra zemlju koja simbolizuje odredeno biée kao

zemlju svoga klana. Spona ¢éoveka sa zemljom je

bezvremena, poéinje pre rodenja i traje posle
smrti.

Kad domorodac opisuje zemlju na ovaj naéin,
on podrazumeva svoju odgovornost prema njoj.
Velike grupe domorodaca izvode ritualne igre na
pojedinim svetim mestima da bi podstakle odre-
deno bife iz mitskog vremena snova da se raz-
mnozava. Na ovim mestima se, takode, odvijaju
i iniciacioni rituali kroz koje mladiéi ulaze u svet
odraslih muskaraca. Velike skupine domorodaca
dolaze iz raznih krajeva radi uce$éa u ovim ritu-
alima. Putujué¢i skupinu mogu da saéinjavaju
¢lanovi mnogih klanova i svi zajedno ponekad
poseéuju redom zemlju svetu svakom od njih.
Hiljadama godina — koliko traju ova kruzna pu-
tovanja u vreme sezonskih rituala — oni su susre-
tali samo jedni druge. Poslednjih decenija, me-
dutim, suodavaju se sa rastuéim brojem novih
posetilaca. Jedno od njihovih najsvetlijih mesta,
Ejerz Rok, postalo je sada i jedna od glavnih tu-
ristiékih atrakcija Australije.

Velika stena kojd crveni

Kao dzinovskom rukom ispusten na prerijski ¢es-
tar lezi Ejerz Rok u, po svemu ostalom, ravnoj
i neplodnoj zaravni retko naseljene Severne te-
ritorije Australije. To je najveéi monolit na svetu
koji je dugacak 2,5 milje, 1,5 milju $irok, a 1143
stope visok. Njegove strane su okomite, desto
skoro uspravne. Ljuspaju se kao kora eukaliptu-
sovog drveta, a izbrazdane su peéinama, provali-
jama i kanalima raznih veli¢ina. Na vrhu, brojne
*  jame é¢éuvaju vodu tokom cele godine.

Ejerz Rok je postao ¢uven u svetu ne samo zbog
svoje veli¢ine i oblika, veé i zbog svoje boje. U
osnovi on se sastoji od arkoza (feldspat-bogati
pesScanik), koji vremenom oksidiSe i postaje cr-
venkasto-smed. Tokom dana izgleda nezanimlji-
vo. U vreme izlaska i zalaska sunca, medutim,
cela povriina bljesti reflektovanom crvenom sve-
tloSéu. Fotografije ovog fenomena mogu se videti
‘‘na stotinama turistiékih postera ‘Australije.
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Ejerz Rok i okolina; sada u sastavu Nacionalnog
parka Ulury, postali su mesto koje beli stanovniei
Australije i strani turisti Zele obavezno da posete
da bi doziveli ,,zabit i divljinu pustare” koji su
uticali na oblikovanje mnacionalnog karaktera
Australije. Pa ipak, ,,mnogi ljudi ne znaju nista
drugo o Parku, sem da tu postoji neka velika
stena koja crveni”, kaze Derek Rof, stariji ¢uvar
Parka. )

Slava Ejerz Roka se prenosila usmeno, a ne sred-
stvima masovnih komunikacija. Prva turistic¢ka
grupa doSla je u ovaj kraj motornim vozilom
1946. godine. Redovne posete se planiraju od 1953.
godine, a 1957. sazidani su prvi objekti za smestaj
turista. Tokom SeZdesetih, proseéna godisnja sto-
pa rasta broja posetilaca bila je 12—13%, dosti-
Zuéi broj od 30000 posetilaca u sezoni 1970/71.
godine. Slede¢e dve godine naglo je porastao broj
posetilaca Ejerz Roka i 1972/73. doslo je 50 000
turista.

Da bi se shvatilo koliki je napor ovakvo putova-
nje, mora se uzeti u obzir zabacenost mesta po
kojoj Ejerz Rok i sluzi kao simbol zabiti. Austra-
lija je visoko urbanizovana zemlja, sa oko 60%
stanovniStva koncentrisanih u pet najveéih gra-
dova. Veliki deo puta koji turista mora da prede
da bi doSao do Ejerz Roka u veoma loSem je
stanju, tako da je voZnja ovim drumom postala
¢uvena u celoj Australiji. Mali avion leti izmedu
Alis Springsa, glavnog grada Severne teritorije i
,aerodroma” Ejerz Roka, stenovite staze u crve-
noj pustinjskoj pra8ini. Put nije za mekuSce. Po-
S§to je aerodrom u podnozju Ejerz Roka, to su
stalno prisutne snazne vazdudne struje promen-
ljivog pravea.

Kada nekako i stighe, turista ne nailazi ni na ka-
kav luksuzan smedtaj. ,Selo” u podnoZju Ejerz
Roka sastoji se iz 5—6 motela skromnih mogu-
énosti, od kojih najveéi ima 35 soba. Veéina po-
setilaca, medutim, ostaje u kampovima nasumice
rasutim oko Ejerz Roka. Surovost okoline delimi-
&no objasnjava za%to je ovaj kraj priviadan za
Australijance kojima je njihova divlja unutra-
Snjost isto toliko vaZna koliko i Amerikancima
Divlji zapad.

Turisti u Ejerz Roku imaju detiri ,,obaveze” u
svom programu. Najpre, moraju da ustanu pre
zore i da-putuju do Dune izlazeéeg sunca, isto-
¢no od Ejerz Roka, da bi snimili blje$tavo crve-
nu boju koju stvaraju prvi zraci sunca. Svuda se
mogu videti kamere. Ejerz Rok je verovatno naj-
fotografisanija gromada na svetu. :

Drugo, turisti moraju da se popnu na stenu — is-
crpljujuéi napor po vruéini, prasini i vetru. Stan
i mladi, sposobni i oni koji to nisu, svi.se penju,
bez obzira na prepreke. Primeéeni su &ak i 1judi
. sa slomljenim nogama kako se veru uz liticu.
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Treée, kao dopunu jutarnjem ritualu, turisti idu
na Dunu zalazefeg sunca da posmatraju kako
stena postaje tamno-crvena u smiraj dana.

Na kraju, turista istraZzuje podnoZje stene da bi
osmotrio peéine i druge stenovite oblike, Jedan
kamen, na primer, predstavlja telo Metalunge,
spavajuéeg gustera: ,Domoroci smatraju ovaj
obli kamen — za koji veruju da je pun kurunbe
(zivotnog soka) spavajuéeg guStera — srediStem
razmnoZavanja ovih reptila. Kada se, u pravo
vreme, ovaj kamen okrefe drugim oblutkom —
uz pratnju odgovarajudeg pevanja — kurunba
spavajuéeg gusStera napustiée kamen i oploditi
Zenku koja ée radanjem mladih uveéati rezerve
hrane domorodaca”.

Najveée jezero u podnoZju Ejerz Roka, koje je
na mapi obelezeno kao Medzini izvori domoroci
nazivaju Mutidilda. Oni veruju da se u jezeru ne
nalazi voda, ve¢ krv Kunje, ¢oveka-zmije. Tamo
gde nezainteresovani posmatraé¢ vidi tragove li-

Saja na zidovima stena, domorodac vidi ,,meta-

morfozu dima iz plamteceg stani$ta prozdrljivog
spavajucéeg gustera”.

Veéina turista razgleda i crteze domorodaca, ko-
ji ukra$avaju peéine. Malo ljudi shvata da su
neka od ovih dela stvorena da bi ispri¢ala pri¢u
koja ¢ée duhovno da okrepi pridoslice, dok su dru-
ga nacrtana iz puke zabave u ¢asovima dokolice.
Strancu se i ova druga ¢ine sliéna svetim delima,
mada za domoroce ona nemaju nikakav ritualni
znacaj,

Zastita peéinskog slikarstva postala je jedan od

najtezih zadataka za osoblje koje se stara o Ejerz

Roku. Relativno je malo vandalskih osteéenja, ali

fotografi prouzrokuju $tetu kada kredom pojada-

vaju crteze, da bi im istakli fotogeni¢ka svojstva.

Velike oscilacije u temperaturi i viaznosti takode
doprinose oSteenju.

Umetnicima koji su crtali na zidovima peéina
ovakva briga bi verovatno izgledala ¢udna. Nji-
hova umetnost nikad nije bila veéna. Na nju se
gledalo pre kao na pojavu koju treba doZiveti, a
ne kao na posed koji treba &uvati. U boju se stav-
ljalo malo ili niSta vezivnog materijala. Tim boja-
ma se slikalo po povrsini koja prethodno ni na
koji naéin nije bila obradena. Sa umetniékim
predmetima se &esto nemarno postupalo, jer su
se prema potrebi mogli stvoriti novi. Proudtava-
nja Mutidilda peéine tokom 1940. i 1960. ukazuju
da su mnogi crteZi doslikavani kasnije, a drugi
u meduvremenu retusirani.

Domoroci, verovatno, nisu ni bili zaokupljeni
trajno$éu, jer su smatrali da ée ih njihova lutanja
dovesti natrag u Ejerz Rok, gde ée moéi da po-
prave, odnosno zamene svoje kreacije drugima.
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Sada se, medutim, Zivot domorodaca menja. Uko-
liko ne bude viSe crteZa, to ée svakako biti zbog
ozbiljnih ekolo$kih posledica turizma u Ejerz
Roku i njihovog uticaja na Zivot domorodaca.

Traganje domorodaca za novom ulogom

Bil Harni prvi ¢uvar Ejerz Roka, tada Nacional-
nog parka planine Olga uodio je neke od osnov-
nih sukoba izmedu tradicionalnog shvatanja o
¢uvanju parka i domorodadkog nacdina Zivota:
»Uskoro sam shvatio da su domoroci mnogo veéi
vandali nego nepromisljeni turisti. Njihovi raspu-
Steni psi su ulazili i izlazili iz pe¢ina, gomile ot-
padaka su zatrpavale pristup pijaéoj vodi, a
smrad Zivotinjskih tela nije mogla da uni$ti ni-
kakva reklama... Po$to su bili sakupljadi hrane,
domoroci su je sakupljali gde god su mogli da je
nadu. Cvetovi grevilije, prepuni zlatnog nektara,
bili su prve Zrtve domorodatke dece koja su ih
jela kao slatkife. Svuda u crvenoj zemlji zjapile
sy rupe tamo gde su Zene-lovci iskopavale mra-
vinjake medonosnih mrava. Okolo su bila obo-
rena ili oStetena debla akacija, zbog ukusnih
»vesti¢jih larvi” koje su Zivele u njihovim grana-
ma ili korenju”. Sukob Harnijevih stavova o pri-
rodnoj sredini i domorodaé¢kih deo je mnogo §i-
reg problema definisanja odnosa izmedu domo-
rodackih shvatanja i stila Zivota s jedne strane
i australijskih s druge, delova jedinstvene zajed-
nice. Ovaj problem zaokuplja istraZivate domo-
rodad¢kog nadina Zivota viSe od stotinu godina.

Kada je Bigl spustio sidro u Sidneju 1836. godine,
Carls Darvin je posetio obliZnje Plave planine
i zapisao da ,,broj domorodaca naglo opada”. To-
kom slededéeg veka, kao rezultat zalaganja za po-
boljSanje uslova zivota domorodaca, vlada je te-
zila da za njih odvoji posebne oblasti. Organizo-
vani su veliki rezervati u delovima centralne i
severne Australije u kojima je vladala su$a pa
nisu bili pogodni za poljoprivredu. Domoroci su
u njima podsticani da Zive u skladu sa Zivotom
svojih predaka.

SluZzbena politika posle 1948. godine podsticala
je, medutim, asimilaciju. U skladu sa ovom poli-
tikom, Australijanci su usvojili, na nacionalnom
referendumu, amandman na ustav kojim se ovla-
$éuje vlada da preduzima mere za unapredenje
domorodaékog Zivota. Mada je ova politika poka-
zala neke pozitivne rezultate, kao na primer kod
teniske zvezde lvone Gulagong, ipak je asimila-
cija unesreéila mnogo vise domorodaca koji Zive
na periferiji dru$tva belih kao Zrtve siromastva
i alkoholizma. Stopa smrtnosti domorodaéke odoj-
¢adi je visoka: u Severnoj teritoriji umire oko
50%0 dece.

Domoroci ¢ine danas samo 0,6% stanovnistva
Australije, §to je, moZda, suvi$e malo za stvaranje
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¢vrste zajedniceé sa sopstvenom kulturom. Briga
australijske’ vlade za buduénost domorodaca me-
S§a“se sa strahom da su, kako kaZe predsednik
vlade Frejzer ,poceli suviSe kasno”. Antropolozi
Ronald i Katarina Bernt (Ronald and Catherine
Berndt), opisali su teSkoée domorodaca u prona-
laZenju nove uloge u Zivotu: ,Domoroci su, mozda
najviSe, zaslepljeni o€itim bogatstvom belog ¢o-
veka, Zele da vide i saznaju viSe o njemu i uzmu
ono §to im on nudi. Ali... posto su ograniceni
sopstvenom pro§loi¢u, mogu da budu razodarani
rezultatima. Oni nisu u potpunosti prihvaéeni u
novoj sredini i ne razumeju mnogo od novog Zi-
vota koji se otvara pred njima. Znajuéi da tu ne
pripadaju, a istovremeno osecajuéi se bespomoé-
nim da to promene, oni najzad postaju frustrirani
i razorenih iluzija. Mogu, zatim, da poku$aju da
traZze pomo¢ sopstvenog naroda, njihovo ohrabre-
nje i veru, ali otkrivaju suviSe kasno da su u
svojoj Zelji da uhvate kulturno naslede belog
¢oveka izgubili sopstveno”.

Domorodac¢ka plemena nisu nikad potpisala spo-
razum kojim se odri¢u svojih prava na zemlju u
korist nekih nominalnih prava, kao §to su to uci-~
nili ameriéki Indijanci. Doseljenici iz Evrope su,
jednostavno, terali domoroce u pustaru, zauzima-
juéi sve viSe njihove zemlje. Savremena briga o
poloZaju domorodaca koncentrisala se oko ovog
problema prava domorodaca na zemlju. (...)

Domorodad¢ka omladina u gradovima, koja je bila
sve nezadovoljnija raseljavanjem domorodaca,
pocela je da vrsi pritisak. na vladu da razmotri
domorodacka prava na zemlju. Nacionalna vla-~
da je:odgovorila na ovo 1973. godine stvaranjem
Komisije za razmatranje prava domorodaca na
zemlju. Cilj Komisije bio je da istrazi domoroda-
&ke zahteve u Severnoj teritoriji. Osnovani su i
Saveti domorodaca za pitanja zemlje, radi pruZa-~
‘nja pomoé¢i u radu Komisiji.

Jedna od Zalbi Saveta bila je da turisti skrnave
sveta mesta u Ejerz Roku. Clanovi Saveta su za-
htevali da domoroci obavljaju nadzor nad ovom
oblaséu, s pravom da organizuju turizam i-izvlade
dobit iz njega. Oni su, takode zahtevali da se za-
brani nedomorocima da poseéuju Ejerz Rok dve,
odnosno &etiri, nedelje, koliko traju njihove godi-
Snje proslave. Komisija za razmatranje prava
domorodaca na zemlju predlozila je da domoroci
budu zastupljeni u buduéem upravnom odboru
parka, ali se nije sloZila s predlogom da domoroci
.~vr$e nadzor u.ovoj oblasti.

Pored. toga, australijski vladini sluZbenici poku-
Savali su da naucfe dovoljno o tradicionalnim ve-
rovanjima domorodaca, da bi zatitili sveta mesta
u Ejerz Roku. Imali su teskoéa, medutim, u spo-
razumevanju sa starijim domorocima, koji su se
jo§‘uvek pridrZavali starih religioznih verovanija.
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Tabui koji su se odnosili na-izvesna sveta mesta
sprecavali su starije domoroce da kazu strancima
da su ta mesta svetiliSta, iako je jasno da bi se
zastitne mere mogle sprovesti tek ukoliko s€ ove
utvrdi. Jo§ jednom, shvatanje odnosa izmedu ¢o-
veka i zemlje kod domorodaca je do te mere
drugacdije od shvatanja belog Australijanca o si-
stemu vlasni¢kih prava, da se komunikacija iz-
medu ove dve kulture pokazala veoma teskom.

Derek Rof, stariji éuvar u Ejerz Roku — Nacio-
nalni park planine Olga, 1975, je rekao da stariji
domoroci teZe da odgovore na pitanja na naéin
za koji misle da ga ispitiva¢ smatra pozeljnim.
Ubeden je da mladi, borbeni domoroci koriste ovo
da bi preuveliéali religiozni znadaj Ejerz Roka.
Komitet je razmatrao koja mesta treba zastiti.
U tom cilju je pozvao Padi Ulurua, starijeg do-
moroca za koga se pretpostavljalo da ima naj-
tvrice totemske veze sa ovom obla$fu, da ukaZe
na sveta mesta. Rof prepric¢ava scenu: ,,Poceli su,
govoreéi: ,Pa, onda belci mogu da poseéuju ovo
mesto, zar ne Padi?”’ A Padi je, na tipi¢no do-
morodacki naéin, pokusavao da zadovolji ispitiva-
éa odgovarajuéi ,,da”. Videh da mu je bilo veoma
nelagodno sa njima, pa sam mu rekao: ,sve je
u redu, neéu voditi turiste da razgledaju nijedno
od ovih mesta dok taéno ne utvrdite koja mesta
ne zelite da posecuju belci.”

Potom je Komitet zatrazio od 35 starijih domo-

rodaca da posete Ejerz Rok i odlude koje oblasti

se mogu slobodno poseéivati. Posle sastanka,

Padi Uluru je izvestio da je potrebno zabraniti

pristup belcima u samo jednu peéinu u kojoj se

obavlja ritualni obred inicijacije, kojim mladiéi
postaju zreli muskarci.

Ostaje neodgovoreno kako ée se domoroci uklopiti
u buduée planove za mesta poput Ejerz Roka.
Odbor za rezervate Severne teritorije pokusao je
da zaposli domoroce kao osoblje parka. Mada je
Padi Uluru odbio da Zivi i radi u parku, njegov
brat Tobi Uluru je mladi éuvar parka. Njegov
osnovni zadatak je da objasnjava eksponate u
Centru posetilaca. Odbor rezervata je zaposlio
i Padijevog sina Regija, kao mladeg &uvara. Regi,
kao najstariji sin, nasledio je pravo da govori u
ime plemena za vreme rituala koji se odvijaju
kod Ejerz Roka i veoma je zainteresovan za tra-
diciju plemena.

Mnogi ljudi bi bili neprijatno iznenadeni kad bi
¢uli da se o domorocima govori jedino kao o: ,,%i-
vim muzejskim eksponatima i predmetima naug-
nog interesovanja.” Istovremeno jedan australij-
ski turisti¢ki sluzbenik se zalagao za prikazivanje
tradicionalne domorodatke kulture turistima
Smatrao je da ako se to pravilno radi ,biée im
(domorocima) obezbeden jedan od najboljih na-
¢ina da safuvaju integritet plemenskog Zivota i
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obi¢aja — sto svi i Zele — i istovremeno ée moé1
od toga i da zive.”

Mesanje kultura se veé odigralo i predstavlja, po
refima melburn§kog profesora prava DZefrija So-
jera (Geoffrey Sawer), priliku i problem. ,,Prilika
je da se obnovi ekoloika ravnoteza izmedu ¢ove-
ka i sredine po uzoru na samonikli domorodaéki
zivot i da se satuva ujednalena zivotna sredina
koja bi podsefala na period pre dolaska belog
¢oveka. Problem je ovo postiéi, jer se domoroci
ne mogu potpuno izolovati, tako da se moraju
uzeti u obzir uticaji tehnologije i ekonomske
strukture belih.”

Turisti iz dve kulture

Veéina domorodaca dolazi i danas u Ejerz Rok
grupno, peske ili nekim vozilom. Fil i Nol Valas
(Phyl i Noel Wallace) ¢ija knjiga Deca pustinje
(Children of the Desert) predstavlja izvanrednu
fotografsku hroniku dece Pitjandadara domo-
rodaca, opisuju savremeno putovanje na sledeéi
naéin: ,Dolazak belog ¢oveka nije zaustavio se-
zonska lutanja pustinjskih domorodaca, ali ih je,
na mnogo nadina izmenio. Pripreme za polazak
na put, danas ukljufuju neuobi¢ajena pakovanja
stvari belog foveka, kao §to su kofe, limeni lon-
¢iéi za ¢aj, posude, odeda, hrana ukoliko je mogu
nabaviti i éebad. Na srecu, postoje takode i deve
i magarci, a nekolicina ih ima ¢éak i stare, nepo-
uzdane automobile ili kamione. Njihovi sreéni
vlasnici koriste ih za noSenje svoga vlasnistva,
ali velika veéina jo§ uvek hoda bosonoga... Ze-
ne nose ogromne zaveiljaje na glavama dok im
se bebe i mala deca ve$aju po ramenima i ledi-
ma ili pak sede na bokovima. Slede ih desetine
mr§avih pasa, doprinoseéi koloritu, buci i uzbude-
nju putovanja. Uputstva i saveti dovikivacde se od
grupe do grupe, oriée se Sala i smeh, a polazak
ée biti propraden atmosferom praznika. Za ova
lutanja su, medutim, vezana i snaZna oseéanja,
jer ona nisu samo nemirna kretanja bez smisla
od jednog mesta do drugog. Postoji uvek neki
ozbiljan plemenski ili meduplemenski raziog za
ova putovanja: mozda susret povodom vazZne ce-
remonije ili rituala koji ¢e uticati na sve njih.”

Valasovi su prisustvovali pripremama za stotinak
kilometara dug put, radi uée$éa u imiciacionim
svefanostima: ,,Posmatrali smo ih kada su kre-
nuli i divili smo se njihovoj veri u sebe i svoju
zemlju, jer su se usudili da podu na takav put
veoma loSe opremljeni i sa bebama i malom
decom. Bosonogi, i§li su putem koji su utvrdili
njihovi preci. Mi smo putovali kolima, drumom
belog ¢oveka, postifuéi za dan razdaljine za koje
je njima trebalo osam dana. Pa ipak, kada
su stigli na odrediite bili su — iako mrsaviji —
izvanrednog duha na koje nije uticalo ni ovako
surovo putovanje.”
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Domoroci se u Ejerz Roku obi¢no smeste do tu-
ristickih kampova belaca. Po ceo dan sede u hla-
dovini dok se turisti veru uz stenu i istrazuju
peéine. Kasnije, kada je svaki beli posetilac bar
10 milja daleko, na Duni zalaze¢eg sunca, domo-
roci pale veéernje vatre. Povremeno, jedna ili
druga grupa peva, veZzbajuéi napeve za velernji
nastup.

Domoroci se ne trude da privuku posmatrace.
Kad padne vede, oni jednostavno podéinju da pe-
vaju. Beli turisti obi¢no ne znaju da li da pridu
ili ne, posto ne shvataju da je pevanje poziv.
Mnogi se jos viSe pribijaju oko vatre, jer prigu-
Seno i udaljeno pevanje doprinosi jezivosti mesta.

Posle noéi ili dve uzaludnih pokusaja da privuku
turiste pevanjem, domoroci se ponekad obraéaju
¢uvaru parka za pomoé. Tada on uveée autom
obilazi kampere po parku ohrabrujuéi ih da uce-
stvuju u pevanju i igranju domorodaca. Stotinak
belaca se polako prikuplja, stojeéi u polukrugu
na pristojnom odstojanju od domorodaca, koji
sede mirno kraj odsjaja vatre.

Igranje i pevanje po¢inje bez objasSnjenja. Pone-
kad nekoliko Zena ustane i igra. Svaka od njih
ocito igra deo pric¢e. Jo§ uvek, ni re¢i objasnjenja.
Turisti, najblizi ¢uvaru, pitaju Sapatom, ali Derek
Rof odbija da postane ceremonijal majstor za
ritualne igre: ,,Oni treba da objasne turistima
pri¢u koja je u pozadini igre, ali kada bi oni to
uéinili, belci bi — po njihovom misljenju — po-
stali deo njihovog sveta, a to ne bi valjalo. Uko-
liko bih poCeo da objasnjavam igre i pruZam
Sesir, postali bi zavisni od nas i mi bismo sve
vreme morali da obavljamo ove poslove za njih,
a to nije dobro.” Uprkos ovome, kada je Rof pri-
sutan on, iako nevoljno, pruza kratka objasnjenja.

Igradi po¢inju svoju igru obuéeni u svakodnevnu
radnu odeéu. Ukoliko im publika i atmosfera od-
govaraju — odnosno ukoliko nema smeha na nji-
hovo pevanje i igranje — neke igraéice mogu da
»idu u Zbunje”. Tiho napustaju grupu, delimi¢no
se skidaju, premazuju se bledim okerom i vra-
éaju se da odigraju igru ili dve. Tada, iznenada
kao Sto je i pocdelo, pevanje se zavrsava. Publici
preostaje da se pita da li je predstava zavrSena.
Potom se posetioci vraéaju svojim logorskim va-
trama. Stariji domoroci tek tada, u skladu sa ne-
komercijalnim karakterom cele veleri, pruZaju
SeSir okolo za nagradu. PoSto nikad nije prisutno
vise od stotinak belaca, to i nagrada nije veca od
Sake novea.

Planiranje turizma u australijskoj zabiti

Proucavanja turizma u Ejerz Roku pokazuju da
je Zelja za doZivljajem pustare primarni podsticaj
belim turistima. Posetioci se unapred raduju su-
sretu sa domorocima i njihovim iskustvom, kao
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vaznim delom ovog doZivljaja; turisti¢ki vodiéi,
u svojim pri¢ama o Ejerz Roku, naglasavaju do-
morodacke legende i rituale. Romanti¢na tajno-
vitost logorskih vatri domorodaca podsefa na
nestale istraZivade, kamilje karavane, sakupljace
dingo-skalpova i traga¢e za zlatom. Posle posete
Ejerz Roku ¢ovek se oseca, nekako viSe Austra-
lijancem.

Da li su se ispunila ofekivanja turista? Oni obié-

no vide samo kratki bljesak domorodackog Zivota

u divljini. Mnogi su razocdarani §to nisu usposta-

vili neposredan kontakt sa domorocima. ,,Veliki

broj posetilaca ¢éak ni ne shvata da su domoroci
svuda okolo”, kaZe Rof.

Ukoliko se domorodadke pesme i igre ne postave
i formalno kao predstava, nezadovoljstvo publike
ée se verovatno nastaviti, zajedno sa sada$njim
neefikasnim metodom dodavanja ¥eSira. Pa ipak,
ukoliko se predstava postavi, ne§to ée u izvodenju
biti izgubljeno. Igraéi ¢ée biti namazani bojom,
nosiée perje i igre ¢ée biti autenti¢ne, ali atmosfe-
ra ¢e izgubiti u spontanosti. Kad beli turista da-
nas dode do logorskih vatri domorodaca, on za-
lazi u njihovo carstvo, njihov nadin Zivota, onako
kako ga oni Zive sada. Vidi ih u njihovoj poha-
banoj odeéi, sa §ugavim psima sklupéanim oko
nogu gole dece kuc¢inaste kose. Turista slu$a nji-
hove pesme i gleda njihove igre kao da su one
povezane sa domorodad¢kim Zivotom sedamdesetih
godina, a ne kao da su pazljivo izreZirani pse-
udodogadaji. Posledica je da turisti srecu turi-
ste (belci domoroce, prim. prev.), u¢estvujuéi za-
jedno u procesu sjedinjavanja primitivnog i mo-
dernog.

Drugim redima, turista sada vidi ¢udni mozaik
tradicionalnog zaleda i moderne granice. Osecaj
izolovanosti Ejerz Roka usred divljine teZe da
uni$te na brzinu sagradeni moteli, kampovi, dru-
movi, aerodrom, smetli$te i skoro neprekidna
buka aviona iz kojih turisti razgledaju okolinu.
Po§to mnogi turisti posec¢uju Ejerz Rok gonjeni
Zeljom da dozive tu izolaciju, njeno razaranje
mozZe da ih razocéara. Pa ipak, na mnogo nacina
su neuredene skupine kampova i brvnara — sa-
me po sebi — istinita predstava australijske div-
Ijine.

Pitanje je ipak, moZe li se sadasnji stihijski rast
turizma nastaviti ovim tempom a da se me unisti
ono osnovno 3to privlaéi ljude u Ejerz Rok. Cak i
mali broj turista moZe da prouzrokuje velika
oSteéenja u ovoj sredini o§tre klime i osetljive
ekologije pustinje. Lo%e planiranje puteva i staza
jo§ povecava S§tete nanete flori ovog kraja. Na
mnogo mesta oko stene velike povriine vegetacije
su uniitene gaZenjem. Staze koje vode od parki-
ralita do posebno interesantnih mesta nisu do-
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voljno §iroke da prihvate putnike iz krcatih
autobusa, te mnogi gaze okolo po pustinjskoj
travi. :
Na dinama izlazeteg i zalazeceg sunca, gde turisti
borave po 45 minuta ujutru i uvece, Steta je naj-
vecéa. Dina izlazedeg sunca se snizila za stopu od
1950. godine, kada je poleo organizovani turizam.
Pored Medzinih izvora, drugog popularnog mesta,
put prolazi tako blizu ivice da prouzrokuje oz-
biljna odronjavanja. Stalna briga je i opasnost
od zagadivanja retkih izvora vode. Vegetacije
skoro da nema vi§e u blizini motela, kampova,
aerodroma i smetli§ta. Putevi i aerodromska pista
su se opasno ukrstili sa drenaZnim kanalima,
prouzrokujuéi eroziju oko stene.

Mada su kampovi snabdeveni drvima za vatru,

kamperi ¢esto traze granje za svoj racun. Mnogi

destarski hrast je u pustinji uni$ten na ovaj na-

¢in. Turisti beru cvede i nehotice lome grane.

Posledica nemara turista su i ¢esti poZari u koji-
ma gori pustinjska trava.

Velika pradina se diZe u vreme jakih vetrova

tamo gde je uni$tena vegetacija. Svaka kola os-

tavljaju, takode, oblake prasine za sobom na

neasfaltiranim drumovima. Cestice prasine poéi-
nju da Stete peéinskom slikarstvu.

Koliko je neplanirani porast turizma opasnost,

toliko su i planeri. Prvi plan za ovu oblast, koji

je predlagao izgradnju ultramoderncg turisti¢kog

naselja sa hotelom od 400 soba i te¢ajevima golfa,
izazvao je Siroke proteste.

Posle toga plana preduzeta su razlié¢ita prouéava-
nja ove oblasti, ukljuéujuéi i analize delovanja
turizma na njen osetljivi ekolo$ki sistem. Naué-
nici su predlozili izme$tanje sela i aerodromske
piste i nove trase puteva. PredloZeno je da se
uredi boravi$ni prostor i kulturni centar za do-
moroce. Tu bi oni mogli da sviraju svoju muziku
i da se bave vestinama kao §to su slikanje, rez-
barenje, izrada tradicionalnog oruda i oruZja,
bacanje bumeranga i igranje,

Osnovan je Komitet u kome su se nalazili pred-
stavnici nekoliko odeljenja australijske centralne
vlade, turizma i rekreacije, Domorodacékih po-
slova, Severne teritorije, Stanovanja i izgradnje
i Odeljenja za za$titu i ofuvanje Zivotne sredine,
sa ciljem da pregleda prethodne studije o Ejerz
Roku i predlozi novi program rada. Taj program
je trebalo da ukljuéi i plan razvoja turistickog
naselja, Jasno je da se u ovoj studiji mnoge po-
trebe i vrednosti moraju razmotriti. Problem je
kako to dobro uraditi.
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Merenje vremena snova

Kad se jednom otkrije privlac¢nost mesta poput
Ejerz Roka, ono moZe da deluje kao magnet, zra-
¢eé¢i sopstvenom snagom. Nije mu potrebna ma-
terijalna pomo¢, reklama ili razvojne agencije.
Turisti Sire ove informacije usmeno. Razvija se
,,kolektivno oseéanje da se odredena mesta mora-
ju videti.,” Na ovaj nacin je, u stvari, Ejerz Rok
postao ¢uven.

Cesto su, medutim, najprivlaénija turisti¢ka od-
rediSta krhki magneti. Ukoliko hoéemo da oc¢uva-
mo posebna svojstva koja privlade turiste, onda
moramo da brizljivo kontroliSemo uticaj porasta
broja posetilaca. Mora se pazljivo prosuditi koji
porast moZemo bezbedno dozvoliti.

Pokusaj da se odredi granica preko koje ne treba
razvijati turisticko naselje, ¢esto se odreduje kao
traganje za ,,nose¢im kapacitetom” (carrying ca-
pacity} jedne oblasti. Pojam se obi¢no upotreb-
ljava u vezi sa mogucéno$éu oblasti da othrani
jelene ili stado stoke. Planeri se, u nase vreme,
trude da primene iste kriterijume i na ljude. Oni
7ele da broj¢ano iskaZzu moguénost svake oblasti
da primi posetioce, a da se ne nanese 5teta pri-
rodnim uslovima i rekreacionom dozivljaju.

Mogu li planeri izumeti formulu kojom bi odre-

dili koliko turista treba da poseti Ejerz Rok.

Predlog za odredivanje noseceg kapaciteta turi-

stickih mesta dolazi od P. Staneva, iz Nauénog

centra za turizam, Sofija, Bugarska. Evo njego-
vog predloga.

Osnovna formula za odredivanje kapaciteta spe-
cifiéne turisticke oblasti je sledeca:

S - ko
K=——
N

gde je: K= maksimalni kapacitet turisti¢ke ob-

lasti; S = totalna oblast; ko = korektivni faktor

koji varira od 0.5—1 i odreduje se kao funkcija

hipsometrijskih karakteristika, uzimajuéi u obzir

gradevinske, geoloske, hidroloske, reljefne i osta-

le uslove; N = standardna povr$ina po osobi
izrazena u m? po osobi.

Totalni kapacitet oblasti koja je u pitanju mora
da zadovolji sledeée zahteve:

IK 21

gde je: ZK = zbirni kapacitet pojedina¢nih tu-
ristickih oblasti II = veliéina priliva turista (broj
posetilaca) u datoj oblasti.

Ne samo da se Stanevljeva formula mora .hip-
sometrijski” korigovati, nego i on sam konstatuje
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da nema ,prihvatljivog metoda” za utvrdivanje
.Standarda” za odredivanje poZeljnog broja pose-
tilaca u jednoj oblasti.

Drugaédiju formulu predloZio je Moris Pikering
(Maurice Pickering), engleski arhitekta za urede-
nje zemljista. Njom bi se merile posledice 1jud-
skog razvoja na eko-sistem. Ova formula je na-
zvana ,,Pikeringov princip” i meri ekoloSku vred-
nost oblasti brojem prisutnih vrsta, dok druga
strana jednadine meri broj ,hominala” prisutnih
u oblasti i prirodu njihove aktivnosti.

Ove formule naglasavaju kvantifikaciju preko
razumnih granica. Jos od doba kada je lord Kel-
vin izrekao svoj ¢uveni dictum o tome da je ,,ne-
kvantifikovano znanje plitko i bezvredno”, sa-
stavija¢i formula se trude da razvijaju takve
merne pokazatelje koji ée brojem iskazati svaku
vrednost sadrzanu u odredenoj odluci o razvoju.
upotrebljavajuéi neki zajednicki imenitelj tako
da se sve vrednosti mogu matematicki uporediti.
Formula bi tada trebalo da utvrdi odredenu tac¢ku
u kojoj Ssteta prouzrokovana daljim razvojem
prevazilazi koristi, kao da su iskazane jedinicama
zajednickog imenitelja.

,2Redukcionizam” je etiketa koja se ¢esto prime-
njuje na one koji pokuSavaju da sve vrednosti
svedu na merljive izraze. Mnogi ljudi danas kri-
tikuju redukcionizam kao opasan i optuzuju na-
ucnike da pretvaraju ,ljude i prirodu u puke,
bezvredne stvari. Vijetnamski rat, prvi sukob u
kome su sastavlja¢i formula imali vidno mesto,
bio je istaknuta meta antiredukcionisti¢kih kri-
ti¢ara. Dejvid Halberstam (David Halberstam)
je govorio da proces svodenja svega na brojke
ima za posledicu anesteziranje moralnih osecanja.
Rat je, po njemu, bio ,,aberantna mutacija” ana-
liticke metodologije u kojoj su ljudski Zivoti po-
stali ,tela za brojanje”, a progoni, masakri i bitke
bili su ,hladnokrvno opravdani” cena-dobit ana-
lizom koju su pripremali ,,nadareni profesori”.

Ukoliko uzmemo u obzir i odluke donete u mir-
nodopsko vreme, antiredukcionisti¢cki kriticari
isti¢u da ¢e analiti¢ki sistemi kreiranja politike
biti neizbeZno protiv vrednosti kao §to su ,,ekolo-
s$ka ravnoteZa, urbana estetika i kohezija zajed-
nice”, u korist ,sumorne, destruktivne politi¢ke
ispravnosti”. Lorens Trajb (Laurence Tribe), pro-
fesor prava na Harvardu, tvrdi da analitiéar vidi
svet ,,kroz mrac¢ni ra¢unar”.

Analiti¢ari odgovaraju, medutim, da greska ne
lezi u analitickom metodu, veé u njegovoj pri-
meni; bezdudnost analiza vijetnamskog rata od-
slikava brutalne vrednosti analiti¢ara. Sliéno, za-
govornici kvantitativnog pristupa planiranju no-
seéeg kapaciteta mogu opravdano da istaknu da
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Pikeringov princip i bugarska jednadina nisu
pravi primeri njihovog umeéa. Re§enje je, mogu
kazati, u inkorporiranju preciznije merenih sub-
jektivnih vrednosti u analizu, ali ne samo zato
da bi se unapredila analiza u korist misticizma
ili obi¢ne politike moéi. Veéina analiti¢ara koja
je prouéavala posledice daljeg razvoja na sredinu
smatra da je nuzno da njihove formule sadrie
subjektivne vrednosti, ukoliko Zele da se njihov
rad pokaie korisnim.!)

Mozemo li se, medutim, nadati da éemo izmeriti
sve znacajne vrednosti na koje su uticale odluke
o razvoju? Moze li covek da izmeri, na primer
analizirajuéi turizam u Ejerz Roku — prirodu
dozivljaja divljine i pro$losti za kojima teze tu-
risti? Ili, sloZzenu meSavinu tradicije i aspiracije
u stihovima domorodac¢kog pesnika Keta Vokera
(Kath Walker):

Vidi dolino obeéanje,
tamna sloboda — ljubavnica!
Noé je na izmakuy,
mada je dugo penjanje pred nama.
Nova prava ¢e nas pozdraviti,
nove drugare ¢éemo sresti,
i radost ¢ée nas obuzeti,
u naSem novom vremenu snova.
Uprkos tome $to zadatak izgleda nemogué, traga-
nje za kvantifikovanim izrazom noseceg kapaci-
teta nastavlja se. U javnosti, naviknutoj da po-
Stuje objektivnost nau¢nog suda naspram uske
pristrasnosti politike, odluke koje izgledaju za-
snovane na nauénom misljenju uZivaju vecée po-
verenje zbog ,medija” u koji su upakovane.

Suvise ¢éesto, rezultat koji se ovako dobija jeste
visoko kwvalifikovana kvantitativna analiza —
formula koja razradeno razlaze lako merljive
¢inioce i oprezno pokazuje da su u obzir uzete
samo ,,évrste ¢injenice”; kao i da bi rezultat mo-
gao biti potpuno drugadiji da su u obzir uzeti
Cinioci koji se ne mogu meriti, na primer, tradi-
cija i prirodna lepota. Ukoliko drugi Zele da dodu
do drugadijih zakljudaka koji se zasnivaju na
,,politi¢kim” ili ,estetskim” éiniocima, oni to mo-
gu da udine, kaze analiticar. Medutim, kazano
Makluanovom terminologijom, ako je medijum
kvantitativna analiza, onda je poruka da je ne-
kvantitativnho znanje plitko i bezvredno. Tako

1) Antiredukeionisti ukazuju, medutim, da su sastav-
1jadi formula oni koji utvrduju merne jedinice za ove
subjektvne vrednosti i da ée bitl u velikom isku3enju
da daju najveéi znataj vrednostima onih koji ih pla-
¢aju. Kenet Balding (Kenneth Boulding) je satiri¢no
prikazao ovaj aspekt cena-dobit analize: Postoje ko-
risti, naravno, koje se mogu izratunati, ali koje imaju
tendenciju da padaju u dZepove bogatih, dok su cene
sklone da padaju na leda siromainih, tako je cena-
-dobit analiza skoro uvek tu da opravda zgradu &vrstih
Gelitnih fakata dok je ekoloSka istina ostavljena aps-
traktnom.
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rezultati koje pruzaju ,,¢vrste ¢injenice” imaju

mnogo pristrasniju konotaciju, nego rezultati ko-

je predlazu oni koji se bave neshvatljivim ,ne-
jasnocéama”. 2)

Ta poruka — da su samo ¢évrste éinjenice istinite
— posebno je opasna kada se radi o odlukama
vezanim za razvoj. Da bi se kontrolisao razvoj,
mora se znati §ta je to §to odredeno mesto éini
privlaénim. Ejerz Rok, kao i mnoga druga turi-
stiCka mesta koja magnetski privlade turiste, ima
poseban oreol, jednu neodredivu kombinaciju
karakteristika izvan i iznad uobiéajenih privlaé-
nosti stotina konkurentnih turisti¢kih mesta. Tu-
macenje i oéuvanje ovih posebnih svojstava nije
lak zadatak.

Mnogi nau¢nici se nadaju da ée jednog dana u
procesu odludivanja moéi uzeti u obzir i onoliko
razli¢ite vrednosti koliko su to vrednosti koje
razli¢iti ljudi traZe u Ejerz Roku. ,,Nauka poli-
tike”, kaZe jedan od njenih vodeéih teoretitara
Jezekielj Dror, ,,uvida znacdajnu ulogu i ekstra-
racionalnih procesa (kao §to su kreativnost, intu-
icija, harizma i vrednosni sud) i iracionalnih kao
Sto je dubinska motivacija, na primer),” ,Para-
doksalan problem” nauéno zasnovane politike je
»Kako da usavr§i ekstraracionalne, ¢ak i iracio-
nalne procese racionalnim sredstvima’.

To je, medutim, dugorodan cilj kome treba stre-
miti. U sadasnjem trenutku promene sredine mo-
raju se odvijati kroz proces koji ée uzeti u ob-
zir ove vrednosti, bez obzira da 1i su kvantifiko-
vane ili ne. Donosiocima odluka u ovoj delatnosti
nije potrebna maskerada predstavljanja kao
maksimizatora ljudskog blagostanja; oni moraju
shvatiti da je ,,éovefanstvo deo prirode i da je
prirodni poredak konstitutivni deo &oveéanstva”.
Jer ovaj odnos je ,nedto dublji i sloZeniji” od
onog kojeg ¢ovekove analiti¢ke tehnike mogu da
rese.

(Prevela s engleskog SVETLANA NIKOLIC)

%) Engleski ekonomista E. J. MiSen (Mishan) zove takve

kompromise ,obrokom od zeca i konja.” Analititari

pa%ljivo razlazu i mere ukus zeca, a tada iznenada

primeéuju da se obrok sastoji iz 1 analiziranog zeca 1
1 neanaliziranog konja.
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TURIZAM

FUNKCLJI MOC!
ILI EMANCIPACIJE

Kao i svaka druga dru$tvena pojava tako se i

turizamm na primjeren nadéin moze istraZivati i

proudavati jedino sa stajalista cjeline drustvene
proizvodnje ¢ovjekovog Zivota.

Pored ovog fundamentalnog nadela ne treba gu-
biti iz vida da su veé i klasici u ekonomskom
pristupu proudavanja turizma, Hunciker (Hun-
ziker) i (Krapf) u svom opus magnumu Grundriss
der Allgemeinen Fremdenverkehrslehre upozo-
ravali na potrebu interdisciplinarnog istrazivanja
turizma, naglasavajuéi da je Covjek ,,...subjekt
turizma, njegov poletak i kraj.”?)
J. Lajger (J. Leugger), §taviSe, instruktivno upo-
zorava da su ovi autori, veé tada, 1942. godine
isticali da bi turizam mogao biti isto tako pred-
metom ,,primijenjenih sociologija”, kao i ,,pri-
mijenjenih ekonomskih nauka”. Oni su se odi-
gledno odluéili za ekonomsko proucavanje turi-
stickih pojava iz ,takti¢ckih” razloga: da bi ista-
kli ekonomsku dimenziju turizma i pridonijeli
razbijanju podozrivosti u poslovnim krugovima
prema toj novoj ,grani”.?)

PrenaglaSavanje bilo koje pojedinaéne dimenzije
u izu€avanju turizma, pa tako i ekonomske, do
vodi do jednostranog videnja same stvari.

Razvijajuéi i varirajuéi Marksove stavove o od-
nosu rada i slobodnog vremena (die Arbeit — die
freie Zeit, disposable time — Kapital, Grundrisse),
te 0 odnosu izmedu sposobnosti za proizvodnju

1 W. Hunziker — K. Kraps, Grundriss der Allgemeinen
Fremdenverkehrsiehre, Ziirich, 1942, str. 31, v. takoder
str. 15—22.

Up. J. V. Leugger, Verkehrs und Fremdenver-
kehrssoziologle, u: Sociologische Arbeiten, hrs. v.
Peter Atteslander u. Roger Girod, Bern u. 8tuttgart.
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(Fdhigkeit zur Produktion) i sposobnosti za uZi-
vanje (Fidhigkeit des Genusses) respective
odnosa socijalizma i emancipacije -1judskih c¢ula
(Ekonomsko-filozofski rukopisi), pokazali smo
veé i u ranijim radovima kako turizam, kao
uostalom i druge slobodnovremenske aktivnosti,
moZe imati protivurjeéan karakter, ti. biti u fun-
kciji ¢ovijekove emancipacije, ali isto tako i um-
noZavati otudujuce forme Zivljenja u suvremenom
svijetu.?)

Protivurjectni karakter suvremenog turizma oso-
bito se uoéio u toku proucavanja promjena koje
je razvoj turizma prouzrokovao u tzv. receptiv-
nim zemljama, zemljama domacéinima (host coun-
tries, host communities). To je bas i bila domi-
nantna tema proufavanja turizma u protekloj
deceniji, mada se navedeno obiljeZje turizma
moglo zapaziti i u radovima koji su tretirali pro-
blematiku turizma u tzv. emitivniln zemljama
(guest countries).t)

Ne zanemarujuéi i ne ispuStajuéi iz vida neos-
porne prednosti koje razvoj turizma sobom nosi
— turizam kao faktor ekonomskog razvoja, porast
zaposlenosti, podizanje standarda, sklonost ka
inovacijama, poveéanje discipline u radu, itd. —
u brojnim studijama navodi se i niz negativnih
procesa i tendencija koje on povlaédi, pocevsi od
negativnih ekoloskih efekata, preko socijalne di-
ferencijacije, do kulturne i moralne erozije i sl.

\
Medutim, jo$ tridesetih godina ovoga vijeka —
kad je dakle, prou¢avanje turizma bilo u samom
zatetku — Franc Openhajmer (Franz Oppenhe-
imer) je uodio da turizam moZe doprinositi pro-
cesu prozimanja kultura i medusobnom razumi-
jevanju ljudi, ali isto tako i uévriéenju postoje-
¢ih odnosa u rasporedu dru$tvene moéi. Danas
neke od najnovijih studija suvremenog turizma
ne samo da mu daju za pravo, nego i ukazuju
na jacanje tendencija da turizam podrzava zate-
¢ene odnose mo¢i, $taviSe da se sam etablira kao

mo¢é.

Istiéu¢i veliki doprinos razvitka turizma opéem
shapretku u kulturi” — njegovo svojevrsno kata-
lizatorsko djelovanje u procesu akulturacije, tj.
medusobnom oplodnjivanju razli¢itih kultura, §to,
po njegovom shvadanju ulazi u rezultamtu su-
vremenih kulturnih promjena (Kulturwandel) —

®) V. na& rad Slobodno vrijeme kao mjera bogatsiva,

Theoria, 3—4, Beograd, 1976; ili Homo turisticus —

izmedu otudenja i slobode, Zbornik radova fakulteta
za turizam i vanjsku trgovinu, Dubrovnik, 1977,

1) Tako je npr. Knebel jo¥ 1960. godine razvio teru

o trendu depersonalizacije u suvremenim turistifkim

tokovima, trendu koji potiskuje autentini motiv tfu-

riste da spozna ,zemlju i ljude” 1 ostvari ,,medu-

ljudski susret” (von Wiese). (V. H. J. Knebel, Soesfolo-

gische Strukturandlurgen im modernen Turismus,
Stuttgart, 1960).
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Franc Openhajmer jo$s 1932, godine u svojoj
neopravdano zaboravljenoj raspravi Zur Soziolo-
gie des Fremdenverkehrs, koja se pojavila u tre-
¢em godistu izlaZenja Gliksmanovog (Gliicks-
mann) Arhiva za turizam (Archiv fir den Fre-
mdenverkehr), pronicljivo uofava svojevrsnu la-
tentnu negativnu osobinu koja prati pojavu raz-
voja turizma: da bude u funkeiji podrzavanja i
ucévriéivanja zateCenih drustvenih relacija i ras-
poreda drustvene modi.
U skiciranju pretea modernih turista Open-
hajmer naznadava ovu svojevrsnu nit kao kara-
kteristi¢no obiljeZje boravka onih pridoslica koje
smatra pretetom modernih turista: trgovaca, mi-
sionara, placenika itd.

Za boravak trgovaca, prvih ,,gostiju” koje Open-

hajmer smatra preteéom modernih turista, bili su

osobito zainteresirani lokalni vladari, i to kako

ubiranje visokih poreza, tako i zbog prestiza koji

su im priskrbljivali skupocjeni i ekskluzivni ar-
tikli koje su ti trgovci dopremali.

Po$to je prikazao ulogu trgovaca kao preteca

modernih turista, njemacki autor pretpostavlja

da su se po dvorovima ,,vrzmali” i drugi stranci

¢iju ulogu — po njegovom misljenju — nije mo-
guée bas taé¢no ocijeniti.

Openhajmer osobito naglasava ulogu pridoslih
sveéenika — misionara — u veli¢anju licnosti
vladara. StaviSe, on smatra da je upravo sveéen-
stvo omogucavalo vladaru da likvidira staru ro-
dovsku aristokratiju, te da iz statusa primus in-
ter pares vladalac prede u status mocénika i su-
verena. Dakako, zauzvrat je svedenstvo uZivalo
povlasten poloZaj i bilo stedro nagradivano raz-
licitim privilegijama. Ova je hipoteza svakako
»prejaka”, ali da su pridoslice o kojima Open-
hajmer govori mogle ,modificirati” zbivanja u
navedenom smislu u to nema sumnje; naime,
sporan je rang ove okolnosti, ali ne i to da je ona
bila u igri.

No, pratimo dalje Openhajmerovo izvodenje.

Dobro znajuéi da je najpouzdanija vlast koja se
zadobije osvajanjem duse podanika, knezevi su
— podvladéi Openhajmer — S§irom otvarali vrata
upravo ,turizmu misionara” specijalista ba$
za taj posao. Istu svrhu uévr§éenja vlasti imali
su — dodaje Openhajmer — ne samo stalno pri-
sutni misionari veé i razni izaslanici, nunciji, su-
dionici vjerskih sveéanosti i koncila, pa i sudio-
nici brojnih hodoé¢aséa.®)

Medutim, iako su misionari svoju ulogu igrali na
obostranu korist i zadovoljstvo, tj. uévricéavali
¥) - F. Oppenheimer, Zur Soziologie des Fremdenver-

kehrs, Archiv fir den Fermdenverkehr, Nr. 2, 3. Jahrg..
str, 34—5.
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vlast kneZeva, ali i svoju vlastitu moé, moénici
se niposto nisu mogli lisiti usluga plaéenicke
garde, ¢iji su se ¢lanovi, smatra Openhajmer,
regrutirali iz grupa naoruzanih gostiju, oruzZane
pratnje trgovaca, mornara etc.,, u biti iz redova
lumpenproletera.)

U osvrtu na ovaj zaboravljeni ¢lanak navedimo
jo§ da Openhajmer upozorava na dva vazna mo-
menta u vezi s ponasanjem placdenika. On, prvo,
ukazuje da su pladenici posredovali u prenosenju
iskustava, znanja i vjestina, i drugo, istice okolno-
sti da su upravo plaéenici po pravilu — pronik-
nuvsi najprije u naéin zivota i slabosti zemlje
svojih gospodara, te ovladavsi taktikom i strate-
gijom ratne vjes§tine na kraju podvrgavali svojoj
vlasti te iste zemlje koje su im pruzale gostoprim-
stvo.”)

Tako je Openhajmer poc¢etkom tridesetih godina,
tj. u vrijeme kada je moderni turizam bio jo§ u
povoju, naglasavao da turizam moze, uz pozitivne,
da prouzrokuje i opisani negativni efekat podu-
piranja i konzerviranja postojeéeg odnosa dru-
Stvene modi. Njegov ¢lanak spada u prve sociolo-
Ske osvrte o toj strani turizma kao formi moder-~
ne svakodnevice.

Sta se u meduvremenu zbilo?

Isto tako kan $to su neosporni doprinosi turisti¢-
kog razvoja procesu medusobnog upoznavanja i
zblizavanja ljudi i zemalja, te faktu akulturacije,
Sto je, kako smo veé vidjeli, Openhajmer u svom
¢lanku isticao, izgleda da mu je razvoj turisticke
industrije, koji je kasnije uslijedio, dao za pravo
i kad je u pitanju uocavanje i one negativne
tendencije koju smo opisali, tj. mogudeg utjecaja
turizma u procesu etabliranja moéi u suvreme-
nom drustvu.

Kao 5to je veé receno, sedamdesete godine su na-
ro¢ito obiljeZene istraZivanjima socijalnih prom-
jena koje je razvoj turizma potencirao u zemlja-
ma domadinima, host countries.

+
Nema, dakako, potrebe da sad ulazimo u cjelovi-
tu analizu i promjenu rezultata ovih istraZivanja,
veé¢ éemo samo naznaditi najvaznije promjene i
samo se osvrnuti na neke radove i studije koje

4 Doista, ne uzvikuje U i Klaudije u Hamletu u naj~

kritiénijem trenutku raspleta: ,,Gdie Bvicari’ su moii?’,

dok recimo papinu tjelesnu gardu i danas &ine ,,Svi-

carci’”’, pa makar 1 simboli¢no, da ne navodimo dra-
stitnlje forme dana3njih plaéenka.

) Navode¢i brojne primjere za potvrdu ovog stava
Oppenheimer, izmedu ostalog, navodi da su jezgro
uspjeine koalicije, koja je 1200-te godine prije Krista
dovela do ivice sloma Egipatsko carstvo i zbrisala
moéno carstvo Hetita, sadinjavali upravo narodi iz
&ijih su redova egipatski faraoni dugi niz godina regru-
tirali placenitke trupe: Libijel, Jonjani, EtrursSéani
itd. (Ibid, str. 35).
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nadasve razmatraju problematiku vezanu za stvar
koju razmatramo: etabliranje turizma kao moéi.

. 1
Negativni utjecaj koji se narodito manifestira,
recimo, u promjeni stila Zivota: u obliku potro-
$nje, naéinu koristenja slobodnog vremena, i ob-
rascima socijabilnosti, vidljivi su osobito u ko-
mercijalizaciji tradicionalnih oblika Zivota od
poljoprivrede do folklora, smatra éitav niz autora
(Greenwood, Smith, Zahn, Jordan i dr.). Demon-
stration effect i imitacija vode stvaranju svoje-
vrsne  holiday kulture, koja nivelira, rastac¢e do-
maéu autohtonu kulturu, izjednacavajuéi je s
kulturom  guest countries, i to u njezinom najgo-

rem izdanju masovne, industrijske kulture.

Stok (Stock) s pravom podvladi da je turizam
prije svega specifiéan drustveni odnos, a ne ,,pro-
dukt kao cipele ili komad odjeée. On sadrZi u
sebi proizvod nacionalne kulture i nacionalnog
suvereniteta. Sunce, pijesak i more postoje u
mnogim regionima. Medutim, osobenost svake
nacije i njezinog turistickog produkta je njezina
kultura, povijest, njezine institucije i njezini po-

gledi”.b8)
Medutim, ne samo da turizam moZe ugroziti au-
tohtonost domace kulture — kao $to je to, pri-

mjerice, vidljivo iz akcije koju je pokrenula naj-
brojnija etni¢ka grupa na Havajima, Vaikiki,
dijeleéi turistima letke s tekstom: ,,Molimo vas
ne dolazite dok spasimo §to se spasiti moze”
(Kent) — nego se u ekstremnim slu¢ajevima jav-
lja i opasnost od secesionisti¢kih tendencija.

Luis Tarner (L. Turner) tako ukazuje na fenomen

tzv. permanentnih turista zbog kojih je svojevre-

meno britanska vlada morala intervenirati u Tur-
skoj i Kipru.?)

Isti autor dalje navodi primjer otoéja Abakos
koje se pokuSalo otcijepiti od Bahama koristeéi
pridos§le turiste,

O turizmu kao novoj vrsti kolonijalizma pisu
brojni autori. (Edelmann, Opittz, Jung, Prahl —
Steinecke etc.)

Tako recimo Edelman (Edelmann) ukazuje na

¢itav niz konfliktnih situacija koje nastaju izme-

du razvijenih industrijskih zemalja i zemalja u

razvoju koje favoriziraju razvoj turizma, osobito
kao monokulturne grane.l9)

" R. Stock, Political and Social Contributions of In-

ternational Tourism to the Development of Israel,

Annals of Tourism, Resea;'cl;i Special Number, Oct/Dec.,
1977, str. §0.

% L. Turner, The International Division of Leisure —
Tourism and the Third World, Annals of Tourism
Research, Sept./oct., 1976, str. 23.

") V. Klaus Edelmann, u Mdglichkeiten und Grenzen
des - Fremdenverkehrs in Entwicklungsidindern, Revue
de tourtsme, 1/1975, str. 5—14.
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Stari odnosi industrijskih zemalja prema zemlja-
ma u razvoju sporo se mijenjaju. Prve zadrza-
vaju odnos dominacije. To doduSe nije viSe kla-
si¢ni model kolonijalnog sistema, ve¢ se javlja u
vidu ekonomske i politicke penetracije. Razvoj
turizma otvara moguénost suptilnije ,neokoloni-
zacije” putem asimilacije stila Zivota i senzibi-
liteta karakteristicnog za guest countries, sto di-
rektno dovodi do viSestruke ovisnosti stanovni-
S§tva host countries, koja se izmedu ostalog ma-
nifestira i u imitaciji statusnih i kulturnih sim-
bola tipiénih za guest countries.

Za naSu temu posebno je interesantno Edelma-
novo glediste da razvoj turizma u zemljama u
razvoju mozZe dovesti do konstituiranja specifi-
¢ne oligo-politicke opcije, gdje se vladajuéa elita
koja osigurava interese stranog ulaganja u turi-
sticku industriju etablira kao mnosilac drusfvene
moéi.l') Moguénost takvog politickog rjeSenja u
zemlji koja favorizira turizam indicira da suvre-
meni masovni turizam mozZe biti u funkeciji od-
rZzavanja postojece strukture drustvene moéi, ka-
ko u host countries tako i na globalnom planu.
Metjus (H. G. Mathews) naglasava da je vlada-
juéa elita ,najzainteresiranija za masovni turi-
zam, buduéi da je najviSe zanima devizni doho-
dak, pa stoga ne zastupa misljenje stanovnistva
niti nacionalni interes”.12

Po Pralu (Prahl) i Stajnekeu (Steinecke) slucaj
Spanjolske pokazuje da razvoj turizma povedava
druStvenu nejednakost. Profit ubire tanak sloj
Spanjolaca i strani kapital. lako dolazi do pri-
vrednog rasta pod utjecajem razvoja turizma, on
nije u funkciji cjelokupnog drustvenog razvoja.l3)

Ne pojavljuje li se tako upravo turista kao nova

vrsta Openhajmerovih ,gostiju” koji u krajnjoj

instanci podupiru odrZavanje ekonomske i, shod-

no tome, i drugih oblika dru§tvene moéi lokalnih

elita, tj. doprinose odrzanju postojecteg drustve-
nog status quoa.\$)

Njemacki autori podvlade da su turisti stimuli-
rani da putuju i u samim guest countries, tj. u
zemljama u kojima Zive, i to ne samo zato §to
wsindustrija putovanja” na taj naéin ostvaruje
prihode, veé i stoga §to na globalnom druitvenom
planu godi$nji odmor predstavlja ventil preko
koga se prazne frustracije uvjetovane klasnom

1) Ibid., str. 10.

i G. G. Mathews: Radicals and Third Worid Tourism:
A Caribean Case, Annals of Tourism Research, Spec.
Num. Oct./Dec., str. 25.

1) H. W. Prahl, A Steinecke, Der Milllonen — Urlaub,
Von Bildungsreise zur totalen Freizeit, Darmstadt un
Neuwled, Luchterkand, 1979, str. 85—86..

1) Nije i upravo Spanjolka ba% za vladavine genera-
lissimusa Franka ostvarila enormni rast turizma. Ot-
vorene granice za turiste same po sebl ne 2znade,
dakle, niposto 1 demokratsku opciju u zemljli domaéinu.
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podjelom drustva. Stoga moderni masovni turi-

zam, po njihovom misljenju, sluzi stabiliziranju

postojeée - drustvene moéi i u guest countries.’s)

QO¢ito je da se briga o odmoru, njegovo stimulira-

nje, te razvoj industrije turizma javlja i u funk-
ciji odrzavanja status quoa.'®)

Dalje, narasla suprotnost izmedu Sjevera i Juga
ogleda se i na fonu turistiékog razvoja. Polazeéi
od stava da se duhovna i materijalna kultura
nekog drustva mogu kupiti ,,éim neku zemlju
zahvati turizam”, njemacki autori naglasavaju
da ,sluganski mentalitet”, koji je u zemljama
Treteg svijeta razvijen u eri kolonizacije, razvo-
jem turizma biva obnovljen u neokolonijalnoj
formi: ,Nekadasnji kolonijalni odnosi ponovo
oZivljavaju u osnovnoj strukturi, i to na iritira-
juéi nacin. Osnovno je pravilo da se treba dod-
voriti i biti na usluzi superiornoj bijeloj gospodi,
koji istina vise ne dolaze u zemlju kao vojni go-
spodari, nego kao ekonomski moéni demonstratori
kupovne modéi. Bljestava turistiCka atmosfera
onemoguéuje solidarno djelovanje protiv bijelih
»8ostiju” i obojenih gospodara.”1?)

Tarner smatra da je penetracija razvijenijih

drzava u zemlje u razvoju uslijedila prije svega

..pod utjecajem kaosa kod kuée” i da siromastvo

Treéeg svijeta privla¢i medunarodno hotelijerstvo

jer je ono utoéiSte za rastuéu nezaposlenost i ni-
sku profitnu stopu.”8)

S druge strane, neosporno je da svjetski turisticki

business pokazuje interes za istrazivanje u host

countries upravo iz profitabilnih razloga. To se

uostalom u studijama i ¢lancima o promjenama

u host communities da jasno razabrati, pa ¢ak i
izravno pro¢itati.

Tako J. Jafari nastoji aplicirati veé klasiéna dje-

la o teoriji razvoja i ponasSanju ,,agenata za raz-

voj” u zemljama u razvoju (Goodenough, 1963,

Foster 1973) — na turistiéki razvoj u tim zem-
ljama.

Doduse, i sam Jafari izrazava nedoumicu oko
karaktera i vrijednosti dugoro¢nih utjecaja turi-
zma. Oni su, naime, po njemu pod znakom pita-
nja, pa je cilj agenta da osigura prilagodenost
host community potro$nji turiste i sigurnost turi-

%) Ibid., str. 240—41.

1) Da briga o ,,odmoru” mo2e imati razlidite pred-
znake, svjedoéi i &¢injenica da je faSizam u Italiji da
bi ojatao diktaturu fasistitke drZave penetrirao i u
segment slobodnog vremena, te manipulirajuél njime
uspio da stvori tzv. ,,organizaclju za rekreaciju poslije
radnog vremena” (Il dopolavoro) kao Jednu od ma-
sovnih fadistitkih organizacija (2,000.000). Ova je orga-
nizacija, kako je isticao Toljati, ,,prevazilazila djelo-
vanje faSisti®ke partije 1 samih fafisti®kih sindikata’.
(v. P. Toljati, Predavanje o fafizmu, Beograd 1981,
str. 99).

) Op._cit., str._98-99.
W~ 0p. cit,, str. 13.
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stickog odredista, s tim $to ovi osnovni uvjeti za
boravak turista treba da budu korigirani potre-
bom uzimanja u obzir tzv. rezidualnog faktora.
tj. situacije u host countries. Medutim, motiva-
cija ostaje u biti ista: dobit pro domo sua. Dakle,
rije¢ je o suzbijanju moguéih konflikata, preven-
tivne mjere za ,gasSenje pozara”, kako bi dobit i
sigurnost turistickog odredi§ta bila osigurana.
Radi se samo o novom inputu, za stari output —
u igri je novo sredstvo za stari cilj: u sustini
radi se o korigiranoj cost-benefit analizi.

Agent kao moderni predstavnik ,turizma misio-

nara” © kojem je govorio Openhajmer tridesetih

godina dolazi spolja — on treba pomoéi ljudima
da se ,,sami reformiraju”.1?)

Jasno je dakle da model razvoja, pa i turisti¢kog,
jeste prije i iznad svega u funkciji koncepta raz-
voja razvijenih zemalja. Turizam se javlja samo
kao jedna od transmisija u provedbi koncepta
razvoja u prvom redu tih, razvijenih zemalja.

Tendencija sve izrazitijeg etabliranja turizma kao
moéi moze se kriti¢ki sagledati, a potom i nad-
vladati u emancipatorskoj perspektivi jedino ako
se nadvlada svaki jednostrani pristup u prouca-
vanju i razreSavanju otvorenih teskoéa i proble-
ma suvremenog turizma, a osobito ako se nad-
vlada trenutno dominantni ekonomisti¢ki pristup.

Do potonjeg saznanja se dolazi i u ekonomiji gra-

danskog duha i teoriji o turizmu, ali dakako —

to smo ve¢ istakli — kao §to to uvijek biva zbog

umanjene profitabilnosti. Otuda su ,kritike” tu-

rizma gradanske provenijencije i dalje u funk-

ciji turizma kao djelatnosti koja u krajnjoj in-
stanci ¢uva postoje¢i status quo.

Medutim, i takve kriti¢ke pristupe turizmu koji
se sada javljaju sub specie teorija razvoja, ne bi
bilo nimalo cjelishodno ni mudro jednostavno
baciti preko palube nalijepivsi im etiketu da slu-
7e jedino penetraciji kapitala, tj. penetraciji tran-
snacionalnih kompanija via turisti¢kog razvoja u
host countries, veé ih treba uzeti cum grano salis:
u prvom redu ne smiju se zanemariti razvijeni
metodski postupci koji se u takvim analizama
primjenjuju — recimo cost-benefit analiza koja
je u mnogo ¢emu superiornija nad istraZivanji-
ma na$ih ekonomista.2®)

Marksisti¢ki pristup i ovom segmentu drustvenog
zivota zahtijeva temeljito prouc¢avanje svih aspe-

1) Zbornik radova, Editions AIEST Bern, 1980, J.

Jafari, Expartriates and Tourism Development — Appli-

cation of some Anthropological Perspectives, u: Li-
mites du developpement, str. 98.

¥) Tako je, recimo, u zborniku Emanuela de Kadta
Tourism — Passport to Development kla&ina cost-be-
nefit analiza u proufavanju razvoja turizma u neraz-
vijenim podruéjima transformirana u ,,socijalno-kul-
turnu” cost-benefit analizu. — (V. E. de Kadt, Tou-
rism Passport to Development, Oxfort, 1979, str. 14—16).
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kata postojeéih ekonomskih analiza, njihovu
stvaralacku i kriticku elaboraciju.

Cost-benefit analiza ni do danas nije dovoljno
proufena u Jugoslaviji, mada je ona odgovor na
probleme S§to ih postavlja proces podrustvijenja
u kapitalizmu pred donosioce odluka o investi-
cijama koje premasuju moguénosti jednoznaénog
uporedenja: ulog-profit.

Medutim, premda je cost-benefit analiza svjesno
priznanje drusStvene prirode proizvodnih snaga
u kapitalizmu, Marksovo stanoviSte o drustvu u
kome ée ,,drustvena korisnost stvari” biti mjero-
davna za odluke o ulaganjima, pruza Sire mogué-
nosti razrade kriterija odlué¢ivanja, koji proizlaze
iz drustvenog vlasnistva, nego cost-benefit ana-
liza — mada ova posljednja nuZzno ¢ini sastavni
dio prve,

Ukazujuéi na uoéenu analogiju ,turizma misio-
nara” (Openhajmer) i ,,agenata za razvoj” (Jafa-
ri), htjeli smo prije svega potertati dva vazna
momenta kad je u pitanju moderni masovni tu-
rizam. Prvo, on sam po sebi nije ni dobar ni
2a0,') veé¢ se radi o tome na koji se nacéin on
,rutinizira” i ,standardizira”, i drugo, bitno je
uociti da samo konkretna — ,,sad i ovdje” — ana-
liza koja polazi sa stajaliSta cjeline proizvodenja
tovjekovog druStvenog Zivota pruza primjeran
metodoloski pristup da se suvremeni turizam
,demontira” kao meodifikator otudujucée moéi i
usmjeri u emancipatorskom pravcu, da vodi su-
sretu ,,6ovjeka sa ¢ovjekom” (Marks).

Osim tega, za nas je vazno u kojoj mjeri je nas
prelaz iz tezatke u modernu turisticku ekonomi-
ju, ergo industrijsku civilizaciju determiniran i
obojen specificno$¢u nasSeg mentaliteta — i u po-
zitivnom i u megativnhom smislu.?)

S druge strane, za nas je isto tako vaZno nadiéi
vulgarni, uski ekonomisti¢ki, profiterski pristup
koji buduéi da je kratkovid ukida sam sebe. Uko-
liko se ne zadovolje istinske potrebe Covjeka u
host community i emancipiranog turiste, mimo-
ilazit ée nas nove generacije kultiviranih turista:
ako se zakaZe na kvalitativnoj, sve rafiniranijoj
potrebi takvog turiste, neosporno je da se ,,pada™
i na ekonomiji.
t) Istiduéi Covijeka kao pretpostavku svih kiderskih
okolnosti — dakle polazeél od jednog u osnovi antro-
polo§kog gledi§ta, Gic — s pravom — upozorava da
turizam ,,primarnc vrijednosno indiferentan, moZe
imati ki¢ i anti-ki2¢ reakcije.” — Ludvig, Gic, Kig-
-Govjek kao turist, Ideje, 3/1978, Beograd, str. 177—-78).

#) U kojo] mjerl on reafirmira odvaZnost, ponos,
gostoljubivost pravdoljubivost, slobodoljubivost i sl.,
ili pak, retusira negativne elemente pastirsko-hajducke
kulture, kampanjski karakter rada, sklonost pljadki,
dokolitarenja, ksenofobiju 1 tsl. — Na Fakultetu za
turizam 1 vanjsku trgovinu u Dubrovniku upravo je
u zavrinoj fazi empirijsko istraZivanje ekonomskih, so-
cijalnlh i drugih promjena koje nastaju pod utjecajem
. : urizma na jadranskom podrudju. -
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POLITIKA

SUNCANOG
POJASA

Putovanje u cilju odmora je politi¢ki €in. Turi-

sta je politi¢ki nepristrasan dok je zemlja-doma-

¢in izloZzena socijalnim stresovima koji njenu

dalju mirmu evoluciju ¢ine sve manje verovat-

nom. Turista nesmotreno ostavlja za sobom so-

cijalno tkanje ovog sveta krhkijim nego $to ga
je zatekao.

Putovanja u cilju odmora krajnji su proizvod
naSeg naprednog, potro§ac¢kog drustva koje moze
opstati ako i dalje bude pronalazilo sveZe inici-
jative za motivisanje radne snage kako bi doslo
do novog poveéanja proizvodnje. Kako automo-
bil sve viSe postaje samo jedna upotrebna stvar,
turizam postaje glavna motivacija ¢itave nase
industrijske strukture, jer se on, kao proizvod
moZe beskrajno $iriti. Cena koju smo sada spre-
mni da platimo za automobil ograni¢ena je za-
gusSeno$éu puteva, nestaSicom goriva i drustve-
nim pritiscima protiv preterane potrosnje, ali
turisti¢ke agencije uvek mogu da pronadu neku
novu ,caku” u putovanjima kako bi opravdali
viSe cene. Turisti ne plaéaju samo u skladu sa
razdaljinom koju prevaljuju veé¢ i u skladu sa
stepenom privatnosti, atmosferom, kulturom ili
moguéno$éu da se nadu u drustva ljudi sli¢nog
ukusa ili sli¢nog socijalnog statusa. Ekstravagan-
tni troSkovi na putovanjima radi odmora impre-
sioniraju metije istomi$ljenike vise od bilo &ega
drugog dok istovremeno ne pogadaju one koji
su manje srete. Neko moZe biti vlasnik jednog
skadilaka” ili ,lambordZinija”, a oni koji su
time pogodeni mogu ga oferupati, ukrasti ili ot-
voreno - prezirati. Medutim, put oko sveta koji
kosta 30.000 funti sterlinga predstavlja (po Veb-
lenu) upadljiv trofak koji je u nekim kljunim

*) Iz knjige Louls Turner and John Ash, The Golden
Hordes: International Tourism and the Pleasure Perip-
hery, S_t.:Ma_rtin's Press, N. Y, 1976
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stvarima neupadljiv. Jedan radnik koji se vraca

kuci posle nedelje provedene na Bermudima ili

Majorki nekako misli da je ono $to je on dozZiveo

sliéno onom S§to ste vi doziveli. Samo vi znate da
nije tfako.

Prema tome, u psiholoskom smislu, turizam je
jedna vrsta opijuma koji otupljuje drustvenu
svest turiste. Postupak kupovine jednog iskustva,
namerno odabranog da stoji u kontrastu sa neéi-
jom radnom situacijom, sluzi kao sigurnosni
ventil kakav ranije generacije nisu nikada imale,
Opésta privredna situacija moze biti teZa i tmur-
nija nego ikada, ali radnici je mirno prihvataju.
Strajkovi bi mogli da dovedu u pitanje redovna
poviSenja nadnica koja omogucéuju Zeljno oceki-
vano opustanje na odmorima. Ponekad je teSko
Strajkove razlikovati od odmora. Sredinom 1973.
godine, posmatra¢i u Spaniji primetili su radnike
britanskog ,Krajzlera” kako sede na suncu i
¢itaju britansku Stampu kako bi bili u toku sa
Strajkom u Britaniji ¢iji su bili udesnici.?)

i
Ali turizam je takode deo jednog Sireg procesa
koji je doveo do nelega §to li¢i na opste opadanje
klasne svesti unutar vefine naprednih industri-
jalizovanih drus$tava. To se nije dogodilo zbog
nekog smanjivanja klasnih razlika. Veéina studi-
ja pokazuje da nejednakosti u bogatstvu i izboru
moguénosti nisu znafajnije smanjene u proteklih
nekoliko godina. Medutim, malo ljudi bi iznelo
misljenje da i danas moZemo da nademo takve
o$tre klasne sukobe kao 3to su bili oni u Britaniji
tokom generalnog $trajka 1926, u Nemadékoj posle
rata 1914—18, ili u SAD u vreme Velike krize.

Prema tome, §ta se dogodilo? Za3to se evropski
radnici ne podignu i na juri$ zauzmu bogataska
utolista ,d7et-seta” kao Sto su Géstat, Marbela,
Kosta Esmeralda ili Sent Moric? Zasto ameri¢ki
radnici ne navale na luksuzne enklave kao sto
su Akapulko i Nasau ili ekskluzivna ostrva Ba-
hamskog arhipelaga kao Liford Kej gde se za-
bavljaju Fajerstonovi, Hajncovi ili Melonovi, ili
pak Eleuteru, koju je izmislio bivsi predsednik
Pan-Am-a Huan Trip?2?) U samim pitanjima je
i odgovor. Ove citadele bogatih su sigurne jer
se fizitki nalaze daleko od agitatora i njihove
publike. Za nekog ko sebi moZe da priusti samo
odmor u Atlantik Sitiju krajnje je teSko da za-
misli kako izgleda unutrasnjost letnjikovaca u
Sent Moricu. On samo &ita o tome kako letovanje
provode pozorine ili filmske zvezde ali ne &ita
0 anonimnim legijama onih koji su stekli bogat-
stvo putem biznisa ili nasledstva. Ova druga
grupa je Cesto bogatija i ima veci politi¢ki zna-
¢aj nego mjihovi slavniji susedi sa skijaskih te-
rena, ali oni manje padaju u odi. Sve manja
1) J. Dumazedier, Towards a Society of Leasure,
New York, Free Press 1967., pp. 31—32,

) Forbes, (1. maj 1972).
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uodljivost ove grupe je kljutna snaga koja slabi

radikalizam u zemljama koje stvaraju turiste

kao Sto su SAD ili Severna Evropa. Turizam je

taj koji je otvorio eru wpolititki neupadljivog
trosenja.

Svedoci smo poslednjeg koraka u dugom razdva-
janju bogatih od siromas$nih, ¢iji dzepovi u kraj-
njoj liniji stvaraju bogatstvo onih prvih. U prvim
danima industrijske revolucije vlasnik nekog
mlina bi, sasvim normalno, Ziveo u istoj zajed-
nici sa svojim radnicima. Bliskost je stvarala
izvestan oblik paternalizma, ali takode i sve
dublje osetanje gorfine medu siromas$nima, koji
su iz prve ruke mogli da posmatraju ekstreme
bogatstva koje je proizveo na$ kapitalisticki si-
stem. Postepeno, sve vefe nagomilavanje bogat-
stva i poboljSani transportni sistemi omoguéili
su bogatima da zastite svoju savest udaljavajuci
se od siromastva. Preselili su se u predgrada, a
ponekad i u privatne {etvrti za superbogate kao
sto je Taksido park koji je tako smisljen da van
svojih granica drZi sve osim socijalno prihvat-
ljivih. Mudri posmatra¢ de Torkvil dobro je
pronikao u ovaj fenomen kada je napisao: ,,Ari-
stokratija koju je stvorio biznis retko se naselja-
va unutar granica naseljavanja proizvodnog
stanovni$tva kojim upravlja. Cilj nije predvoditi
tu populaciju, veé¢ iskoristiti je.” 3)

Ma kako bogata bila predgrada i dalje ¢e dola-
ziti do nehotiénog kontakta sa sirotinjom grupi-
sanom u slamovima i getima. Stoga ¢e i dalje
postojati inhibicija prema izlaganju svog izobilja
pogledima. Pojava auto-puteva i aerodroma po-
mogla je bogatima da se jo§ vi$e udalje od sva-
kodnevnih neprijatnosti u drustvu i time ih jo$
viSe zatvorila u €auru samozablude da je siro-
mastvo ili zasluzeno ili da ne postoji; da su pri-
vilegije deo prirodnog poretka stvari ili da ne
postoje; da oni sami i pripadnici njihovog sloja
nifta ne duguju manje sreénim pripadnicima
drustva.

Turizam se glatko uklapa u ovu Semu samodi-

stanciranja od sveg zla ovog sveta. LeZeéi na

pesku neke idili¢tne plaze na Karibima ili u Is-

to¢noj Africi, te¥ko je poverovati u geta Filadel-

fije ili polusruSene slamove Glazgova. Sunce sija
i u svetu femera nema.

Ri¢ard Nikson bio je prvi vazniji politi¢ki lider
proiznikao iz ovog drustvenog sloja. Nije sludaj-
no §to se njegove dve ,mini-Bele kuée” mnalaze
u San Klementeu i Ki Biskejnu, to jest na oba
kraja ameri¢kog juZznog pojasa, takozvanog ,,sun-
Canog pojasa” koji se proteZe od juZne Kalifor-
nije, preko Arizone i Teksasa, sve do Floride.
Komentatori, kao Kirkpatrik Sejl, isti¢u €&injeni-

) Auden and Kronenberg, The Faber Book of Ap-
horisms, 1964., D. 161.
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cu da vecéina njegovih klju¢nih savetnika i pri-
jatelja iz vremena pre Votergejta, (a takode i
ve¢i deo sredstava za njegovu kampanju), dolaze
iz redova onih koje je Karl Oglsbi nazvao ,ka-
uboji” (masuprot tzv. ,jenkijima”, ili novcu koji
dolazi sa istoka). Od svih njegovih vaznijih
kolega praktitno samo Henri KisindZer dolazi
iz tradicionalno jenkijevskog podrudja. DzZon
Erlihman, Bob Haldeman i Robert Abplanalp
poti¢u iz Kalifornije; Bibi Rebozo iz Floride;
DzZon Koneli iz Teksasa. Sejl tvrdi da nije slu-
¢ajno $to je Votergejt potekao iz ovakve kulture.
On opisuje njihovu politicku filozofiju i zackru-
zuje konzervativne stavove takozvane ,periferije
za uzivanje”. ,,Ovi judi — piSe on — skloni su
da u prilitnom stepenu budu politi¢ki konzer-
vativni, ¢ak i retrogradni, obi¢no negativno
raspolozeni prema sindikatima, crncima, potro-
Satima i propisima, a sasvim ¢€esto su u bliskoj
vezi sa profesionalnim antikomunisti¢kim orga-
nizacijama. Bilo da je to zbog novine njihovog
poloZaja, nasledenog grani¢arskog, pionirskog
duha ili nedostatka kontakta u smislu ,stare
dobre $kole’, oni nemaju naro¢ito mnogo skrupula
za lepote poslovne etike i morala pa se sasvim
rano oslanjaju na mo¢ novca i uplicu u sumnji-
ve Spekulacije, polititke krugove uticaja, korum-
pirane sindikate pa ¢ak i u organizovani krimi-
nal.” 4)

On ide jos dalje i pedvlaci nadin na koji su

Niksonovi prijatelji kao Koneli, Abplanalp, Ri-

bozo, Maréinsonovi itd., ulagali ogromna sred-

stva u karipsko podruc¢je — S$to je znak da je

ameri¢ki suncani pojas zaista deo globalne ,pe-
riferije za uZivanje”.

Prema tome, polititka scena u zemljama Kkoje
stvaraju turiste postaje siromasnija kako pater-
nalisti¢ke moénike i patricijske drzavnike zame-
njuju nepopustljivi i arogantni politi¢ari. Politi-
¢ari tipa Kenedija, Ruzvelta ili Rokfelera ustu-
paju mesta niksonima ovog sveta. Ista Sema
pojavljuje se i u Britaniji gde prave paternali-
stitke konzervativne premijere kao 5to su bili
ser Alek Daglas Hjum ili Harold Makmilan na-
sleduje arogantni Edvard Hit. Ne samo da je on
rodén u primorskom gradu veé je njegov hobi
kome je dat najSiri publicitet jedrenje na jahti.
Naravno, tesko je, s obzirom na britansku klimu,
zamisliti mesta kao S$to su Broudsters ili Kauz
kao sastavne delove nekog britanskog sunéanog
pojasa, ali Hitov odgoj i njegove aktivnosti u
slobodno vreme ¢vrsto postavljaju njegove kore-
ne na domacu, britansku turisti¢ku scenu. Cak
je i laburisti¢ki premijer Harold Vilson, koji je
zamenio Hita, isto tako dobro poznat po svom
letnjikovcu na ostrvu Sili kao i po svojim geo-
grafskim vezama sa industrijalizovanim rodnim
gradom na severu Engleske.

¢) Sale, - The World Behind Watergate, 1973., New
York Review of Books.
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I tako, bogataSe i politidare postepeno zavodi
prijatan. ambijent ,,periferije za uZivanje”. Ali
istovremeno. i siromas$ni slojevi iz zemalja u
kojima se stvaraju turisti gube svoje osetanje
za nezadovoljstvo, podto bogatiji slojevi sve vise
i-viSe Zive, u geografskom smislu, dalje od njih.
To je stoga Sto je opazZanje relativnog siroma-
$§tva uvek najlakSe kada bogatasi Zive i rade u
blizini siromasnih §to omoguéava uporedivanje
stilova Zivota. Neravnomerna distribucija bogat-
stva je onda izloZena svalijem pogledu. Sada
pak, lord-vlasnik imanja — ne zivi viSe na ivici
sela, niti industrijalac zZivi u kuéi do same fa-
brike. Posle povlafenja u okolinu grada oni se
sada naseljavaju u bogatijim enklavama turisti-
¢kog pojasa gde provode jedan deo godine. Po-
lako postaju samo nejasne senke, i mit o tome
da se razlike u bogatstvu gube, raste u odsustvu
lako opazljivih kontrasta. Nezadovoljstvo potreb-
no za pothranjivanje znaéajnih radikalnih
pokreta polako odumire, a ciljevi njihovog neza-
dovoljstva se sunéaju u podruéjima koja obitan
gradanin (i autor) nikada neée moéi sebi da
priuste.5)

Uticaj turizma na zemlje-domacine je komplek-
san i zlosretan. Elita te zemlje biva korumpira-
na — njene oli sve viSe se okrefu prema uZi-
vanjima koje pruZa industrijalizovani, potroSac¢ki
svet., Mase posmatraju turiste i kao omrznute
strance i kao snaine simbole nejednakosti naseg
savremenog sveta. Rezultat toga su drustva koja
su dublje nego ikada podeljena na konzervativaou
elitu koja traZi samo sebi ravne i ofajne mase,
a to je ona vrsta drustvene strukture koja je
proizvela diktature u zemljama kao 3to su Bra-
zil, Cile i Spanija. Radikali ipak ponekad po-
beduju, kao na primer u nekadasnjoj turistickoj
meki — Kubi. Ali u normalnim slu¢ajevima, raz-
mena strane valute koju donosi turizam obezbe-
duje eliti moguénost da se ¢vrsto drzi svojih
privilegija.

Reakcije elite-domac¢ina su kompleksnije nego
3to to nagoveStavaju navedeni argumenti. S jedne
strane turisti su im privlaéni, a s druge upravo
sa njima moraju da se nadmeéu oko najboljih
plaZza, najbolje hrane i majboljih Zena. Na pri-
mer, Akapulko je bio meksi¢ko turistitko podru-
¢je pre nego $to su u njega poleli da dolaze
stranci 1 upravo su bogatiji Meksikanci koji su
tu dolazili na odmor pogodeni time $to turistima
inspirisana inflacija diZze cene van mnjihovog
domasaja. I opet, iako nema sumnje da su. turisti
bili veoma vaZan faktor u poboljianju finansij-
skog stanja londonskih pozorista, to slabo umi-
ruje Keniju, Bahame i Porto Riko.

5\ Ove analize puno duguju Runeciman-ovom kon-
ceptu . ,;relativnog gubitka’” (relativ = deprivation)
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U stvari, postoji jedan dosta visok stepen sim-
bioze izmedu turizma i diktature, narodito de-
snidarskih diktatura. U prvom redu, proseni
turista, posto je relativno imuéan, prirodni je
konzervativac. A to jo§ viSe vaZi za stalne turiste
koji su sebi kupili ili sagradili dom unutar ,,pe-
riferije za uzivanje”. Iz naseg li¢nog iskustva,
ovi drugi imaju sklonost ka izrazavanju one
vrste anahrone reakcije koja se srete medu biv-
§im kolonijalcima od kojih su mnogi regili da se
nastane u autoritarnim reZimima Franka ili Sa-
lazara po§to su imperije bile propale. I opet, tu-
risticka industrija trazi ,,poredak”, jer joj nije
potrebna garancija samo fiziéke sigurnosti turista
vet i finansijske sigurnosti za uloZena sredstva.
Stoga evropsku industriju nije nikada narotito
grizla savest zbog jatanja trgovine sa reZimima
u kojima vlada ,,poredak”, kao Spanijom i Por-
tugalijom, niti je to bio slu¢aj sa Amerikancima
kada su otkrivali Kubu, a zatim i Bahame, pod
ranijim reZimima.

U najgorem slu€aju ova industrija ¢e uéi u poli-
ticku arenu braneé¢i rezime sa kojima ima po-
slovne odnose. Kao 5to Rolan Bart isti¢e u , Mi-
tologijama”: ,,Plavi vodi¢ za Spaniju” otvoreno
staje na stranu Franka: ,,Ozbiljni i strpljivi na-
pori ovog naroda obuhvatili su i reformu poli-
tickog sistema kako bi obnovu postigli kroz
lojalnu primenu évrstih principa reda i poretka”.
U novije vreme, privredna Stampa se vife bavi
uveravanjem potencijalnih putnika da vojni dr-
7avni udari u stvari ne predstavljaju opasnost
za putnike. Jedan od primera je pisanje lista
Putnicko-trgovaéka gazeta® o turizmu na Fili-
pinima gde je pre kratkog vremena uvedeno
vanredno stanje: ,,Otkada je predsednik Markos
uveo vanredno stanje... turisti¢ka industrija...
dozivela je velike promene. Postala je svrsishod-
nija i dobila podr$ku vlade”. Autor priznaje da
sa razdaljine od nekoliko hiljada milja vanredno
stanje moze da izgleda kao ,prepreka za uZiva-
nje u prijatnom odmoru”. Medutim, brzo nas
razuveravaju tvrdeéi da je vanredno stanje za-
pravo dobroéudna institucija koja poboljSava
situaciju: ,,Svuda se sadi drveée, a privatne ar-
mije su zabranjene”.

Postoji jedan smisao u kome turizam ima para-
lelne interese sa macionalistima — i sa levice i
sa desnice. Na primer, kada je Musolini obnovio
anti®ke italijanske spomenike koji su simbolizo~
vali anti¢ku slavu Rima, on je time takode dao
podstreka industriji turizma koja je na osnovu
ove njegove inicijative mogla da stvara profit.
Slicno tome, u istofnoevropskim zemljama, kao
na primer u Rumuniji, vlade ulaZzu izvestan na-
por u jalanje osefaja nacionalne svesti kod svo-
jih gradana. Ovo je vaZno u geografskim podru-

i

) Travel Trade Gazette, 8. februar 1973.
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¢jima (na Balkanu), gde su nacionalne granice
¢esto bile prekrajane. Radi negovanja nacionalne
svesti vlasti pomaZu Sirenje tradicionalne rumun-
ske muzike i folklora. Cena giramofonskih ploc¢a
drZi se veoma nisko, a zvanic¢ni dogadaji éesto
se kruniSu veoma Zivopisnim, profesionalno izve-
denim narodnim igrama. A to je vrsta egzotiéne
tradicije koja privlaéi i turiste, pa tako turizam
i nacionalizam mogu da egzistiraju rame uz rame.

Turizam Kkorumpira takve krhke elite tako S§to
im pred nosom mase modelom naprednog zapad-
nog potrosackog drustva. Eliti jedva da je i po-
trebno ohrabrenje da zaboravi sredstva koja bi
trebalo ulagati u poboljSanje obrazovanja i
zdravstva za donju treéinu drustvenog sloja.
Umesto toga, njeni pripadnici radije tro§e drzav-
na sredstva na c¢eS¢a putovanja u inostranstvo,
na podizanje fabrika za sklapanje automobila
ili na uvoz luksuzne robe pokuSavajuéi da kopi-
raju Zivotni stil turista. Kako ubediti drzavne
sluzbenike da aparati za erkondi§n u njihovim
kancelarijama predstavljaju rasipanje dragocenih
deviznih sredstava kada ih ,,Hilton”, dva bloka
dalje, ima u svakoj sobi. Javne zgrade, odeéa i
stil Zivota drZavnih sluZbenika postaju ekstra-
vagantniji kako nacija ne bi izgubila ugled pred
turistima. Putovanja u inostranstvo se umnoZa-
vaju kako bi domaéi turisti mogli da vide ¢uda
Evrope i Amerike odakle dolaze strani turisti.
To ponekad dostize visok mivo, kao ma primer
na Kipru ili u prerevolucionarnoj Kubi, kada
elita tro$i viSe novca na takva putovanja nego
Sto se u zemlju unosi preko turizma.

O¢digledno, u slu¢ajevima zemalja siromasnih kao
Obala Slonovade, ovakvo ponaSanje graniéi se sa
kriminalom, (iako je pitanje da li se mi ponaSa-
mo bolje). Ipak, jedan osetljivi turista morao bi
u potpunosti da bude svestan Stete koju nehotice
nanosi samim postupkom putovanja. Ova svest
o tome trebalo bi da bude uznemirujuéa. Na pri-
mer, neko se nade u situaciji da razgovara sa
lokalnim drZavnim sluzbenicima i intelektualcima
koji imaju sasvim idealisticke stavove i razgovor
neizbezno dolazi do teme novca, relativnih zara-
da i vrednosti nefije imovine. Neumoljivo dolazi
do izvesnog osefanja materijalne zavidljivosti.
Covek onda odlazi razmi$ljajuéi kako devizna
sredstva koja je doneo nekoj takvoj zemlji mora-
ju barem delimi¢no izgubiti vrednost samom
¢injenicom da su ljudi koje je upoznao u svojim
razmi§ljanjima postali zeljniji sticanja i malo
svesniji toga §ta sve gube vezujuéi svoju sreéu
za razvoj jedne relativno siromas$ne zemlije. Na-
ravno, pre svega nisu svi lokalni stanovnici idea-
listi. Ali svaki turista, bilo posredno bilo nepo-
sredno, doprinosi postepenom gubljenju altrui-
zma kod elite onih zemalja treéeg sveta koje se
bave turizmom. Franc Fenon (Frantz Fanon) je
ukratko izloZio ¢itav proces kada je napisao delo
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Bednici ove planete: ,Nacionalne burZoazije ce,
na svom putu ka dekadenciji, biti u velikoj meri
potpomognute zapadnim burZoazijama. Zapad-
njaci joj dolaze kao turisti koji Zude za egzotikom,
za lovom na visoku divlja¢, za kazinima...”

i e
,»Ako je potreban dokaz o eventualnoj transfor-
maciji odredenih elemenata bivSe lokalne bur-
7?0azije u organizatore prijema za njihove isto-
misljenike sa Zapada, vredi baciti pogled na ono
S$to se dogodilo u Latinskoj Americi. Kazina Ha-
vane i Meksika, plaze Rija, male brazilske i mek-
si¢ke devojke, trinaestogodisnji melezi, lice Aka-
pulka i Kopakabane, sve je to bolno obeleZje
ugnjetenosti nacionalne srednje klase.”) Ko god
jo§ uvek sumnja u dugoroéni uticaj turizma na
drustvo trebalo bi da se proSeta po brdskim le-
tovali§tima Indije. Ova podrudja razvili su gradi-
telji britanske imperije kao mesta na koja bi
mogli da se povuku kada letnje Zege indijske
ravnice postanu i suviSe jake. Jedini Britanci
koji su tu jos uvek, jeste $acica vlasnika plantaza
C¢aja. Ali, tradicije su ostale. U ovim podruc¢jima
sada letuju Indijci. Ekskluzivni klubovi, lov,
konjske trke, odrZavaju se i danas za indijsku
klijentelu. San o imperiji je ugaSen, ali na Indiju
jo§ uvek utiéu njene Seme provodenja odmora.

Ali nisu samo vlasnici nekretnina ti koji u ovoj
industriji imaju svoje interese. Ona stvara ¢itav
niz drugih ulagaéa kao sto su taksisti, konobari,
vodiéi, prodavei u radnjama i prevodioci. Svi oni
imaju neku vezu sa ovom industrijom iako su
neki od njih stratefki bolje postavljeni od drugih.
Na primer, taksisti predstavljaju narocitu nevo-
lju za turisti¢ke vlasti bilo gde u svetu. U nekim
delovima Kariba beli turisti ¢e ubrzo po dolasku
uvideti da je veoma teSko naterati vozacée taksija
da koriste taksimetar. Svako putovanje se stoga
zavrS§ava cenkanjem u kome turista meumitno
gubi. Vozaéi su ¢esto u stanju da prosto sprovedu
beslovesnog turistu u hotele i klubove koji im
daju najvi§i procenat. Taksisti u Bejrutu legen-
darni su po svojim pljac¢kaSkim osobinama. Oni
otvoreno uzimaju mito od hotela, a krajem Sezde-
setih godina bila je najobi¢nija stvar da putniku
saop§te kako je hotel u kojem su rezervisali sobu
uni$ten u pozaru, kako se pojavila kuga ili kako
je zatvoren zbog bavljenja prostitucijom. ,To
znadi, kaZe jedan hotelijer, da nekih 170 taksista
kontroliSe biznis koji donosi 100 miliona funti”. 8)
U politickom smislu, ovi taksisti ¢ine meSto §to
je verovatno najsnaZniji sindikat u toj zemlji.®)

Mnogi lokalni stanovnici, zaposleni na prostijim
poslovima nizih nivoa industrije, bez sumnje
preziru turiste, ali veoma cene novac koji oni
donose sa sobom. Medutim, industrija snaZno pri-
) Fanon, The Wretched of the Earth, New York,
London, Grave Press Penguln, 1967.
8y Daily Star, 7. novembar 1969.
" International Tourism Quarterly, n. 2, 1973., pD. 6
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vla¢i i eskapisti¢ki nastrojene ¢lanove drus$tva-

-domadina, koji dolaze u turistiéka podruéja u

potrazi za lakim seksom, novom zapadnja¢kom

modom ili ¢éak kao potencijalnom moguénoséu

za beg iz siromastva u bogatstvo zemalja iz kojih
su turisti dosli.

Antropolog Erik Koen (Erik Cohen) proucavao
je ovaj fenomen u jednom izraelskom gradu u
kome Zivi mesSano arapsko-izraelsko stanovni-
$tvo. Mnogi od tih Arapa su oéigledno smatrali
da su uhvaéeni u zamku — bilo u smislu puri-
tanske, islamske sredine malog grada, bilo u
Sirem smislu izraelskog dru§tva gde su moguéno-
sti napredovanja za Arape neminovno ogranicéene.
Lokalni arapski mladié¢i su se narocito osecali
trustrirano pa su od stranih turistkinja stvarali
u svojoj fantaziji odgovore za sve svoje probleme,
To nije bilo samo pitanje seksa jer, kako izgleda,
oni nisu bili naroé¢ito uspeSni na tom polju. Ali
svaki oblik prihvatanja od devojaka, narocito iz
Skandinavije, davao im je odredeni status u kru-
gu njihovih lokalnih istomisljenika. Klju¢ cita-
vog odnosa bila je razmena adresa. Za turistkinje
je to bio jedan normalan postupak bez veleg
znacaja. Sa svoje strane, mladi¢i su davali ogro-
man znacaj ovim uspomenama smatrajuci adrese
iz preferencijalnih podrué¢ja kao §to su Kanada
ili Skandinavija znakom da bi te devojke jednoga
dana moZda mogle da im pomognu da uteknu od
svojih frustracija. Na zalost, mali je broj njih
koji su i dobili pozive da napuste zemlju, ali tro-
jica koji su ih dobili Cesto su toplo spominjali,
naro¢ito u onim dugim veferima van sezone kada
se razgovaralo o Sansama koje nosi naredno
leto. 10

Ovaj specifiéni oblik eskapizma mogao bi da bude
proizvod samo te odredene situacije koja je pro-
ucavana. Lokalni Izraelei koji poticu iz jedne
slobodnije kulture imali su manje problema ve-
zanih za seks ili karijeru pa prema tome nisu
bili motivisani da toliko fantaziraju o turistki-
njama kao $to su to ¢inili Arapi. Jedan gréki po-
smatraé¢ iznosi misljenje da je slika koju je sa-
¢inio Koen samo delimiéno primenljiva na gré-
ka ostrva. TamoS$nji lokalni mladiéi svakako pro-
vode proleée snazeéi svoje miSiée i doterujuéi
preplanulu boju koze zbog turistkinja, ali malo
je znakova da oni sanjaju o bekstvu iz Gréke
uz pomoé¢ strankinja kao $to to ¢&ine Koenovi
Arapi, iako bi u Atini moglo da bude drukcije.
I sam Koen istie da ova fasciniranost turistima
predstavlja samo jedan izlaz iz narodite frustri-
rane situacije. Neki Arapi nalaze re§enje u nar-
komaniji, drugi su poéeli da se bave radikalnom
politikom. Znadajno je to da je, medu mladi¢ima
koji su jurili za devojkama i ¢iji je odgovor na

1) Cohen, ,,Arab boys and tourist girls in mixed
Jewish-Arab community’”. International Journal of
Comparative Sociology, 1971.
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frustraciju, kako izgleda, bio emigracija, bilo jako
malo ekstremnih nacionalista. Prema tome, turi-
zam postaje snaga koja barem za deo lokalne
zajednice smanjuje Zelju da lek za svoje proble-
me potrazi u nekoj istrajnoj politi¢koj akeiji.
Umesto toga, oni kao da zaboravljaju na svoje
probleme seksualno fantazirajuéi o turistkinjama
koje samim tim postaju konzervativna sila.

(Prevec s engleskog PORPE PUTIC)
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U zZivotu ¢oveka putovanja imaju mnogostruka
znacenja. Njihov smisao zavisi kako od drustvene
i kulturne sredine, tako i od li¢nosti samog cove-
ka — turiste. Turizam, kao jedan od najznacajni-
jih fenomena savremenog drustvenog i kulturnog
Zivota, zahteva da se ustanovi priroda ljudske
zelje za putovanjima, ispita motivacija koja ljude
navodi da se ukljuée u savremene turisticke to-
kove i zmaéaj tih kretanja u ekonomskom, kul-
turnom i drustvenom Zivotu uopste.

Zelja za putovanjem kao turisti¢ka potreba isto-
rijski se javlja uslovljena razvitkom kulturnih
potreba, bilo kao teznja ljudi za upoznavanjem,
neposredno, nepoznatih predela, ljudi i obidaja,
bilo kao teZnja za upoznavanjem proslosti, puto-
vanjem u ona mesta i predele koja u nacionalnoj
ili svetskoj istoriji imaju veliki, éesto i mitski
znacaj. U pocetku, turisticke potrebe su pre svega
individualne, razvijene prvenstveno medu umet-
nicima i nauénicima i izraZene su u sklopu kul-
turnih potreba (sticanja i prosirivanja obrazova-
nja, upoznavanja starih kultura, itd.). U XIX
veku, romantizam daje putovanjima i nove sa-
drZaje, ali se tek od druge polovine XIX veka
moZe govoriti o turisti¢kim potrebama kao dru-
Stvenim potrebama (naravno, odredene drustve-
ne klase). U savremenom drustvu, ¢ija se kultura
¢esto naziva ,masovnom kulturom”, turizam po-
staje najsiri druStveni fenomen, fenomen koji za-
hvata sve klase i slojeve. Zelja za putovanjem,
kao turisti¢ka potreba, festo se poistoveduje sa
Zeljom za odmorom, zabavom, rekreacijom i sl.
Turisti¢ke potrebe tako postaju sve kompleksnije
i sve ith je teZe jednoznalno odrediti. Danasnii
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turista je Covek sa sve viSe potreba i sve vise
zahteva. On sagledava mogucénost da kroz turi-
zam ostvari i one svoje potrebe koje inace tesko
moze da zadovolji u svojoj svakodnevici, pa i
one koje je smatrao gotovo neostvarljivim, te ih
je zadovoljavao kroz mastanje, prividnim bek-
stvom iz svakida$njice, najéeSée kroz filmski ili
CitalaCki dozivljaj. Tako je turizam postao nova
mogucénost da se ove potrebe zadovolje ili da se
to bar pokula. Potreba za promenom, slobodom,
dozivljajem, osefanjem radosti Zivljenja, potrebe
koje su usadene u emotivni sklop ljudske li¢no-
sti prozimaju se sa potrebama za druZenjem,
stvaranjem, saznanjem i sve zajedno predstavlja-
ju inicijalni faktor ljudskog delanja, onu snagu
kcja ¢e u interakciji sa ostalim osobinama ljud-
ske jedinke podstaé¢i formiranje turisticke moti-
vacije.

Turisticke potrebe (turistiéka potreba)!) se u tu-
rizmologiji najc¢esée oznacfavaju kao ,diferenci-
rane kulturne i rekreativne potrebe”?), a pri tom
se znalfenje pojma potreba proSiruje i pod njim
se podrazumevaju i motivi i Zelje i ciljevi puto-
vanja. SlozZenost turistickih potreba, njihova
uslovljenost kulturnim razvitkom dru§tva, tradi-
cijom i vrednostima, a s druge strane psiholo-
§kom strukturom li¢nosti, njenim karakterom,
vrednostima i shvatanjima, najéeS¢e je izmicala
paZznji istrazivaca. SocioloSke analize stila Zivota
pojedinih klasa ili slojeva donekle su dodirivale
i ovo pitanje proucavajuéi turisticke potrebe u
odnosu na socijalni status, imovinsko stanje li¢-
nosti itd., ali pri tom naje§ée nisu uzimane u
obzir i kulturne tradicije drustva, njegova soci-
jalna i turisticka politika koje doprinose razvitku
cdredenih kulturnih potreba. Psihi¢ke osobine
licnosti ¢ine ovo pitanje jo§ sloZemijim tako da
se teSko moze govoriti samo o jednom jedinstve-
nom tipu masovnog turiste, kako se to cesto
uobicajava.

Motivi turistickih putovanja sadrZe u sebi teznju
za realizovanjem velikog broja najrazli¢itijih
ljudskih potreba i Zelja — Zelju za §irenjem zna-
nja, otkrivanjem i upoznavanjem drugih krajeva,
ljudi i kulture, za druZenjem, za avanturom, za
estetskim dozivljajem, za promenom, slobodom i
opusStanjem, te Zelju da se putuje u traganju za
sopstvenom liéno$éu. U stvari, u Zivotu se ove
zelje — potrebe prepli¢u i najéeiée se sve, ili vige
njth zajedno, javljaju kao motivi turistickog pu-
tcvanja. Razmatrajuéi svaku od ovih potreba
prvenstveno kroz analizu turisti¢kih aktivnosti
kao i ponaSanja turista moZe se sagledati da su
turisti¢ke potrebe za putovanjima pre svega kul-
turne potrebe, ali su nesumnjivo uslovljene dru-

1y Slavko Kovadevié — Karakter turistitke potrebe,
,,Turizam” br. 9/2981, str, 2—5.

ty Zivadin Joviié — Osnovi turizmologije, ,,Nau&na
knjiga', Beograd, 1982.
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stvenom sredinom u kojoj potencijalni turista
Zivi i radi i njegovom sopstvenom kulturom,
odnosno razvijeno3éu njegovih kulturnih potreba.
Istovremeno, ova analiza treba da ukaZe i na
moguénost podsticanja razvitka i zadovoljavanja
postojec¢ih kulturnih potreba u okviru razlicitih
modela turistickih putovanja, koja se danas, ¢esto
oznacavaju opStim mnazivom ,kulturni turizam”.
U nedostatku primarnih istrazivanja, turisticku
motivaciju i turisticke potrebe ‘éemo analizirati
posredno, Koristeéi razlid¢ite izvore: socioloS§ku li-
teraturu u kojoj su opisana ponaSanja turista;
turizmolosku literaturu koja obraduje turisticke
atrakcije; reklamne slogane i prospekte turistié-
kih agencija koje su one sadinile na osnovu sop-
stvenih istrazivanja, kao i kulturolosku literaturu
koja povremeno dodiruje i pitanja odnosa ljudi
prema turizmu.

Otkrivanje i upoznavanje

Otkrivanje i upoznavanje, kao motivi turisti¢kih
putovanja kojima se zadovoljavaju saznajne po-
trebe, mogu se odnositi na razli¢ite oblasti i pod-
ruc¢ja ljudskog zivljenja, prirode kao i sopstvene
liénosti. Putovanje je oduvek pruzalo mogucnost
otkrivanja novog 1 nepoznatog, upoznavanja
drugih ljudi, krajeva i kultura. Stoga je ¢ar ot-
kriéa novog jedan od klju¢nih motiva putovanja.
U subtini, veéina nastojanja da se turistickim
putovanjema prosiri krug znanja, upozna priroda,
drustvo, natin Zivota u drugim krajevima i zem-
ljama, ¢ak da se nauti odredena tehnika rada ili
da se osposobi za bavljenje odredenim sportom
u okviru turistidkih programa, u krajnjoj je lini-
ji izraz teznje c¢oveka da spozna samog sebe,
svoje mogucnosti i granice. Samootkrivanje lié-
nosti se danas javlja kao potreba i nastojanje
velikog broja ljudi koji krec¢u na put, ne samo
da bi videli i doziveli novo i nepoznato ve¢ i da
bi shvatili svoje mesto u univerzumu.

Jedna od prvih i najée$¢ih motivacija da se kre-
ne na turisticko putovanje je Zelja C¢oveka da
vidi ¢fuvene istorijske spomenike i istorijska
mesta — popriSta velikih bitaka, remek-dela
umetnosti, ¢uda prirode. Ove potrebe, u najvecoj
meri veé razvijene u toku skolovanja ili porodi-
¢nom krugu najlakse i najée$cée se zadovoljavaju
kroz tradicionalno organizovana turisti¢ka puto-
vanja. (Ovo ne znadi, narodito ako su u pitanju
li¢nosti sa veCim stepenom li¢ne kulture i za-
interesovanosti da se ne zadovoljavaju i samo-
stalnom organizacijom i planiranjem putovanja
sa turisti¢kim vodi¢em ili bez njega.) Ova orga-
nizovana turisticka putovanja, uglavnom ve¢é
tradicionalnog programa, ipak imaju Cesto nedo-
stataka koji umanjuju mogucénosti da se posto-
jete kulturne potrebe istinski zadovolje: grupe
obi¢no velike i uglavnom heterogenog sastava,
ohilazak velikog broja spomenika i muzeja u
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kratkom vremenu 35to onemogucuje intenzivniji
dozivljaj najvrednijih umetnickih dela ili dublja
saznanja i puni dozivljaj onoga §to se videlo.
Ipak, i ovako organizovane ture imaju svoju
vrednost i znafaj, omogucavaju vetem broju
ljudi da vide, makar i povrsnije, nacionalne ili
svetske znamenitosti, podsti¢u razvijanje njihove
Zelje za produbljivanjem saznanja a time i dalji
razvo] njihovih kulturnih potreba. Uolavajuéi
pomenute nedostatke, mnoge turisticke agencije
su pocele da organizuju sasvim specijalizovana
turisti¢ka putovanja, ¢iji program treba da omo-
guli potpuniji dozivljaj i zadovolji specifi¢ne
kulturne potrebe. Takav ,kulturni turizam” pro-
gramski predstavlja suprotnost masovnom ftzv.
potrosatkom turizmu i usmeren je, pre svega,
na podsticanje i zadovoljavanje kulturnih po-
treba odredenih drustvenih grupa. Ova putovanja
su praktitno namenjena onima koji imaju do-
voljno obrazovanja, sklonosti i litne zaintereso-
vanosti da vreme provedu u muzejima, bibliote-
kama, da prisustvuju predavanjima odnosno koji
7zele da se usredsrede na temu koja ih je moti-
visala na putovanje. Treba re¢i da ni sva ova
putovanja nisu liSena nekih nedostataka karak-
teristiénih za ,,paket-aranzmane” i slabosti koje
onemogucavaju dublji kontakt i doZivljavanje
sredine koja se poseéuje. Sve de§Ce se javlia
miSljenje da je putnik, uesnik ,kulturnog turi-
zma”, upravo pravi putnik-turista danasnjeg
vremena.

Kako je turistitkim putovanjima cilj upoznava-
nje drugih krajeva, zemalja i naroda, njihove
istorije, navika i obiCaja radi zadovoljavanja
potreba za Sirenjem sopstvenog vidokruga i pro-
dubljivanja znanja, to je osnovni zahtev da ta
putovanja budu autentiéna. Medutim, u zavisno-
sti od prethodnih znanja i zahteva svakog poje-
dinog turiste ili odredene homogene grupe, mo-
guce je da se autenti¢nost interpretira i zadovo-
ljava na razli¢ite naline. Turista moZe Zeleti
samo da vidi neki spomenik za koji je ¢uo, neki
¢uveni predeo, narodne igre ili odredene obigaje,
a sve to kroz unapred pripremljene oblike za
turiste. S druge strane, on moze teziti da se blize
upozna sa ljudima i obi¢ajima kraja u koji je
doSao, $to podrazumeva ne samo veéi stepen
litnog angaZovanja turiste, ve¢ i wveli stepen
njegovih zahteva u pogledu autentiénosti onoga
$to mu se nudi da vidi. Ako turista Zeli da blize
upozna neke obitaje i navike, neée se zadovoljiti
veterom koja ¢e sadrZavati nacionalne specija-
litete ili priredbom nacionalnog folklornog an-
sambla, jer Zeli da vidi ljude i ambijent u kome
Zive, da vidi pravo mesto gde se izraduju pred-
meti nacionalnog stvaralastva, a ne suvenirske
surogate itd. Medutim, u oba slucaja turista ce
Ziveti na tipi¢éni nadin za turiste, u hotelima, ko~
risti¢e specijalizovane, a me lokalne autobuse i
slidne pogodnosti organizovanog turistickog pu-
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tovanja. Ako pak turista koji Zeli da uspostavi
§to dublji kontakt sa sredinom koju posetuje,
pod autenti¢no$éu podrazumeva neposredno upo-
znavanje odnosne zemlje i druZenje sa osobama
izvan turistiéke industrije, Zele¢i da bude medu
mestanima, da posmatra njihove navike i obica-
je da diskutuje s njima, on u tom sluc¢aju pod-
razumeva da smestaj, ishrana, prevoz i drugi
elementi turistiékog boravka takode budu u skla-
du sa realnom zivotnom situacijom stanovnika
tog kraja. To posebno karakteriSe onu grupu
turista, za koje je doZivljavanje sredine u koju
su dosli osnovni imperativ turistickog putovanja.
Ti putnici se veoma aktivno odnose prema sredi-
ni u kojoj borave, imaju veoma razvijene kul-
turne potrebe i visok mivo prethodnih znanja te
je i njihov boravak sadrzajno mnogo bogatiji,
ali su i njihovi zahtevi u pogledu autenti¢nosti
dozivljaja strozi. Stoga ova grupa turista najlak-
Se i otkriva laznost ,,autenti¢nih” turisti¢kih pri-
zora, najviSe joj smetaju tzv. ,tipitna sela” i
,»tipiéne kucée” odigledno uredeni za potrebe turi-
stiCke privrede ili istorijski spomenici (preurede-
ni zamkovi i sl), neadekvatno uredeni predeli
itd.

Autenti¢nost turistitkog prizora i autenti¢nost
turistickog dozivljaja su dva razli¢ita pojma. Je-
dan autenti®an turisti¢ki prizor moZe se, ali i ne
mora, doziveti na pravi naéin. Osobe koje nemaju
razvijenijih potreba te i putovanjima ne postav-
ljaju visoke zahteve, ve¢ samo Zele da dobiju
informaciju odnosno da vide ono, o éemu su ne-
kada uéile ili su slusale ili gledale putem sred-
stava masovnih komunikacija, smatracée da su
ostvarile autentian turisti¢ki doZzivljaj veé sa-
mim svojim dolaskom u mneki &uveni istorijski
grad ili zemlju. One ée osetiti istinsko uzbudenje
pri pogledu na Ajtelovu kulu, Koloseum ili pira-
mide i1 time ¢e njihova radoznalost i Zelja za
upoznavanjem novog biti zadovoljena. Polazeéi
od éinjenice da je autenti¢nost turistitkog dozi-
vljaja kategorija koja se te§ko moZe stepenovati,
nju ¢ée najbolje proceniti sama li¢nost, ocenju-
juci uspesSnost svog turistitkog putovanja. Ako
ccenjuje da putovanjem nije ostvarila cilj, da
nije na pravi naéin upoznala ni ljude ni predele,
da su joj nudeni laZni turisti¢ki prizori a ne
realni zivot, smatrate da nije ostvarila autenti-
éni turistitki doZivljaj i najveéi broj zamerki na
nalin organizovanja turisti¢kog putovanja kreta-
¢ée se oko ove okosnice.

U razmatranju saznajnih potreba koje se zado-
voljavaju u savremenim turisti¢kim kretanjima,
posebnu paznju trebalo bi posvetiti analizi ,,po-
modnih kultura” u smislu koji ovom pojmu daje
Miréea Elijade®) i njihovom smenjivanju iz de-
cenije u deceniju. Popularnost pomodnih kultura,

%) Mircea Eliade - Okultizam, magija { pomodne
kulture, Grafi®ki zavod Hrvatske, Zagreb, 1981,

154



MILENA DRAGICEVIC-SESIC

njihov uticaj na shvatanja i delanja, narotito
medu intelekfualcima i Skolskom i studentskom
omladinom, relevantni su za analizu sadrzaja
turistickih kretanja, kao i za razumevanje pro-
mena u ciljevima i sadrZaju turisti¢kih putova-
nja, posebno u domenu kulturnog turizma. Pre
svega treba ista¢i ekologiju i ekoloski pokret,
kao pokret novog vrednovanja prirode i ljudskih
aktivnosti, §to u okviru turisti¢ke potrebe kao
kulturne potrebe nesumnjivo ima znacajan uticaj.
Razne pomodne kulture danas$njeg sveta uslovile
su nastanak niza novih potreba u spletu kultur-
nih potreba €oveka, od kojih bi se ve¢ina mogla
oznaciti i laznim, izvedenim potrebama: ,,Veéina
predominantnih potreba za relaksacijom, razve-
seljavanjem, ponasanjem i konzumacijom prema
oglasima — da se voli i mrzi ono §to drugi vole
i mrze — spada u tu kategoriju krivih potreba”4),
pa Cesto 1 sve ono o ¢emu Covek Zzeli da zna, da
¢uje, Sto Zeli da razume proizilazi iz modom na-
metnutih tokova koji usmeravaju i saznajne po-
trebe ¢oveka. Na Zalost, nema potpunijih socio-
loskih istraZivanja pomodnih kultura (odredeni
doprinos u ovom pravecu daju dela Edgara More-
na), tako da se samo delimi¢no mogu pratiti
modne promene koje uti¢u na ciljeve i sadrZaje
turistickih putovanja. Ipak nastojatemo da se
osvrnemo na uticaje nekih od ovih kultura, kao
§to su antropologija, indijska i druge istoéne fi-
lozofije, (halucinantni svet droge — Kastaneda,
Vots i dr.)), okultizam i magija, astrologija; za-
natsko-umetni¢ko stvarala$tvo, pokret telesnog
oslobodenja, popularna nauka i posebno pomodne
kulture u okviru muzitkih kretanja: rok, pank
itd. a u odredenim sredinama i nacionalna isto-
rija i njene kulturne tradicije (Bretanja, Vels
itd.). Sve su to u sus$tini pojave i fenomeni koji
karakteri§u pre svega omladinsku kontrakulturu,
a svedoCe o teZnjama i lutanjima savremenog
toveka. Svaka pomodna kultura je u osnovi po-
kuSaj borbe za nov nadin Zivota, za drugadiji
pristup shvatanjima &oveka i smisla njegovog
postojanja, borbe protiv kulturne wunifikacije
t¢ovetanstva u koordinatama masovne kulture.
Ta borba za alternativni stil zivota i novu kul-
turu najceSte se vodila na marginama drustve-
nih zbivanja, ali ju je ubrzo preuzimala zvanitna
kultura i wugradivala u svoj vrednosni sistem.
Kako je i turizam jedan od fenomena kulturnog
Zivota kroz koji ¢ovek nastoji da realizuje svoja
shvatanja i svoje potrebe, to su se u njemu odra-
zili uticaji pomodnih kultura dajuéi mu nove
sadrZaje i novi smisao putovanjima.

Priroda je re¢ koja danas gotovo na magijski
nacin privladi i usmerava 1jude. Oni ¢eznu da je
ponovo otkriju i upoznaju, da zive bar deo svoga
vremena u simbiotickom odnosu sa prirodom.
Iako urbana civilizacija predstavlja s jedne stra-

4 Herbert Marcuse — Covjek jedne dimenzije, Sa-
rajevo, 1968.
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ne znatainu turisticku atrakeciju (anti¢ki polisi,
savremene metropole) istovremeno i podstice
stvaranje pokreta za ponovno otkrivanje prirode,
za alternativnim naéinom Zivota. U mnogo ¢emu
je taj alternativni ,zeleni”, ekoloski pokret na-
Sao svoje mesto i u svakodnevici, dru$tvenom
i politi¢kom Zivotu, pa je njegova pomodnost
dovela i do promena u svetu turizma, jer se
prvobitno nastojanje da se odmor provodi u spe-
cijalizovanim hotelskim visokourbanizovanim
kompleksima sve viSe zamenjuje interesovanjem
za odmorom u prirodi, ¢ak, ukoliko je to mogu-
¢e, i u divljini. Bez obzira $to su u su$tini male
moguctnosti da se tokom godisnjih odmora, kroz
turistiéki boravak, nadoknadi odsustvo dodira s
prirodom i $to je to ,ersatz” pravog doZivljaja
prirode, ipak sve ¢eSCe opredeljenje turista za
letovanje u izvornoj prirodi potvrduje njihovo
interesovanje da se uspostavi izgubljeni kontakt
s njom. Priroda je m tom sluéaju samo more,
sunce, toplota, svetlost, sneg, planina i Suma, dok
su svi drugi pojmovi po strani, kao §to pokazuje
Rolan Bart u analizi pojmovne strukture ,Pla-
vog vodita”s),

Turistiéka industrija je samo prividno preuzela,
a u su$tini je modifikovala ovu teznju ¢oveka
za boravkom u prirodi i upoznavanjem- njenih
zakona svode¢i je samo na boravak u atraktiv-
nom pejzazu. Zelju i opredeljenje turista da
borave pod Satorima ili u fradicionalnim objek-
tima — kuc¢ama kakve su se u tom regionu ko-
ristile, turisticka industrija zamenjuje ponudom
turistickog smestaja koji joj omoguéava da ost-
vari veéi profit, tako da su ,musterije naselja
za odmor naucdile da ideologiju povratka prirodi
jednostavno povezuju sa modernim, luksuznim
hotelima’® i odlascima na ,gledanje ptica”, po-
vremenim izletima itd. Moderna hotelska naselja
grade se istina u slabo naseljenim predelima sa
izuzetnim prirodnim atrakcijama, ali pod priti-
skom turistitke ekspanzije ti predeli postepeno
bivaju urbanizovani, jer se i tu stvara upravo
onakvo ,,0kruzje” zbog koga turista ,bezi” u pri-
rodu i u kome mu je opet onemoguceno da uspo-
stavi istinski kontakt s prirodom. Tako su motivi
turistickih putovanja i potrebe koje ih izazivaju
Cesto kontradiktorni sa realno$éu turisticke po-
nude, koja ne pruza moguénosti da se oni istin-
ski ostvare i zadovolje. Zelja za odmorom u
prirodi najtesée se suprotstavlja stvarnosti u ko-
joj hiljade drugih turista takode hrli u prirodu
da bi ostvarili isti cilj. NajéeSée se odlazi u ona
mesta i predele koji su svojom atraktivnoséu,
florom i faunom, vodom i odsustvom industrij-
skih objekata mnajprivlaéniji. Sve veéi priliv
turista zahteva, ili se bar to koristi kao razlog,

%) Roland Barthes — Mythologies, ,Le guide bleu”,
Editions du Seuil, 1957, str. 121—125

% | Turizam”, &asopis ,,Dubrovnik’, 1-—2, 3/1977. str.
220.
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izgradnju velikih hotelskih i drugih smestajnih
kapaciteta, pa ubrzo u takvim sredinama pravi
kontakt turiste sa prirodom ponovo dolazi u pi-
tanje. Stoga ekoloski pokret danas nudi druga-
¢iju viziju putovanja u prirodu, suprotstavljajuéi
se masovnom izletni¢kom turizmu, obilascima
prirode iz autobusa ili voza, organizujuéi peSacke
marsrute, boraviSne kampove ili obilaske na ko-
nju uz neophodnu promenu celokupnog nacina
Z?ivota — vremenskog rasporeda, ishrane, odeva-
nja itd.

U nastojanjima da se Sto neposrednije uziva u
prirodi i prirodnim uslovima Zivota posebno me-
sto ima Sirenje seoskog turizma, $to nesumnjivo
pruza prave mogucnosti za kompletan turisti¢ki
i kulturni dozivljaj pod uslovom da se ne uni-
stavaju osnovna vrednosna obelezja sela.

Povratak prirodi — to je pre svega kulturna po-
treba koja se razvila u urbanim dru$tvima kao
teznja za potpunom promenom stila Zivota, za
bogatijim i potpunijim doZivljavanjem stvarno-
sti, za aktivnim, stvaraladkim odnosom prema
okruZju, kao reakcija na otudeni, racionalni svet
radnog mesta i kuée, koji ne pruza dovoljno mo-
mogucénosti za koriséenje ljudskib sposobnosti,
znanja i imaginacije.

U smenjivanju pomodnih kultura znaéajnu ulo-
gu je imala moda bavljenja tradicionalnim zana-
tima nastala kao reakcija na otudeni i razmrv-
ljeni rad u svakodnevici, na produZenje uCenja
u Skolskoj klupi i pripremu za usluzni ili &nov-
ni¢ki — neproizvodni i nestvarala¢ki rad. Stari
zanati su postepeno zaboravljeni, alatke odbadene,
domacéa radinost u kojoj je stvaran veliki broj
proizvoda za li¢nu upotrebu, uglavnom je potpu-
no potisnuta savremenom industrijskom proizvod-
njom, sve dok savremena kulturna kretanja nisu
istakla zahtev za ,rehabilitacijom” liénog pro-
izvodnog i stvaralatkog rada koji omogucava
¢oveku da iskaZe svoje sposobnosti. Buduéi da
to nije moglo da se uéini u radnom procesu sa-
vremenog dru$tva, u kome se stvaraju dobra
namenjena svetskom trzi§tu, pocele su da se stva-
raju alternativne zajednice, a s druge strane sa-
vremena kulturna industrija (podrazumevajuéi
i industriju turizma) ugradila je ovaj zahtev u
svoj sistem delovanja. Tako su turisti¢ke agen-
cije, koristeéi se porukama koje su preko masov-
nih medija veé stvorile odredena raspoloZenja i
shvatanja da je zanatsko-umetni¢ki rad jedini
pravi rad, pripremile veliki broj razli¢itih oblika
turistitke ponude, nastoje¢i da zadovolje ovu veé
oformljenu potrebu. Tako je organizovani odla-
zak na odmor ukljuéivao moguénost da se €ovek
obuédi za neki zanatski rad — da savlada tehniku
tkanja, grnéarstva, §tampanja, kori¢enja i sliénih
znanja koja bi kasnije u svom slobodnom vreme-
nu mogao.da koristi da bi se umetnidki izrazio
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ili da bi stvarao predmete kojima ée moé¢i i da
se sluzi. Ovakvi tefajevi su postali sastavni deo
programa turisti¢kih agencija i one su ih uklju-
Cile u sadrzaj boravka na moru, planini, pa i
u mestima koja do tada nisu imala veceg turi-
stickog znacaja. Jedno vreme je ta pomodna
kultura digla na nivo kulta proizvednju tkanina,
predmeta od drveta i koZe, metala, grnéariju ali
se brzo iscrpla, jer se realizovala samo kao spo-
redna delatnost u slobodnom vremenu i jer ju je,
u skladu sa op$tim promenama koje su zahvatile
omladinsku kontrakulturu, veoma brzo zamenila
nova pomodna kultura.

Najnovija pomodna kultura danasnjice — popu-
larna nauka, veé je uticala i na turisticku moti-
vaciju, pa i na turisti¢ku industriju koja se brzo
prilagodila novim zahtevima. Popularisanje nauke
(kao i prethodno. popularisanje zanatstva) neo-
sporno je pozitivna ¢injenica ukoliko je u funk-
ciji odredenog stava prema Zivotu i radu, &ije
bi se posledice trebalo da izraze u brZzem razvoju
nauke i nau¢nog misljenja. U ovom smislu se
zasluge popularizatora ne bi smele ignorisati.
Medutim, u najve¢em broju slu¢ajeva, moda za-
nesenosti naukom i njena popularizacija svode
se na omoguéavanje uvida u savremena nauéna
dostignuc¢a Sirem krugu mladih u njihovom slo-
bodnom vremenu, (pri femu Skole i fakulteti
ostaju po strani), $to svakako neée doneti znacaj-
nije promene u sistemu i organizaciji nauéno-
istrazivatkog rada. Sirenje popularne nauke, kao
pomodne kulture, moze se ilustrovati i sagledati
analizom programa komercijalno — turisti¢kih
klubova, kao na primer Mediteranskog kluba,
koji je 1981. godine imao samo jedan ,telematsko
— informatski klub” u Kamarini na Siciliji da
bi ih 1982. godine bilo ve¢ Sest novih — u Nor-
mandiji, Meksiku, Spaniji — ,nauka i tehnika
se diZzu na rang rekreativnih disciplina. Oni koji
su nekada bezali sa obaveznih i besplatnih Jda-
sova matematike, iéi ée ubuduée da plaéaju —
skupo — kurseve iz informatike na Bahamima.
ZavrSena je letnja diktatura keramike i gadanja
iz luka. Sport, kultura i zanatstvo nisu vise do-
voljni da bi nam dostojno ispunili period godi-
S$njih odmora. Da ne bismo crneli idiotski, izmedu
dve partije tenisa ili jedrenja, ubuduée ée biti
neophodno da se posvetimo proslavljanju radu-
nara. Pro§le godine u Kamarini, u Klubu, dvana-
est hiljada osoba koristilo je mikrokompjutere
— od kojih se jedna d&etvrtina vrlo revnosno
upoznavala sa osnovnim jezikom. Sto je jod za-
panjujuce, od tih revnosnih, dobra treéina nije
ranije imala nikakva pojma o informatici”.’)

Sport, kao jedan od bitnih elemenata turisti¢kih
programa, u su$tini odgovara i zahtevima po-
modne kulture koja ,telesnost” — oslobodenje

) .Science: la nouvelle religion” — Fabien Grubhier,
Nouvel Observateur, 22 mai 1982. pp. 40—43,
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tela i pridavanje znaéaja svom telu, njegovom
upoznavanju, postavlja kao jedan od neophodnih
uslova ,0slobodenog”, nekonformisti¢kog Zivota
savremenog Coveka. Aktivni odmor postaje sim-
bol modernog ¢oveka — jedrenje, skijanje, a po-
sebno joga, postaju obavezni sastavni deo leto-
vanja ili zimovanja, uz struéne uéitelje koji na-
stoje da pokazu da svako moZe biti istinski go-
spodar svoga tela, te da tako poveéa svoje realne
tiziéke sposobnosti koje inade najceSée ne ume
da koristi i razvija. U sklopu opste teznje ka
povratku prirodi i prirodnom naéinu Zivota, ra-
zvijaju se i tradicionalni sportovi (gadanje iz lu-
ka i strele, bacanje kamena s ramena i dr.).
Tako turisti¢ke agencije nude razli¢ite programe
koji odgovaraju razli¢itim pomodnim kulturama
— od sporta shvaéenog kao zabave, koriS¢enjem
savremenih izuma (plovila koja se pokreéu peda-
lima i sl.) preko sportova koji zahtevaju vestinu
spretnost, ali i veéa novéana sredstva (skijanje,
jedrenje i dr.) do sportova koji ne zahtevaju
velika nov&ana ulaganja, a kojima se ¢ovek bavi
da bi upoznao sopstveno telo, da bi se rekreirao
u prirodi (joga, luk i strela i sl).

U okviru omladinske kontrakulture prouc¢avanje
indijske filozofije, zen-budizma (dodu$e najmanje
iz originalnih izvora, a viSe iz popularizatorskih
knjiga) imalo je veoma znadéajno mesto, tako da
je predstavljalo i polaznu osnovu za razvijanje
Zelje za putovanjima na istok, pre svega u Indiju,
Avganistan, Tursku. I eksperimentisanje sa dro-
gom, tj. granicama ljudske svesti, uslovilo je in-
teresovanje za ove pravce putovanja, jer su to
zemlje u kojima je bilo moguée na jednostavan
na¢in doéi do razli¢itih opojnih sredstava. Tako
je u savremenoj turistickoj geografiji doSlo do
promene ,kultnih mesta” — ciljeva putovanja.
Atinu, Pariz i Rim zamenili su Amsterdam, San
Francisko, Istanbul, i dalje Avganistan, Indija i
Nepal.®) Ta kult-mesta savremenog omladinskog
turizma nisu slucajno odredena, veé su uslovljena
pre svega slobodom ponaSanja koju omoguéavaju
liberalne gradske vlasti (Amsterdam, San Fran-
cisko, Kristijanija u Kopenhagenu) ili, ukoliko
se radi o zemljama u Aziji, moguéno$éu za na-
bavku droge, klimatskim uslovima, i ideolo$kim
razlozima (a oni su u su$tini viSe iracionalni) jer
se te§ko moZe govoriti o realnim moguénostima
onih koji su odlazili u Indiju da se tamo upozna-
ju sa principima na kojima podiva filozofsko
misljenje, tako popularisano u okviru omladin-
skog Kontrakulturnog pokreta. Kako ne postoje
znad¢ajnije studije o putovanjima u okviru omla-
dinske kontrakulture, izuzev dokumenata koje su
%) Masovna kultura ,odraslih” koja zabavu istite
kao prvenstveni motiv delanja takode je stvorila i
nova turisti®ka kult-mesta: Monte Karlo, Las Vegas,
Sen Trope... Ciljevi putovanja umetnika 1 intelek-
tualaca omedeni su letnjim kulturnim deSavanjima

na linijl Venecija-Avinjon, ili kod nas na relaciji
Pula—Dubrovnik.
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pisali poneki od samih uéesnika (ali u svakom
sluéaju ne proseénih putnika), to je veoma tesko
zasnovati zaklju¢ke o pravim ciljevima ovih pu-
tovanja. NajdéeSée, to nisu bila putovanja radi
upoznavanja neke zemlje, njenih istorijskih spo-
menika, 1judi i obifaja, jer se omladinski putnik
na putovanjima mnogo viSe druzi sa svojim
vr$njacima iz drugih zemalja koji putuju na isti
nadin kao i on, nego $to uspostavlja kontakt sa
lokalnim stanovniitvom. Cini se da su i ova pu-
tovanja najéeSée bila motivisana teznjom da se
upozna sopstvena li¢nost, ,,Zivotna istina”, kroz
prihvatanje drugih kulturnih i religijskih sistema
(budizam, hinduizam, razne sekte) koji nude ne-
Sto drugo nego veé¢ poznata, i u putnikovim o¢i-
ma kompromitovana, kulturna i religijska tradi-
cija iz koje je potekao (zapadna civilizacija, hri-
$¢anstvo). Medutim, ovaj specifi¢éni vid putovanja
kroz koja su ucesnici trazili odgovore na kljucna
pitanja Zivota i opstanka na svetu brzo se pre-
tvorio u svojevrstan oblik masovnog turizma. U
stvari, pojava ovih mladih putnika uticala je da
lokalna industrija i zanatstvo usmere svoju pro-
izvodnju i usluge ka njima, mada ne toliko pla-
teZno sposobnim turistima, ali turistima é&ija je
pojava bila dovoljan znak turisti¢kim agencijama
da mogu da privuku i ,,0bi¢nog masovnog turi-
stu” Evrope i Amerike i zainteresuju ga za du-
hovna bogatstva Istoka, pretvorivsi u zvaniénu
modu ono §to je nekada bio stil Zivota nekon-
formistiéke omladine.

Susreti i druZenja

U savremenom nadinu Zivota cesto nema uslova
za punu realizaciju druZenja i zadovoljavanja
potrebe za drustveno$éu. U radnom procesu u
kome dominira brzina i efikasnost u obavljanju
zadataka, u kome je produktivnost imperativ,
prakti¢no je teSko uspostavljanje bliZih susreta
i pravog druZenja medu kolegama u toku radnog
vremena. S druge strane, udaljenost mesta sta-
novanja od mesta rada, kao i udaljenost mesta
stanovanja od prostora za drus$tvenu komunika-
ciju i kulturni Zivot (zonski raspored grada na
stambene blokove, industrijsku zonu, poslovno-
-finansijski i kulturno-trZni centar) jos viSe uti-
¢u na usamljenost li¢nosti. Zbog svega toga pe-
riodi vikenda i godidnjih odmora radnika koriste
se pre svega radi zadovoljavanja potrebe za oku-
pljanjem i druZenjem, bilo u okviru porodice,
bilo u krugu prijatelja, suseda ili vr$njaka koji
ée se tek upoznati.

Iako se potrebe za komunikacijom i druZenjem
zadovoljavaju kroz sve oblike turisti¢kih puto-
vanja, one su u su$tini raznolike: od medusob-
nog druZenja turista na organizovanom putova-
nju ili u klubu za odmor do druZenja turiste-in-
dividualca sa me$tanima, koji tada najée3ée
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izbegava bilo kakve kontakte sa drugim turisti-
ma. Ova dva tipa druZenja podrazumevaju i dva
razliéita vida turizma — masovni, industrijski i
individualni, tragalatki. Cini se da turisti sa
razvijenijim drustvenim vezama u svakodnevnom
Zivotu cedée teZze da ma putovanja odlaze sami,
da vide i doZive nesto o ¢emu bi kasnije tokom
godine mogli da govore medu svojim prijatelji-
ma. Obrnuto, ljudi koji su obi¢no viSe usamljeni
u svakodnevnom Zivotu, ili se uglavnom krecu
u krugu svojih poznanika sa posla, rado odlaze
na organizovana grupna putovanja i u klubove
za odmor. Prvi tip turiste smatra usamljenost
neophodnim uslovom koji mu omoguc¢ava auten-
tiéni turistiéki doZivljaj i lak$e uspostavljanje
veze sa lokalnim stanovnistvom. Takav turista
se najte$te opredeljuje da sam trazi i upozna
predele koji jo§ nisu ,oblikovani” prema zahte-
vima masovnog turizma. Postoje i specifi¢ni ob-
lici ovog vida tako s$to jedinku zamenjuje manja
homogena grupa, &¢iji ufesnici imaju isti cilj, koji
mogu da dostignu samo zajedni¢kim naporima.
Ovakva grupa se ¢esto ponasa kao jedinka kojoj
prisustvo drugih grupa smeta u ostvarenju jedin-
stvenog dozivljaja. (Elitisti¢ki turizam je mnajce-
S¢a karakteristika koja definiSe shvatanja i po-
trebe ovog tipa turiste, iako se on uglavnom
ne izdvaja po svom imovinskom statusu, ve¢ pre
svega po znanju i kulturnim potrebama). Uoca-
vajuéi teZznju velikog broja ljudi za odmorom u
zajednici, turisti¢cka privreda se usmerila na or-
ganizovanje odgovarajucih oblika (razlititih vrsta
klubova za odmor i putovanja), &ij su programi
namenjeni razli¢itim starosnim i drustvenim gru-
pama, s tim Sto je druZenje turista medu sobom
negde prepustenc sopstvenoj inicijativi ¢lanova
kluba, a negde je to osnovna funkcija i zadatak
animatora (,animator je specijalista za integra-
ciju, njegova osnovna uloga je da izazove fuziju
grupe”®). U ovakvim klubovima znaajnu ulogu
u druZenju, pored animatora, imaju one li¢nosti
koje su u stanju da ma lak nalin uspostave ko-
munikaciju i aktiviraju jednu neformalnu grupu
ljudi povezanu trenutnim zajednic¢kim interesima
i Zeljama.

Nesumnjivo je da susreti turista sa lokalnim
stanovniStvom imaju obostranog znacaja i kori-
sti. Ti susreti zna¢ajni su za gosta, jer mu pru-
Zaju zeljena saznanja o kraju i ljudima. Za do-
macine_ti susreti predstavljaju mogucénost da ne-
Sto viSe saznaju o ostalom svetu i dogadajima.
Novi odnosi su i sloZeniji, domaéin se Cesto-ose-
¢éa u podredenom poloZaju, uvek mora da bude
na usluzi, da obavlja i svoje redovne poslove i
one koji su posledica prisustva gostiju, $to moze
stvarati otpor prema turistima. Za putnika turi-
stu, kontakt sa domaéinom moZe imati sasvim

% H. Raymond — Hommes et dieux a. Palinuro, Es-
prit n. 6/1959, str. 1032.
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razlidita znacenja. Od turiste za koga su mes$tani
samo dekor, ili ¢ak i nepostojeéi (,paket-turista”
u velikim hotelskim naseljima, u kojima najée-
3¢e 1 ne rade mesStani, ve¢ sezonska radna snaga),
ili turiste koji u njima samo vidi usluznu sluzbu,
do turiste koji se upusSta u neke povrSne kon-
takte informiSuéi se neposredno o pojedinim obi-
¢ajima ili karakteristikama kraja u kome boravi,
te najzad do turiste koji nastoji da uspostavi $to
dublju vezu sa stanovni$tvom predela kroz koji
putuje, bilo zato 3to njegove turistitke poirebe
podrazumevaju istraZivanje navika i obiaja, bilo
zato §to je po prirodi osoba koja svoju li¢nost
ispoljava pre svega u susretima sa drugim lju-
dima.

Uspostavljanje istinskog kontakta turiste i do-
maéina zavisiée od razvoja opste turisticke kul-
ture i gosta i domacéina, od duhovnog ustrojstva
liénosti, ali se i odredenom turistiékom politikom
moze uticati na S$to bolji kvalitet ovih odnosa.

DruZenje kao motivacioni faktor turistidkih pu-
tovanja ima znaéajno mesto u propagandnoj
strukturi. Analiza mnogih poruka koje pozivaju
na odmor u klubovima i turisti¢kim kolonijama,
pokazuje da se marocdito podvladi Zivot u zajed-
nici i moguénosti koje se pruZaju za stvaranje
poznanstva i sklapanje prijateljstva.

Dozivljaj

Potrebe za slavljem — zabavom i avanturom,
kao i potrebe za estetskim dozivljajem éine tako-
de veoma znacCajan skup potreba u turistickoj
motivaciji. Emocionalni doZivljaji prema ljudima
(Iyubav, divljenje, humor, smeh) izgleda da su
privlaéniji od emocionalnih estetskih dozivljaja,
naro¢ito kada je re¢ o godiSnjem odmoru.

DozZivljavati ,neSto” postaje i cilj i zadatak turi-
stickog putovanja. To neSto sigurno ée zavisiti i
od kulturnog nivoa pojedinca-turiste i od intere-
sovanja grupe kojoj pripada i u kojoj se krece.
Odmor bez dozivljaja ocenjuje se stoga kao pra-
zan i neuspeo, a odmor pun dozZivljaja (naravno
sa pozitivhim emocijama) kao uspeSan i vredan.
Zelja za promenom, doZzivljajem, deo je opSte
turistiCke motivacije i nalazi svoj odraz u struk-
turi turistickih aktivnosti.

Dani slavlja (proslave) u savremenom drustvu
izgubili su mnoge tradicionalne simbolitke ele-
mente koje su imali u trenutku nastajanja, bilo
da je re¢ o religioznim slavljima ili slavljima
drzavno-politiékog karaktera. Mnogo od znacaja
koji su nekad imali doZivljaji vezani za praznike
i proslave, danas su dobili godiinji odmori i pu-
tovanja za vreme praznika. Praznik (slavlje) i
odmor (putovanje) imaju mnoge zajednifke ele-
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mente: prekid u radu, prekid u vremenu, prekid
sa svakodnevicom, drugalije ponaSanje, vaZenje
posebnih normi — sloboda, promena uobic¢ajenog
ritma i stila Zivota.l?) Sve se to danas odrazavau
zahtevu da godiSnji odmor mora biti praznik,
niora predstavljati izuzetan i neponovljiv doga-
daj, u kome ¢e snovi i mastanja bar za trenutak
mod¢i da postanu stvarmost.

Zelja za avanturom, neobi¢nim, pomalo stra§nim
dogadajem, ali sa sre¢nim ishodom je, s druge
strane, iskonska ljudska Zelja, prozivljavana kroz
predanja, mitolosSke prife, bajke, ali i preprita-
vanjem i preuveli¢avanjem ,necbi¢nih” dogadaja
iz svakodnevnog zivota. Savremena kultura koja
vladavinom razuma potiskuje znac¢aj mitoloskih
predanja u zivotu ljudi, zahteva i odredenu za-
nienu za celokupnu simboliku, tj. za celokupnost
mitskih sadrzaja koje negira. Tako su odredeni
fenomeni masovne kulture savremenog doba pre-
uzeli neka od ovih znadenja — pre svega film,
ali i sport, i turizam itd. Kako razum moZe u
svakodnevnom Zivotu da sve objasni i protumadi,
kako nema viSe nepoznanica i neobjasnjivih stra-
snih dogadaja (od vremenskih nepogoda, kata-
strofa, pomracenja sunca do tzv. neobi¢nih susre-
ta i sl.), to su u sferi iracionalnog u slobodnom
vremenu jo§ vedéi znacaj dobila neopisiva, neo-
bjasnjiva, donekle strasna, fantasti¢na avanturi-
sticka deSavanja. Analizom filmova, analizom
najtiraznije §tampe, moze se do¢i do sliénih zak-
ljucaka. I u steri masovnog turizma dolazi posled-
njih godina do promene u karakteristikama sa-
drZaja godisSnjeg odmora. Opustanje, odmor kroz
san, jelo, sunfanje i plivanje sve vise — zame-
njuju zahtevi za dinamié¢nim godi$njim odmorom,
u nekoj neobi¢noj prirodnoj sredini, uz odredenu
dozu avanture, ali sa garantovano sigurnim sre-
¢nim ishodom. Turisticka industrija je odmah
reagovala, Rezultat toga je procvat ,industrije
avanture”!?), koja ée pomagati ljudima da saku-
pljaju uzbudljive dozivljaje kao &to su nekad
skupljali predmete — uspomene sa putovanja.
U svetu veé postoji veliki broj turistickih agen-
cija specijalizovanih za ,avanturisticka putova-
nja” puna uzbudljivih doZivljaja, koja podrazu-
mevaju zajedni¢ki napor ¢lanova grupe na ostva-
renju cilja (savladivanje divljine, prolazak kroz
pustinju, spuStanje niz brze reke i sl.). Avantura
je tu svakako dobro planirana i organizovana,
pa iako se nudi rizik, on gotovo da i ne postoji.
Vrednost takvog avanturisti¢kog putovanja za
foveka sagledava se u njegovim osnovnim od-
rednicama, koje su istovremeno i vrednosti sa-
vremenog c¢oveka: dinamika, fizi¢tka spretnost i
sposobnost, inteligencija i snalaZenje u nepozna-

) Agnes Villadary — Fete et vie quotidienne, Les
editions ouvrieres, Paris, 1968.

1y Alvin Tofler — ecitirano u: ,Turizam”, &asopis
sDubrovnik’” br. 1/2/3— 1977. str. 218.
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tom, drugarstvo i poverenje unutar grupe i eliti-
sticki karakter putovanja koji, pored cene, garan-
tuju i svi ovi zahtevi.

A
Zainteresovanost za kulturno-umetnicki, estetski
dozivljaj viSe je karakteristican van okvira go-
di¥njeg odmora, dok se tokom letovanja uglav-
nom javlja kod relativho manje grupe turista,
najvise kod onih koji imaju razvijenije kulturne
potrebe'?) i kojima je godisnji odmor najpogodni-
je vreme, slobodno od svih obaveza, u kome ove
svoje potrebe mogu najpotpunije zadovoljiti. Bri~-
Zljivo osmiSljeno putovanje u okviru kulturnog
turizma, bilo agencijski ili individualno organi-
zovano, obavezno sadrzi i estetske dozivljaje,
kako bi se ostvarili pravi ciljevi putovanja —
upoznavanje i dozZivljaj neke druge zemlje i njene

kulture,

Odlazak u muzeje, gledanje pozori$nih predstava
ili karakteristiénih folklornih priredbi na pu-
tovanju moZe oznadavati takav estetski dozivljaj
koji dopunjava turisti¢ki dozivljaj, intenzivira
ga i omogudava stvaranje kompleksne slike o
jednom novoposeéenom predelu ili zemlji.

Poslednjih godina estetski dozivljaji poéinju da
karakteriSu i boravisni ;,jodmorski” turizam, koji
se obogaduje novim sadrZajima -— od prisustvo-
vanja raznovrsnim priredbama do stvaralackog
rada u malim radionicama — ateljejima. Poste-
peno se turisti¢ka ponuda usmerava ka ,,ljubite-
ljima umetnosti”’, amaterima, tako da veliki broj
turistickih zimskih i letnjih centara uspe$no
razvija i kulturnu animaciju, a javljaju se i spe-
cifiéni kulturni turisti¢ki centri u koje se dolazi
ba§ zbog moguénosti koje pruZaju za bavljenje
odredenom umetno$éu ili zanatstvom. Umetnicki
amaterizam postaje jedan od savremenih oblika
koji mogu da pospeSe razvoj turizma i u tradici-
onalno ,neturistiékim” ili potencijalno turisti¢kim
oblastima, koje je do sada vise karakterisao izlet-
ni¢ki, a manje boravi$ni turizam. Sve vi§e mladih
krece na godisnji odmor sa Zeljom da ga iskoristi
za bavljenje stvaralac¢kim radom u drudtvu svo-
jih vrinjaka i pod rukovodstvom struénih udite-

2y ,Samo 3% britanskih turista kojl dolaze u pod-

rulje dubrovadke regije stvarno je zainteresovano da

udestvuje u kulturnom programu Dubrovnika. Naj-

popularnije aktivnosti su posjete otocima brodom

plus ro#tilj na otocima', &asopis ,,Dubrovnik”, 1/2/3—
—1977., str. 215.

Na pitanje o razlozima odlaska na putovanja veoma
mall broj mladih Novog Beograda i Prijepolja naveo
je upoznavanje kulturno-umetni¢kog nasleda. Odmor
i zabava su osnovni motivli odlaska van mesta sta-
novanja. (IstraZivadki elaborati: M. Dragléevié-Se-

§i¢ i saradnici — Kulturne potrebe mladih Novog
Beograda, Dom kulture ,,Studentski grad”, Beograd,
1980.

M. Dragitevié-SeS$i¢ — Kulturnl razvoj - optine. Prije-
polje, Republ. konferencija SSO Srbije, Beograd,
1981.)
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lja i animatora kulture. U Francuskoj su turisti-
¢ki struénjaci izracéunali da se pet miliona Fran-
cuza bavi amaterski muzikom pa su za njih or-
ganizovali oko pet stotina tefajeva, ateljea i dru-
gih turisticko-umetnic¢kih boravisnih formi. Nema
instrumenta koji se tu ne bi mogao uéiti (premda
se najveéi broj tecajeva odnosi na najjeftinije i
najpopularnije: glas, flautu, gitaru i dr.). Iako
je boravi$ni turizam na izgled najpogodmnija for-
ma koja omogucava bavljenje stvarala¢kim ra-
dom tokom raspusta, veliki uspeh imaju i muzi-
¢ki karavani za koje se najc¢eSce koriste tradicio-
nalna prevozna sredstva — koéije, kola sa arnje-
vima i sl. Ovaj turistiCko-umetnic¢ko-stvarala-
¢kitrend poklopio se sa aktivnoséu ekoloskog po-
kreta te se veliki broj umetni¢kih ateljea organi-
zuje u prirodi, daleko od urbanih centara ili u sta-
rim zamkovima i seoskim naseljima. Istovremeno,
talas oZivljavanja regionalnih i nacionalnih kul-
turnih tradicija pomogao je brzem razvitku ovih
oblika, jer se oko teajeva za upoznavanje inte-
resantnih umetnic¢kih i zanatskih tradicija poje-
dinih regiona, pored turista, u rad ukljuéuju i
sami mestani. Sve to utice da se turisticki centar
vi$e ne bira samo po mogué¢nostima za rekreaciju
(plivanje, skijanje i dr.), ve¢ prema kompleksnosti
turisti¢ke ponude i prema kvalitetu kulturne ani-
macije. Da bi se zadovoljio zahtev korisnika od-
mora da ga provede sa utiskom ,punoée” i da
bi taj doZivljaj bio potpun, organizatori i anima-
tori moraju da osmisle ¢itav boravak turiste, da
mu omoguée rekreaciju, dozivljaj prirode, komu-
nikaciju — susretanje sa ostalim turistima, kao i
susrete sa lokalnim stanovni$tvom, te adekvatne
kulturno-umetni¢ke dozivljaje (koncert, film, po-
zoriSnu predstavu), zabavne aktivnosti i, ukoliko
jie mogude, i uéedée u nekom radno-stvarala¢kom
ateljeu.'®) Bez obzira §ta ¢e biti osnovni razlog
dolaska turiste u neki centar, ponuda ¢e uvek
morati da bude §to kompletnija, jer i oni koji su
dosli prvenstveno na rekreaciju zaZeleée da imaju
estetske i druge dozivljaje i obrnuto, oni koji su
dosli pre svega da bi se bavili odredenom granom
kulturno-umetniékog stvarala$tva, Zelecée da se u
odredenom vremenu bave i rekreativnim aktiv-
nostima. Ovakvi oblici kompletno organizovanog
odmora jo§ uvek su retki, ali bi oni mogli odi-
grati veoma znadajnu ulogu u Sirenju i produ-
bljivanju kulturnih potreba, omoguéavajuéi nji-
hovo intenzivnije zadovoljavanje kod onih koji
su se ve¢ tako i usmerili i istovremeno podsti-
¢uéi ih kod onih kod kojih te potrebe nisu dotle
imale znadajnu ulogu. Cini se da bi tako organi-
zovan odmor mogao da bude upravo onaj neop-
hodni impuls koji ¢e podstaé¢i kulturno osmislja-
vanje svakodnevice.

Od svih umetnosti kojima se turisti mogu baviti
film, a posebno fotografija, imaju izuzetno mesto

1") Antoine Silber — Pour ne pas skier idiot,
Nouvel Observateur, 19. dec. 1981. str. 46—47.
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za vizuelno prenosenje dozivljaja. Pisma sa pu-
tovanja odavno su veé izgubila omnaj znacaj koji
su imala u prethodnim periodima. Telefonski
razgovori su preuzeli deo njihove funkcije, ali
sustina turisticke poruke danas se prenosi vizu-
elnim putem — pre svega putem fotografije i
filma. Medij fotografije je §iroko prihvaden u
masovnoj kulturi te ga koriste i turisti i domadi-
ni — prvi, da bi zabelezili svoj susret sa novom
sredinom, snimajuéi turisticke atrakcije, predele,
ljude i obi¢aje, kulturno-istorijske spomenike, —
ali i sebe i sopstvene dozivljaje da bi bar kroz
fotografiju mogli da obnavljaju prijatne trenutke
i dogadaje sa putovanja. 8 druge strane, doma-
éini obezbeduju razglednice i prospekte nudeéi
§to lepsu sliku o svom kraju, sliku-ideal, koju
ée turista kao vizuelnu poruku svog putovanja —-
doZivljaja slati prijateljima 1 tako doprinositi
popularisanju njihovog regiona.

Fotografisanje i snimanje tokom putovanja imaju
vide razli¢itih funkcija — stvaraladku, informa-
tivno-saznajnu, suvenirsku, komunikacionu. Iako
sva istrazivanja kulturnih potreba pokazuju da
je fotografski aparat jedno od najrasprostranje-
nijih dobara, ipak se koristi relativno retko —
gotovo po pravilu samo za turisticka putovanja
i narodito za godisnje odmore, a i tada uglavnom
za beleZenje uspomene na sopstveno prisustvo
na nekom znaéajnom mestu ili u lepom ambi-
jentu. Fotografisanje je ¢esto i u funkeciji budu-
¢eg drustvenog dozivljaja (komunikaciona funk-
cija), jer turista snima zamiS$ljajuéi unapred
buduée slajd ili filmske projekcije, koje ¢e orga-
nizovati za prijatelje, govoreéi im o dozivljajima
sa putovanja. Stoga je snimanje (izbor objekata)
uslovljeno ne samo Zeljom turiste da snimi sve
ono $to bi on sam Zeleo da zapamti, ve¢ i ono $to
bi Zeleo drugima da pokaZe, ono $to smatra da bi
zanimalo njegov krug prijatelja. Nema sumnje
da izvesnu ulogu u tome ima i snobizam, koji se
¢esto javlja u turizmu kao i u kulturi uopste —
slikati se sa Ajfelovom kulom u pozadini, u ne-
kom ekskluzivnom restoranu, na plazi zatvore-
nog tipa gde se sluéajem doslo itd. Fotografisanje
radi zadovoljavanja informativno-saznajnih po-
treba veé podrazumeva vedi stepen angazovanosti
turiste u izboru objekata u &emu prvenstvenu
ulogu igra opsta kultura i prethodno znanje o
sredini koja se pokazuje. Pravljenje serija foto-
grafija koje objedinjuje zajedni¢ka ideja — kada
se kamera i aparat usredsreduju samo na odre-
dene pojave i prizore, podrazumeva da je turista
imao prethodno precizno odredeni motiv i cilj
putovanja — da je pre svega Zeleo da zadovolji
svoje saznajne potrebe. Takode, filmom i foto-
grafijom turista moze da zadovoljava i svoje stva-
rala¢ke potrebe, ukoliko koristi te medije da bi
kroz njih izrazio svoj stav i svoj ugao gledanja
na zemlju ili predeo koji poseéuje, ili samo da

166



MILENA DRAGICEVIC-SESIC

koristi objekte da bi ostvario odredenu umetni-
¢ku zamisao.

Fotografije i filmovi sa putovanja predstavljaju
izuzetno pogodan materijal za analizu i prouca-
vanje turistickih potreba. Sadrzina fotografija i
filmova ukazuje na odredeni pristup putovanju i
pravce interesovanja, vrednosni sistem, te u naj-
opstijem smislu nad¢in zadovoljavanja svih kul-
turnih potreba tokom putovanja. Stoga bi empi-
rijsko istraZivanje turisti¢kih potreba trebalo da
posveti veéu pazZnju i analizi ovog vizuelnog
materijala — kako onog koji stvara turista, tako
i onog koji je njemu namenjen.

Oblici kulturnog turizma

Raznolikost kulturnih potreba i turisticke moti-
vacije ljudi zahtevaju da se putovanja u savre-
menom kulturnom zivotu javljaju u mnogim ob-
licima. Istovremeno, institucionalizovani oblici
se sve viSe namecu i smanjuju moguénost indivi-
dualnog odlud¢ivanja i delanja u mnogim sferama
zivota, pa i u turizmu. Masovni ,,paket-turizam”
organizuje se u mnogim oblicima nastoje¢i da
odgovori na razli¢ite teznje cCoveka, kojima je
ipak u osnovi Zelja da bar privremeno zaboravi
na svakidasnjicu i sebe kao ,,obi¢nog” ¢oveka. U
svetu u kome se ¢ovek i njegova li¢nost cene pre
svega prema robama koje tro$e!?) turisticko pu-
tovanje je takode dobilo znadaj simbola, poput
kola ili kuée, na¢ina odevanja itd. Da li ¢e puto-
vanje biti ,,odmor — igra — spektakl”, ,,avantu-
ra”, ,spektakl putovanje po svetu spomenika i
muzeja” ili neki drugi oblik organizovanog puto-
vanja, zavisice i od same li¢nosti, ali mnogo vise
od drustva u kome se kreée, od kruga kome pri-
pada. Vrednosti grupe najée$ée postaju i vrednosti
jedinke!®), a vrednosti grupe uslovljene su razli-
¢itim faktorima: dru$tvenim statusom, materijal-
nim stanjem, zanimanjem najveceg broja ¢élanova
grupe, uticajem sredstava masovnih komunikaci-
ja, snobizmom itd. U odludivanju prilikom izbora
putovanja €esto presudnu ulogu ima to $to je neki
prijatelj ili poznanik veé¢ bio na takvom putova-
nju i podstakao nase interesovanje, ali vrlo ¢esto
i naSu sujetu.

Iako se kulturni turizam javio kao alternativa
masovnom, nudeéi veé¢ u samom konceptu pro-
grame za ,,0dabrane” — program koji mogu da
prihvate samo oni koji imaju veé razvijene kul-
turne potrebe, u praksi se u najveéem broju
slucajeva uklopio u zahteve masovnog turizma,
dajuéi moguénost ljudima da takvim putovanji-

#) Herbert Marcuse — Covjek jedne dimenzije, Sa-
rajevo, 1968

%) Dejvid Risman — Usamljena gomila, Nolit, Beo-
grad, 1965.
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ma ostvare idealnu sliku sopstvene li¢nosti —
sliku liénosti koja se svojim znanjem i ponasa-
njem izdvaja iz mase obi¢nih turista. Elitisticke
primese na kojima se zasnivao nacin organizova-
nja putovanja u sklopu kulturnog turizma, danas
postaju vazan reklamni slogan i za sva druga tu-
risti¢ka putovanja, ma kako u suStini bila stere-
otipna. U tom smislu nedostaju prave analize i
istraZivanja koji bi pokazali da li je intenzivno
zadovoljavanje kulturnih potreba za vreme godi-
$njeg odmora rezultat njihove stvarne izrazenosti
ili ,,godiSnjoodmorske histerije glume” — glumiti
zamiSljenog a neostvarenog sebe, licnost koja se
svojim ukusom i kulturom izdvaja iz mase obic-
nih turista. Jedan od mnajtipiénijih primera je
,»putovanje-avantura”, za koje se traze samo jaki
i izuzetno spretni ljudi, kojima turisti¢ka agen-
cija nudi avanturu u dZungli, pustinji ili na
Arktiku, opasnu po Zivot, ali naravno, uz garan-
tiju bezbednosti. Tako ova igra dozZivljava poro-
di¢an obrt: hrabri smo u svojim ofima i u oéima
okoline, jer prihvatamo odlazak u avanturu u
kojoj je i zZivot na kocki, a u sustini znamo da
smo u najveéoj moguéoj meri bezbedni, jer nam
je sve — od hrane i smestaja do prevoza obezbhe-
deno i programirano — pa i kad je to spavanje
na otvorenom, jer i to je deo igre. Obezbedenje
je nevidljivo i nepoznato, pa hrabrost raste u
sopstvenim oéima.

Da bi odgovorila raznovrsnim zahtevima i kul-
turnim potrebama razli¢itih drustvenih grupa,
industrija turizma je razvila veliki broj oblika
putovanja i boravi§nog turizma u sklopu kultur-
nog turizma — putovanja u istoriju, druge zemlje
i predele, putovanja kojima se prou¢ava odredena
umetnicéka oblast ili Zivot i delo odredenog umet-
nika, putovanja — seminare, putovanja u prirodu,
putovanja — avanture, te razli¢ite oblike bora-
visnog turizma: rekreativno-stvaralac¢ki, komuni-
kacioni, itd.

Turisticko putovanje kao putovanje u istoriju
posebno je zastupljeno u zemljama ¢ija kultura
istice vrednosti negovanja sopstvenih kulturno-
-istorijskih tradicija, ali i u sredinama koje raz-
vijaju nacionalnu svest, posebno medu manjin-
skim narodima koji se bore protiv kulturne asi-
milacije. U istoriji turizma, veoma znaéajan pe-
riod za njegov razvitak jeste vreme budenja
nacionalne svesti u Evropi, kada se putovanja i
izleti javljaju u funkeiji jatanja nacionalne svesti
— obilaze se kultna mesta nacionalne istorije i
kulture, organizuju hodoéa$éa.l®) Imajuéi u vidu
da je istorija i danas nauka od posebnog interesa
u borbi za ofuvanje nacionalnog kulturnog iden-
titeta, te da upoznavanje istorije daje osnov za
komparaciju sa pojavama u danasnjem vremenu,
turisticka ponuda (naroéito u nekim zemljama
) J. Lounek — The development of Recreation and

Tourism in Czechoslovakia, Society and Leisure,
n. 4/1975, pp. 63—87
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Evrope) organizuje specifiéna putovanja kojima
omogucava turistima svojevrsni istorijsko-kultur-
ni dozivljaj. DoZiveti istorijski dogadaj na mestu
njegovog odigravanja, uz mogucnost kasnijeg
uvida u dokumente, predmete i sl. u odgovaraju-
¢im muzejima, ponekad i uz video-projekcije i
druge vrste priredaba, jeste kulturna potreba koja
je svojevremeno inicirala razvoj turizma, a da-
nas je u drugom planu. U na$oj turistitkoj ponu-
di ovakva putovanja gotovo da ne postoje (izuzev
kad su u pitanju dobro organizovane $§kolske
ekskurzije), iako je prema nekim istraZivanjima
interes za proucavanjem istorije veoma izraZen
(istorijsko-memoarska literatura je jedna od naj-
¢itanijih u jugoslovenskim bibliotekama). Anali-
zom turisticke ponude mogucée je klasifikovati
putovanja u istoriju na: putovanja — rekonstruk-
cije istorijskih dogadaja (francuska revolucija,
velike bitke Napoleona itd.), prou¢avanje isto-
rijskog perioda (Kalifornija u doba pionira, Vi-
zantijska Gréka itd.), proucdavanje istorijskih
liénosti (U postojbini Anrija V, Tragom Napole-
ona itd.) i religijska putovanja (putovanje u Je-
rusalim, Meku i Medinu itd.).
Druga grupa najuobi¢ajenijih i najéeséih turisti¢-~
kih putovanja jesu ona kojima je cilj upoznava-
nje turista sa nekom drugom zemljom ili sa odre-
denim regionom ili gradom. Ovakva putovanja
mogu biti kompleksna kada se, 5to je veoma
retko, nastoji da predstavi jedna zemlja ili njen
glavni grad §to sveobuhvatnije, od kulturno-isto-
rijskih znamenitosti do fenomena karakteristi¢nih
za njen savremeni ekonomski i dru§tveni Zivot i
specijalizovana, kada se turisti upoznaju samo sa
odredenim vrednostima neke sredine, najceSce
kulturno-istorijskim spomenicima, turistiékim
atrakcijama, prirodnim lepotama ili odredenim
privrednim granama, sve do najspecifi¢nijeg ob-
lika nazvanog krizni turizam, kada se jedna ze-
mlja (Liban) u programu turisti¢ke agencije
predstavlja iskljuéivo preko svoje politicko-vojne
situacije.

Treéa grupa putovanja ne vezuje se za jednu
odredenu zemlju ili regiju, ve¢ se putovanje orga-
nizuje oko odredene umetni¢ke grane ili pojedi-
nog umetni¢kog pravca, najéeiée u oblasti likov-
ne umetnosti: Od Istre do Ravene (najlep§i mo-
zaici Zapada), Barokna zima (Beé, Salcburg, Prag,
Minhen itd.), ali i u oblasti muzi¢ke i pozori$ne
umetnosti. Putovanja se mogu organizovati i na
-osnovu ideje da se oda pocast odredenom umet-
niku. Stoga je u Isto®noj Nemackoj izdat i turi-
sti¢ki vodié: ,,Gete”, a u Francuskoj se organizuje
veliki broj putovanja tragom nekog d&uvenog
umetnika: Zor% Sandove, Lamartina, ili se obilaze
mesta u Parizu opisana u Balzakovim ili Zolinim
delima.

Organizuje se i veliki broj putovanja seminarskog
tipa (Smitsenijan udrufenje u Vasingtonu, ali i
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turisti¢ke agencije ma zahtev nekih institucija

kulture, kulturnih udruZenja itd.), koja kombinu-

ju predavanja i diskusije sa posetama odgovara-

juéim institucijama — te je to jedan specifi¢an
oblik kongresnog turizma.

Veoma zapazZen oblik kulturnog turizma predsta-
vljaju i putovanja u prirodu, ekoloske ture i pu-
tovanja-avanture (koja delimiéno mogu biti ve-
zana i1 za antropolo3ko-kulturoloske ciljeve). O
svim ovim oblicima veé je bilo dosta re¢i izuzev
o ,,ekologkim turama” koje organizuju pokreti
za za§titu éovekove sredine, bilo da ih usmerava-
ju ka obilascima ugroZenih zona ili alternativnih
zajednica koje su organizovale svoj celokupni
Zivotni ciklus u skladu i harmoniji sa zahtevima
prirode, uzimajuéi od nje ono §to im je neophodno
za Zivot, ali vodeéi pri tom raduna o moguénosti-
ma za obnovu prirodnog fonda (Kalifornija).

U okviru letovali§no-boravisnog turizma takode
su se razvili specifiéni oblici kulturnog turizma
koji nastoji da se kvalitetom turisticke ponude
odvoje od uobicajenog turistickog paket-aran-
zmana. Klupski turizam koji isti¢e vrednosti za-
jedni§tva nasuprot individualizmu, neophodnost
organizovane, stru¢ne rekreacije, kao i zabave i
kulturne animacije, vodenih rukom profesional-
nih animatora kulture. S druge strane, brojne
turisticke agencije kao i receptivna turisti¢ka
drustva narodito u selima i malim gradovima,
prisla su organizovanju tzv. ,hobby holidays”
koji su vremenom prerasli u prave tecajeve. Ta
nova pojava da se godi§nji odmor Zeli da iskori-
sti i za neSto drugo, a ne samo za pasivni odmor
uz sundanje i kupanje, dobro jelo i spavanje,
radirila se do te mere da se javio veliki broj spe-
cijalizovanih organizacija koje nastoje da zado-
volje najraznovrsnije ljudske potrebe i ZzZelje —
od posmatranja ptica do uéeséa u arheoloSkim
istraZivanjima za koja inaée odgovarajuée insti-
tucije nemaju dovoljno sredstava ili interesa (kao
na primer: iskopavanje rimskog puta u sto veéoj
duzini, §to zahteva dosta vremena i truda, a mo-
guénost otkrivanja bilo ¢ega drugog sem samog
puta, iviénjaka i kamenja kojim je bio poploéan
je minimalna). Takvi odmori mogu biti namenje-
ni onima koji imaju razvijene hobije, onima koji
7ele da savladaju tehnike neke umetni¢ke grane
(grafike, slikarstva, muzi¢kog instrumenta), da
savladaju vestine odredene zanatske proizvodnje
(grnéarstvo, tkanje i sl.), zatim onima koji zele
da u drustvu ljudi slidnih interesovanja provedu
svoj odmor razmenjujuéi iskustva, radeéi zajed-
niéki, uéeéi i zabavljajuéi se.

Naravno da se ovakvom tipologijom kulturnog
turizma jo§ uvek nisu iscrpli svi oblici koji se
javljaju u ponudi turisti¢kih agencija $irom sveta,
ali je ona u svakom sluéaju indikativna za raz-
misljanje o moguénostima koje turistitka delat-
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nost pruza zadovoljavanju i podsticanju razvitka
turistickih potreba, kao i kulturnom Zivotu uop-
Ste. Ipak, programi turistiékih agencija najveéim
delom usmereni su na zadovoljavanje tradicional-
nih ljudskih potreba da se informisu i saznaju
sto vise o kulturnim tradicijama pojedinih ze-
malja i o njihovoj istoriji uopste. Stoga turista
prilikom svog boravka na odredenom podruéju
najées¢ée nema ni vremena ni mogucénosti,
a Cesto nije ni motivisan da se susrece
sa lJjudima — domaéim stanovnicima, da upozna
savremenost jedne zemlje, njena dostignuca i
probleme.'”) Tako turistitka putovanja ne samo
§to ne odgovaraju su$tinskom zahtevu da se os-
tvari kontakt — upoznavanje, veé olakSavaju
potvrdivanje tzv. nacionalnih stereotipova, za-
drzavanje predrasuda i predubedenja. Rolan Bart
uoc¢ava ovu kontradikciju koja se nudi kroz tu-
ristiéke vodide i programe putovanja koji podsti-
¢u turistu da poseti samo §to viSe spomenika i
muzeja, a da narod sagledava samo kroz uobica-
jeni nacionalni stereotip (veseli Italijan, sposobni
katalonski trgovac, itd.).18)

Tako shvaden kulturni turizam ne nudi u suStini
mnogo vise od onoga $to mogu da pruZe biblio-
teke, televizija ili dokumentarni film — jer je
putovanje samo privid pravog kontakta i doziv-
ljaja. Odredena zemlja ili predeo se sagledava
kroz vizuru pripremljenog programa putovanja
iz koga je izbrisano sve $to je Zivotno, stvarno,
a veliki broj informacija koje dopiru do mozga
u tako prepunom programu ne mogu Se ni na
koji nacin selekcionisati do metodom lakseg pri-
hvatanja i paméenja veé od ranije poznatih ¢i-
njenica, uz poneko ,sluéajno otkriée” spomenika
ili umetni¢kog dela (3to ¢e najleiée zavisiti od
opsteg raspoloZenja grupe, sposobnosti i naklono-
sti vodida itd.), koje ¢ée se u Kkasnijim pri¢ama
nakon letovanja pojavljivati kao izuzetno znaéaj-
na ¢injenica koja dokazuje vrednost putovanja.
Svodeé¢i tako kompleksnost jednog podruéja na
njegove spomenike, politi¢ku istoriju i umetnié¢ka
dela koja su tu nastajala i li¢nost turiste se svodi
na primaoca istorijsko-umetni¢kih podataka, te
potencira nemoguénost ostvarivanja pravog turi-
stitkog dozivljaja. Takav vid putovanja, iako se
najée$ée organizuje pod nazivom ,kulturni turi-
zam” i zbog toga zadrZzava odredeni prestiz u
odnosu na turisticka putovanja po mondenskim
letovali§tima radi provoda, putovanja radi kupo-
vine ili radi pasivnog odmora, u sustini ne odgo-
vara stvarnim potrebama savremenog putnika-
1) Turisti¢ko drustvo pri &asopisu Nouvel Obser-
vateur, Pariz kad organizuje putovanje sa ciljem da
se upozna odredena zeml]la, u program putovanja
uvr3éuje i susrete s ljudima, naufnicima, umetnicima,
radnicima u odredenoj specifi®no} naclonalnoj indus-

trijskoj ili poljoprivrednoj grani itd. Medutim, takva
praksa ne postoli u pravim turistickim agencliama.

%) Roland Barthes — Muythologies, ,Le Guide bleu”,
Editions du Seuil, 1957, str. 121—125,
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-turiste. Motivi putovanja: upoznavanje novih
1judi, drugaéijih navika i obi¢aja u svakodnevici,
ekonomskog i drustvenog Zivota jedne zemlje,
naéina stanovanja i vodenja urbane i socijalne
politike itd., iako sigurno postoje, nedovoljno su
vrednovani i naj¢ei¢e se ne sagledavaju mogu-
¢nosti da se takve potrebe kroz organizovana
putovanja i zadovolje, bilo §to turisti smatraju
da bi ih onda agencija vodila u tzv. idealne,
model-institucije, ,,potemkinova sela” koja pri-
krivaju realne odnose (§to najcesée i jeste slucaj
u zemljama socijalisti¢kog bloka), ili §to agencije
smatraju da su takvi interesi suvise mali da bi
opravdali velike napore, struéne i finansijske,
koji se moraju uloZiti u organizaciju jednog tak-
vog putovanja. Tako je masovni kulturni turizam
samo jedan vid masovne kulture u kome ne po-
stoji ¢ovek kao stvaralacko, individualno, samo-
stalno biée sa svojevrsnim potrebama i nad¢inom
njihovog zadovoljavanja. Individualitet, poseb-
nost, smetaju savremenoj organizaciji turistickih
putovanja kojoj je cilj ostvarenje §to vecéeg pro-
meta uz §to veéu ekonomicénost. Najveéi broj svih
specifiénih oblika kulturnog turizma organizuje
se van turisti¢kih agencija, preko kulturnih udru-
7Zenja, lokalnih turisti¢kih drustava, institucija
kulture i kao vid reklamne kampanje (turisticki
programi Marlboro i Kemel duvanskih industrija).
Zadovoljavanje specifi¢énih 1ljudskih potreba pred-
stavlja optereéenje struénim kadrovima u turi-
stickim agencijama, a individualno organizovanje
turistickih putovanja otezano je visokim cenama
prevoza, problemima sa smeStajem (jer su hotel-
ski kapaciteti uglavnom ustupljeni agencijama),
konformizmom — nedostatkom Zzelje i ambicije
da se samostalnom pripremom i organizacijom
putovanja koja zahteva veliki li¢ni angazman i
7Zrtvovanje vremena, ostvare istinske potrebe li¢-
nosti. Ipak, postoii odreden doprinos kontrakul-
turnog pokreta mladih uodavanju ovih problema
i daljem razvoju savremenih turistickih tokova
u okviru kulturnog turizma, pokazavsi da za pra-
vo, doZivljajno putovanje, nisu uvek vaZna sred-
stva ni precizno utvrdeni intinerer. Revaloriza-
cija ,lutanja”, budenje interesovanja za neke
do tada turisti¢ki nepoznate oblasti jesu nespor-
ne vrednosti pokreta koji je u meduvremenu i
sam komercijalizovan i usmeren od strane razli-
¢itih institucija i udruZenja.
Dalji razvitak kulturnog turizma sigurno je da
¢e biti uslovljen opstim drustvenim i kulturnim
razvitkom, a veé i sada$nja situacija ukazuje na
neophodnost promene strukture turisti¢ke ponu-
de. ,,Za nekoliko godina katalog vi§e nede biti
podeljen po zemljama odredista, nego prema po-
trebama.”?® Turistitka -ponuda morafe znatno
viSe da uzima u obzir specifi¢nosti i raznovrsnost
ljudskih kulturnih potreba i da prema njima

1) ,,Turizam’, ¢&asopls ,Dubrovnik” 1/2/3—1977, str
220. ’
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usmerava svoje programe, te da traZi nove nacine
u izvodenju putovanja koje bi omoguéili ljudima
ostvarenje istinskog kulturnog dozivljaja, a ne
samo informisanje i saznavanje c¢injenica. Stva-
ranje uslova u kojima d¢e turisticCke agencije
obezbediti moguénost da svako pronade program
kojim ¢e zadovoljiti svoje potrebe, jeste cilj o
kome bi trebalo razmisljati, a $to bi se moglo
ostvariti novim, raznovrsnim programima, u ko-
jim bi postojao prostor za moguce individualizi-
ranje programa na zahtev turiste, uz saradnju
struénih radnika turizmologa (kreatora putova-
nja i vodi¢a). Tako bi turistiCka organizovana
putovanja mogla da budu od daleko vedeg zna-
¢aja u kulturnom zivotu jednog drustva, uti¢uéi
na Sirenje kulturnih vrednosti, razvijanje novih
kulturnih potreba i zadovoljavanje postojeéih.
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AUTENTICNOST

TURISTICKIN
PRIZORA

Nisu svi putnici zainteresovani da vide §ta se
dogada iza scene u mestima koja posecuju. U po-
jedinim sluéajevima i za pojedine posetioce pro-
stori u pozadini su nametljivi. Kada je 1887. go-
dine Artur Jang posetio Francusku da bi izvrsio
posmatranja za svoju uporednu studiju poljopri-
vrede, primetio je i sledeée: ,,Krpe, metle i ¢etke
za ribanje ne nalaze se u katalogu potrepstina u
francuskim krémama. Zvona za poslugu nema.
Sluskinja se uvek mora pozivati na sav glas. A
kada se ona najzad pojavi, niti je uredna, niti
lepo obuéena niti lepo izgleda. Kuhinja je sva
¢adava od dima. Gazda je Cesto istovremeno i
kuvar, a 8to manje vidite od samog kuvanja to
je verovatnije da ¢e va$§ stomak podneti veleru.
Gazdarica u osobine svog zanata retko ubraja
civilizovano ponaganje i paznju prema gostima.
Mi u Engleskoj smo toliko nenaviknuti da Zi-
vimo u spavaéim sobama da je u prvom tre-
nutku gotovo odvratno videti da ljudi u Fran-
cuskoj ne Zive nigde drugde. Ustanovio sam da
svi, ma kom stalezu pripadali, Zive u svojim
spavaéim sobama.”!)

Medu nekim dana¥njim, naroéito nekim ameri-
¢kim turistima i posetiocima znamenitosti, Jan-
gov stav bio bi smatran grubim i ciniénim dak
i kada bi se sloZili da u ¢injenicama koje on na-
vodi ima istine §to oéigledno i jeste slu¢aj. Ume-~
sto da imaju Jangov stav ljudi se cesto veoma
zanimaju upravo za one detalje koje Jang nije
zeleo da primeti.

*) Iz knjige: Dean MacCannell, The Tourist: A New
Theory of the Leisure Class, Schochen books, N. Y.,
1976.

I A, Young, ,Travels in France", in vol. 19 The
World’s Greatest Books, ed. Lord Northcliffe and S.
S. McClure, 1910., p. 332
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Turisti¢ka Zelja da se udestvuje u stvarnom Zi-
votu mesta koje se posecuje, ili barem da se vidi
taj Zivot onakav kakav jeste, ogleda se u zaklju-
¢ku jednog turisti¢kog izveStaja o poseti malom
§panskom gradu: ,I najzad, Friljana nema neku
jedinstvenu, spektakularnu atrakciju kao . §to je
Alhambra u Granadi ili peéina kod Nerhe. Priv-
la¢nost Friljane je u njenoj . atmosferi. Ona je
starinski dopadljiva ali nije nametljiva ili vesta-
¢ka. To je stvarno, Zivo selo a ne ,,rekonstrukcija
nekog autenti¢nog Spanskog gradiéa”. U njemu
svako moZe bolje da vidi i razume stil Zivota
kakav se vodi u Andaluziji.?)

Postoje i vulgarni na¢ini da se izrazi ovaj osecaj
slobode, ova potreba ,,da se skrene sa utabane
staze” i ,,da se dode u dodir s lokalnim stanovni-
§tvom”. U reklami jedne vazduhoplovne kompa-
nije ¢éitamo: ,,Skrenite sa staze. Sviserova slobod-
ra, petnaestodnevna tura za odmor skrece vas
sa utabane staze i vodi u neofekivane i zapostav-
ljene kutke Svajcarske za svega 315 dolara...
ukljuéujuéi tu i automobil. Skrenite sa staze, Ali
pazite na ovce, koze i pili¢e.”s)

U sustini, neki turisti zaista prave izlete u Zivot
drustva koje posefuju ili im je bar dozvoljeno
da zavire u neke njegove prostore u pozadini.
Godine 1963, direktor Studentskog centra na Ka-
lifornijskom univerzitetu u Berkliju ponekad je
pozivao posetioce centra da mu se pridruze u
povremenom obilasku zgrade, Za nekog posetioca
ovo je bila dobra prilika da vidi kuhinju Student-
skog centra, da vidi prostor iza masine za posta-
vljanje éunjeva u kuglani, ogromne ventilatore
na krovu itd., ali ovo verovatno nije bio tipi¢an
direktor. Ova vrsta gostoprimstva pre je pravilo
nego izuzetak u onim podruéjima sveta koja ima-
ju najduzu civilizaciju, §to je faktor popularnosti
ovih podrué¢ja kod Anglo-Amerikanaca. Jedna
poznanica mi je ispricéala kako ju je nekakav
trgovac tekstilom sa bazara u Demasku pozvao
da poseti njegovu fabriku svile. Ona je odgovori-
la potvrdno na §ta je on Sirom otvorio vrata za
tezgom iza kojih se ukazala mala, mraéna pro-
storija u kojoj su dva ¢oveka u donjem veSu se-
dela na podu, s jedne i druge strane ru¢nog raz-
boja, jedan drugom dodavajuéi ¢éunak. ,,Potreb-
no je godinu dana da bi se izatkala truba svile
kao $to je ova’” — objasnio je vlasnik zatvarajuéi
vrata. Ova vrsta dogadaja, doZivljaj u svakodnev-
nom-smislu, ¢esto se deSava sasvim sluéajno.
Jedna dama, moja rodaka, i jedna njena prijate-
ljica, Setajuéi odlutale su i suviie daleko u kanad-
ske Roki-planine, u blizini mesta Banif, i tek
onda shvatile da neée moéi da se vrate za videla.

E. Pearson, ,Discovering an Undiscovei'ed Town
in Southern Spain’, The New York Times, 6 jun
1969, sect. 10. p. 29

) Reklamni oglas za Svissair objavijen u: The New
York Times, 19. april 1970, sect. 10, p. 42
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Spasla ih je posada jednog teretnog voza, a ono
dega se najZivlje secaju bilo je to §to im je do-
zvoljeno da se voze u kabini lokomotive zajedno
sa vozovodom. Mladi ameri¢ki bra¢ni par mi
je ispridae da im jednom nisu uspeli da nadu
hotelsku sobu u Zagrebu. Dok su, stojeéi na plo¢-
niku, razmatrali §ta da rade priSla im je starija
7ena i zaobilaznim putem odvela ih do malog
stana gde su iznajmili sobu na crno izbacujuéi
iz nje ¢élanove radnic¢ke porodice koji su onda
spavali na kaudu, iza éebeta obeSenog u dnevnoj
sobi umesto paravana.

Neki pojedinci su skloni onoj vrsti nezgoda koje
nose ovakve dozivljaje jer sami traZe situacije u
kojima se ovaj tip dogadaja najéesée srefe. U
jednom izvestaju sa Kariba iznosi se misljenje
da se osec¢aj za ovu vrstu akcije moze i razvijati:
,»All turisti se nikada ne voze postanskim bro-
dom”, rekao je direktor hotela. To je odluéilo
stvar. Iduéeg poslepodneva skocCio sam sa prista-
ni$nog gata u Poter Keju, u predgradu Nasoa,
na zardalu palubu Debore K. koja se lenjo lju-
ljuskala privezana konopcima... (Pisac dalje
opisuje ostrvo, kako ga je video sa poStanskog
broda, i svoj izveStaj zavr§ava ovom primedbom.)
Iduceg dana, tokom leta avionom bahamske vaz-
duhoplovne kompanije, primetio sam Deboru K.
kako, puékajuéi dim, polako plovi kroz tesnac
prema Grin Tartl Keju. Ona nije prevozno sred-
stvo za ljude slaba stomaka i ima minimum po-
godnosti koje vecdina ljudi smatra neophodnim,
ali ona i jo§ jedan isti takav poStanski brod nude
divan, jeftin nacin da se vidi Zivot na Bahamima.
Zivot kakav vode lokalni stanovnici, a ne turi-
sti.”’4)

S obzirom na vrednost ovog dozivljaja nije ¢udno
$to postoje takvi aranZmani.

VestaCka autentiénost u turistiCkim prizorima

U obilazak nekih drustvenih ustanova turisti
obi¢éno idu s vodi¢em, jer takve ture obezbeduju
lak pristup onim prostorijama koje su obi¢no
zatvorene za posetioce. Posete ucenika vatroga-
snim stanicama, bankama, novinskim kuéama ili
mlekarama, nazivaju se ,,obrazovnim turama”,
jer se tokom njih objasnjavaju operacije koje se
izvode na ovim vazZnim mestima. Turu karakterise
drustvena organizacija stvorena s ciljem da se
otkrije unutrasnji mehanizam odredenog mesta.
Tokom ture, posetiocima je dozvoljeno da prodru
dublje od redovnih korisnika ovih ustanova. Deci
je dozvoljeno da udu u trezore banaka da vide
milione dolara, dozvoljava im se da dodiruju
kravlja vimena itd. Istovremeno, u svemu postoji

‘) A. Keller, ,He said: "Torurists Never Take the
Mail Boat’ — That Clinched It”, The New York Ti-
mes, 24. maj 1870., sect 10, p.
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jedan unapred uvezban, kvalitet ¢itave procedure
koji za turistu stvara ve$taéku atmosteru, koju
oni ne opaZaju jer su skloni da preko takvih
stvari lako preQu. Jedan izve§taj iz Kejp Kene-
dija to slikovito tumadi: ,,Niko od posetilaca u
Centru za kosmiéke ekspedicije sa ljudskom po-
sadom nije imao dramati¢niju posetu od onih
koji su se, namerno ili slu¢ajno, nasli u obilasku
ovog postrojenja proslog meseca tokom nezabo-
ravne misije Apola 13. U dvoriStu ispred zgrade
Novinarskog biroa, koje je viSe podsecalo na vrt,
grupa turista koja je posetila Centar za kosmicke
ekspedicije sa ljudskom posadom imala je prilike
da kroz ogromne prozore posmatra izveStafe na
poslu. Posetioci su, takode, mogli da ¢uju glas
iz Kontrolnog centra. Jedan visok mladié, obgrliv-
§i svoju plavokosu devojku u mini suknji, izra-
zio je osecaje svih posmatra¢a kada je polugla-
sno rekao: Ovo je kao da ulestvujemo i mi. Go-
spode — rekla je njegova devojka uzbudeno —
daj da se vrate kuéi zZivi i zdravi”.%)

GOvaj mladié izrazio je svoje uverenje da doZiv-
ljava jedan skoro autenti¢an dozivljaj. Ovaj tip
dozivljaja izaziva se upotrebom nove vrste dru-
stvenog prostora koji se otvara svuda u nasem
drustvu. To je prostor predviden za posetioce
kojima se dozvoljava da posmatraju pojedinosti
rada unutar komercijalnih, drzavnih, industrij-
skih ili javnih institucija. Po svemu sudedi, ulaz
u ovaj prostor omogucuje odraslima da dozive
devi¢ansko osecanje otkrovenja ili osefanje koje
imaju deca koja tek ulaze u tajne Zivota posma-
trajuéi ih licima priljubljenim uz staklo. Neki
politi€ki radikali i konzervativci smatraju pro-
miskuitetno ponasanje, terapiju masaZom i javno
prikazivanje porno-filmova znacima opsteg po-
pustanja moralnih standarda drustva. Medutim,
ovu su samo specijalni sluéajevi izrazavanja real-
nosti putem izloga, javni orgazam pripremljen
i izveden u interesu drustvene solidarnosti.

Drugi osnovni primeri namestene intimnosti (tj.
bioloskih procesa). sreéu se u sklonosti da se re-
storani pretvore u nesto vise od obi¢nih mesta u
Kojima se jede: ,Najnovije mesto u kome se slu’i
hrana u Kopenhagenu je La kuzin, strateiki po-
stavljen na Stregtu, glavnom §etali$tu grada. Ovih
dana svi priljubljuju noseve uz njegove izloge
posmatraju¢i éetvoricu kuvara na poslu. Da bi
stigao do udobno namestenog, drvetom obloZenog
restorana, u zadnjem delu lokala, svaki gost mora
da prode kroz kuhinju. Ako mu se ba§ Zuri, moze
da jede i u samoj kuhinji, onako, s nogu. ,Kuhi-
nja predstavlja nasu glavnu privlaénost’. — pri-
znaje Patrik Mek-Kardi, Sef sale i pomoénik
direktora, Kanadanin 5kolovan u Svajcarskoj —

%) 1. H. Gordon, ,,The Space Center is Open to Vi-
sitors Even in a Crisis”, The New York Times, 3.
maj 1870., sect. 10
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GObiénog prolaznika fasciniraju kuvari u radu,
dok pripremaju neku S$niclu, pile ili salatu”.%)

Ono §to se u ovom sluéaju pokazuje turistima

nije -institucionalna pozadina kako je Gofman

definisao ovaj izraz. To je pre jedna namestena

pozadma neka vrsta zivog muzeja za koji nema-
: mo pogodan analiti¢ki izraz.

Struktura turistiékih prizora

.

Jedan moj student mi je ispri¢cao da se u novoj
stambenoj zgradi u Njujorku, iza mesingane og-
rade u prizemlju moze videti ¢itavo postrojenje
za grejanje i ventilaciju, ofarbano jarkim bojama.
Sa stanovista druStvenih institucija koje su izlo-
Zene pogledima na ovaj nadin struktura njihovih
prijemnih prostorija odslikava novu teznju istini
i pouci na nivou institucije. Industrija na primer
otkriva da komercijalne prednosti ostavljanja
utiska poStenja i otvorenosti mogu da pretegnu
nad teSkoéama oko organizovanja tih malih pri-
kazivanja poStenja. Ovde postoji jedna zanimljiva
paralela sa nekim mladim ljudima industrijskog
zapada koji su se borili za jednostavnost i prirod-
nost u svom spoljasnjem izgledu, i koji su sma-
trali neophodnim da odeéu, nakit ili frizure oda-
beru tako da izgledaju prirodno. Otkrivajuéi svo-
ja deli¢na srca svima na uvid, i prikazujuéi svoj
pravi, unutradnji Zivot, vazne komercijalne firme
industrijskog zapada postale su hipi deceniju pre
nego ' §to su sami hipi postali hipi. Posmatran
sa tog stanovi§ta hipi pokret nije u tehniékom
smislu pokret veé sustinski izraz sadasnjeg stadi-
juma evolucije naseg drustva.

Tekuéi strukturni razvoj dru$tva obeleZen je ti-
me §to se svuda pojavljuju turisti¢ki prostori.
Ovi prostori mogu se nazvati kulise, turisti¢ke
postavke ili samo postavke, u zavisnosti od toga
koliko smi$ljeno je postavljena sama izlozba za
turiste. Njujor§ska Berza, posmatrana sa balkona
podignutog specijalno za posmatracée, jeste turi-
sticka postavka jer nema dokaza da se ono §to
se odigrava ispod njega odigrava samo za posma-
trade. Ali izloZbe egzoti¢nih krajeva sveta, napra-
vljene u Diznilendu, u Anahajmu, u Kaliforniji,
konstruisane su samo za posmatrade i one se mo-
gu nazvati kulisama. Karakteristike postavki su
sledeée: jedini razlog za njihovu posetu je u to-
me da se vide. U tom smislu one su jedinstvene
medu drudtvenim mestima. Fizi¢ki se nalaze bli-
zu ozbiljnih socijalnih aktivnosti ili se socijalne
aktivnosti u njima imitiraju. One sadrze objekte,
alate i ma$ine koji se upotrebljavaju u specifi¢-
nim dru$tvenim, poslovnim, industrijskim proce-

% J. Sjoby, ,,Dining Out: International Fare in Da-
nish”~ Restaurant’’, International Herald Tribune, 26.
februar 1970., p. 5
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simma, ¢esto zaklonjenim od oc¢iju javnosti. One su
takode otvorene, barem tokom odredenog vreme-
na, za posetioce.

Turisticka svest je motivisana Zeljom za auten-
ticnim dozivljajima i turista moZe da poveruje
da se kreée u tom pravcu. Ali je festo te§ko sa
sigurno$¢u ustanoviti da 1li je dozivljaj zaista
autentiéan. Uvek je moguéno da ono $to se sma-
tra ulaskom u prostor u pozadini neéega, otkri-
vanje nali¢ja, predstavlja zapravo otkrivanje lica
koje je u potpunosti unapred namesteno za turi-
stiéke posete. U turistickim postavkama, naroéito
u industrijalizovanom drustvu, mozZe se pokazati
kao neophodno da se odbaci vaznost pa ¢ak i po-
stojanje lica i nali¢ja, osim kao zamisljenih po-
lova turistiékog dozivljaja.

Da se vratimo na Gofmanovu originalnu diho-
tomiju izmedu lica i nali¢ja turisti¢kog podruéja.
Turisticke postavke mogu biti uredene u nepre-
kidnom nizu gde ée prvi odrazavati lice, a po-
slednji nali¢je sledeéi tako prirodnu putanju po-
¢etnog prodora pojedinca u neku socijalnu situ-
aciju. Premda je ponekad teSko otkriti jasne em-
pirijske indikatore svakog od stadijuma, teoretski
je mogucée odrediti Sest stadijuma u ovom nizu.
Ovde bi mogla da se pokaze pogodnom mala
vezba teoreticarske slobode.

Prvi stadijum: Gofmanovo lice turisti¢kog podru-
¢ja: vrsta druStvenog prostora koji turisti poku-
Savaju da prevazidu ili da zadu iza njega.

Drugi stadijum: Lice turistickog podrud¢ja koje
je dekorisano da izgleda u nekim svojim detalji-
ma kao nali¢je tog podruéja. Na primer, riblji
restoran s ribarskim mreZama koje vise na zido-
vima, tezga za prodaju mesa u nekoj samoposluzi
sa gipsanim modelima sireva i $unki. U funkci-
onalnom smislu ovaj stadijum (drugi) je u potpu-
nosti lice tog podruéja i uvek je to i bio, ali je
kozmeti¢ki dekorisan da podse¢a na nali¢je i nje-
gove aktivnosti: predmeti koji podsetaju na to,
koji se ne uzimaju ozbiljno i koji se nazivaju
satmosfera.”

Treci stadijum: Lice turisti¢kog podruéja koje je
totalno organizovano tako da izgleda kao nalije.
Simulacije hodanja po Mesecu za televizijske
gledaoce. Zive predstave na spratu iznad seks
prodavnica u Berlinu, gde kupac moZe da plati
da bi gledao parove razli¢itih rasa kako vrie ko-
pulaciju prema njegovim specifi¢énim instrukci-
jama. Ovo je problemati¢an stadijum: $to bolja
simulacija teZe ga je razlikovati od ¢&etvrtog sta-
dijuma.

Cetvrti stadijum: Nalije turistitkog podruéja
otvoreno za posmatraée spolja. Clanci u ilustro-
vanim ¢asopisima koji otkrivaju privatne Zivote
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poznatih liénosti; zvanifna otkri¢éa detalja tajnih

diplomatskih pregovora. Otvorene karakteristike

su te koje razlikuju ove, naro€ito turisticke po-

stavke (stadijume tri i Cetiri), od drugih naliéja

turisti¢kih podruéja. Pristup ka najveéim elemen-

tima naliéja turisti€¢kog podruéja je u izvesnom
smislu ograniden.

Peti stadijum: Nali¢je prostora, mozda malo po-
¢iséen ili izmenjen jer je turistima, s vremena
na vreme, dozvoljeno da bace pogled na njega.
Po Irvingu Gofmanu — kuhinja, fabrika, brod,
proba nekog orkestra, neka procurela vest.

Sesti stadijum: Gofmanovo nali¢je turistiékog
podruéja. Ona vrsta druStvenog prostora koja
motiviSe turisti¢ku svest.

Ovo je sve teorija. Empirijska akcija u turisti¢kim
prizorima uglavnom je ograniéena na kretanje
izmedu podruéja dekorisanih da izgledaju kao
nali¢je, i stvarnog nali¢ja te sredine na koje je
turistima dozvoljeno da bace pogled.

Pogled unutra, u svakodnevnom i delimi¢no et-
noloSkom smislu, dobija se putem jednog od tih
bacenih pogleda na nali¢je turistickog podrucja.

Turisti i intelektualci

Nema nikakve ozbiljne ili funkcionalne uloge u
predstavi koja ocekuje turiste u mestima koja po-
seéuju. Turisti nisu li¢no odgovorni za bilo §ta
$to bi se dogodilo u ustanovi koju poseéuju i kva-
litet sagledavanja unutra¥njosti koji se stide tu-
ristickim doZivljajem kritikovan je kao nedovolj-
no dubok. ,Drugima usmereni” i ,,jednodimenzi-
onalni” ¢ovek Dejvida Rizmana odnosno Herber-
ta Markuzea, proizvodi su tradicionalnog inte-
lektualnog interesovanja za povrs$no saznanje u
naSem modernom drustvu, ali turista sam po
sebi tek polinje da izaziva intelektualne komen-
tare. Prizori &esto nisu samo kopije ili replike
situacija iz stvarnog Zivota veé kopije tako pred-
stavljene da o pravoj stvari govore viie nego
$to prava stvar sama po sebi otkriva. Naravno,
to se ne moze dogoditi, barem s tehnié¢kog stano-
viéta, kao na primer u etnografiji. Ture sa vodi-
¢ima, koje je organizovala kompanija Grejlajn,
za Hejt ESberi kada su tamo Ziveli hipici, ne mo-
7e da zameni studije zasnovane na posmatranji-
ma nekoga ko je istovremeno i uéestvovao u tome.
Stav intelektualaca je ¢vrst u ovom verovanju.
Turistiéki doZivljaj proistekao iz turisti¢kog pri-
zora zasnovan je na neautentiCnosti pa je kao
takav povrS§an u poredenju sa paZljivim pruoca-
vanjem. On je moralno inferioran samom do7i-
vljaju. Sam doZivljaj moZe biti mistifikovan ali
turisticki dozivljaj je uvek mistifikovan. Stavise,
laz sadrZana u turistickom dozivljaju predstavlja
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samu sebe kao istinito otkrovenje, kao sredstvo

koje prenosi posmatraca iza laZzne fasade i uvodi

ga u realnost. Sustina ovoga je da je lazna po-

zadina podmuklija i opasnija -od laZne fasade

ili da je neautenti¢na demistifikacija druStvenog

Zivota ne samo laZz nego superlaz, od one vrste
koja se sva topi od istinitosti.

U tom smislu, komentari Denijela Burstina?) o
obilascima i turizmu sugeriraju da kriti¢ki napisi
na temu modernog masovnog mentaliteta dobi-
jaju u analiti¢koj preciznosti i kreéu se od poje-
dina¢nih koncepata pedesetih godina do struk-
turalne orijentacije. Njegov koncept ,,pseudedo-
gadaja” noviji je prilog na polju specifi¢nih kri-
tika turizma koji se, gledano unazad, kreéu do
Veblenovog ,,odmora koji pada u o¢i”®) ili jo§ da-
lje do Mark Tvenovog ironi¢nog komentara u
delu ,Nevina§ca u inostranstvu”.?). Koriséenjem
izraza ,pseudodogadaj” Burstin Zeli da njegov
¢italac shvati da u samom turisti¢kom prizoru ima
nesto §to intelektualno ne zadovoljava. Prema
njegovim refima: ,Ove (turistiéke) ,atrakcije’
nude jedan detaljno razraden indirektan doZiv-
ljaj, vestacki proizvod koji treba da se potrosi
na samom mestu gde je autenticna stvar slobod-
na kao ptlica. Postoje nacéini da putnik ne dode
u kontakt s drugim narodima veé u samom pro-
cesu ,obilaska’. Lokalni stanovnici su u karantinu
dok turisti iz udobnosti erkondi$na posmatraju
kroz prozore. To su kulturne obmane koje se sada
mogu naéi u svim turistiékim oazama.”’1?)

Ova vrsta komentara nas podseéa da turisticki
prizori kao i druga podrudja institucionalizovanog
Zivota c¢esto nisu dovoljni u domaSaju liberalne
zabrinutosti za istinu i lepotu. Oni su Saroliki.
Mogli bismo ¢ak da kaZemo da neka turisti¢ka
mesta preterano izraZavaju nali¢je sopstvenog
Zivota i samim tim uznemiruju meke od osetlji-
vih posetilaca. Restorani se dekori$u kao kuhinje
na rancéevima, liftbojevi uzimaju i koriste lazna,
strana imena, hotelske sobe se ureduju tako da
izgledaju kao seljacki vajati, a primitivne religio-
zne ceremonije izvode se kao javne predstave.
Ova vrsta golih turisti¢kih prizora verovatno nije
tako vazna u opstoj slici masovnog turizma kao
$to to Burstin tvrdi u svojoj polemici, ali to jeste
idealan tip te vrstei za nju postoje mnogi primeri.

7 Daniel J. Boorstin, The image: A Guide to Pseu-
do-Events in America (New York: Harper and Row,
1861.), pp. T1—117

% Thorstein Veblen, The Theory of the Leisure
Class (New York: New American Library, 1963.), pp.
41—60

") Mark Twain, The Innocents Abroad or The New
Pligrim’s Progress, (New York: New American Li-
brary, 1966.)

1%y Boorstin, The image, p. 99
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Sto se ti¢e prirode turisti¢kih aranZmana Burstin
prodire u njihovu su$tinu ali podseca ono §to je
moglo da se razvije u strukturalnu analizu turi-
stiekih obilazaka znamenitih mesta i turisti¢ke
svesti jer se vraéa interpretaciji na pojedina¢nom
nivou pre nego 5to je u potpunosti analizirao
svoj koncept ,,pseudodogadaja”. On tvrdi da turi-
sti sami uzrokuju ,pseudodogadaje.” Komenta-
riduéi restorane duZ superauto-strada Burstin
piSe: ,,U njima, ljudi mogu da obeduju ne mora-
juéi pri tom da posmatraju neki individualizovani,
lokalizovani pejzaZz spolja. Papirni podmetaé na
kome im posluZuju jelo ne prikazuje nikakve lo-
kalne scene ve¢ mapu brojevima oznacéenih su-
perauto-strada sa poloZajima drugih ,0aza”. Oni
se majprijatnije osecaju iznad samog auto-puta,
umireni rekom automobila kojoj i sami pripa-
daju.1)

Nijedan od izvedtaja u mojoj kolekciji ne podr-
7zava Burstinovu tvrdnju da turisti Zele povrine,
vesto pripremljene doZivljaje. Turisti ceSée za-
htevaju autentiénost, bas kao i sam Burstin, ali
uprkos tome on ostaje pri tvrdenju da postoji
apsolutna podvojenost izmedu turisti¢kih i inte-
lektualnih stavova. O razlici izmedu rada (puto-
vanja”) i razgledanja on piSe: ,,Prema tome, put-
nik nesto radi. Turista traga za uZivanjem. Put-
nik je aktivan. On uporno trazi ljude, avanture,
dozivljaje. Turista je pasivan. On ofekuje da mu
se zanimljive stvari jednostavno dogode. On ide
da ,poseti’. ...On odéekuje da mu se priprema i
pruZa.”1?)

Kao $to sam veé ranije rekao, ovaj stav koji
Burstin izraZava predstavlja opSte mesto medu
piscima za turiste i putnike. U stvari, on toliko
preovladuje da predstavlja deo problema masov-
nog turizma a ne neko analitiCko posmatranje.
Drugim reé¢ima, jo§ uvek nam nedostaju adekvat-
ne tehni¢ke perspektive za prouéavanje ,,pseudo-
dogadaja”. Konstrukcija ovakvih perspektiva nuz-
no poéinje sa samim turistima i briZljivim prou-
¢avanjem ¢{injenica ,razgledanja”. I pisci navede-
nih izve§taja izraZavaju Burstinovo razodarenje
Sto su njihovi doZivljaji ponekad kratkotrajni i
izolovani. Oni Zele da se pomeSaju s lokalnim
stanovni§tvom, ali, $to je ovde i vaZnije, spremni
su da prihvate razo¢arenje kada osete da su spre-
¢eni u prodiranju u pravi Zivot mesta koje pose-
éuju. U stvari, neki turisti bi mogli sa smehom da
odbace Burstinovo razoéarenje. Izve§taj o putova-
nju u Tanger, ¢iji odlomak donosim, dala je jedna
Zena koja je, po svemu sudeéi, ofekivala laznu
zaostalost na koju je tamo naiSla i nije se zbog
toga uzbudivala: ,,Jedan mladi Arapin doneo je
stolicu do naSeg stola. Prodavao je ponjave ali
mi smo insistirali da mas to ne zanima. Odmotao

1) Ibid, p. 114
) Ibid, p. &
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je ¢itavu svoju kolekciju i rasprostro je po podu.
Nije hteo da ode. Ispod njegove ode¢e moglo se
videti da nosi dobro skrojene, tamno-plave pan-
talone i dZemper od kaSmira bledoplave boje.”13)

Sliéno tome, jedan posetilac Las Vegasa, koji je
napisao sledeé¢i tekst, prozreo je strukturu turi-
stiCkih prizora i smejao im se: ,Zajedno sa hi-
ljadama drugih, zimskih turista vratiéu se u Zi-
vopisni Las Vegas, ako ni zbog €ega drugog onda
zbog toga da bih saznao da li je Hauard Hjuz
kao Mint Kazino, poéeo da izdaje besplatne ku-
pone koji posetiocu omoguéavaju obilazak poza-
dine njegove industrije novca.”14)

Za ove turiste izlaganje pozadinskog prostora
pogledima predstavlja sluéajan deo njihovog tu-
ristickog dozivljaja. Ono $to oni tamo vide samo
je jo$ jedan Sou. Trik ne pali, ne jokira ih i ne
izaziva ljutnju. I oni ne izrazavaju nikakva ose-
¢anja zbog toga Sto su ovim svojim otkriéem
prisiljeni da budu manje nevini.

Zakljuéak

Mesta kao §to su ameri¢ke superauto-strade ili
istanbulski ,Hilton’, Denijel Burstin naziva ,laz-
nim” 3to je mogué naziv koji sugeriSe da su oni
nesu$tinski ili prolazni — §to nisu. On takode
sugeri$se da negde u turisti¢ckim prizorima postoje
pravi dogadaji dostupni intelektualnoj eliti, $to je
moZda i moguée. Ja tvrdim da sreéniji pristup
istim ¢&injenicama leZi u smislu modifikacije mo-
dela svakodnevnih zivotnih aktivnosti koji je dao
Irving Gofman. U specifiénom smislu ja sam
predloZio da se u proufavanjima turistiékih pri-
zora lice i nali¢je turisti¢kih regiona tretiraju
kao idealni polovi jednog kontinuuma, polovi po-
vezani serijom lica turisti¢kih podrucja koja su
dekorisana da izgledaju kao nali¢ja i nali¢ja tako
udeSenih da zadovoljavaju posetioce. PredloZio
sam termin scenski prizori za ove prelazne oblike
dru$tvenog prostora, ali ne treba biti krut u vezi
s imenom ovog mesta ukoliko se razumeju nje-
gove strukturalne karakteristike i njegov uticaj
na ideje.

Ustvrdio sam da je struktura ovog socijalnog pro-
stora intimno povezana s turisti¢ckim stavovima
i ovu ideju Zelim da razvijam. Turisti¢ki naéin
mesanja sa lokalnim stanovni$tvom je ulazak u
traganje za autenti¢nim doZivljajima, opaZanjima
i saznanjima. Ta potraga za autentiénim obele-
Zzena je stadijumima tokom prolaza od prednjih
ka zadnjim prostorima. Kretanje od stadijuma

¥) B. Thompson, ,Hustled, Harrled — But Happy".
The New York Times, 18. avgust 1970, p.

Wy J. Goodman, ,Hitting the ,Freebee’ Jackpot Wit
hout Trying — in Las Vegas'", The New York Times,
25. januar 1970., sect. 10, p. 11
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cdo stadijuma odgovara porastu turistickog ra-
zumevanja. U nekim podruéjima sveta ovaj kon-
tinuum je dovoljno razvijen da se prikazuje kao
stalna regresija scenskih prizora. Kada se jednom
nade u ovoj monogostrukosti turista je u klopci.
Njegov put se ne zavr§ava naglo u nekom procesu
konverzije koji ga pretvara u Burstinovog ,,put-
nika” koji ,radi na ne¢emu” dok prelazi granice
svega onoga 5to je lazno i prodire najzad u pravi
prostor u pozadini. Turisti ¢ine hrabre jurise iz
svojih hotela nadajuéi se mozda nekom auten-
tiénom dozivljaju. Ali staze kojima ¢e se kretati
mogu se odrediti unapred putem malih poveéanja
onoga §to za njih predstavlja sve veéu pojavnu
autentiénost koju im nude turisticki prizori.
Avanturistiéki nastrojeni turisti napreduju od
stadijuma do stadijuma uvek pod okom javnosti
i svuda ih doéekuju ljubazni domadéini. U visoko
razvijenim turisti¢kim prizorima kao §to su San
Francisko i Svajcarska, svaki detalj turisti¢kog
dozivljaja mozZe da poprimi namesteni aspekt
nekog podruéja u pozadini, barem na momente.
Turisti i odlaze na turisticka podruéja upravo
zbog toga $to se nadaju da ¢e doziveti nesto ne-
obié¢no. Nasuprct tome, lokalni stanovnici u me-
stima koje posefuju, odavno su zaboravili na
prisustvo turista i bave se svojim poslovima kao i
obi¢no, ¢ak i poslovima koji imaju veze sa turi-
zmom, postupajuéi prema turistima kao prema
delu lokalnog, svakodnevnog Zivota. Turisti ¢esto
zaista vide rutinske aspekte zivota kako se on
stvarno odvija u mestima koja posetuju iako je
mali broj turista koji se nesto znadéajnije zani-
maju za njih. U svakodnevnom urbanom Zzivotu
neke ulice u turisti¢kom podruéju, pitanje ko
s kim ima veze moZe biti isto tako sloZeno kao i
odnos izmedu etnografa i njihovih ispitanika. Tek
kada neka osoba uédini napor da prodre u pravi
zivot podruéja koje poseéuje naéi ée se na mesti-
ma naroéito podeSenim da stvore oseéaj intimno-
sti i doZivljaje koji bi se mogli nazvati ,,uéestvo-
vanjem”, Niko ne moZze ,ulestvovati” u sopstve-
nom Zivotu. Ugestvovati se moZe samo u Zivotima
drugih. Kada turisti jednom udu u turisti¢ki
prostor, za njih viSe nema puta napolje sve dok
se budu nalazili u intenzivnoj potrazi za auten-
tiénim. U blizini svakog turistiékog prizora po-
stoje i drugaédiji, kao §to je ovaj poslednji. Svaki
od njih moZe se posetiti i svaki od njih obeéava
stvarne i ubedljive prikaze lokalnog Zzivota i kul-
ture. Cak i zloglasno ,&isti’ istanbulski ,Hilton’
nije iskljuéio sve aspekte turske kulture (Kono-
barice u koktel baru nose $alvare, ili su ih bar
nosile 1968. godine). Za neke Evropljane koje po-
znajem, jedna ameri¢ka superauto-strada pred-
stavlja atrakciju prvog reda, i Sto je on ogolie-
niji tim bolje, jer je samim tim viSe ameriéki.

Denijel Burstin bio je prvi koji je prouéavao ove
stvari. Njegov pristup podiZe na nivo analize
jednu nostalgiju za proslim vremenima u kojima
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su klasne razlike bile jasnije, a druStvene vred-
nosti zasnovane na programskom glediStu istini-
tog i laznog kao ,,prednjeg” i ,zadnjeg” bila je
jednostavnija. Ovaj klasiéni stav moralno je su-
periorniji od ovde iznetog ali on ne moZe dovesti
do nauénog proucavanja drustva. Preciznije,
Burstinov i drugi intelektualni pristupi ne poma-
Zu nam da analiziramo ekspanziju turisticke
klase u okviru modernizacije, ili razvoj medu-
narodne skale aktivnosti i drudtvenih, struktura-
Inih aranzZmana stvorenih za turiste, drustvenih
promena koje Burstin sam dokumentuje. Umesto
da se suofi s pitanjima Kkoja postavlja Burstin
samo izraZava stari turistié¢ki stav, tj. jasnu ne-
trpeljivost koja se grani¢i s mrinjom, prema
drugim turistima, §to je stav koji ljude okreée
protiv ljudi u jednadini oni su turisti — ja ni-
sam.15)

Ovaj turisticki stav i struktura koja ga stvara
doprinose destrukciji meduljudske solidarnosti
§to je uodljiva karakteristika Zivota obrazovanih
masa u modernom dru$tvu. Niko nije tako elok-
ventno izrazio ovaj stav kao Klod Levi-Stros:
»Putnici i putovanja su dve stvari koje mrzim.
A opet, evo me spremnog da ispri¢am pri¢u o
mojim ekspedicijama. Ali ja sam se bar dugo
premisljao dok se nisam odlucio. Petnaest godina
je proslo od kada sam poslednji put napustio
Brazil i tokom tih godina Cesto sam planirao da
napiSem ovu knjigu ali me je uvek spreéavala
neka vrsta stida i odvratnosti. Toliko toga bi mo-
ralo biti refeno §to nikoga ne zanima: nezanim-
1lijivi detalji, dogadaji bez ikakvog znatenja...
To §to do objekta naSeg prouCavanja treba da
se dode samo Kkroz stalnu borbu i uzaludne po-
kusaje, ne znaéi da treba praviti kapital od ono-
ga S§to bi radije smatrali negativnim aspektom
nase profesije. Istina da putujemo daleko da bi-
smo traZili, vredi samo kada se ofisti od svih tih
suviinosti. Iako moZe da se dogodi da moramo
provesti Sest meseci na putu, u usamljenosti, u
stalnoj fizifkoj iscrpljenosti, samo da bi zabele-
Zili tokom nekoliko dana ili &ak nekoliko &asova,
neki neobjavljeni mit, neko novo pravilo ili obi-
¢aj prilikom venéanja ili kompletan spisak ime-
na nekog klana. Ali, to ne opravdava ¢injenicu
da ja uzimam pero kako bih pretresao korpe za
otpatke mog se€anja. ,,Oko 5 i 30 ujutro spustili
smo sidro u blizini Resifea dok su galebovi kri-
¢ali oko nas, a flotila malih ¢amaca se otisnula
od obale prema nama, puna egzoti®nog voéfa...”

A ipak, ovakva vrsta knjiga uZiva ogromnu i
za mene necbjasnjivu popularnost”.18)

(Preveo s engleskog DPORDE PUTIC)

) vVideti: O. Burgelin, ,Le Tourisme jugé”, in Va-
cances et tourisme, Communications, n. 10, 1967, pp.

%) C. Levi-Strauss, Tristes Tropidques (ameriékl pre-
vod, New York Athenenm 1888.), p.
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ORGANIZOVAND
PUTOVANJE

SAMOTNA PUSTOLOVINA*

Turizam je sa stanovi$ta sociologije viSestruko
zanimljiv: sociologu ukazuje na méne druitvenih
vrednosti i uloga (Coser, 1974), na drustvenu
kontrolu prostorne pokretljivosti (Coser, 1974),
obaveStava ga o socijalnoj tipologiji putnika
(Cohen, 1974) te o kori¢enju slobodnog vremena
u birokratizovanom drustvua (Gagnon i Green-
blatt, bez godme izdanja). Sociologija pak sa
svoje strane, ima $ta da di turizmu: pocev od
odredivanja etike slobodnog vremena i same
su$tine wuloge turiste do pospeSivanja razvoja
turisti¢ke industrije i poboljsanja medunarodnih
odnosa (Meyersohn, 1974) 1),

U ovom tekstu ¢u se baviti tek jednom od mno-
gih vrsta putovanja — organizovanim (vodenim)
putovanjem. Pod tim podrazumevam sve oblike
turizma s unapred utvrdenim i poznatim itine-
rom koji istovremeno ukljutuju i izvesni stepen
planiranja i neposrednog uée$éa i drugih ¢inilaca
osim samih turista.?) U poredenju s drugim
vrstama, organizovano putovanje je najpodesnije
za istrazivanje zbog toga §to su u njemu svi
osnovni elementi turizma najo$trije i najjasnije
izraZeni.
Ovaj se tekst, premda uglavnom teorijski, pre-
teZno zasniva na mojim neposrednim istraziva-
njima tokom 1974. i 1975. godine:

(1) na neposrednom posmatranju s uéestvovanjem
(a) kao pripravnik-putni®ki agent u turisti¢koj
agenciji u Nesconset Travel Agency, Senfri¢,
Njujork i (b) kao turist ma organizovanim puto-
vanjima uglavnom u oblasti Njujorka, zatim u
*) Catherine J. Schmidt, The Guided Tour Insulated

Adventure, in Urban life, n. 4/1979, Sage publications,
Beverly Hills, London.

1) Izvrsnu raspravu turizmu predstavija The
Tourist (Turist) iz 1976 koju je Mek-Kenel objavio
po3to Jje cvvaJ tekst zavren.

) Ovom su definicijom obuhvaéenl razli¢it! kon-
tinuumi tipova, npr: u Zargonu vodifa, od ,prih-
vatnih do ,,praéenih”; od mikrotura (obilazak jed-
ne atrakcije) do makrotura (obilazak vile atrakcija).
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San Dijegu, Los Andelesu, San Francisku i Ci-
kagu,

(2) intervjuima sa: (a) turistitkim vodi¢ima; (b)

turistima; (c) putni¢kim agentima; (d) koordina-

torima saveza i turistiCkih biroa i (e) planerima
putovanja.

Funkcije organizovanog putovanja

Ne samo da se medu raznolikim formama puto-
vanja organizovani oblik namece istraziva¢u kao
najvise simbolitki ritualizovan, veé se on poka-
zuje i kao prakti¢ni izbor kako turiste tako i
odredene sredine. Stoga se postavlja pitanje
zadto se tunisti odluduju za organizovano puto-
vanje i kada ono postaje potrebno odredenoj
sredini?

MoZda je najosnovnija i najsveobuhvatnija funk-
cija organizovanog putovanja odsustvo problema
u nekolikim sferama: , Kada profesionalno obu-
fenom strufnjaku za pufovanja prepustite da
otkloni sve mneprijatne pojedinosti koje mude
samostalnog putnika — stedite vreme i novac...
i glavobolje! Na kraju krajeva, bez arhitekte
ne biste zidali kuéu, niti pocinjali posao bez
advokata. Pa, onda zasto kretati na put u ino-
siranstvo — jednu od najveéih Zivotnih pustolo-
vina — bez profesionalnog vodstva! (Olson, 1973:
11).”

U fizi¢koj, geografskoj sferi aranZirane ture raz-
reSavaju problem koji se postavlja kad treba
nedto videti u ogranitenom vremenu: itinerer
sazima prostranu geografsku oblast u sendvié
sadinjen od ,,vrhunskih izabranih turisti¢kih at-
rakcija. Psiholo§ku sigurnost obezbeduje éinjenica
da se unapred zna kuda ¢ée se ili i u kojim ée se ho-
telima odsedati. Sareni agencijski prospekti sa sli-
kama luksuznih hotela nude turisti vizuelni ,,na-
govestaj” buduéih atrakcija. To §to su unapred
poznati troskovi celokupnog putovanja obezbe-
duje ekonomsku jednostavnost i sigurnost. U
svojim reklamama, putnitke agencije na svaki
na¢in nastoje da ostave utisak da je sve uklju-
¢eno u cenu aranZmana i da nema ,skrivenih
dodatnih imdataka” (glavni izdaci kao $to je avio-
prevoz, hoteli i drugi — &esto izri¢ito navedeni
u paket-aranZmanima — doista su ukljudeni, ali
obroci, napojnice, i troskovi prevoza na manjim
relacijama nisu). Mnogi izdaci, poput grupnih
aviotarifa i hotelskih cena, u okviru paket-aran-
Zmana su niZi. Zbog toga $to na minimum svodi
interakeiju s lokalnim stanovnistvom, organizo-
vano putovanje umanjuje i socijalne probleme.
Turisti¢ki koordinatori, domaéini i domad¢ice, vo-
di¢i sluze kao tampon izmedu turista i drustvense
sredine time 3to organizuju prevoz, prevodenje
i reSavanje eventualnih problema.
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Ovakva putovanja imaju i neke prednosti koie
se javno ne oglaSavaju pa ¢ak i ne priznaju.
Ona, recimo, smanjuju sukobe izmedu turista i
mogu Stvoriti uslove za unutargrupnu solidarnost.
U neposrednom istrazivanju koje sam sprovela,
srela sam malo turista koji vole da putuju sami.
Cini se da parovi (istog i razli¢itog pola) i poro-
dice predstavljaju dominantne organizacione ob-
like. One skupine koje imaju poteskoéa u posti-
zanju konsenzusa oko toga $ta ¢e se videti, mogu
u organizovanom putovanju naéi resSenje svog
problema. Cak i oni koji su medusobno saglasni,
mogu u grupnom jputovanju nalaziti sigurnost i
drustvenu podrsku moguénosti zajednic¢kog isku-
stva i kolektivnog suceljavanja s nepoznatim. U
nekim vrstama putovanja, sama grupa je glavna
atrakcija: to posebno vaZi za ture individualaca
koje obecéavaju zanimljive interakcijske partnere,
ali i za druga putovanja namenjena narocitoj
klijenteli kakva su najnovije ture za homosek-
sualce: ,,Nalazili smo se na polovini naSeg sed-
modnevnog predboZitnog krstarenja koje je po-
¢elo u Fort Lederdejlu da bi se nastavilo uz
kratka zadrzavanja u Gvatemali i na Jukatanu;
na brodu je bilo 300 homoseksualaca, uglavnom
muskog pola, dobro odgojenih i mladih od 35
godina, iz Njujorka, Kalifornije i sa Floride. Za
svakog od njih su i plovidba i ostali saputnici
predstavijali novinu, ali su ubrzo cbedovanja u
Sestoro, lagodna dokolica i slu¢ajni susreti —
svojstveni i tradicionalnijim heteroseksualnim
krstarenjima — uéinili da se svi ose¢aju kao kod
kuce. I pre kraja putovanja dopisano je nekoliko
novih pomorskih stranica hronici ,specijalnih
krstarenja’, a svaki od putnika naufio je pone-
5to zanimljivo o sebi samom”. (New York Times,
06. 04. 1975, odeljak o putovanjima: 1)

Organizovana putovanja su, osim za turiste, po-
sebno vaZna za lokalnu sredinu ali i za turisti-
¢ku industriju. Svojstvo turisticke industrije u
celini, a organizovanih putovanja posebno, jesti to
da stvaraju i primenjuju socijalna ogranicenja
(slobode kretanja) relativno fluidne populacije.
Broj i priliv turista u odredeno mesto kontrolise se
organizovanim turama. Mnogi lokaliteti, a pogo-
tovu institucije, mogu u isti mah da pruze uslu-
ge tek izvesnom broju posetilaca, te se ture po-
kazuju kao jedan od nalina kontrole masa. Do-
datna drustvena kontrola ogleda se u prostornoj
selektivnosti organizovanih putovanja: turisti se
usmeravaju ka mestima posete i, istovremeno,
odvajaju od svih drugih. Neke konvencionalne
putni¢ke agencije organizuju posete turista sla-
movima ili ozloglaSenim delovima grada. (Postoje,
posebno u Njujorku 3) i nekoliko ,nekonvencio-

) Jednu takvu organizaciju predstavlja i ,,Adven-

ture on a Shoestring’” (Pustolovina dZabe), koja se

nalazi u Zapadroj 53. ulici br. 300 u Njujorku, prima

godiSnju ¢&lanarinu i organizuje ture najmanje tri
. puta nedeljno.
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nalnih” turistickih udruZenja koja organizuju

neuobifajene posete Harlemu, fabrikama, ugled-

nim kuéama i{ generalnim pozoriSnim -probama.

Na ove ture, medutfm, obi¢no idu stanovnici Nju-

jorka a ne posetioci grada.) Turisti su u ovim

sredinama tako vodeni da se niti meSaju u njih
niti narusavaju tekuée aktivnosti.

Tre¢a funkcija organizovanog putovanja je da
sluzi kao mehanizam legitimizacije dokolice. 1z-
vesni ljudi drze da su neke vrste dokolice dru-
Stveno prihvatljivije a na individvalnom ‘planu
viSe zadovoljavaju od drugih. Organizovana tura
predstavlja legitimni oblik dokolice za one ljude
koji daju prednost aktivnom ili obrazovnom na-
¢inu koris¢enja slobodnog vremena. Moglo bi se
prigovoriti da je turista uglavnom posmatrac¢ a
manje aktivni ucesnik i da su organizovana pu-
tovanja u obrazovnom smislu sasvim retko inte-
lektualno podsticajna, medutim, ovde se zapravo
forma i struktura same aktivnosti smatraju bit-
nim. Neovisno od drugih razloga za putovanje,
mnogi ljudi ne zZele da ,trace vreme” tokom go-
disnjeg odmora; Zele nesto ,,opipljivo”, ne nuzno
u materijalnom smislu, veé¢ jednu vidljivu, kon-
kretnu formu koja ¢ée pokazivati §ta su i kako
uradili, Kada kaZe da je putovao u aranZmanu,
turista i sebi i svom sluSateljstvu pruza sazet i
legitiman izveStaj o tome kako je proveo svoj
godisnji odmor.

Medu raznolikim drustveno-nau¢nim pristupima
autentitnosti turistickog dozivljaja formirala su
se dva dominantna i suprotna stanovista: (1) tu-
risti u biti tragaju za ,,autenti¢nim” (MacCannel,
1973) i (2) turisti daju prednost vlastitoj, privat-
noj, bezbednoj ,0bmani” i ugcodnije se oseéaju
kad dozivljavaju ,pseudodogadaje”’” (Boorstin
1961). Oba stanoviSta su izvitoperene krajnosti i
ni jedno, samo za sebe, nije taéno. Zastupnici
prvog porede turizam s religioznim doZivljajem:
~Razgledanje je jedna vrsta (odavanja) ritualnog
postovanja druStvu... u savremenom svetu tu-
rizam apsorbuje neke od socijalnih funkcija
religije... traganja za -autentitnoSéu iskustva
koje je sveprisutno u naSem drustvu. Zabrinu-
tost savremenika nad sivilom Zivljenja i ne-
autenticnog§éu iskustva nalikuje brizi za sveto u
primitivnom drustvu.” (MacCannel, 1973: 589—-
590).

Slazem se s Mek-Kenelom da je turizam parcijal-
ni funkcionalni ekvivalent religije, ali bih podvu-
kla da je sliénost s religijskim iskustvom vise for-
malna nego sadrzZinska: turisti odlaze da se po-
klone svetim mestima. Upravo organizovano pu-
tovanje to omoguctava time $to obezbeduje orga-
nizovano, ritualizovano ozakonjenje hodolasnic-
kog klanjanja svetim mestima. Obidno je ret o
mestima o kojima posedujemo izvesno posredno
znanje, a socijalizacija i obrazovanje su nas za-
interesovali za njih.
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Pa ipak, zbog toga 5to je uloga turiste po samoj
svojoj prirodi privremena i zbog odsustva nje-
gove znalajnije integracije u sredinu, integraci-
je neophodne za otkrivanje potpune autentiéno-
sti (§to nije sludaj s pravim hodoCasnicima), ne
bih bila spremna da turizam posve izjedna¢im s
religijskim iskustvom u kome li¢nost dozivljava
neku vrstu preobrazaja. S druge strane, turizam
nije ni lazno ili neautenti®no iskustvo, kao Sto
tvrdi Burstin. Pre bih ga odredila kao tragamje
za drugom sferom znacenja.

Poslednja od funkcija organizovanog putovanja
o kojima bih ovde govorila jeste da ona pred-
stavljaju uspelu kombinaciju moguénosti pustolo-
vine, novog i bekstva sa obrazovnim iskustvom,
uz garantovanu sigurnost. Turista ne samo S5to
posmatra lokalne predele fizitki izolovan u au-
tobusu, veé¢ ih i interpretira retima koje koristi
turisti¢ki vodi®. Turista se ne oseta ugroZenim
u novoj okolini jer vodi¢ deluje kao tampon i
posrednik izmedu njega i ,,nepoznatog”. Od zna-
nja i vestine turisti¢kog vodi¢a umnogome zavisi
stepen u kome ée (datu) okolinu uspeti da pret-
vori u zanimljivu pustolovinu za turistu. Istra-
Zivanja koja sam kao turista obavila, kao i in-
tervjui s drugim turistima pokazuju da je kva-
litet turistitkog vodia krucijalna promenljiva: u
njegovoj ili njenoj moéi je da spase ili unisti
putovanje. Jedan od ispitanika je rekao, hvaleéi
kvalitet vodi¢a s puta po Italiji, da ¢e i sledeti
put i¢i s istom (turistiCkom) kompanijom; drugi
su izjavili da zbog iskustva s dosadnim voditem
nikad viSe nec¢e krenuti ma istu turu.

Turista se, u stvari, na organizovanom putovanju
u potpunosti podreduje opstoj strukturi i pri-
hvata odredenu mu ulogu. Veéina paket-aran-
Zmana podrazumeva da je nemogucée mnapustiti
grupu (izuzev nakratko) ili se vratiti u vreme
razlitito od predvidenog sem uz gubitak novca
datog za putovanje i povratnu kartu (GIT* ili
izletnidka tarifa) i dodatne izdatke. Covek na
organizovanoj turi, dakle, prihvata da ode i vrati
se kao turista (da putuje ukrug unutar odrede-
nih granica), odnosno pristaje da uz put ne pre-
uzima ulogu putnika (slobodnog da luta kud Zeli).
Ovaj je odnos mogucte posmatrati i u kategori~
jama razmene: polaze¢i na organizovano puto-
vanje, turista jedan deo svoje slobode (te i deo
moguénosti za pustolovinu), kojom bi u ulozi
putnika raspolagao u potpunosti, razmenjuje za
situaciju relativno oslobodenu svih problema 3to
je nudi organizovana tura. Razmena, medutim,
nije potpuna: turista nije spreman da ustupi sve
pustolovne elemente putovanja te mu je nuZno
ponuditi bar privid nekih od njih. U odeljku o

*) GIT — Group Inclusive Tours — posebna, jefti-
nija tarifa u avionskom saobra¢aju, namenjena
gruprim putovanjima. (nap. pr.)
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socijalno-psiholo§kom delovanju turizma na tu-
riste, pokazatemo kako se ovaj spoj ostvaruje.
i

Strukturalne determinante organizovanih tura

Razmatrajuéi osnovne funkeije tura uopste, po-
minjali smo i odgovarajuée delovanje lokaliteta
nanjih. Sada ¢emo usredsrediti paznju na struk-
turalne determinante organizovanih putovanja
da bismo shvatili kako se, usled mametnutih
prostornih ograni¢enja u odnosu na ekolosku
sredinu, ona pretvaraju u problemati¢na, nuzna
ili izborna i kako vremenske njihove odrednice
u isti mah omoguéavaju orijentaciju u okviru
itinerera, ali ga i ograni¢avaju. Posledica prostor-
nih strukturalnih determinanti nije jedino ogra-
nifenje; iz njih slede i zanimljive anomalije.
Moramo razmotriti zasto su neka mesta turistic-
ke atrakcije a druga nisu.

Neka mesta su ,klopke za turiste”, druga su tu-
risticke atrakcije, dofim im tretéa ostaju sasvim
nepoznata, Ako se ¢ovek posmatra kao izuzetno
socijalizovano biée, pogotovu u svetlosti dejstva
turistitkih medija na izbor cilja putovanja, mo-
glo bi se lako zakljuéiti da turisti jedmostavno
idu tamo gde ih upucuju. Premda ne bih Zelela
da umanjujem moé¢ ovih sila, radije bih ukazala
na privladnost ove vrste zanimljivih mesta. Uve-
rena sam da takva mesta doista poseduju izvesni
narociti inherentni jedinstveni kvalitet koji pri-
vladi turiste i da bismo ga, §tavise, mogli'i kla-
sifikovati.4) Predlazem sledeéu preliminarnu ti-
pologiju turistickih atrakcija: %)

4y Prikazivaé¢ je kritikovao moj strogo strukturalno-
-funkcionalni pristup, odnosno insistiranje na inhe-
rentnim privla¢nim osobenostima lokaliteta, uz za-
nemarivanje kriti¢kih i fenomenolo$kih aspekata tu-
rizma, kao %to je turisti¢ki doZivljaj. On smatra da
je inherentni kvalitet turista znaajniji za odredenje
privla¢nosti lokaliteta negoli neke njegove inherent-
ne osobenosti. Potpuno se slaZzem da strukturalni for-
malizam zanemaruje interesantniju iskustvenu di-
menziju i da, Stavife, teZi da 1i8i turizam bogatstva
njegovog kulturneg 1 socijalnog konteksta, Zain-
teresovanim za odnos turisti¢ke interakcije i feno-
menologije iskustva preporudujem: (1) treél deo ovog
teksta, (23 moj rad iz 1978. zasnovan na podacima
koje sam. prikupila kao turisti¢ki vodi® {1 (3) moju
doktorsku tezu o sociologiji turlzma ~- poglavija o
istoriji turizma, strukturi. atrakeija i prirodi tu-
risti¢ke interakelje i iskustva.

Naravno, uverena sam da postoji definitivna struktura
turisti¢ke atrakcije, zasnovana na tipiénim inherentnim
kvalitetima lokaliteta, struktura kojl nadilazi kulturne
i li®ne razlike; kako turistl doZivljavaju odredene
lokalitete koje je stvorlla turisti¢ka industrija 1 ka-
kav je njihov iz toga proistekli kvalitet ill sadrZaj
jeste stvar istorijski, kulturnp 1 individualno promen-
ljiva. Da bih izbegla ponor potpunog relativizma, prvo
sam izdvojila stalne, stati®ne elemente ove pojave
(kao 3to. je- Levi-Strauss (Levi-Stros\ pokazao da je
moguée opisatl strukturu mita nezavisno od njegovog
dejstva 1li odredenja), potom sam ukljuéila u razmat-
ranje promenljive, dinamidke elemente i njihovo uza-
jamno dejstvo.

% Zahvaljulem se svim anonimnim kritidarima koj

su mi predloZill da dodam svojoj klasfikaciji: kulturne
(kao razli¢ite od socijalnih) atrakcije.
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(1) geografske

H
(a) tatke geografskog podetka: izvori reka, po-
&eci planinskih venaca;

(b) tadke geografskih prostornih prelaza: obale
okeana, granice kontinenata;

(c) tadke geografskih ekstrema: majvise i najnize;

{d) tadke privremenih geografskih promena: vul-
kani, trusna podruéja, prirodne katastrofe.

(2) socijalne

(a) mesta gde je ne$to zapocelo: Plimut Rok,
, Ustavni hol;

(b) tadke socijalnog prostornog prelaza: drZzavnei
gradske granice — npr. zidovi;

(c) tatke socijalnih ekstrema: Park Avenija,
sirotinjska predgrada, ,bizarni” mali gradovi;

(d) tad¢ke socijalne promene: bojna polja.
(3) kulturne

(a) tac¢ke kulturnih poCetaka: rudevine, originalni
rukopisi;

(b) tatke kulturnih prelaza: festivali (npr. praz-
nici, ritualne svefanosti prelaska /iz jednog u
drugo godisnje doba/;

(c) tatke kulturnih simboli¢nih ekstrema: nacio-
nalne no$nje, arhitektura iz epohe;

(d) ta¢ke kulturme promene: boemski kvartovi
(npr. Grinvi¢ Vilidz), alternativne zajednice (npr.
kibuci, komune);

(4) tehnolodke

(a) mesta tehnolodkih izuma: mesta izuma i mu-
zeji s ranom tehnologijom;

(b) tadke tehmoloskog prelaza: mostovi, brane;

(c) talke tehnolo$kog ekstrema: svetske izloZbe,
Zajednice Amisa, svetske trgovalke kule, Dizni-
lend;

(d) tatke tehnoloSke promene: istorijska gradili-
Sta (npr. kolonijalni Vilijamsburg);

(5) religijske
(a) mesta rodenja: Jerusalem, Meka;
(b) mesta preobraZaja: Galileja;
(c) mesta svetih simboliénih ekstrema ili prodora

u svetovnost: religijski spomenici, katedrale, hra-
movi.
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Sve turisti¢ke atrakcije se ne uklapaju u ovu
tipologiju a neke, najprivlatnije, obuhvataju vise
kategorija. Ipak smatram da se privlanost veci-
ne turistit¢kih atrakcija delimi¢no zasniva na nji-
hovim narolitim kvalitetima poput navedenih;
njihova privlatnost zasniva se, takode, i na bio-
grafiji pojedinca i njegovim preferencijama (neo-
bi¢no je, istovremeno i nerutinsko) ali i na dru-
gim uticajima i dejstvu medija na izbor.?%)

Sada éemo razmotriti strukturalna ogranienja
§to ih, zavisno od prirode datog lokaliteta, organi-
zovanoj luri nameée okolina. Pod ,prirodom”
turisti¢ke atrakcije podrazumevam dve vaZne
promenljive: (1) da li odredeno mesto sluZi is-
kljudivo turistima, ili, pak, ima neku trajnu (ne-
turistiéku) svrhu samo po sebi, i (2) da li je pro-
stor iznutra visoko strukturiran ili je, pak, otvo-
ren, svima dostupan i slabo strukturalno diferen-
ciran. Uzimajuéi u obzir ove promenljive, dobi-
jamo ¢etiri osnovna tipa prostora (prikazana na

slici 1).
Svrha
+ Turizam —

1
Q
?',g muzeji, istorij- fabrike, ustanove,

+ ska mesta gradovi kao celine
8 A B
R
33 C D
-§1§' _ plaZe, mali mali gradovi, pi-
L2 parkovi jace, bazari
2o
o~

Na prvi pogled izgleda je tip atrakcije iz odeljka
A najceiée poseéivan. Premda je to mozda taéno,
ipak ne objasnjava funkciju organizovane posete
u odnosu na odredenu sredinu. Moja hipoteza
je da su funkcionalnije organizovane posete vi-
soko strukturiranim ambijentima koji, uz to, po-
seduju i neku trajnu svrhu razli¢itu od turizma.
Otuda su posete tipu atrakcije B nuzne — funk-
cionalne su i za lokalitet i za turiste; posete ti~-
povima A i D su izborne — moguée su i uobita-
jene, a neki ih turisti smatraju pozeljnim, ali
obifno nisu funkcionalne za lokalitet; tip C se
sasvim retko pose¢uje-posete nisu funkcionalne
ni za turiste ni za lokalitet.

Ambijenti sa stalnom aktivno$éu, kakwvi su razne
ustanove ili firme, najdesée dopustaju turistima
da ih posmatraju, pod uslovom, naravno, da ne
dolazi do maruSavanja efikasnosti — invazije
turista mogle bi da ugroze obavljanje redovnih
zadataka. Ornganizovanom posetom ispunjen je

') Jedno istraZivanje ukazuje -da su savetli o izboru

putovanja koje daju prijatelji / rodaci i vodi®l naj-

uticajniji, dok se agentl naclllalze) pri dnu liste. (Nolan,
nav, delo).
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uslov da ¢e turisti biti vodeni samo na odredena
mesta i samo u odredeno vreme, pod iskljutivim
nadzorom nekog ,,odgovornog” lica (obiéno i sa-
mog zaposlenog u datoj ustanovi). Organizovane
posete su ponekad, sa stanovista turiste, jedina
moguénost da se odredeno mesto uopSte vidi.
,Cesto se u organizovanu posetu nekoj drudtve-
noj ustancvi polazi jer je to nadin da se vidi ono
Sto je uglavnom nedostupno ljudima izvana.”
(MacCannel, 1973:595)

Visoko strukturalno diferencirani prostori imaju
Siroki raspon ili kontinuum delova od kojih su
neki javni i dostupni turistima a drugi nisu. Mek
Kenel dopunjava Gofmanovu amnalizu kategori-
jom pripreme regija institucionalne ture i poka-
zuje kako se izgled zadnjih planova kreira spe-
cijalno za turiste. Mek-Kenel stavlja ,turisti¢ki
prostor” u kontinuum od Sest regija, od Gofma-
novih prednjih do zadnjih, sa izmenjenim i una-
pred pripremljenim prednjim i zadnjim plano-
vima u sredisnjem delu kontinuuma. Posebno
odabran prostor s koga turisti posmatraju unu-
trasnju aktivnost u mekoj ustanovi (recimo, bal-
kon njujorSke berze ili staklenu pregradu kojom
su odvojeni od NBC-jevog studija) Mek-Kenel
naziva ,turisti®¢kim okvirom”, a specijalne pri-
kaze ili izlozbe namenjene iskljudivo turistima
(npr. minijaturnu maketu zgrade UN u ulaznom
holu ili probu u televizijskom studiju) ,,postav-
kom”. Mek-Kenel je prevashodno zaokupljen
turistovom potragom za autentiéno$éu i meuspe-
hom da je nade u ovim patvorenim turisti¢kim
prostorima. (Problem autentinosti se razmatra
u odeljku o socijalno-psiholo$kom dejstvu turi-
zma mna turiste.) Posto se iskljudivo drZi stano-
vi§ta turiste, Mek-Kenel ne uzima u obzir struk-
turalne promenljive koje u nekim situacijama
tvore autenti¢nije a u drugim patvorenije okvire
i postavke, niti razmatra razloge njihove funk-
cionalnosti.-

AEKo se u u svetlu Mek-Kenelove analize posma-
tra problem sa stanovista turistiéke industrije
ili ustanove koja se posetuje, pretpostavljam da
¢e strukturalno diferenciraniji prostor wverovat-
nije usloviti diferemciraniji kontinuum regija i
biti tim funkcionalniji — kako za turiste, tako i
za industriju — zato §to je poseta organizovana
i vodena. Postoji jo§- jedan dodatni razlog s koga
su vodene posete visoko strukturiranim prosto-
rima funkecionalne za turistu. Na lokalitetima
kakvi su veliki gradovi, organizovana poseta od-
vodi ljude u delove koje mozda inade ne bi videli
jednostavno ne znajuéi za mjih ili" $to, zbog slo-
Zene strukture grada, ne bi mogli da dodu do

. njih. . .
Vratimo 1i se tipologiji i drugom ekstremmom
tipu (sl. 1, kvadrat C), videéemo da organizovane
posete mestima s miskom unutradnjom struktu-
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rom i bez aktivnosti izvan turizma mnisu neop-

hodne ni turistima ni samom lokalitetu. Premda

neka plaza moze biti popularna atrakcija, malo

je razloga za organizovanu posetu. Diferencija-

cija regija prakti®no mne postoji a turisti mogu

sudelovati u svim aktivnostima — §taviSe, upra-
vo oni su jedina aktivnost.

Vremenske odrednice su drugi ogranitavajuci
faktor koji deluje na turizam, narodito s obzi-
rom na turistiéki priliv. Na mikro nivou, sva-
kodnevne vremenske odrednice lokalne sredine
umnogome odreduju vremenske orijentire orga-
nizovane posete. Posete zgradi Ujedinjenih na-
cija dopuStene su, na primer, samo u odredeno
vreme, a Senat SAD moZe da primi tek ograni-
Cen broj posetilaca u vreme zasedanja za razliku
od drugih razdoblja kad je dozvoljena vecta slo-
boda kretanja posetilaca. Stoga posete mestima
tipa B moraju biti uklopljene u svakodnevni rad
sredine da ne bi bile nametljive, ali moraju isto-
vremeno omogudéiti turisti da baci pogled na
stvarna deSavanja.

Makro vremenska orijentacija — ,,vrhunac”,
»Sredina” i ,,oseka” turistiCke sezone — odreduje
turisti€¢ki priliv, ali je, jednovremeno i njegov
rezultat. Posto mnogo ljudi putuje u letnjim me-~
secima, atrakcije su pretrpane i skupe, kao i
avionske karte i paket-aranzmani. Ponudom
niZih cena u vansezoni, turisticka industrija
moZe pokusati da vremenski redistribuira i ura-
vnoteZi turisti®ki priliv.”) Vrhunci u turistickom
prilivu uslovljeni su nekim specijalnim dogada-
jima: dvestagodi$njicama, svetskim izloZbama i
sajmovima, lokalnim festivalima; oseke su iza-
zvane nekim drugim: lokalnim ratovima, politi-
¢kim previranjima, prirodnim Kkatastrofama.

Sa stanovista turiste je vreme koje on ima za
putovanje od velikog znataja za ulogu putnika.
Buduéi da veéina putnika retko raspolaze s vise
od nekoliko nedelja to im nijedna uloga sem
uloge turiste ne odgovara (pod uslovom da se
moraju vratiti na posao) jer treba da izvuku
maksimum iz ograni¢enog vremena. Paket-aran-
zmani se uglavnom prave u trajanju od jedne
do &etiri sedmice primereno duzZini godiSnjeg
odmora, a postoje i mnogobrojne vikend-ture
za obilazak manjih geografskih oblasti.

Socijalno-psiholo§ko dejstvo turizma na turiste

Skup uloga u wokviru organizovanog putovanja
je postojano definisan i ograniten. U takvim
okolnostima, svako produZenje deluje na nerve
(vidi ‘Brod ludaka Ketrin En Porter). To nam

7 Ima dokaza da sve viSe Amerikanaca svoj odmor

koriste u dva kraéa dela u dva razlidita perioda tokom

godirie, za razliku od jeédnokratnog odmora u letnjim
mesecima.
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skreée painju na socijalno-psiholo§ke mehanizme

kojima se turisti integrifu ali i izdvajaju iz sre-

dine kao i na puteve kojim razreSavaju napetost

izmedu ovih dveju ofevidno kontradiktornih
sila.

Onoga Casa kad Covek otpo¢ne pripreme za odla-
zak na turu i drugi iz njegove socijalne sredine
ukljuéuju se u taj proces. Putni¢ki agent u ovom
¢inu igra kljuénu ulogu: pravi sve neophodne
aranZmane i obezbeduje informacije o mestu u
koje se krece. I ostali uéestvuju u pripremama
za veliki dogadaj — <{lanovi porodice, prijatelji
i kolege s posla — ,,0slobadajuéi” ¢oveka svako-
dnevnih uloga i identiteta, Prijatelji i ¢lanovi
porodice pomazu u ‘kupovini, nude se da vode
ratuna o kuénim ljubimcima, deci i cveéu, a ko-
lege ¢testo govore ,ne brini ni o ¢emu — prosto
se provodi”. Sve su ove aktivnosti usmerene na
privremeno slabljenje turistove vezanosti za sva-
kidasnju realnost kako bi bio psiholo§ki spreman
za uklapanje u novu.
Ipak se tunistove pripreme razlikuju od priprema
onog ko grupu napusta na neodredeno vreme ili
za stalno: putnika koji ne zna kad ¢e se vratiti
(sli¢no lutalici) ili onoga ko odlazi da Zivi u dru-
goj zemlji. Ostali &lanovi date socijalne sredine.
pogotovu oni bliski, pokuSaée, u ovim sludajevi-
ma da osnaZe vazZnost grupnih veza u sklopu
psihologkih priprema za novu situaciju — stva-
raju¢i u pojedincu koji odlazi oseé¢aj ambivalen-
cije. Njega na oprostaju podseéaju: ,Ne volimo
Sto odlazi§, ali ti Zelimo sve najbolje. Nadamo
se da ¢e§ tamo biti sre¢an (ali ne toliko da nas
zaboravig). Ne zaboravi da piSe$.” I turista na
odlasku dozivljava stepen ambivalencije, ali mu
drugi olakSavaju napusStanje socijalne svako-
dnevice posto znaju da je njegov cdlazak tek
privremen. Ponekad doduse ,testiraju” njegovu
turisticku komponentu: ,,Toliko ¢e ti se svideti
Karibi, da neces hteti da se vratis.”  ,Ma, sigur-
no se vracam. Ne¢u vam dati priliku da otkrijete
da mozete bez mene.”

Cim poéne putovanje, i pre dolaska na prvo od-
rediste, stupaju u dejstvo drugi integracioni &ini-
oci. Ovu tehniku su posebno usavrSile avionske
kompanije: Er Jamajka ,¢ini sve da biste se
osecali divno” — u jamajskom stilu, uz rum-
-pun¢ koktel i modnu reviju; Er Frans nudi
francuska jela i uzorak parfema. Luksuzni bro-
dovi ¢éesto prilagodavaju svoju kuhinju dan ra-
nije zemlji u koju se sutradan stiZze da bi nago-
vestili ono Sto dolazi. Ako putujete kolima po
Sjedinjenim DrZavama, na drZavnim granicama
¢ete nailaziti na ,dobrodo$licu” kao recimo u
postaji na floridskoj granici, gde uz obavestenja
dobijate i sok od pomorandZe. I mikro ture®bbe-
zbeduju pripremu, obi¢éno u vidu filma kecji pret-
hodi obilasku institucije. Kad, umorni i dezori-

198



KETRIN DZ. SMIT

jentisani od dugog puta, turisti stignu na prvo

odrediste, obi®no bivaju podvrgnuti ,posebnom

tretmanu” iz paket-aranZmamna: ,meksi¢koj fije-

sti” po dolasku u Meksiko Siti, veteri sa Sam-

panjcem u Parizu — radi stvaranja odgovara-
juéeg raspoloZenja.

U okviru organizovanog putovanja postoje i dru-
gi mehanizmi namenjeni bilo integraciji turiste
u datu sredinu, bilo tome da mu ponude neki
utisak o njoj. Cesto se dostupnost materijalne
kulture, kako potrosnji, tako i razgledanju —
u &inu kupovine, obedovanja, posete muzejima
— posebno podvlaéi i podstice deljenjem bes-
platnih ulaznica i kupona za popust. Naravno,
uvek je predvideno slobodno vreme — ¢ak i u
najrigidnije koncipiranim turama s voditem —
a turisti se ohrabruju i podstiéu da podu u lu-
njanje i samostalno istraZivanje. Turisti¢ki vo-
diéi pri tome igraju najvazniju i odredujucu
ulogu: istovremeno obezbeduju i integraciju i
izolaciju turista, uz posredujuéi treé¢i udinak —
objedinjavanje same grupe. Pojedina¢no ¢emo
razmotriti sva tri procesa.

Tipitnog idealnog vodita odlikuju merodavno
znanje i nastup zbog kojih se, kako kaze Rizman,
osetamo poput ,dobitnika na kladionici”. Rav-
nodusni, dosadni vodi¢, nalik na navijenu plofu
onemoguéava na$ ,ulazak” u lokalnu sredinu.
Obavestavajuéi nas, vodi¢ pospesSuje naSe sta-
panje s ambijentom; od njega zavisi i integracija
na fizickom planu. Vodi¢ koji je, tokom posete
NBC-jevom TV studiju, delio kao suvenire ko-
madiée snimljene trake svima nam je pruzio
osetaj neposrednog udfeSéa u deSavanju. Neki
fizi¢ki prostori nude mogucénost igre i oni vodiéi
koji se tim koriste daju maroliti petat poseti:
nedavno nas je u Alkatrazu vodi¢ za trenutak
zatvorio u mradnu c¢eliju da bismo stekli bar
predstavu o gubitku ose¢aja za vreme. U svim
grupama postoje pojedinci koji se lakSe od
drugih uklapaju u sredinu. To se prevashodno
odnosi na decu, potom na mlade uops$te. U gru-
pama s decom i odraslima, deca uvek prva pro-
bijaju veéinu socijalnih i fiziékih barijera: gube
se u pozadini (turistima otvorenog prostora), ra-
dosno prihvataju da budu snimana za zatvorenu
kruZnu televiziju u NBC studiju za razliku od
inhibiranih odraslih. Intervjuisani vodi¢i su iz-
javili da je jedno od najteZih profesionalnih is-
kuSenja da se grupa dece drZi pod kontrolom.

Turisti€ki vodi¢i ne samo da nastoje da integrisu
turiste u lokalni ambijent, ve¢ su ¢Cesto i Cini-
lac integracije same grupe. Veli¢ina grupe je
uglavnom ograni¢ena, zavisno od lokaliteta, ma
razuman broj od 25 do 30 osoba. Skupa puto-
vanja u Evropu — recimo Olson Prestige Tours
— imaju éak manje grupe od 10—12 osoba, §to
olak3ava ,intimnost”.
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»Male ugodne grupe — Olson uvida da mnogi

putnici vole intimnost i posebnu paznju §to ih

moZe ponuditi jedino malobrojna grupa. NaSe

grupe ée u 1974. biti za oko 25% manje od

uobitajenih na evropskim putovanjima.” (Olson.
1973: 1)

Interakcija turista unutar grupe na neformal-

nom planu delimi¢no je posledica strukturalnih

faktora: stalnog i ¢estog susretanja. Veoma brzo

se stvaraju prijateljstva i rada se osetanje grup-

ne pripadnosti. Re¢ je o dva procesa koje je
opisao Homans (1950: 112).

,Ukoliko su interakcije izmedu ¢&lanova grupe

C¢este u vanjskom sistemu, medu njima ¢e do¢i

do stvaranja simpatije, a ova ¢e osetanja, sa

svoje strane, voditi novim interakcijama koje
premajuju interakcije vanjskog sistema.”

]

I, drugo, ,intenzitet uzajamnih oseéanja umno-
gome se moZe povecati usled zajednitkog i us-
pesnog suceljavanja s opasnom sredinom” (Ho-
mans, 1950: 117). Turizam je, dakako, uglavnom
ugodno iskustvo te se retko smatra opasnim i
stresnim. Ipak se lokalni ambijent potencijalno
javlja kao opasan i problematiéan za turistu, kao
nesto s ¢im treba iziéi na kraj, §to se s grupnog
stanovista dozivljava kao manje pretede.

Poput drugih ucCesnika u novim situacijama —
bolni¢kih pacijenata (vidi Coser 1962: 80), zatvo-
renika, regruta — i turisti nalaze znadéajan iz-
vor socijalne potpore u odnosima s drugim turis-
tima. Treba imati na umu da turisti na grupnom
putovanju, retko putuju sami: obi¢no povedu
sobom i nekog ko ¢e ih socijalno podrzavati,
¢lana porodice ili prijatelja. Za razliku od dru-
gih privremenih uloga — pacijenta ili regruta
— turisti ne ulaze sami u novu situaciju i uto-
liko manje ovise o socijalnoj podrsci ostalih
¢élanova grupe. Zbog toga su, kao i zbog ¢inje-
nice da je turizam pre problemati¢an no opasan,
odnosi medu turistima povrsniji i Cesto privre-
meni — zavriavaju s krajem putovanja (uprkos
nameri da se odrZe).

Jasno ispoljena grupna solidarnost i osecanje
prijateljstva, rodeni medu turistima tokom duzeg
putovanja, predstavljaju u sustini oblik drustve-
nosti. Privremenost uloga, pretezno ugodne okol-
nosti, odvojenost od ,o0zbiljnih” svakodnevnih
uloga ¢ine druZeljubivost posve moguénom. Sim-
mel (Zimel) druzeljubivost naziva ,toboZnjom
druitveno$éu”, ,.koja, kao konkretna dru$tvenost,
stoji prema sadrZinski odredenoj drustvenosti
u istom odnosu u kome i umetni¢ko delo spram
realnosti ... Oblici koje rada ovaj proces imaju
sopstveni Zivot. Proces je osloboden svih ograda
i sadrzaja; sam sebi je svrha i postoji radi éaro-
lije koju, samim odsustvom ograda, nosi sobom.”
(Simmel, kod Wolffa, 1950: 43—45)
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Drustvenost nije tek moguénost, ona je i norma-
tivno oc¢ekivanje. Od ¢lanova grupe se ocekuje
da budu prijateljski nastrojeni, veseli i tole-
rantni prema sitnijim neprijatnostima i neoce~
kivanim problemima koji su neizbezni pratioci
svakog putovanja. Kao i na koktelu, pretpostav-
lja se da se udesnici neée (osim u Sali) tuziti na
okolnosti, da neée ozbiljnim li¢nim problemima
optereéivati poznanike, niti izazivati neprilike ili
sukobe.

Medutm, bas kao i na koktelu, i ovde prisustvo
razlié¢itih socijalnih tipova moze dovesti do kon-
fliktne situacije i medusobnih sukoba. Dva tipa
li¢nosti, najprisutnija u svakodnevnom zivotu —
odbojan i prijatan (vidi Davis i Schmidt, 1977) —
javljaju se na grupnom putovanju kao ,,nezado-
voljnik” i ,,popustljivac”. Nezadovoljnik sve sma-
tra nakaradnim i glasno iznosi svoje miSljenje;
popustljivac bez re¢i prihvata i sva lica nove
stvarnosti i liénu nametljivost drugih.

Tri politi¢ka tipa turista — konzervativni, radi-
kalni i liberalni/umereni — mogu se u stvari
posmatrati kao dva. Ekstremni konzervativei i
radikali — i pored na izgled opre¢nih politickih
ukusa — kao turisti €esto imaju posve sli¢an
stil u interakciji: i jedni i drugi teze ostajanju
unutar nekih veé usvojenih stereotipa sli¢nosti
/razli¢itosti i dobra/zla uglavnom pozivanjem
na op$ta mesta. Na putu od San Dijega do Ti-
huane ¢ula sam neke konzervativee kako govore:
,Meksikanci uvek dva puta pitaju za cenu”. 1
radikali daju sliéne uopS$tene iskaze: ,,Ovo mesto
je turisti¢ka klopka. Ako ste videli jedno, videli
ste ih sve”. I jedni i drugi, oéigledno nastoje da
unesu red u ambijent time $to ée move doZivljaje
smestiti u nekakvu opstu shemu ili ideologiju.
Liberali i umereni, s druge strane, teze poricanju
stereotipa ili nisu odve¢ glasni u prisustvu svo-
jih ekstremnijih saputnika. MoZete ih &uti kako
govore: ,Pa, nisu bas svi Meksikanci takvi”; iz
fega je jasno da se klone univerzalnih iskaza.
Vazda u potrazi za relativhom autenti¢no$éu,
nastoje da govore o malim i lepim ,jedinstve-
nim” stvarima na koje su nailazili na putovanju.
Ako su élanovi grupe suprotnih politi¢kih uve-
renja, verovatmo je da ¢e se tokom putovanja
i njihova videnja situacija razlikovati zbog c¢ega
¢ée interakcija postati problematidna. Ostali éla-
novi u tom sluaju moraju pokuSati da zastite
druZeljublje bilo prelaskom na bezopasne raz-
govore (recimo o vremenu), bilo obraéanjem vo-
di¢u kao za§titniku grupnog etosa.

Vodi¢ je jedan od vazZnih éinilaca grupne inte-
gracije i inicijator drustvenosti. Medu delotvor-
nim sredstvima kojima raspolaZze je svakako i
humor. Cak i kad njegovo oseéanje za humor
ne izaziva smeh, kao u igri reéi, vodi¢ mozZe
ujediniti grupu izazivajuéi njenu skupnu reak-
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ciju. Tokom autobuskog obilaska Njujork Sitija,
vodi¢ je Barnard koledZ nazvao ,Barnyard (staj-
skim) koledZom... zbog ,piliéa’ koji u njemu
studiraju”,**) sto je smesta podstaklo razgovor
i razmenu sli¢nih fraza medu ¢lanovima do tada
¢utljive grupe. Premda je humor promenljiva
koja uglavnom zavisi od li¢nosti vodi¢a, zaklju-
¢ila sam da je on u nekim putnim situacijama
funkcionalniji nego u nekim drugim, te da bi
otuda trebalo da bude delimi¢no uslovljen struk-
turom same situacije. Grupna interakcija je na
mikroturama (obilazak odredenog lokaliteta, usta-
nove ili grada autobusom) obi¢no sasvim ne-
znatna. Clanovi grupe nemaju vremena za upoz-
navanije, vodi¢ ¢esto sve vreme govori, a ni struk-
turalni ¢inioci (sedenje u autobusu, hodanje u
vrsti po jedan duZz uskih hodnika) ne idu u
prilog interakciji. U takvim situacijama s mi-
nimumom grupnog osec¢anja, vodi¢u humor moze
biti neophodan za stvaranje prijatne atmosfere.
Vodi¢u je na makroturi humor manje potreban
za podsticanje grupnog osefanja (po$to ono obi¢-
no i onako postoji), ali, ako se ve¢ njime ko-
risti, onda je slobodniji u izboru tema i izraza.
Predmet humornih primedbi mogu biti ambi-
jent i on sam, a, nakon 3to se upoznao sa svim
¢lanovima grupe, i oni — §to ukazuje na bliskost
mnogo vecu no na mikroturi.

Teorijski je uloga turistickog vodi¢a u odnosu
izmedu grupe i lokalnog ambijenta veoma sli¢na
ulozi $amana. On ne samo da pripoveda price,
mitove i lokalne legende i prevodi nepoznato,
veé, isto tako, mora da se postavi kao posrednik
koji umanjuje opasnosti ambijenta. Vodiéi iz San
Dijega koji vode turiste u posete Tihuani mo-
raju ih stalno uveravati da nede biti silovani,
obmanuti ili kidnapovani, ukoliko budu postovali
odredena pravila ponaSanja.

Medutim, i Samani i turistitki vodiéi, s jedne
strane umanjuju potencijalnu opasnost u prete-
¢oj sredini ali zato, s druge, u bezopasnu situa-
ciju uvode, ili éak u njoj stvaraju, nepostojetu
opasnost. Sandijegki vodi¢i rado pri¢aju o zem-
ljotresima, mostovima samoubica i Zivom blatu
za vreme obilaska grada da bi razdrmali turiste
kojima u 3ali prete da ¢e ih odvesti u Tihuanu
i tamo ostaviti (vidi Schmidt, 1978). Reéju, tu-
risti¢ki vodi¢i stvarnu opasnost umanjuju, dok
malo verovatnu ili nepostojeéu opasnost uveli-
¢avaju: ovo pomeranje ravnoteZe ¢ini putovanje
zanimljivim i opuS$tenim, pospeSuje grupnu in-
tegraciju i uspostavlja zavisnost grupe od vo-
di¢a. Turistitki vodiéi, poput Samana, inaugu-
rifu svoj autoritet i pouzdanost govorec¢i klijen-
tima (kao Sto roditelji govore deci) da se nalaze
u sloZenoj i potencijalno opasnoj situaciji ali da

*#\ Igra refima kao kad bismo npr. za %kolu ,,Lola
Ribar” rekli ,,ribnjak zbog riba koje u nju idu...”
(prim. prev.)
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¢e, slede¢i uputstva (savete vodita), biti u stanju
da s njom izidu na kraj.

Najzad, treba rec¢i da je putovanje s voditem
izvor odvojenosti turista od lokalnog ambijenta.
Jedan od uzroka ove izolacije je u samoj pri-
rodi vodi¢evih objasnjenja. Poznato mi je iz li¢-
nog iskustva da se vrsta informacije i obja§njenja
koje u odredenim prilikama pruza vodi¢ (fak
to ponekad vazi i za lokalnog vodita!) prili¢éno
razlikuju od onih koje bi ponudio stanovnik date
zemlje.8) Zakljuéila sam da su vodi¢i u celini
posebno osetljivi kada je re¢ o drultvenim i po-
litiékim objasnjenjima nekih pojava (opaZanje
je, mozda uslovljeno mojom socioloSkom orijen-
tacijom). Pri opisu pojedinih vaznih zdanja vo-
di¢i, na primer, isti¢u datum zavrsetka radova,
cenu, veli¢inu i tehnolo§ke faktore. Jedan od vo-
dita koji rade za glavnu autobusku kompaniju
za obilaske Njujork Sitija obavestio nas je da
glumei Cesto stanuju u daljim zapadnim kvar-
tovima jer su oni bliZze pozoristima. Iako je ovaj
prostorni faktor relevantan, stanovnici Njujorka
znaju da glumeci Zive u tim kvartovima i zbog
toga Sto su oni, prevashodno, naseljeni intelek-
tualcima i umetnicima. Fizitka struktura i or-
ganizacija putovanja dovode do nove izolova-
nosti. U paket-aranZmanu turisti najtesée odse-
daju u istom, obi¢no ameri¢ckom hotelu gde se
stalno sre¢u. Paradigmu turisticke opsene pred-
stavljaju zakupljeni ili agencijski autobusi u ko-
jima se oni, sedeéi iza staklenih prozora u kli-
matizovanom konforu, prevoze s mesta na mesto,
kao izolovani posmatraci.

U svetlu ovih triju sila — integracije, izolacije i
grupne integracije — izgleda da je turist posve
marginalna osoba, koja privremeno ne pripada
ni¢em, sem turizmu. Nekolicina teoreti¢ara po-
smatra ulogu turiste s zaljenjem, a neki je Cak
poimaju kao privremenu verziju posebnog drus-
tvenog tipa — ,tudinca” — kao §to je slucaj
sa Zimelom (kod Volfa, 1950: 402): ,,On (tudinac)
predstavlja, da tako kaZem, potencijalnu luta-
licu: jo§ nije krenuo, ali nije ni previadaoc mo-
guénost slobodnog odlaska i dolaska. Prikovan
je za odredenu prostornu grupu, ili grupu &ije
granice nalikuju prostornim. No, njegov je polo-
Zzaj u toj grupi, u biti, odreden ¢injenicom da
joj nije pripadao od pofetka, da u nju unosi
kvalitete koji niti proistidu, niti mogu proisticati,
iz nje takve... Jedinstvo bliskosti i udaljenosti
$to ga podrazumeva svaki ljudski odnos, ovde
je organizovano u fenomenu tudinca... u po-
sebnoj ravnoteZi i reciprotnoj napetosti.”

1li, pak (Schutz 1971: 91) ,Pojam ,tudinac’ (oz-
nafava) odraslu individuu koja, u nase vreme i

% Do ovog sam otKkriéa dodla za vreme grupnih puto-

vanja po mom rodnom i rezidencijalnom kraju: po

Cikagu, Njujorku, San Dijegu i kroz dva koledZa u
kojima sam studirala.
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u nasoj civilizaciji, nastoji da bude permanentno
prihvaéena ili bar tolerisana od strane grupe
kojoj pristupa.

Neke osobine tudinca plodotvorne su za sagle-
davanje uloge turiste; druge se analogije poka-
zuju kao dramatitno pogres$ne. Turista je zbog
integracije i izolacije, sliéno Zimelovom tudincu,
istovremeno i blizak i udaljen od novog ambi-
jenta. Turisti, ipak ne doZivljavaju tzv. stanje
napetosti nuZno kao problemati¢no. Za razliku
od Sucovog tudinca, turista ne mora da se soci-
jalno integrife u novu kulturu (osim, kao Sto
¢emo videti u zanemarljivoj meri); ne mora da
postane ¢lan te kulture niti da bude prihvacen
od strane grupe. On zapravo i nije odbacio svoj
raniji socijalni poloZaj, a organizovano putovanje
jeméi da to i nece uciniti.

Turista, jama®no mozZe neke aspekte svog socijal-
nog polozaja potisnuti ili privremeno staviti u
zagrade. Cinjenica da je par koji ogigledno .div-
lje” igra kalipso u stvari par ljudi éija su zani-
manja zubar i profesor, moze biti u tom trenutku
irelevantna (premda njihov socijalni poloZaj uti-
¢e na vrstu turizma za koju se opredeljuju). S
druge strane, turista ne Zivi u kulturnom vaku-
umu: sa sobom donosi su$tinske odrednice vla-
stite socijalne sredine i mora se prilagoditi osta-
lima u novoj sredini. Ret¢ je delikatnoj ravnotezi
jer turista ne sme, a to mu je uostalom sasvim
retko i dopuSteno, da ide u ma koju od krajnosti.
Na grupnim putovanjima turisti ¢esto medusobno
razgovaraju o kuéi (,A, vi ste s Long Ajlenda.
Moj sin zivi tamo”.). ,JOdakle ste?” predstavlja
prvo pitanje koje turisti postavljaju jedan dru-
gom i sluzi kao znafajan ritual za situiranje
sagovornika. Sagovornici koji otkriju da rade u
istoj bransi teSko odolevaju daljem razgovoru.
Ovo privremeno pozivanje na ,uobitajeni” dru-
Stveni poloZaj sasvim je normalno, ali je vaZno
da turisti ne budu odvife vezani za svakodnevne
uloge i identitete jer bi ih to onemoguéilo da se
odvoje od njih i dozive putovanje. Oni koje uh-
vati nostalgija za domom, postaju propali turisti.
Oni koji stalno pricaju o ,kuéi” (ne samo turisti,
veé sve pridoSlice u mneku grupu) smatraju se
davezima i, jo§ gore, starovremskim tipovima.
Daleko prihvatljiviju temu za razgovore medu
turistima predstavljaju njihova turisti¢ka isku-
stva: uporedivanje beleZaka o onome ito su vi-
deli, razmena saveta, prite o napojnicama i $ale.

Pojedinac koji se u 'dovoljnoj meri distancira od
svojih svakodnevnih uloga da bi prihvatio ulogu
turiste angazuje se, u stvari, u netem 3§to Gof-
man (1961:85—152) maziva ,izdvajanjem uloga”,
tj. uzdrzavanjem od uklju¢ivanja u druge obras-
ce. Covek preuzima drugu ulogu koja, uz sav
svoj privremeni karakter, ima legitimitet u sa-
vremenom prostorno mobilnom drustvu kakvo je
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nase. Dogada se da Govek ima svest o tome da

je turista i da u tom kulturnom &istiliStu oseca

izvesnu ambivalenciju. MoZda je savremeno dru-
Stvo jedino u kome je to mogucée.

,»Usled mnostvenosti otekivanja savremenog po-

jedinca — ma kako ona nespojiva ili kontradik-

torna bila, ili, mozda, upravo stoga — postala

je moguéa mnogo samosvesnija artikulacija ulo-

ga no Sto bi to bio slutaj da te mnoStvenosti
nema.” (Kozer, nav. delo: 4)

Turista nije stvarno odvojen od svog svakida-
Snjeg poloZaja: on je samo privremeno napustio
prerogative i obaveze svoje uloge, ali niti ih je
odbacio niti se mnalazi u fazi prelaska iz jedne u
drugu ulogu. Turista se kre¢e jedino u prostoru,
sproba” turisti¢cku ulogu, ostavljajuéi ostale po
strani. Medutim, i tu dolazi do zanimljivih poja-
va: posto je uspeS$no savladao ulogu, turista se
moZe od nje distancirati — pri¢om i $alom na
ratun sopstvenog turistickog dozZivljaja.

Turistiéko iskustvo ne da se svesti iskljudivo na
problematiku uloga: doZivljaj kretanja od sva-
kodnevne realnosti ka turisti¢koj i obratno ne
mora nuzZno biti socijalno problematitan (ljudi
nauc¢e kako da budu turisti), ali je ¢esto zbunju-
juéi u kognitivhom smislu, narotito na tatkama
prelaza. Suc (1971, knjiga I: 343—344) pide o
»Soku” koji dozivljavamo pri prelasku iz jedne
u drugu stvarnost (npr.: iz radnog ambijenta u
budno snevanje). Smatram da se sam prelazak
iz svakodnevne u turisti¢ku stvarnost ne doziv-
ljava toliko kao Sok koliko kao zastoj u realnosti;
prvog dana putovanja, turisti su jo§ uvek delom
u svojoj svakodnevici, kao god &to su prvog
dana po povratku jo§ uvek delom u turistiékoj
realnosti. (vidi sliku 2) Turisti¢ku realnost mo-
Zemo smatrati jednom od mnogih koje se razli-
kuju od svakodnevne realnosti i to iz dva raz-
loga: (1) svakodnevna i turisti¢ka stvarnost ima-
ju razli¢ite strukture relevancije — u. svakoj
od njih su neki aspekti dominantni a neki poti-
snuti (npr.: u turistit¢koj — afektivni i vizuelni;
u svakodnevnoj — instrumentalni i pragmatitki)
i (2) svakodnevna i turisticka vremenska orijen-
tacija se razlikuju (mpr.: turisti razmi$ljaju o
proslosti, kasnije leZu, polako voze u Spicevima,
dugo obeduju). Na osetljivim tatkama prelaska
izmedu dveju stvarmosti, turisti mogu dozZiveti
zastoj u realnosti, ali im se, takode moZe dogoditi
(posto su veé sasvim u turistitkoj stvarnosti)
vremenski sudar s lokalnim stanovniStvom koje
se nalazi u svojoj svakodnevici. (vidi Smit, 1978)

Turist se, dalje, mora, barem na izgled prilagoediti
normama sredine koju posetuje. Zagovornici
laznosti uloge savremenog turiste isti®u da je on
nikad ne napu$ta i da ,ne ulazi” u novi ambi-
jent. Kaplan (1960:216) opisuje dve vrste ameri-
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¢kih putnika: ,1) komparativni putnici — ovi
ljudi putuju samo fizi¢ki, dok u stvarnosti nikad,
ili posve retko, napustaju vlastite usvojene ideje
i sudove. Njihova se sigurnost ma gde bili vazda
koreni u tzv. etnocentrizmu, primeni sopstvenih
merila na druge situacije, posto su njihovi stan-
dardi uvek bolji od svih drugih. Oni gledaju,
.ali ne shvataju. Xao &to je Volter Lipman pisao,
radi se o ljudima ,kod kojih videnje ne prethodi
definisanju, nego upravo obratno’;

2) empati¢ni putnici — ovi ljudi nastoje, najbolje
§to mogu, da se izjednafe sa onima koje poseéu-
ju; uspevaju zavisno od svojih znanja, prethod-
nih iskustava i moéi ozivljavanja {(empatije)”.

Kaplan drzi da se drugi, ,,zreliji” tip turiste danas
javlja usled viSe turistitkog znanja i veStine, Oni
su, svakako naprednija vrsta, ali i reda delom
stoga $to su empatija ili ,,zrelost” teze dostupne
odlike, a empatija nije imperativ turisti¢ke uloge.
Turisti se moraju prilagoditi lokalnoj sredini,
ali samo na mekim planovima. Da se posluzim
Mertonovom distinkcijom: najvaZnije da se tu- -
risti prilagode mna doktrinarnom planu, manje
je vazno prilagodavanje na planu ponasanja, a
najmanje vazno prilagodavanje u stavovima.
Ono $to se u inostranstvu odekuje od americkog
turiste nalaZe mu prilagodavanje lokalnim zako-
nima,; normama i obifajima, ali ne i njihovo ra-
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zumevanje ili uvaZavanje na natin lokalnog
stanovnistva posto je on, na kraju krajeva, ipak
samo turista.

Onaj ko zadovolji minimum zahteva sto ih uloga
nalaZe, ipak, retko ostaje na tome. Udéitelj koji
samo prenosi znanje a ne podsti¢e svoje ufenike
malo se ceni, éak iako ispunjava svoje obaveze.
Ne samo lokalni stanovnici veé i drugi turisti
ZigoSu onog ko ostaje ,samo turist” i ne nastoji
da se, uz pomo¢ empati¢kog znanja, integriSe u
sredinu koju posecuje. UspeSan turista, ¢éesto
iskusan putnik, nije samo onaj koji sledi devizu
»Kad si u Rimu, radi §to i Rimljani” veé onaj
koji je naudio da s relativistiékog stanovista po-
§tuje datu kulturu.

Hijerarhija faktora koji odreduju uspeinog tu-
ristu dosta je obimna, ali se svi oni mogu svesti
na jednu bitnu promenljivu: adaptivnu fleksibil-
nost. Prvo, na fizi€kom nivou, primeéujemo da
iskusni putnik lako putuje. Turista, prvi put na
putovanju nosi ogromnu koli¢inu kofera, kov&ega
i opreme. Cesto, takode, $to dalje putuje i duze
ostaje — tim viSe prtljaga nosi sobom. Taj odnos
ne vazi za iskusnog putnika. Njemu je turista-
-novajlija pretrpan prtljagom smefan i ne samo
zato §to je, tako pretrpan slabo pokretan, nego i
jer mu ¢&injenica da neko nosi sobom sve $to ima,
simbolitki ukazuje na nepoznavanje i nesigurnost
koje iza toga stoje. Novajlija mosi sobom veliki
deo svoje fizitke sredine uplasen da ne ostane
bez ,prave stvari”, dok iskusan putnik mozda
bolje zna §ta mu je potrebno, ili ako i ne Zna,
ima viSe poverenja u svoje izvore, pouzdaje se
u svoju mo¢ prilogodavanja novoj sredini te,
prevelik prtljag smatra suvi$nim. Stavise, obi¢no
ne Zeli da ga drZe za novajliju i svesno nastoji
da ograniéi ono §to nosi socbom.

Novajlija se prepoznaje i po kolidini izvora in-
formacija na koje se oslanja: vodi¢i, autokarte i
re¢nici (da ne govorimo o organizovanom puto-
vanju) udvriéuju ga u uverenju da ée biti ,na
pravom mestu”, Iskusni putnik manje se oslanja
na sekundarne izvore, i radije primenjuje pret-
hodno stedena znanja o odredenom mestu, ili se
kod drugih raspituje o mestima izvan glavnog
puta.

Status pojedinog turiste zavisi i od vrste mesta

koje posetuje: neki putnici smatraju da posete

ezoteri¢nim mestima, s nazivima za koje je malo

ko uopste duo, donose neuporedivo veéi prestiz

od gradanskog putovanja na relaciji London-Pa-
riz-Rim.

Sa stanovista adaptivne fleksibilnosti, kao odre-
dujuéeg faktora uloge i prestiza turiste, organizo-
vano putovanje je posebno znaéajno. S obzirom
da zadovoljava osnovne potrebe novajlije —
_smestaj, organizovanu posetu s voditem svim
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vaznim mestima itd. — turista se ne mora izla-
gati riziku da sve to sam radi. Ovaj oblik puto-
vanja ga, istovremeno, spretava da se preterano
stapa s lokalnom sredinom, ko¢i njegovu fleksi-
bilnost te ga definitivno onemoguéava u posti-
zanju visokog putnitkog statusa, osim, naravno,
na nivou organizovanog putovanja (turisti na
prestiZznim grupnim putovanjima ¢esto su ,stru-
¢njaci” za to koje je putovanje i koja relacija
bolja).

Zakljuéak

Pokus$ala sam da ukaZem na socijalne mehanizme
pomoéu kojih se turista integriSse u datu sredinu,
koji mu nude blagi ukus pustolovine, a da ga
pri tom izoluju i Stite od nje. Nastojala sam da
dokaZem da ovaj skup kontradikiornih sila ipak
nije problematitan za turistu jer je (1) stanje
privremeno i legitimno i (2) jer on svoju ulogu
moZe da artikuliSe uz odredeni stepen fleksibil-
nosti i distance. I pored toga ¢e mozda oni koje
prevashodno zaokuplja traganje za ,,autentic¢no-
$éu” ovakvo odredenje smatrati pasivnom slikom
turiste. No, kao §to je pogrelSno porediti turistu
s tudincem, nije ga ispravno ni uporedivati s
nauénikom-putnikom koji traga za autenti¢nom,
objektivhom istinom. Ako moramo praviti ana-
logije (5to je, ¢ini se nuzno kada je re¢ o novom
fenomenu, pre no §to ga je mogucée definisati
primerenim mu kategorijama), onda je turista
viSe nalik na kolekcionara i njegovo traganje za
autentitnim, negoli na nau&nika. Dok nauénik
mozZe biti usredsreden na objektivnhu vrednost i
sastav odredenog predmeta, dotle kolekcionara.
pre svega, zanima relativna vrednost tog pred-
meta u odnosu na celinu sistema kome on pripa-
da. Turista, kao kolekcionar, odreduje vrednost
odredenog iskustva u kontekstu vlastite biogra-
fije, odnosno zbirke iskustava. Stoga je za turistu
redak i vredan dozivljaj €esto upravo ono §to on
jednostavno vrednuje kao drugaéije od svoje
svakidasnjice, a ne ono §to bi naudnik ili lokalni
stanovnik nuZno smatrali autentiénim.

Kao sociolozi ne smemo poricati vaznost privre-
menih uloga i ,,vestatkih” drustvenih formi. Nasa
socijalna struktura mam, uz mnoStvo svakod-
nevnih uloga, sve ¢eS$¢e mudi i sve brojnije pri-
vremene uloge {da navedem samo neke: privre-
meno nezaposlen, pacijent, porotnik, vojnik, od-
rasli povratnik u skolu). Samo ako ove novona-
siale drustvene forme budemo posmatrali kao
samosvojna ,realna” iskustva, bi¢emo u stanju
da segnemo do celovitog razumevanja -nase so-
cijalne svakodnevice i da objasnimo nove obra-
sce druStvene promene. Kao $to je Zimel podvu-
kao (1950: 56—517) ,,povrénost drustvenog odnosa”
upravo . zbog - svoje udaljenosti od neposredne
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stvarnosti, otkriva poput - ogledala, najdublju
sudtinu te stvarnosti — ,realnije no 5to bi bilo
moguce ijednim direktnijim pristupom?”.

(Prevela s engleskog VERA VUKELIC)
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IAN FRANSOA HIRS

0D HODOCASNIKA
DO PUINIKA
LUTALICE

SUPER - PREPAD NA ZEMLIU
TURISTICKIH VODICA*

(...) Turisti¢ki vodi¢i iz svih epoha pomalo, od
raznih autora i izdavada, posveéeni brojnim zem-
ljama i predelima sa najrazli¢itijim kontrastima
— vrlo interesantna zbirka! Vodiéi su istovreme-
no odraz i pokreta¢ raznih naédina putovanja.
Kao odraz oni se ne odnose samo na evoluciju
naSeg nad¢ina na koji idemo u susret (ba$ zato
§to su vodi¢i ne moZemo govoriti o otkrivanju)
svetu ni na tehnolo$ku mutaciju prevoznih sred-
stava: od vodi¢éa za ,,bozije hodoéasnike” pa do
modernih za Koje je svaka promena mesta neza-
misliva bez klimatiziranih super mlaznjaka; iz-
medu ta dva pola nalaze se vodi¢i za putovanje
sistemom konjskih zaprega, zatim oni koji svoj
uspeh duguju razvoju zeleznice pa sve do famo-
znog vodiéa Mislen koji je prvi put izdat 1900.
godine i ljubazno podeljen vozadima. Ti vodi&i
odrazavaju takode i interese industrijalaca turi-
zma. Nema vitalne industrije bez standardizacije
proizvoda a u ovoj oblasti se ta standardizacija
odvija velikim delom ba$§ na delikatno namam-
ljivim i diskretno normativnim stranicama nasih
turisti¢kih vodi¢a. Oni nas ponovo podseéaju na
to da svaki putnik (koji je takode u stalnoj evo-
luciji,) manje vise i izvlaédi iz tog sveta ono Ce-
mu se i nada. Turisti¢ki vodi¢ idealno izraZava
nain na koji konzumiramo inostranstvo. Na kra-
ju, vodié je takode i odraz latentnih ideologija
turista., Koncipiran za njih, on ne moZe a da ne
bude stalno u zasedi vrebajuéi i najtananiji mig,
promenu raspolozenja, suptilnu fluktuaciju Zelja
i namera svojih klijenata na trzZistu. Pisci vo-
di¢a i izdavaéi trude se da anticipiraju te fine
promene i da najbrZe moguée prilagode ponudu
potraznji, $to je, u situaciji kada je velika kon-

*) J. F. Hirsch, Du pélerin au Routard, Les Temps
Modernes, mars 1981, No. 416.
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kurencija, conditio sine qua non da njihova dela

nadu kupce. Oni teZe da vodi¢é bude dobar ,,ba-

rometar”, da otkriva prolazne kaprice turisti¢ke

klijentele ali isto tako da otkriva i.ozbiljnije so-

cioloSke tendencije koje proZimaju i animiraju
te promene.

Ti vodid¢i, medutim, idu jo§ dalje. Oni se ne ogra-
ni¢avaju samo na to da pasivno odraZavaju tren-
dove i oblike turistiékih ponuda. Oni te ponude
istovremeno dinamicéki .anticipiraju i aktivno
podsticéu; oni ih kanadlisu i dosta doprinose njiho-
vom uobli¢avanju, pomeraju ih, vode i pokusa-
vaju da ih smeste u nove kalupe. Ceo interes
ovog malog ,superprepada” na zemlju turisti¢kih
vodi¢a (da se tako izrazimo kako bismo ukljuceni
bili) leZi u tom dvostrukom karakteru odraza i
pokretada, u toj moénoj otkroviteljsko-standardi
zatorskoj dijalektici. (...)

Ima uostalom i neceg fascinantnog u toj totaliza-
torskoj (i veé skoro totalitiranoj) ideji da putnika,
gde god bi ovaj Zeleo da jede, ili spava, preteknu
dobri andeli ¢uvari jevandelja crvenih Kkorica,
da ne bi bio ni iznenaden, 5to se smatra loSim,
niti izgubio iluzije, 8to se smatra okrutnim. Za-
hvaljujuéi tome Mislen (bog ga blagoslovio) biée
uvek prisutan kao amajlija protiv rizika, da spase
turistu od straha da ne naleti na vlasnika hotela
— lopova, na nepostenog gostioni¢ara, na bes-
krupuloznog garaZistu. Mislen, to je sigurnost,
moralni konfor, Partija kretanja ¢utljive vedine;
nikako Sok koji bi vam oduzeo dah, nego stalno
posten prosek u odnosu, naravno, na cenu koju
ste spremni da platite. Norme koje otklanjaju
sve §to bi moglo da izgleda malo suviSe original-
no ili marginalno, ali norme pouzdane koje, u
polju klopa+konfor+kolica, stite éoveka od svih
izmi$ljotina zbog kojih bi se kasnije gorko kajao.

Ima nas koji smo naivno verovali da putovanje
predstavlja eksploziju radoznalosti, meku$no
struktuiranu besposlicu, neispunjeno ili izgublje-
no vreme, otkrivanje pipajuéi naslepo jednog
grada ¢iji plan nikada nismo videli, iskustvo ste-
¢eno poku$ajima i akumuliranim greskama...
Da pomislimo éak (naravno a da to sebi i ne pri-
znamo) da zadovoljstvo putovanja i leZi ba§ u toj
neizvesnosti, da je uZivanje putnika ba% u tim
nametnutim ili prihvaéenim rizicima... Izvesno
je, medutim, da danas sa vodiéem u rukama mi
vife ne putujemo veé se bavimo turizmom.

Godisnji odmor gospodina .,ne bas obiénog &o-
veka”

Ko je dao poziv na uzbunu? Da li udene ,,du-
binske” studije motivacije? Ili su se: ljudi ove
umetnosti oslonili samo na svoj njuh? U svakom
sluéaju, buduéi -da je nade drustvo kao Sto se ka-
Ze-u punoj mutaciji, da nafa godi¥njeodmorska
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burZoazija postaje sve manje finansijsko-devet-
naestovekovna a sve viSe slobodno-profesionalno-
-sluZbeni¢ko-mladostru¢énja¢ka, ljudi iz turistic-
koindustrijskog marketinga su osetili da se iz
ovog sigurnog i suviSe ,kao matorci” nadina pu-
tovanja probija izvesna nostalgija: oh! Ta nostal-
gija me ide dotle da Zeli povratak secikesa i drum-
skih razbojnika ali, na kraju krajeva, suviSe si-
gurnosti rusi onu osnovnu predstavu o godi$njim
odmorima koji su postali dosadni do te mere da
ih je teSko razlikovati od sivila svakodnevice.
Pored toga, ovaj natdin putovanja ne dopusta éo-
veku da se razlikuje od drugih, da izade iz mase.
Bas svi, i mladi i stari ¢itaoci Nuvel opservatera
i Citaoci Figaroa, svi su pod istim krovom...
onim koji im je preporudio Mislen. Tako oni
redise da uvedu neobic¢no i avanturu u svoje ko-
mandne punktove. Avanturu, naravno, solidno
kontrolisanu ali koja ipak dopusta klijentu da
doZivi neke jafe emocije avanturiste a da se
uistinu ne izlozi ni najmanjem riziku. (...) Re-
habilitovati avanturu? Eto neCega 5to nije nimalo
lako na nivou turisti¢kih vodiéa buduéi da su
termini vodi¢ i avantura i suviSe suprotstavljeni...
U svoje vreme, krajem 60tih godina to je bar
tako izgledalo. Ali, inventivni kao i uvek, pisci
vodiéa su zaobisli te§ko¢u proma$ivsi ne avan-
turu veé neobidno i isticuéi neokoncept ,,pravog
godiSnjeg odmora”.

Ono §to potpuno predstavlja to novo stanje duha
je Vodi¢ za neobiféne godi$nje odmore u Fran-
cuskoj koji je izdala grupa Ekspres, poletkom
70-tih godina. Ovaj vodi¢ se predstavlja poten-
cijalnoj klijenteli, svojoj ,,meti”, nizom cifara.
"Medutim, te cifre se fundamentalno razlikuju od
onih koje je isticao Mislen: ,,50 najekskluzivnijih
adresa u Francuskoj, 100 ideja za vikend, 300
ideja za odmor od 8 dana do 3 meseca i viSe, 100
ideja za idealni odmor va3e dece, 250 stranica
od kojih svaka daje novi smisao pojmu godisnji
odmor, preko 100 ilustracija od kojih 50 u boji,
preko 25 mapa od kojih 5 u boji i na dve stra-
ne...” Naravno, nabrajanje koje nam ukazuje
na to da smo jo§ uvek na terenu sitne i srednje
burZoazije (gde je ,koliko uloZi§ — toliko ées i
dobiti”, gde je sve ,,ja tebi — ti meni”, gde je
jedna od velikih vrlina vodi¢a da precizno odredi
cenu odabranog naédina koriSéenja godiSnjeg od-
mora i da se ¢ak ,,0stvare nezanemarljive ustede”
bas zahvaljujuéi njemu, gde se eventualnom kup-
cu vodiéa nudi jasan posao — 39 franaka /on-
dasnjih/ za X strana, Y ilustracija, Z mapa...
svet jo§ jednom sveden na umirujuée jednaédine),
ali koji nudi sasvim drukéiju koncepciju turizma
od Mislenove, i odraZava godi§njeodmorske ukuse
i Zelje jednog potpuno drugog dela burZoazije.

Umesto da se na malogradanski naéin obraéa
svima, prosefnom godisnjeodmorcu, . najveéem
moguéem broju, umesto da mu je svrha da sva-
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kome omoguéi konzumiranje prema svojim mo-
guénostima (ili bar malo iznad), ovde se cilja na
pseudoelitu srednje klase: na sluZbenike, male i
srednje tehnokrate, kompjutersku neointeligen-
ciju, koja 0 sebi misli da je najbolja, elita sa
velikim E, Buduénost zemlje, ne bilo ko!
Prema tome adrese ovog vodi€a su ,najeksklu-
zivnije u Francuskoj” i on se prodaje da se nje-
gove dragocene adrese i ideje ne bi banalizovale
samo dopisnim putem. To nije za bilo koga, mo-
li¢u lepo, jer u Ekspresu znaju 3ta je ono pravo,
i imaju odabrane spiskove: pretplatnike lista
Ekspansion, bivie polaznike ¢uvenih univerziteta.
,Naravno, Vodi¢ za neobi¢ne godiinje odmore”
je delo koje ne treba rasturati u velikom broju
primeraka. U suprotnom sluéaju njegove tajne
vise ne bi bile tajne (...) Stoga smo resili da ga
namenimo malom broju privilegovanih kao S§to
ste Vi, ovom poverljivom ponudom dopisnim
putem.” Laskati, laskati, uvek ¢ée neito od toga
i ostati! A posto niste bilo ko, zasto se zadovoljiti
godisnjim odmorom obiénog é&oveka? Vi, vi ste
obrazovani, imate diplome, glavu, vi mislite, to
je u nekom smislu i sudtina vaSeg poziva. Narav-
no, zauzeti ste i nemate vremena da sami mislite
na godisnji odmor. Nije vazZno, umesto vas to
¢inimo mi. Eto zbog ¢ega Ekspresov vodi¢ pret-
postavlja glavu stomaku, odmoru aktivnost, aka-
demskom potvrdivanju ideju (,originalna ideja,
neoc¢ekivana, koja izaziva odu$evljenje, za kojom
ste tragali ili za kojom niste tragali!’), institu-
cionalnom ponasanju kreativni stav: ,Da li ste
mogli da zamislite da u Francuskoj postoji, na
dohvat ruke, do 500 moguénosti za ,neobié¢no’
letovanje”... Da vam pravo kazemo ni autori
Vodiéa za meobiéno letovanje nisu to mogli da
zamisle sve dok se nisu prihvatili poduhvata da
istraze Francusku do najsitnijih detalja...” Mi-
3len je u suStini jednoli¢an i pragmatiéan: sve
je tu ozbiljno i sve je veé unapred isprobano za
vas. Ovde, naprotiv zahteva se moé imaginacije,
glava koja istrazuje: napravljen je inventar no-
vih moguénosti, na vama je da iskoristite njegov
brainstorming. Tu je uhvacéeno jedno pomeranje
srednje klase, radanje novog druitvenog sloja u
njenim nedrima, i stvaranje novog potencijalnog
korisnika letovanja. Ovaj, je medutim iako ne
predstavlja elitu, kao §to bi se htelo da on mislj,
prirodom nekih objektivnih osobenosti svoje pro-
fesije (fizi¢ka neaktivnost, potreba za minimu-
mom razmi§ljanja, za efikasno$éu), stvarno razvio
neke nove vrednosti (kreativnost, permanentno
obrazovanje, obogaéivanje li¢nosti) i neke speci-
ficne potrebe (fizitka i intelektualna aktivnost,
socijalna diferencijacija, afirmacija uspeha i
,»,Smisao za moderno”...) Potrebno je naéiniti
samo korak pa da se, banalnom mistifikacijom,
sluZzbenik ubedi da je druké&iji od obi¢nog smrt-
nika, Taj korak, propagatori vodi¢a ¢&ine vrlo
jednostavno: ,Da, va$§ porodi¢ni album se defi-
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nitivno zatvara na onoj stranici ispunjenoj bes-

krajnim kolonama i peripetijama na autopute-

vima, &éekanjem na Zelezni¢koj stamici, bué¢nim

hotelima, prepunim plaZama, prenaseljenim zim-

skim odmarali§tima... i hiljadama drugih ne-

dacéa ,letovanja gospodina obi¢nog ¢oveka’! Da-
nas se sve menja za vas”.

Za novu klijentelu nova ideologija-mamac, sko-
vana i propagirana novim pseudokonceptom. U
prvo vreme, svakodnevnom Zivotu koji zamara,
primorava i koji je odvojen (za ved¢inu Francuza)
od prirode, suprotstavlja se mit pravog Zivota u
obliku letovanja punog slobode, kulta tela i sje-
dinjavanja sa elementima... Sada, umesto
letovanja u koje se brzo ubacila industrijska ci-
vilizacija, propagatori naseg vodi¢a nude ,pravo
letovanje”. (...)

Treba malo razmisliti o pojmu ono $to treba da
se vidi, koji je kljudan i za turistu i za naSe izla-
ganje.

U vreme kada se nije putovalo radi avanture, ili
samo radi samog putovanja, znadi pre kraja XVIII
veka, kada je putovanje imalo uvek svoju prak-
ticnu i funkcionalnu stranu (nomadske migracije
iz geoklimatskih razloga, ratne ekspedicije starih
naroda, srednjovekovna hodoéaséa, trgovina, gla-
snici, bolesnici u potrazi za éarobnom vodicom...),
kada je putovanje bilo ,,nuZno zlo”, ono §to treba
da se vidi definisalo se samo po sebi. Tako za
hodocasnike, relikvije: ,,De corporibus sanctorum
que in intinere Sancti Jacobi requiescurit, quae
peregrinis ejus sunt visitanda. — Svete moéti koje
se nalaze na putu za Sveti Jakob i koje hodo-
dasnici treba da obidu. — Pre svega oni koji idu
u Sv. Jakob putem za Sveti Zil, treba da posete
telo presvetog Trofima ispovednika u Ariu...1)

Te posete, ta skretanja s puta, sastavni su deo

putovanja jer su bili neophodni za spasenje duse

hodoéasnikove i spadaju dakle u samu motivaciju
hodoé¢asda.

U doba prosvetiteljstva, iako je radoznalost uni-
verzalna, doslovno enciklopedijska, stvar koju
treba videti je festo tehnoloske prirode i svaka
,»moderna” fabrika je vredna skretanja s puta.
Evo nekoliko saveta u tom smislu iz vodi¢a Rej-
.Sar (1793) koji govore o tome ,,na $ta treba upra-
viti paznju za vreme putovanja” ,Svaki mlad
¢ovek koji je re§io da putuje bilo radi sopstve-
nog obrazovanja, bilo za dobro druStva ili da
povecéa prosperitet svoje otadibine, ne moZe da
se nada ispunjunju svog cilja ukoliko nije stekao
neka preliminarna znanja pre upu$tanja u tako

) Le guide du Pelerin de Saint Jacques-de-Com-

postelle (Vodid za hodolasnike u Sen Zak de Kom-

postel), XII vek, izdanje tJ’eanne Veillard, Macon,
1969., str. 35
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tezak zadatak. (...) Mehanika nas ué¢i da upo-
znamo celinu, konstrukciju i upotrebu raznih ma-
§ina; tu su, na primer, razni nac¢ini tkanja, vo-
denice itd., §to sve moZemo prouciti za vreme
puta i korisno preneti otadZbini. (...) Ko hode
da prenese i napravi plan masina koje je video
mora temeljno da poznaje nauku Optike (...)
Vrlo je ugodno moéi crtati pejzaze, scene, noSnju
itd. i pokazati skice, ali jo§ korisnije je (kao §to
smo naglasili u élanku o optici) kada se moZe
nacrtati konstrukcija jedne masine u njenim raz-
nim vidovima, opisati jedan zanat itd.”?)

Medutim, 5ta oznaciti kao ono §to treba videti-u
smislu, standardizacije proizvoda — kada ko¢ije
kreéu pokrenute aristokratskim spleem-om i ro-
mantidnom dosadom, kada ¢ovek po¢ne da putuje
iz zadovoljstva, da se razonodi? U mmno$tvu razli-
¢itih vodita, Murej, Bedeker i Plavi vodi¢ isti¢u
radoznalost koja se izdvaja pitoresknoscu, i bas
zato §to se moZe izolovati od normalnog i banal-
nog, ona ,savladava” dosadu i monotoniju puta.

,Covek-turista putuje da bi putovao. On nede
da prizna, medutim, da putuje bez razloga, veé
da malo izgubi korene i da promeni mesto. Ta-
kode za turistu i pomoéu turiste gradi se imagi-
narni svet Plavih vodiéa i Bedekera. Plavi vodidi
Bedekeri otkrivaju taj imaginarni svet. Turista
ne obilazi jednu zemlju veé¢ fantoma te zemlje,
zapravo sve ono Sto je na izgled odolelo zubu
vremena i §to Zivi u nekoj mumificiranoj veéno-
sti: predeli, spomenici, katedrale, umetnicka dela,
narodni obidaji. Turista obilazi sve §to je muzej,
muzejljivo, muzejoidno u jednom narodu. Na ovu
se nadovezuje i sve §to spada u ¢udesno ili bi-
zarno, bilo da je proslo sadasnje ili futuristicko:
superarhitektura, neboderi. Sve sto je vrlo viso-
ko i sve §to je vrlo duboko: od Ajfelove kule do
provalije Padirak. Sve §to je ogromno i sve §to je
minijaturno. Ukratko, obilazi se sve §to se moZe
nazvati piftoresknim, znaéi ono $to sliku, udvo-
stru¢uje imaginarno, Lik jedne zemlje, kako se
pojavljuje u turisti¢kom vodi¢u, bukvalno je fan-
tastican: jedna vrsta ogromnog muzeja-luna-
-parka.”3)

Vodi¢ jednom niti povezuje stvari koje turista
treba da vidi, ,ritualna mesta dZinovskih, profa-
nih hodoéa%éa” (Moren), izraduje marsrutu koja
turistu ne dovodi u iskuSenje da od nje odstupi
i trik je uspeo: posto su elementi koje treba vi-
deti savr§eno odredeni i normalizovani, turisti-
¢ki industrijalei mogu da koncentri$u svoj kapi-

%y Grof od Berchtold-a ,,Observations generales et
pratiques sur les voyages” (Op#Sti i praktiéni savetl
o putovanjima), iz Reinchard — Guide des wvoyages
en Europe (Vodi¢ za putnike po Evropi), Welmer 1973.
Ponovno izdanje: Pariz, biblioteka Les yeux Ouverts,
: o 1970. . )

5 Edgar Morih, Vivent les vacances, iz-Introduction
@ une politique de Vhomme, Paris, Seuil, 1965
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tal -kako bi opremili te punktove ratunajuéi na
potro$nju utoliko vecu ukoliko su ta mesta koja
treba videti stroZe i bolje. odabrana.

Dugo je Plavi vodi¢ bio simbol i $ampion te vrste
_puta gde su radoznalost, ¢udesnost i &éudovi$nost
sjedinjeni do te mere da je Rolan Bart napisao
o tom vodi¢u sledefe: ,...ne poznaje pejzaz
osim u njegovoj pitoresknoj formi. Jedino plani-
na, grotlo i bujica imaju pristup u ovaj panteon
putovanja i to u meri u kojoj na izgled podrza-
vaju moral napora i samoée. Putovanje po Pla-
_vom voditu se pokazuje tako kao ekonomsko
uredenje rada, kao jednostavni surogat morali-
zatorskog trzista (...) Kao $to se raznolikost
uzdiZze do anihilacije drugih horizonata, huma-
nost zemlje nestaje u isklju¢ivu Kkorist njenih
spomenika. Za Plavi vodi¢ ljudi ne postoje so-
cijalno, i kao ,,tipovi” sem u vozovima gde popu-
njavaju ,izmeSano” tre¢u klasu. U stvari, oni
predstavljaju samo jedan graciozan, romaneskni
.dekor namenjen doticanju sustine jedne zemlje:
njene zbirke spomenika.”?)

- ViSe nisu ta vremena kada je Rolan Bart mogao,
sa pravom, da odapinje strele na Plavi vodi¢ za-
merajuéi mu ,mitologiju iz proslog veka”, hri-
§éanskom, religioznom umetno$§¢u. Od pre neko-
liko godina Ijudi koji se bave ovim vodi¢em ¢&ine
cgromne napore da sustinski obnove kolekciju:

»Plavi vodi¢” nije izmenio samo stil veé i svoj
spoljni izgled. I forma i sadrzina su duboko mo-
difikovani ovom obnovom koju je 1973. godine
zapoteo Zeral Kasio-Talabo. Dve strukture, jed-
.na alfabetska, druga po marsruti, odgovaraju
turistickoj praksi i geografskim osobenostima
zemlje o kojoj je.rec. Vrlo moderne korice Ro-
mana Cizlevi¢a, koje su predmet mnogih retro-
spekcija naro¢ito u muzeju Dekorativnih umet-
nosti Pariza, tipografija homogenija i vazduSasti-
ja, dve boje, kartografija brizljivije integrisana
u tekst kad je re¢ o marsruti i opisu gradova,
spisak svih informacija o svakom mestu, prakti-
¢nih i kulturnih. Sve je to podmladilo Plavi vo-
di¢ doprinoseéi da se njime lakse rukuje, dajuéi
mu jednu ozbiljnu eleganciju 3to je i hteo Zeral
Kasio-Talabo, poznati kriti¢ar savremene umet-
nosti”.%)

Moglo bi se bez sumnje jo§ mnogo dodati ovom
tekstu Plavog vodife o novoj generaciji, opuste-
nijoj i nasmejanijoj”. Mi ¢éemo se ograniciti samo
na to da konstatujemo da ta ,nova generacija’
postoji. Dakle, briSe se pra$ina iznutra, fasada
se obnavlja. Zasto? Svakako da bi se ponovo

) Roland Barthes, ,,Le guide bleu”, iz Mythologies,
Paris, Seuil, 1957,

8) Jean-Claude Lamy, Les Guides Bleus c¢ est le bout
du monde a portee de la main, (Plavi vodi&i, svet na-
dohvat ruke), u Hachette-Informations, septembre, 1977
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podstakla nesigurna prodaja. Da bi se, kako kazu,

prilagodili danasnjem turizmu” koji, zahvalju-

juéi sveopstoj politici ,éartera’, stavlja kraj sveta
nadomak ruke’.®)

Mada su brzina prevoza i cene od prevashodne
vaznosti, i tvorci Plavog vodia pokrenuli su i
brojne druge promene u turizmu. Na to ih je
pokrenuo strah da ih ne preduhitri Zelja za pro-
menom same burZoaske kiijentele, ve¢ pomalo
blazirane uobidajenom stvari za videnje, bilo ona
monumentalna ili bizarna; i neverovatna turisti-
¢ka eksplozija poslednje dve decenije koja je
uvela nove drustvene slojeve u godiSnjeodmorsku
civilizaciju prouzrokujuéi nestasicu stvari koje
treba videti. Zalihe ovih stvari su po prirodi og-
rani¢ene i veé¢ nekih dvadesetak godina svet je
u nestaSici koju ne umanjuju ni najprekaljeniji
globroteri. (...)

Dakle, treba ni iz dega stvoriti veStacke stvari
za videnje, sinteticke ili bukvalno nepostojece,
apstrakine, a u isto vreme promovisati stvari za
gledanje drugog reda, ,neopravdano zanemare-
ne”, ,,zaboravljena remek-dela”... Medutim, ka-
ko se uhvatiti u kostac sa sve veéom nestaSicom
pejzaza i kako predlagati turisti objekte vredne
njegove paznje? Kako ié¢i jo§ dalje? Potez genija
se sastojao u tome da se stave na stranu sve ma-
terijalne stvari i da se koncentriSe najjednostav-
hije na Zivot ljudi u zemljama koje poseé¢ujemo.
Tako, jednim radikalnim poduhvatom c¢iji je cilj
da sru$i barijere koje su sputavale turizam, tu-
risti¢ki radnici su dokraj¢ili presveti obred sight-
-seeing (razgledanje znamenitosti) da bi ga zame-
nili s life-seeing (upoznavanje zZivota). Nova
svrha turizma je upoznavanje stvarnog Zivota
domorodaca. Eto dubokog razloga za ponovno
izlazenje i reorganizaciju brojnih vodi¢a. Sada
Su oni suoCeni s potrebom da u svoja obaveste~
nja unesu dinjenice ako ne ba$§ o samom Zivotu
a ono bar znatan broj informacija o obidajima i
nematerijalnim navikama s onu stranu arheo-
-bizarologije, etnoloskim, socioloskim, urbanisti-
¢kim, ekonomskim... Naravno, boze moj, oni
nece i¢i dotle da nam prikazu spektakl pravih
Zivotnih uslova, klasnih, profesionalnih. Da se
razumemo, cilj vodi¢a nije da vas upozna s jed-
nom zemljom ve¢ da vas navede da je posetite.
Znafti, ne dolazi u obzir da se tretiraju socijalni
problemi, da se govori o politici, da se uprska
stvar skokom u realno, §to bi moglo da dezorijen-
tiSe turistu ili, §to je jo§ gore, da mu oduzme
euforiju.

I pored toga, vodi¢i ¢e odsad da govore o real-

nosti zemlje i ljudi. Putovanje nije vise ,kultur-

ni” nego ljudski prilaz, a obiéaji u svakodnevnoj

formi postaju glavni predmet putovanja. To je

razlog §to su vodiéi promenili spoljnu i unutra-

‘8nju prezentaciju koja im omogucuje da i dalje
% Ibid.

218



ZAN FRANSOA HIRS

»obavestavaju &itaoce o kulturno-istorijskoj ba-
stini zemalja koje opisuju, ali i da u isto vreme
sve viSe obrac¢aju paznju na zivot, i ekonomsko-
-socijalne osobenosti.””) To se sve vidi po novim
naslovima koji oznadavaju ,zanatstvo”, ,perio-
diéno okupljanje ljudi: pijaca, religiozni i fol-
klorni skupovi itd.” kao i po hiperkori§éenju
profesora univerziteta, domac¢ih i stranih istra-
Zivaca, etnologa, koji vam prosipaju genijalno
sinteti¢ne poglede na ,,zemlju i ljude”...

Ukoliko je, medutim, Siroko zamiSljena operacija
life seeing sa ciljem da zadovolji ,,ljudske” aspi-
racije novih turista, uspela da ponovo lansira
turistiéku potrodnju, ¢ak i da predloZi sve uda-
ljenija mesta kako bi i obiéaji i naéin Zivljenja
bili $to razli¢itiji od nasih, ona nije omoguéila
refavanje osnovnog problema Kkoji je svakako,
ekonomski. U osnovi postoje dve stvari. Ili su
objekti life-seeing-a ,terrae incognitae” znaéi
nesto potpuno suprotno od sight seeing-a, u kom
sluéaju se sudaramo s problemom slabe oprem-
ljenosti (€itaj nikakve opremljenosti) u pogledu
hotela i ostalih prateé¢ih objekata i gde ni jedan
turistiéki organizator ni agencija ne bi smeli da
posalju normalnu klijentelu, ili s druge strane
talas life-seeing turista meSa se sa talasom sen-
dvié-turista sight-seeing-a, 3to nas, buduéi na
preopremljenom terenu, vraéa na prethodni pro-
blem. To znaéi da je standardizacija, uz pomoé
vodi¢a, divna stvar da se pomogne turizmu da
»uzleti” i da se uzdigne na industrijski nivo. Me-
dutim, suvise stroga standardizacija, u sluéaju
stvarno masovnog turizma, stvara uska grla koja
dave: prenatrpani drumovi, prepuni hoteli, bes-
krajni redovi da bi se video vraé koji igra, usana
izbodenih drvenim iglama, autobusi koji se povi-
jaju pod teretom, prebukirane agencije...

Prokletstvo turiste

Tako agencije kao i vodié¢i pokuSavaju da reSe
probleme koje su sami stvorili. Nastaje velika
manipulacija, ,5tos” mneobiénog. Nasuprot, veé
suviSe obi¢nom pitoresknom, iskvarenom i demo-
kratizovanom do zaguSenja, sada se istile zastava
neobifnog, te nove magitne reé¢i (prevrnute kao
kozuh u odnosu na njeno predasnje peZorativno
znaéenje) s turistiéko-centrifugalnim osobinama

7y Skreéemo paZnju ovde na jo¥ jednu novinu: ko-
lekecija Plavi vodidi A serija, koja je od 1974. poélela
da izlazi za ,,novo stanje duha putnika” 1 u kojoj se
Stampaju mnogo tanji, pristupa®niji vodi&i koji prak-
titnim pitanjima poklanjaiu znatno veéu paZnju: mo-
guénostima razonode, radnjama, trZnicama.., .Ne-
fmsredan stil, anegdote. precizne informacije'’: tako se

na vodi¢e odraZava ovaj novi naéin putovanja (brzi-
na, Soping...) i novi odnos izmedu &itaoca i vodiéa,
jer ¢&inilac viSe neée koristiti dosadne vodite. Medu
objavljenim naslovima veéi broj odnosi se na neki
grad 1 susedni region: U Istambulu i Kapadokiji. U
Veneciji, U Marakedu ¢ junom Maroku, U Hong Kon-

gu, U San Francisku i severnoj Kaliforniji itd.
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od koje se sada odekuje spas: rastereéenje peri-
oda najveée guZve ($ta je neobiénije od letovanja
van sezone?), rastreéenje preposec¢enih pitoresk-
nih mesta (umesto da posetimo grotla Tarna kao
ceo svet, zaSto ne bismo uéinili neobi¢nu posetu
predelima Vanoaza? Hajde, ostavimo se karne-
vala u Riju, onaj u Belemu je beskrajno auten-
ti¢niji!), radikalna redistribucija turisti¢ke plime
na sporedne puteve (jo§ mnogo pre ,lukavog bi-
zona”, vodiéi koji su oznaéavali sporedne puteve
Sel i Francuska sa mirnim putevima Riders daj-
dZesta predlagali su nekih ,,300 mneobifnih pute-
va: 50000 kilometara preko polja”), homogeniza-
cija prostora raspoloZivih za turizam (selo je
zdravije od mora: provedite dakle neobi¢no i ru-
stiéno letovanje prelazeéi na konju divlje i ta-
janstvene planine Obrak-a), iskori§éavanje lak-
3ih i jeftinijih konadi§ta koja zahtevaju manje
investicije: kolibe umesto sjajnih hotela, razne
¢erge ili prijatni brodi¢i namesteni kao udobne
vikendice kojima se spu$tate kanalima naSe stare
Francuske ,neobi¢nijim” od kanala Venecije ili
Amsterdama: ,,S vremena na vreme izlazite na
kopno kako biste obiSli bogatstva Burgonije dok
se pred vama odvija Zivot reke sa njenim prito-
kama, padovima, ljudima...” (...)

Komercijalna strana ovako privlaénih predloga
lezi, naravno, u tome §to se lansira nov proizvod
na trziSte ali, takode, i, pre svega, u tome da se
od nuznosti nadini vrlina, jer u najposecenijim
seocima vlada nestaSica klasi¢nih konadista. Ne
stanuje se dakle viSe u hotelu, letovalistu ili kam-
pingu, strukturama predvidenim za turiste veé
kod pojedinaca sa kojim vam Vodi¢ za neobiéna
letovanja predlaze da ,delite svakodnevni Zivot”.
Cilj je da se rehabilituju stare vrline gostoprim-
stva. Medutim, shodno dijalektici inherentnoj sa-
mom turizmu, ovaj pokusaj je osuden na propast
posto od vrline koju hoéemo da rehabilitujemo
i ozivimo ne ostaje ni§ta ¢im se ona zahteva i
predvida ugovorom. Dok je putovanje bilo samo
avantura, obaveza ili progon, gostoprimstve se
nudilo kao utofiste. Kada je ono postalo namerno
odabrano zadovoljstvo vrata su se pozatvarala i
upravo smo videli nicanje ... hotela.

To je prokletstvo turiste. Svi naéini bekstva koji
mu se ¢ine moguéim istovremeno postaju uza-
ludni. Da li mu razvoj Zeleznice omoguéuje da
pobegne od mesta boravka i rada koje mu je na-
metnula industrijska revolucija? Cak i sama Ze~
leznid¢ka mrezZa se ockomljuje na turistu i ¢ini nje-
gov projekat nemoguéim postavljajuéi se bas
kao i ono od ¢ega ovaj bezi. Kao §to u basni
kornjada stize mirno na cilj ispred zaduvanog
zeca tako se i turizam sudara sa sopstvenom ne-
gacijom. Ova dijalektika je pokretaé njegovog
napretka. Daleko od toga da napusti ovu trku
¢iji je cili sloboda; posle svakog neuspeha om
udvostruéava svoje napore. (...)
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Dakle 3ta ¢e se desiti naSim vajnim turistima
koji su se uputili u potragu za neobiénim otkri-
€ima, suprotno rulji i s ciljem da dokaZu sebi
da su jo$ uvek slobodni, da ignori$u godi$njeod-
morske snobizme i mode? Na Zalost, stvar izgleda
reSena unapred. Upravo zbog éinjenice da se ovi
odlasci ka zemljama, éistim, turisti¢ki nevinim,
ukratko neobiénim, obavljaju sa vodi¢em u ru-
kama — crv je veé u jabuci. Sve se deSava kaoda
turista (oprostite mi slobodnije poredenje) Salje
ispred sebe autora vodi¢a da defloriSe njegovu
izabranicu, da je ispita od glave do pete, a ofe-
kuje istovremeno da je posle nade nevinu... Vo-
di¢ nije samo veliki deflorator lokalnih snasa,
on je takode, u meri u kojoj oni koji letuju ima-
ju tendenciju da budu ovce, veliki induktor ma-
sovnih efekata. Tek deflorisanu ¢istu mladu de-
vojku, ovaj neéasni makro pretvara -odmah u
kurvu! Preoranu u svim pravcima.

Zamislimo samo §ta ¢e postati Francuska mirnih
puteva®) isprepletana ,brojnim napustenim pu-
teljcima” kada moéna mreza Seleksion poéne da
prodaje ovaj vodi¢ Sirom Evrope u nekih desetak
miliona primeraka i kada preduzimljivi turisti
po¢énu da stoje u redu ne bi li ,iznenadili Zivot
koji se odvija van velikih osovina auto-puteva”
i kada u najmanju ruku ,neobiéna” beskrajna
kolona kolica poéne da $i%a nepazljivo zemljom
u potrazi za ,skrivenom stranom Francuske”...
.»mala izgubljena mesta” ée bez sumnje brzo biti
pronadena a ,sela sakrivena zelenilom” ée brzo
biti demaskirana i medusobno povezana mrezZom
puteva briZzno unesenih u ,300 ilustrovanih pu-
pozovemo na zakon spojenih sudova, moZemo se
upitati koliko dugo ée ,naéini za laksi povratak”
biti stvarno laks$i?

Postoje i drugi sliéni problemi. ,Savriena izolo-
vanost” nekog mesta, zbog koje je ono i uslo u
vrlo zatvoreni svet Vodic¢a za ekolodka letovanja?)
vrlo je karakteristi¢an primer. Koliko ée biti po-
trebno vremena da jedno takvo mesto bude pre-
plavljeno praznim konzervama, plastiénim boca-
ma i drugim otpacima pa da po¢ne da ga izbega-
va i turista koji s ekologijom nema blage veze?
Ili, mali podrum s autenti¢nim flamenkom na
trgu Santa-Ana u Madridu, na koji su bacili oko
lukavi tvorci Vodi¢a za putnike, koliko ¢e biti
potrebno vremena da izgubi svoj smisao i pro-
stane obi¢no grebalifte gitarskih i glasnih Zica
ad usum touristae?

%) Za ,,turiste koji su radoznali da postanu Francuzl...

1uzbudlilv pogled na Francusku njenih sela, varosica

i gradova’: Francuska mirnih puteva — 300 turistié-

kih itinerera. Jzdanje Selection du Reader s Digest,
’ Paris, Bruxelles, Montreal, Zurich, 1977.

%) Jacques Durand, Guide des .vacances ecologiques,
Paris, Stock 2/Pratique, 1878.
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Ovo Sto je paralelno, nepoznato, marginalno, ¢im
ga otkrije jedan vodi¢ ulazi u turisticki poredak
i postaje kraljevski put godisnjeodmorskih gomi-
la. Danas kada su ruralna mesta, letovanje na
farmi, iznajmljivanje konjickih zaprega, i krsta-
renja u trabakulama u$li u Plavi vodié®), mora-
mo postati svesni jedne ocigledne stvari: za ra-
zliku od pitoresknog, koje, mada relativno u
zavisnosti od raznih kultura i evolutivno u zavi-
snosti od obifaja, ipak poseduje izvesnu trajnost
(mada i tu ima izvesnih odstupanja: ono $to je
nekada bilo ,,pitoreskno” moze to ponovo postati
ili moZe da se promeni klijentela, na primer ja-
panska klijentela moZe da zameni nemacdku itd.),
neobiéno je vrlo kvarljiva roba! Ono malo os-
trvce na Bahamskim ostrvima ,gde nikada niko
nije iSao” veé dobija svoju porciju koja se sastoji
od dva ¢artera nedeljno. Nista ne postaje tako
brzo obi¢no kao neobiéno.

Slomljeni wvodic¢

Posto neobi¢nost ,poverljivih obavestenja” od
koje Zive vodiéi vrlo brzo zastareva, doslo se na
jdeju da se, umesto ponovnog izdavanja glomaz-
nih vodi¢a koji zbog svoje cene izmiéu odredenoj
klijenteli, prave mali posebni vodié¢i razbacani
po stranicama c¢asopisa, i sposobniji da prate
peobi¢no koje je u stalnom pokretu. Ova teZnja
se danas sve viSe ispoljaval!), pogotovu s toga
Sto i sami godiSnji odmori imaju tendenciju da
se dele i usitnjavaju. Umesto klasi¢nog ,,velikog
odmora” sada se dodaje i ,,sekundarni” (naroéito
zimi) pa ¢ak i ,tercijarni” (,ostavicemo jednu
nedelju da skoknemo negde”), a da i ne govorimo
o ,eko-sistemskoj alternaciji” (Moren) nedeljne
periodi¢nosti koja je veé¢ vrlo rasprostranjena u
burZoaskim, sitnoburZoaskim i ¢éak i radni¢kim
slojevima urbane populacije, 0 avionskim kom-
panijama koje organizuju paket-araniZmane za
vikend u sve udaljenija mesta: Nica, Amsterdam,
Venecija, Baleari, Madera... I sve to u tolikoj
meri da se sada te$ko razlikuje vikendski provod
od letovanja, da su trgovci jednim postali i tr-
govei drugim, da su vodié¢i (uvek verni odraz)
morali da se prilagode i da svoje tradicionalne
rubrike obogate novim: ,,laksi povratak sa viken-
da”, ,sto ideja za vikend” itd. Vodi¢ za neobiéna
letovanja ide dotle da svojim ¢&itaocima, prepla-

1%) Francoise Wiberi-Guigue 4 saradnici, Perigord-
-Quercy, Paris, Hachette, Les Guides Bleus, 1978.,
pp. 168—168

iy Ta {eZnja ka usitnjavanju oéituje se u raznim
oblicima: oni izlaze periodi¢no, objavijuju se speci-
jalna izdanja namenjena mladima, penzionerima, po-
slovnim 1ljudima, seljacima, fizi¢éki hendikepiranim
osobama, zatim izdanja vezana za pojedina prevozna
sredstva — vodi¢i za putovanja na motociklu, pe-
Satke ture, putovanja na konju... te na kraju iz-
danja vezana za pojedine regione i njihove specific-
nosti — Vodi® po zemlji patarena i sl. Casopis En-
cadre broj ‘3.
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Senim od praznine i slobodnog vremena koje:
nastaje po prestanku rada, predlaze da ga kori-
ste tokom cele godine: ,,Ovaj dragoceni vodié. ..
stalno drzite na domaku ruke da biste sanjarili
i organizovali svaki trenutak svog slobodnog
vremena...” (...} I utuvite to dobro sebi u glavu.
Ukoliko Zelite da budete ,,u fazonu” u vas$im od-
nosima, najdinamiéniji sluzbenik vaSeg preduze-
¢a, morate bukvalno da se bacite na sve mogu-
énosti neobi¢nog i sve je uvek hitno:

,Budite obazrivi, pozurite... Pogotovu ukoliko
zelite da medu prvima otkrijete to zabat¢eno me-
sto gde vam, ukoliko zatraZite nekoliko jaja i do-
maceg hleba, seljanka ponudi ono 5to je ostalo.
Tek toliko da ne biste umrli od gladi: malo do-
maée paStete, malo suve hrane, veliku zdelu
krompira na slanini, sjajan kozji sir, kola¢ , koji
je bag jutros umesila”, sve to zaliveno  vinom
od komsije i ispred razbuktalog ognjista.” Uosta-
lom u pariskoj sredini postoji ista tendencija
obru8avanja na male bistroe koji su istovremeno
dobri i jeftini — dakle neobi¢ni: ,,PoZurite to su
mozda poslednji...”

Tako smo pokazali funkcionalnost tendencije ko~
ju imaju vodiéi, da se razloZe na listi¢e koji ne
zazelene samo u proleée kao Mislen nego izleén
iz $tamparije tokom cele godine. To omoguéuje
da se polje neobiénog prosiri i na fenomene
zvezde-repatice u godi$njeodmorskom svetu i da
se ovi uhvate jo§ dok su vruéi. Da se u trku
uskoé¢i u sve vozove koji vode nekom novom tu-
ristickom previranju. Tako su Novi vodi¢ (koji
je uz put progutao Poznavanje putovanja) ili re-
vije kao $to je Krenuti, bili prvi ,,na tragu” ovog
puta (neka izvinu movi urednici i ultrasavre-
meni grafisti Plavih wvodi¢a ali oni ipak kasne
za jednu diliZansu). Ovog puta, posle sight-ilife
seeing, novo, neobiéno i savremeno Life-practi-
cing (praktikovanje zivota), ,logiéni” i gotovo
nuzan ishod jednog procesa koji, posle razgleda-
njo i gledanje-kako-se-radi, predlaZe turisti da
ovaj stekne dovoljno znanja kako bi i sam radio.
Nije reé¢ viSe o tome da se vidi kako Zive domo-
roci, juZnoalZirski tkadi, keramicari iz Radza-
stana, turski proizvodaéi tepiha itd. Treba da se
deli zivot s ljudima koji su,. pretpostavlja se, u
bliskom kontaktu .s prirodom i ¢&iji Zivot oboga-
¢uje i revitalizira, Dakle, provedite osam, deset
petnaest dana s drvose¢ama ili traperima severne
Kanade, afri¢kim lovcima na lavove lukom i
strelom, ufestvujte u autentiénom Zivotu... Nasu-
prot primamljivim ponudama trgovaca letova-
njima, mislioci prilagodenih vodica su se pamet-
no setili da ée turisti iz baze biti malo te§ko da
se prilagodi novim pravilima igre, Od silne Zelje
da se otudi od svakodnevice, postoji rizik:-da se
oseti pomalo deplasiranim i strancem, buduéi da
ne poznaje dovoljno lokalne obi¢aje i ono ¢ime
ima nameru da se bavi. Tako je stvorena jedna
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nova funkcija turisti¢kih. vodiéa: posvedéivanje.
Klju¢ni pojam, koji. su ubrzo. prosirili na celinu.
polja koje ovi vodiéi pokrivaju. Bilo da je reé o
ritualnim obredima Papuanaca. ili. neédumu dru-
gom ¢ovek je najzad posveden, $to mu omogu-
c¢ava, ne samo da se u tudini oseéa ,kod kude”
veé 1 da se kod kuée oseéa poznavaocem, u toku.
Dakle, ne budite viSe snebivljivi, ukodeni i para-
lizovani sopstvenim neznanjem! Znajte ono. §to.
uvek i svuda treba znati. Ake.nista, a eno bar
izgledajte tako kao da znate viSe od svog Sefa
ili cure koja je s vama. Va$§ vodi¢ ée vam omogu-
¢iti da briljirate od Maldiva: do ‘Pontivija-i od.
Sejsela do Rosela. Zamislite, ¢ak i u oblasti Me-
diterana, koju poseéujete : svake godine »»Novi .
vodi¢ vam otvara vrata Zivotne srece. Omogucu]e
vam da svuda budete posveéen u tajne”. (éitaj:
da budete maser pre ostalih). Kao i pri svakom
posveéivanju, pre toga ste bili inferiorno bice,
nakon prosvetiteljskog ¢itanja vodi¢a postajete:
kompletni ,)judski stvor.” Pa zar vam dusa nije
obogaéena posveéivanjem u' tajne nepalskog ,tre-
kinga”, novog Krajsler-Simka-Horizont-SX-sa-
-ugradenim-kompjuterom, poznavanjem  rituala
plemena sa kojima déete Ziveti tokom narednog
letovanja, poznavanjem kuvara ¢&iji ¢ée restorani
biti naéi¢kani duZ trase vaée‘g' narednog po-
slovnog putovanja, poznavan]em osnova ezote-
ri¢nog jezika maserki iz Bankoka kao i Jez1ka
enologa iz Sansera.’

_Put sa biblijom u rukama

lako je tajno razodarenje stvar bliska turisti i
stalno gubljenje iluzije: deo njegovog bica, jedan
broj medu najsvesnijima — pogotovu mladi, poéi-
njeda osefa neku nelagodnast — muku (70-tih
godina). Muku od industrijskih fenomena koji su
sve vife poéeli da obuhvataju turisticki svet, od
laZnih aspekata takozvane slobode koju su sve,
viSe poé¢injali da prodaju. kao konfekeijski arti-
kal, slobode sve viSe organizovane i.-isporuéivane

u . paketu” gde je sve urafunato,. od sve .vefeg
broza agencija i novca .u. opticaju. Pored svega-

toga dosada je iSla uzlaznom ]1m]om

1

Bila. je potrebna reakc1Ja na ova]- postepenl gu-.
bitak prirodnosti u turizmu. Ta reakcija je do-
bila svoj oblik u poku$aju purifikacije i ogolja-
vanja erganizovanog lutanja a.to.je — put. I, ako:
je hododasnik ifao u potragu za svojim spasom
u okviru dominantnog naéina  misljenja : svog-
vremena, prevaljujuéi peSice stotine- vrsta, ako:
je putnik prosvetiteljstva kretao da -proudava
blagodeti sopstvene civilizacije, -ako -je turista
hteo samo da se oslobodi stega svoje ,,civilizacije”
bekstvom u &arobno vreme  svog ‘letovanja, on,.
putnik postavlja svoje putovanje kao: drudtveni:
jzazov, Kao kriti¢ki. izazov.- Put . je nesto kao. eti--
ka ,sveta postavljenog :na glavu”, Idealizam po-.
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kreta suprotstavlja se realisti¢koj i burZoaziranoj
neelasti¢nosti, teskoéa i oskudnost drumskog
univerzuma ukorenjenom komforu, prave tefkoée
i uzbudljivi susreti onoga ko putuje bez novca
ve§tadkim olak§icama i $irokim vratima koje
otvara lova... Znao on to ili ne, hteo on to ili.
ne, putnik koji kreée ka novim mitskim svetovi-
ma ide korakom Don Kihota i ide tragovima
Keruakovskih bitnika: ,Svi smo znali da iza
sebe ostavljamo nered i besmislenost koju smo
popunjavali svojom plemenitom i jedinstvenom
funkcijom u prostoru i vremenu, ¢ujem pokret.”
. (Na putu)

Danas kada vife nema devidanskih prostora put-
nik obnavlja pravila igre avanture stavljajuéi
se na probu kilometarskog orgijanja-maksimum-
-sa minimumom sredstava. Kao da siromastvo
vrada turisticko deviéanstvo proputovanim zem-
ljama. I stvarno gde je sli¢nost izmedu obilaska
Srednjeg istoka pesice, na konju, lokalnim auto-
busom, u iznajmljenim ili uzajmljenim sobama
domorodaca, noéima provedenim po sirotinjskim
vozovima i sumnjivim slamaricama, i obilaska
superdZetovima, klimatizovanim autobusima ipo
asepti¢nim palatama? To prosto nije isti konti-
nent!
Nezgoda je u tome §to se ne pita Keruak! Dakle,
buduéi da Zelja i elan postoje kod mnogobrojne
omladine, mora obavezno neki izdavaé to da ka-
naliSe, preuzme na sebe i da stavi put nadohvat
ruke bilo kog studenta prava koji naide, da ga
savetuje, orijentiSe, da ga prosto uzme za ruku
pri polasku. Za Aset (koji veé stampa Plavi vodié,
Plavi vodié¢ ,,A”) to ¢ée biti vodi¢i ,,u farmerkama”,
pod okriljem novog dueta Filip Glogen i MiSel
Dival (ovoga puta bez kravate) pojavljuje se
Vodié za putnika, (do sada je Stampano sedam
tomova) i Priruénik za putnika koji u ASetu rado
zovu ,,biblijom”:

,0vaj Vodié za putnika ¢e vam objasniti sve sto
stvarno treba da znate o: administrativnim for-
malnostima, osiguravajuéim drustvima, dovitlji-
vim naé¢inima putovanja koji su prouéeni s isku-
stvom i precizno$éu (&arteri i avionski saobracaj,
auto-stop, kola, kamping prikolica, motor, voz)

Naznac¢iée vam se minimum predmeta 1 odeée
koju treba da ponesete, neophodne vakcine, medi-
cinski saveti koje su napisali specijalisti. Sve §ta
je neophodno da znate o putni¢kim ¢&ekovima,
carinskim obavezama... Gde da vam se $alje
posta, a da vam stigne... Hteli smo da zavrsimo
ovaj priru¢nik odeljcima specijalno namenjenim:
hendikepiranima, provincijalcima i Zenama. Pa.
neka se kaZe!”

Na prvi pogled Vodié za putnika — pardon V. P.
je anti-Plavi vedi¢ par excellence: broSiranost
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(stil ,,8vorc”) nasuprot tvrdom povezu, Zive boje
nasuprot preuredenom plavom (makar i u Cizle-
viéevom sosu!), nemaran logotip nasuprot super-
klasiénoj azbuci, format ,dZep od ruksaka” na-
suprot formatu ,,pretinac za rukavice” u kolima. ..
Ovi kontrasti idu, medutim, mnogo dalje (razlika
u klijenteli obavezuje) od spoljnjeg aspekta. Ta-
mo gde je Plavi vodié, &ija su stalna briga de-
talji, umetniéki objekti, kultura, primoran da
samo Italiji posveti dva (debela) toma (Severna
i Srednja Italija; JuZna Italija, Sicilija, Sardinija),
Vodi¢ za putnika lebdi iznad uporednika i bez-
brizno deli kontinente: Severna Evropa-Juzna
Evropa, Severna i Centralna Amerika — JuZna
Amerika! Tako se prosefno ,otkadi” sedam do
deset zemalja po vodi¢u. Rekord drzi Afrika gde
je obradeno ni manje ni vise nego devetnaest
zemalja na nekih 224 stranice! Dok Plavi vodié¢
posveduje Cetrnaest stranica galeriji Ufici (Firen-
ca), na§ V. P. to liferuje na pola stranice, a i to
ne bez nekog osecanja krivice i obaveze da se
kao izvini ¢&itaocima: ,,Vi znate da ne volimo da
se busamo naSom kulturom mada, kako se to
kaze, ogromnom i dubokom. Knji§ka kultura —
mi smo protiv. Medutim posto je V. P. vise od
jedne obi¢ne knjige (zar ste u to sumnjali), do-
zvoliéemo sebi jednu malu stranicu koju, srecom,
niste duzni da proditate!” (...)

Humor i stil koji idu zajedno sa svakim egzoti-
zmom. .. Reénik takode igra vaznu ulogu u uspo-
stavljanju saucCesni¢kog odnosa sa ¢itaocem. U
tom pogledu V. P. i Plavi vodi¢ su kao Lun
kralj ponoéi i Hegelova Estetika. Tako reéi i izra-
zi kao §to su klopa, nemojte da se zeznete, dve
cigle, sranje, seraonice, nasljokati se, §trokavo,
itd. ulaze na velika vrata pod kupolu turisti¢kih
vodi¢a i ,,putniku” olaksavaju da se pridruzi
svojoj sabraéi u hit-paradi novih vrednosti koje
stalno skadu na berzi turistiékih pirueta.

1 Sta sad? Putnici protiv rutine? Ostaje da se
vidi... Bez sumnje, govoreéi o ovom ,raju zs
mlade kojima je dosta domaéih bogova (Le Ma-
gazine litteraire), Kavana je bio u pravu kada
je video u tome samo ,jednu vrstu Mislena za
auto-stop, snalaZenje, i jeftino putovanje”. To je
pre jedan novi stil pisanja vodiéa, prilagoden
mladoj klijenteli, nego Sto je to nova koncepcija
turizma. U stvari, ovaj novi lik turisti¢kog vo-
diéa, koji je, ,tek 3to se rodic postao Kklasiéan”
u sultini je prilicno konvencionalan da ne ka-
Zemo konformistic¢ki.

U jednoj novoj formi se u stvari, predlaze put-
nicima da obilaze unapred odabrana mesta, da
obilaze uobidajene stvari za gledanje mada se
o0 njima govori malo opustenijim jezikom, i da se
na Kraju nadu na najbanalniji naéin, i bez ri-
zika, u putni¢kim getima, isto kao i wvulgarni
ameriéki turisti u njihovim Hiltonima: ,,Uvede
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idite glavnom ulicom i pijte ¢aj u jednoj rupi
gde se moze ¢uti dobra avganistanska muzika...
Za njupu, restoran Kohinor. Ko bog... Na sta-
nici Viktorija u Bombaju uzeti autobus sa oz-
nakom ,Kolaba”. Tamo su svi macori...” Reéi
se razlikuju, ton je druk¢iji ali i ovde kao i u
drugim vodi¢ima saveti imaju losu tendenciju
da se pretvore u naredenja. Infinitiv tu nisSta
ne menja (,Setali se plazom do svetionika Tan-
gaseri . .. uzeti éam¢ié koji prelazi preko jezera...
imajte malo stida i ne budite ,turisti”). Neki
predlozi odisu krajnjim neukusom koji ne ubla-
zava ni stavljanje navodnika (Foto-amaterima
je u interesu da dodu predvefe kako bi sni-
mili sjajni ,zalazak sunca &iji zraci kupaju za-
boravljene ribarske mreze”). V. P. kao uosta-
lom i njegove kolege, ipak ima izvesnu rezervu.
On daje ,poverljiva obavestenja”. Kao i bilo
koji drugi vodi¢ on podvodi svoj ,sistem”, svo-
je fazone i korisne savete za jeftino putovanje,
pod rubrike koje su ne moZe biti tradicional-
nije: klima, novac, poseta gradu, korisne adrese,
gde spavati? gde jesti? vrsta transporta, karte
za Studentski popust, Sta treba videti... Li-
tanije koje otkrivaju istu osnovnu nameru i koje
nas nefe ubediti da su ti saveti jedina mogué-
nost za putnika. V. P. nas neée postedeti ni
velite marsrute koja nam omoguéuje da obi-
demo celu Severnu Indiju za 31, dan, koja pred-
vida §ta svakoga dana treba da uéinimo i ko-
liko vremena treba da se zadrZimo na sva-
kom mestu: ,13ti dan: Rano izjutra dolazak
u Agru. Odlazak iz Agre uvele vozom, onda
autobusom (ili avionom)} — 14ti dan: poseta Ka-
Qurao... predvideti bar pola dana za obilazak
hramova — Ljubitelji erotske fotografije neka
spreme bliceve 15ti dan: odlazak iz Kadurao
autobusom pa onda vozom”. Itd., itd. Kao da
¢éitamo program putovanja koje je organizo-
vala jedna agencija u pariskoj Aveniji Opere!

Naravno, bilo bi nepravedno kad bismo rekli
da se VP razlikuje od drugih vodi¢a samo po
tonu. Njegove ,korisne odrese” su prilagodene
mladoj klijenteli, manje vise ,Svorc” i tesko
da se drugde mogu naéi. Njegove tematske
inovacije takode pokazuju kako VP pretpo-
stavlja da se na velike distance mozZe putovati
i drugacdije a ne samo mlaznjakom ili merce-
desom (,,Auto—stop: umetnost putovanja”; ,pos-
lednji metro u Madridu kreée u pola dva”;
»,da biste zaradili malo love radite na Kri-
tu”...). Za Zaljenje je, medutim, to ito se put-
nik i ovde smatra za obiénog turistu i kao ta-
kav za obiénog imbecila i nesvesnog debila
(,PAZNJA: stvari menjaju izgled u zavisnosti
od sunca, odbljeska na vodi i doba dana. Da
biste zapamtili gde je jedno mesto odredite
taéno izvesne taéke kao podsetnike. Znajte da
ni$ta ne liéi na jedan kanal kao jedan drugi
kanal! Uvek se treba $etati u drugo doba dama:
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stvar svaki put izgleda drukéije. Venecija je po-
slastica za impresioniste”). (...)

Daleko smo od uzbudljivih lutanja jednog Ke-

ruaka, od usamljene lutalice kome je potrebno

Setiri sata pe$adenja dnevno kako bi nagao smes-

taj u Parizu. No, mozda je to pravi putnik na
putu ka slobodi:

Gde je stara tammica revolucije?

U stvari, putnik-snabdeven-VP, samo ojacava
one vestatke tvorevine drustva koje je puto-
vanjem hteo da negira. ,,Putovanje”, simbol
éistote i kvazi mistiéne veze s prirodom. Ovaj
putnik samo pokazuje da drustvo u kome Zivi
i od koga hoée da pobegne, uprkos svojoj hi-
perorganizaciji (ili ba§ zahvaljujuéi njoj), jos
uvek moZe da ponudi ako ne ba§ slobode a ono
bar moguénosti za razne kombinacije (na pri-
mer: sve moguénosti ,jeftinog” putovanja avio-
nom kao §to su é&arteri, studentske tarife, razne
specijalne tarife: popust za mlade, noéni let,
vansezonski let... tu svako nalazi svoju raéu-
nicu, i putnici i avionske kompanije) §to otkup-
ljuje ¢&itav kritidki potencijal kojim se ovaj
naoruzava a njegov ,revoltirani” beg pretvara
samo u banalnu moguénost da iskoristi poneko
lukavstvo i da uS$tedi koju paru imajuéi utisak
da je izigrao dva boga — trgovinu i industriju
koji mu se, pazi bogamu, kiselo smeS3e.
Protestujuéi ne samo protiv drustvene realnosti
koja nas sve viSe steZe veé i protiv industrij-.
skog turistickog i agencijskog naéina laznog
beZanja, putnik odluéno okrefe leda komforu,
a tovari se ruksakom, vreéom za spavanje i
Satorom, iskreno se nadajuéi da ée uspeti da
stvori teSke uslove ,prave” avanture. Nakon
toga on izlazi na drum; najverovatnije onaj
koji vodi do najblizeg aerodroma. Cim ponese:
sa sobom bilo koji vodi¢, kome prenosi svoju
obavezu da otkriva, koji umesto njega odluéuje
gde ¢ée da jede-pije-spava, Sta-da-vidi-i-za-koje-:
-vreme, §ta da ponese, ¢ijim autorima je predao
vlast, ¢im izvr§i tu predaju njegovo bekstvo
od svega veStadkog .i loSeg u turizmu postaje
svcja suprotnost. ,Putnikova” sloboda kretanja
se jednim potezom pretvara u zanosni biznis,
a njegova sudbina zavisi od turisti¢kih vodica.

Sama priroda turistickih vodita je da budu
reduktori i to pre svega — strahovanja. Ova
strahovanja su inherentna svakom polasku i
utoliko su veéa ukoliko je predstojefi put da-
lek i dugotrajan. Strah od napustenosti, od na-
pustanja svojih. Strah zbog odvajanja. KaZe se:
otiéi — znaéi malo umreti. Strah od smrti kao
rezultatu predstojefeg raskida i raznih opasnosti
Kcje prate svako putovanje pa bilo ono. i ,orga-.
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nizovano”. Ranije, da bi otklonio svoje strep-
nje, putnik bi éinio razne radnje  pre polaska,
¢itao bi molitve i umilostivljavao boZanstvo i
njegove svece. Danas se taj andeo éuvar obi¢no
zove ASet, a nabavka i listanje turisti¢kog vo-
di¢a su delovi rituala pred odlazak ¢ija je svrha
vide da umiri nego da stvarno pripremi pred-
stojete puteestvije. (...)

Kad ste najzad krenuli, vai vodi¢ vam postaje
verni saputnik koji govori vas jezik i koji
vas svuda prati (bolje reteno — koji vam je
svuda . prethodio). On vas §titi i drzi za ruku
prilikom vaseg velikog skoka u nepoznato, u
srce divljine, ili jo§ viSe, on je poslednja veza
koju jos imate sa domom, gnezdascem, doma-
éem, poznatim. Danas izgleda da, ma koliko
‘bio globtroter, turista ne moZe bez pupcane
vrpce. Vodi¢ koji vam se nalazi u dzepu is-
punjava zapravo tu funkciju: odrZava umiru-
juéi kontakt sa majkom otadzbinom time Sto
vam predstavlja zemlju u koju putujete kroz
prizmu vase nacionalne pripadnosti. Ovaj ,mali
deli¢ Francuske” vam, na primer, predlaze da
vidite jednu odredenu stvar posto smatra da
ona mora da vas interesuje, poznavajuéi vasu
kulturnu bastinu; predlaze vam odredeno pice,
ali u skladu s vasim lokalnim ukusom i si-
gurno da ameri¢ka verzija Plavog vodica pred-
laZe potpuno suprotne stvari. Sto se tite VP-a
on, iako vam preporuéuje da u Indiji jedete
indijsku hranu, ne =zaboravlja vaSe male do-
macde slabosti i prosto umiljato pokusava da
napuni vase ,,nacionalisticke stomake” (Moren):
»Ulica Romen Rolan 24. Gospoda Berten, vrlo
simpati¢na, spremiée vam odliénu i jeftinu hra-
nu. Kineska supa je izvanredna. Posle mozZete
izabrati specijalni omlet ili stek-frit koji ima
neprocenjivu vrednost u jednoj vegetarijanskoj
zemlji. (...)

Na kraju, ono §to postize svaki vodi¢ moglo
bi se nazvati pravim efektom poniStavanja dis-
tanci, To je efekat po mnogo ¢emu slican onom
koji bismo mogli nazvati efektom hiltonizacije.
Konrad Hilton prilikom otvaranja hotela u Is-
tambulu 1955. godine: ,,Smatram da je grad
Zlatnog roga idealno mesto da se postavi de-
li¢é ameri¢kog tla. Svaki na$ hotel je Amerika
u malom.”??) Mada ne ide tako daleko, vodié
vrdi i selekciju informisanja u funkciji ,deli-
¢éa” zemlje iz koje potiete. On vrlo strogo fil-
trira i pazljivo dozira one elemente lokalne
egzotike koje je odlu¢io da vam prikaze. Po§to
dobro saZivacde i iskategoriSe, on oduzima i onu
osnovnu heterogenost egzotike predvidajuéi éak
i vaSe vizuelne 1 olfaktivnhe senzacije... i u
nepoznatom vi ste na poznatom terenu i, na
kraju krajeva svuda... kao kod kuée. (...)

1) Citirano u delu D. J. Burstin-a (prema francus-
kom prevodu) L {mage, Paris, UGE, coll. 10—18, 1971.

229




ZAN FRANSOA HIRS

,»Ne treba se cuditi”... Evo klju¢nih reéi. Ti~
me svaki vodi¢ oduzima cednost svakoj znati-
Zelji, asimili$e varvarina, dovodi razli¢itost do
kvazisli¢nosti, transformiSe nepoznato u poz-
nato i ublaZzava Sokove. Vodeni turista zna
podjednako dobro i ono od &ega bezi kao i ono
sto ga &eka; ulica sa lakim Zenama u Istambulu;
,Preéi most Galata. Doé¢i ¢ete do jedne raskrs-
nice. Preé¢i raskrsnicu i poé¢i strmom ulicom
koja je u produZetku mosta, a onda prvom ili
drugom desno. Pazite na o¢i!” Nikakvo izne-
nadenje nije mogucée, Turista ¢e na kraju otiéi
tamo samo da proveri da li je vodi¢ u pravu.
Ako bismo hteli da budemo u duhu one: ,,po-
moc¢u vodiéa moZete mnogo da ustedite”, mogli
bismo da u$tedimo i sve te silne kilometre neu-
dobne voZnje jer na$§ vodi¢ vozi (8ljaka) za nas.

Vodi¢i, medutim, ne smanjuju samo prostor
koji izaziva i odrZava supstancijalne razlike
medu civilizacijama, oni takode saZimaju i vre-
me. Oni omogucuju turisti koji nema vremena
(pleonazam? Naravno — putnik je svojevrsni
guta¢ prostora koji praktikuje turizam u ob-
liku sprinta: ,,PaZnja, naSe mar$rute su prili¢no
ubrzane”. Dakle, ne treba biti previSse ambi-
ciozan veé spreman da se koji grad i preskodi
kako bi se imalo malo vremena za predah...)
da pravilno rasporedi svoju mr$avu zalihu go-
disnjeodmorskih dana kako bi ustedeo u vre-
menu koje se normalno utro$i na aklimatizaciju,
prva saznanja o jednom gradu, o jednom na-

rodu, o njegovoj istoriji i njegovom ,pulsu”. (...)
¢

Dakle, turisti¢ki vodié¢i ubrzavaju vreme koje
bi se izgubilo jednim drugaéijim prilazom, pri-
lazom koji bi se sastojao od poku$aja i gre$aka.
Da li obaveSteni turista dvostruko vredi? Na-
ravno da vredi ali samo ukoliko ovoj redi
pridodamo najpeZorativnije konotacije: psiholo-
gija ovce, liSenost inicijative, pasivnost, otupe-
li senzibilitet, zaokupljenost ustedom u novcu
i vremenu, tréanje za stvarima-za-gledanje i
standardizovanom pitoreskno§éu, za tipiénim
stereotipiziranim restoranima, gutanje kilome-
tara itd. Odluéno ne vredi, ukoliko jo§ uvek
oCekujemo od turiste da bude radoznali putnik
Zedan novih saznanja i senzacija, ali onih koje
jo§ nije sazvakao nekakav vodié Veliki pa-
radoks turiste — ljubitelja vodi¢a leZzi u tome
S5to u isto vreme kada re§i da se otudi i da
krene on suzZava sam taj ,,farobni prostor otu-
denja” (Moren) na mali prostor preko koga je
preSao parni valjak.

Imaginarno egzoti¢no se ne moZe rasparéati na
komadiée (.klima”, ,populacija”, ,suveniri”, ,je-
zik”, ,.pi¢e”, ,kuhinja”) a da ne prestane da
bude esgzoti¢éno. Kada se ¢ovek stavi pod okri-
lje nekog vodi¢a nema viSe onih iznenadnih
otkrica od kojih =zastaje dah. Takva otkriéa
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pretpostavljaju zalihu nepoznatog dok je funk-
cija vodica da ba§ to otkloni pre vaseg dolaska.
Za onog kome je potrebno da ga usmerava vo-
di¢ moguéa je samo avantura preko posrednika.
Vodié je taj avanturista poslat u izvidnicu i on
jedini ima priliku da dozivi tu ,,divnu euforiju”
koju je jo§ mogao da ima Keruak dolazeéi u
Pariz, nevino i naivno, otvoren prema svemu
S$to je nepredvidljivo, goreéi od Zelje da okusi
neponovljivi dozivljaj neoé¢ekivanog: ,Bila je
no¢. Spustio sam se bulevarom Tampl i bule-
varom Volter (bacajuéi u prolazu pogled na
mracne bretonske restorane), pa onda buleva-
rom Bomarse odakle sam mislio da éu moéi da
vidim zlokobni zatvor Bastilje. Nisam dak ni
znao da su ga 1789. sravnili sa zemljom. Pitao
sam jednog prolaznika: ,,Gde je stara tamnica
revolucije?” Prsnuo je u smeh i rekao mi da
postoji jos koji kamen kod stanice metroa”.!3)
Izmedu bitnika, divnog i marginalnog, i njegove
blede kopije putnika, snagom nuznosti postavlja
se vodi¢ koji daje oseéanje sigurnosti ba§ kada
je potrebno suoliti se s uznemirujuéom stra-
no$¢u mesta i 1ljudi. Izmedu metropolitansko-
-poznatog i vestalki stvorene familijarnosti s
novim i neobi¢nim, stavlja se znak jednakosti.
Ono S5to vulgarizuje novo-videno, anticipira ne-
videno, uni§tava otudivanje, a od radikalno
novog ¢&ini déja vu.

Prolegomena za jednu malu studiju o vodiéima

Tokom naSeg ,superprepada na zemlju turisti¢-
kih vodi¢a” pratili smo vrednosti predodredene
propadanju: od hodoc¢asnika do motoriste, od
MiSlena do Putnika. Ko su u stvari ti preko-
merno zaljubljeni u turisti¢ke vodi¢e? Da 1l
oni koji nemaju novaca da plate turisti¢ku
agenciju? Oni koji su ocajnicki liSeni svake
imaginacije? Nedrustveni tipovi kojima se sa-
muje daleko od rulje? Marginalci koji vole da
se nadu po rupama Super cool? Oni kojima
je stalno potrebno osecanje sigurnosti? Bez sum-
nje svi oni, ali i jo§ neki; vi, ja. Nas§im bes-
kona¢énim obracanjem vodiéima, naSim pitomim
prihvatanjem njihovih mudrih saveta mi, bez
sumnje nesvesno, iskupljujemo gresku koju vi-
dimo u sebi, greS§ku u pokuSaju bekstva od stega
socijalne organizacije u kojoj treba da Zivimo.
Svojom poslu$no§éu pred vodiéevim preporu-
kama priznajemo implicitno da ne podnosimo
slobodu i istrazivanje prema kojima smo navod-
no krenuli. To je bez sumnje problem navike...
A moZda je to i zbog toga S$to u nas$im prede-
lima, u naSem tipu dru$tva, od kada ima ljudi
koji troSe — vreme, novac, energiju, libido —

¥} Jack Kerouac, Le Vagabond solitaire (Usamljeni
lutalicay, Paris, Gallimard-NRF, 1969.
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oni su uvek odbijali da u svoje ponadanje ubace
ma i trunku ludosti, preteratnosti, ,prokletstva”.

I na kraju dok ispisujem ove redove postaje mi
jasno da je problematika vodi¢a vrlo bliska pro-
blematici pedagogije. Nije dovoljno pronaéi novi
re¢nik i novi ton. Treba izmisliti nove formule,
nove metode koje bi iz korena izmenile odnos
sonaj koji vodi”/,vodeni” i vratile turisti¢kom
maloletniku moguénost da sam brine o sebi i da
preuzme odgovornost za sebe i za svoju slobodu.

,Pazi, na primer, umeti gledati, mislim da se to

uéi”, kaze junjakinja Margaret Dira u Hirodima

ljubavi moja. Dobro gledati, dobro onjusiti, dobro

ne raditi nista, dobro sludati, dobro uzivati, znaci

dobro putovati. Nauéditi da se prstom dodirne

srce stvari i 1judi umesto da se prati knjiski prst
koji pokazuje samo spoljnji omotaéd.

Od svih formula koriiéenih za pisanje vodica
koje su mi proSle kroz ruke za vreme pisanja
ovog teksta najinteresantnije mi izgleda formula
koju su upotrebili piseci nekih vodiéa u reviji
Seleksion (a sam davo zna koliko lose mislim o
toj reviji). Mape su dosta jasne, bez nepotrebnih
ukrasa, bez razgledanja i pre svega bez marSrute.
Tekstovi su na momente atipiéni i bez previse
koncesija pitoresknom i neobi¢nom §to ¢ini stvar-
no njihovu jedinstvenost. Ovo vazi za jedan deo
vodiéa. Drugi deo se sastoji od malih monografija
o zivotu u seoskim prostorima, prastarim nadéini-
ma obrade zemlje i odgoja stoke, o tradicional-
nim gradevinama, odnosima €ovek-priroda, ala-
tu itd. Sve to je upotpunjeno crtezima koji ilu-
struju ili obja$njavaju.¥) Ova formula ne vredi,
bez sumnje, bogzna §ta, ali ipak omogucuje é&itao-
cu da se upoznha ne sa stvarima koje treba vide-
ti veé koje treba znati kako bi kasnije i u potpu-
noj slobodi mogao da posmatra nezavisno od
vodica.
Moguée je takode da, umesto samo putniékog
raspolozenja, potpuno okrenemo leda sivoj smeni
posao-odmor i da se odluéimo za radikalnu alter-
nativu jednog novog Zivota koji bi se sastojao w
putovanju, koji bi bio nomadski. Ah, diéi sve
lengere, oti¢i bez razmi$ljanja o povratku...
Sivarno, vodi¢i niita ne po$tuju ili bolje rec¢eno-
-sve preuzimaju na sebe. Jedan ie ¢ak imao uw
vidu i tu hinotezu.') Srefom ovde je re¢ o vo-
di¢u koji malo li¢i na druge poito se obraéa
onima koji Zele ,,da se bave putovaniem”. Umesto
da im predlaZe koje krpice i suvenire da kupe,

14y Izbor Reader s Digest-a. Les Mille visages de

la campaane francalse — Guide encuclopedique il-

lustre, (Hiliadu lica francuskog sela — Tlustrovani en-

clklopedijski vodi¢y, Paris, Bruxelles, Montreal, Zurich,
1976.

%) Sur la route, encore... (Na putu. jo¥ uvek...) w
Alternatives, broj 6. Paris, Editions Librairie Alterna-
tives et Paralleles, 3 trimestre 1978.
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on ih prosto poudava kako treba leéiti konja, po-
praviti motor i sve §to pravno treba znati u vezi
sa skitnjom: ,A sada $ta ako putovanje prestane
da bude sinonim letovanja veé postane pogled
na svet, nadin Zivota? Putovanje s kartom u jed-
nom pravcu. (...) Ne mislite da je ovo jo§ je-
dan turisti¢ki vodié. (...) Medutim, buduéi da
je skitnja zabranjena i da nas zakon neée zaobiéi
pokusaéemo- da pokaZemo kako se moZe zZiveti od
putovanja i raditi uz Ilutanje.”

Dakle, umesto da glupo i prozai¢no listamo jedan
vodié, nije li bolje biti nepopravljivi romantiéar
i osloniti se na Lamartina koji nam predlaZe
jednu potpuno drugaéiju knjigu: ,,Otvorimo knji-
gu svih knjiga, Zivimo, putujmo; svet je jedna
knjiga a svaki na$ korak joj okreée stranicu”.
Da li ée turista sutragnjice biti jedna vrsta sve
bolje programiranog robota, robota koga progra-
miraju vodié¢i za dobro kako njegovo tako i turi-
sti¢ke industrije ili ée, i u tome je cela dilema,
postati odrastao, Zeljan da se oslobodi ovog sta-
rateljstva koje mu ne pusta ruku, i sposoban da
najzad prepozna i odbaci sve ono u turisti¢kom
vodi¢u 8to nuZno izaziva pasivnost i neodgovor-
nost? Od prostakluka do niskosti, od dirigovane
potroinje do nemoénog sleganja ramenima... Od
nehumanog takode, jer ne smemo zaboraviti da
je vise nego ikad istinito da lutanje, errare, hu-
manum est.

(Preveo s francuskog DRAGAN MINDEROVIC)




DANLJEL ZAKOBI

KULTURNI
TURIZAM U SELIMA
0DMORA

Tokom dve sezone pokusali smo u okviru anima-

cije jednog sela za porodi¢ni odmor, da oZivimo

aktivnosti kulturnog turizma., Posredstvom jedne

strukture (Biroa za otkri¢a) i animatora, organi-

zovali smo §irenje informacija o oblasti domadéi-
nu i njegovom kulturnom Zivotu.

Istovremeno smo pokrenuli raznorodne istraZi-
vacke delatnosti da bi se sredina-domadin bolje
ispitala i upoznala.

Ovaj ¢lanak ne Zeli toliko da opiSe delatnosti i
nacéin animacije veé pre Zeli da ukaZe na uspehe
i neuspehe, kontradikcije i te§koce jednog tak-
vog specifiénog pokuSaja animacije. Da li je mo-
guée navesti ljude na odmoru da posvete deo
vremena otkrivanju prirode? Da li Zele da upo-
znaju mestane kraja u kome se nalaze? To nas je
pre svega zanimalo. Zauzvrat, kakav interes
predstavlja za pokrajinu domaéina takav oblik
turizma.

Mauterijalni i ljudski uslovi

Selo u kome je bio sme$ten ,Biro za otkric¢a”

prima oko 2.000 osoba. Sagradeno na obali jezera

nalazi se pored nedavno zavr$enog. ali veé¢ poz-
natog letovalista.

Mada je re¢ o socijalnom turizmu, publika je
vrlo raznorodna: socio-profesionalne kategorije,
broj dece, jezik i nacionalnost, obidaji, geografsko
poreklo, stari i novi. Sve jako razlikuje turiste
medu sobom. Istovremeno, postojanje dve pravne
formule (udruZenje bez profita i komercijalni

*) Danlel Jacobi — Le tourisme culturel dans les

Villages de Vacances pour Familles: une utople con-

structlve? objavljeno u: Cahiers de lanimation no 17,
1 er trimestre 1975.
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klub za odmor), razlika izmedu predloZenih obra-
zaca (prenodifte i selo), uvecéavalo je tu razno-
rodnost. .

Drugo obelezje je posledica veli¢ine zajednice,
koja ¢éini odnose medu turistima retkim i teskim.
Tim pre &to se odredena teZnja ka birokratizaciji
javlja u liénim odnosima turista: specijalizacija
usluga, gomilanje papira, mali nesporazumi, bez-
liéni odnosi. Informacija teSko kruzi upravo zbog
velié¢ine ove zajednice a, takode, i zato Sto nema
ywcentra” ili jednog obaveznog sastajaliSta. Nase-
lje koje je rasprieno po ogromnom parku, resto-
ran i bar koje poseéuju samo pojedinci itd...:

Turisti prema Langdoku i stanovnici Langdokea
prema turizmu

Posetioci Sela za odmor pored materijalnog inte-

resa za predloZeni nacin letovanja, privudeni su

u ovaj kraj reklamama preduzeéa nekretnina i

drugih inicijatora turizma: odmor snova u jed-

nom luksuznom ambijentu sa morem, plazama i
suncem ad libitum.

Ta laZna i preuveli¢ana reklama poziva na ,fran-
cusku Floridu” kojoj bikovi i konji dodaju malu
. egzoti¢énu notu. ‘

Langdok vaZi kao odliéno podneblje za vegetaciju.
Postaje iluzija + plaZa 4+ more + sunce, pijenje
pastisa i dobra hrana, itd...

Predvidene aktivnosti u ,,provodenju” odmora
idu od ,crnjenja” do kupanja sa, u najgorem
sludaju, nekoliko sportskih aktivnosti (verovatno
higijene radi — treba ipak odstraniti otrove).

Langdok postaje bezliéno mesto, neutralna podlo-
ga. Tu ili bilo gde drugde, nije vazno dok je mo-
re plavo i sunce sija. Taj nasiroko poznati mit o
letovanju sa neverovatnom ja¢inom utiée na po-
naSanje turista. Alen Loran spominje taj ,,pravi
Zivot” suprotstavljajuéi ga ,,laznom”!) Pravi zivot
bio bi period letovanja gde bi se stvarnost podu-
darala sa snovima, Zeljama, potrebama i teznja-
ma koje bi kona¢no mogle da se zadovolje i izraze.

Dolazak u Langdok zbog putovanja je za posma-
traca sasvim iznenadujuéi momenat. Turist Zeli
bez predaha da otpoéne ,svoj” odmor. Zeli §to
pre da se promeni. Presvlaé¢i se odmah i Zuri ka
moru i pesku odakle se vile neée pomeriti.

Ali podto se napio mora, sunca i kreme za sun-

¢anje, dolazi dosada i zasiéenost. Tada je turist

zreo za jeftini egzotizam, uspomene, mali tipi¢ni
restoran ili bilo §ta drugo.

') Laurent Alain, Liberer les vacances, Paris, Le Seuil,
1973.
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Sta se deSava? Da li postoji susret, razmena iz~
medu onoga koji Zeli da upozna, otkrije i onoga
koji stvara, moze da pokaZe. Razmena, susret raz-
li¢itih kultura, medusobna upoznavanja i posto-
vanja su retka. Naprotiv, stanovnik Langdoka
postavlja zamku i izletnik se u nju hvata. Jaha-
nje na $ugavim ragama, $etnja ¢amcem po vodi
koja odiSe benzinom, pseudo folklorne priredbe
za Parizane, zanatski predmeti industrijski pro-
izvedeni u Lilu, Hong Kongu ili Singapuru, ptice
oéeruparnih krila u kavezima gde jedva mogu da
se okrenu. Turista plaéa, tro$i, jos... i odlazi
ne videvsi nista, ne osetivsi ni§ta od Langdoka.
Ne zato 5to se Langdok skriva, ¢edan i sramezljiv
veé iz sasvim drugog razloga. Kao §to je P. De-
fer analizirao, sam razvoj turizma povlaci scbom
izopa¢enost sredine i degradaciju turizma?®).

Govedar je nekada traZio pomoé od svojih suse-
da i prijatelje pri obelezavanju- bikova; dugo-
trajan posao koji je zahtevao brojnu pomo¢; za-
uzvrat on im je pruzao obed i zadovoljstvo su-
sreta. Danas isti taj govedar organizuje nedeljna
7zigosanja naplaéujuéi ulaz. Lovac ,,biju”-a,®) ko-
ga je pratio jedan radoznalac ili slucajni biolog,
sada svakodnevno pravi izlete koji se plaéaju, a
privlaéni su zbog ronila¢ke opreme. Ljudska de-
latnost koja je joS pre dvadesetak godina doziv-
ljavana spontano i s istinskom radoznalo3¢éu po-
stala je spektakl koji se ponavlja, montirana
stvar”, vestatki trenutak. Autentiénosti viSe ne-
ma. Stanovnici Langdoka trebalo je da odluée o
jednom sasvim tehnokratskom planu uredenja
oblasti. Konsultovani malo ili nikake prisustvo-
vali su radanju kula usred pe§c¢anih dina i gle-
dali su kako busilice uz velike trotkove kopaju
jezera i pristani$ta. Na izgled ravnodusni, nisu
se ni bunili ni odobravali.

Ogromna gradili§ta su bila delo nacionalnih pre-
duzeda. Stvoreno je veoma malo stalnih zaposle-
nja: jezerski ribolovei, radnici u solanama i vino-
gradari nastavili su svoje delatnosti; vinogradari
pre svih, buneéi se a i prepustajuéi se sudbini.

Danas je uredivanje skoro zavrseno. Treba zajed-
no Ziveti, obitavati jedan deo godine.

Stav je kao i uvek dvosmislen: stanovnici Lang-
doka Zele da iskoriste guzvu i da §to viSe prodaju
turistima.

Devojke i mladiéi se otimaju za privremene po-

slove koje im nudi letnji turizam. Zanatlije, tr-

govci, zadruge, organizacije za razonodu se nad-
meéu u nudenju usluga.

5 Defert, P, Le Tourisme: reflexions et mise en
oeuvre, Recherche sociale n. 48, 1973.

%) Biju ili violet je vrsta Skoljke specifiéna za tal
kraj Francuske. Nalazi se na peianom dnu na dubini
od nekoliko desetina metara.
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Istovremeno se produbljuje jaz prema strancu,

kao osvaja¢ drugacdiji je; oni se pomalo stide,

ponasaju se ili previ$e servilno ili previse nadme-

no: zidovi se pokrivaju natpisima ,napolje sa

turistima”, ,fabrike a ne turiste”, ,vinogradari,
drZzava vas vude za nos”.

Ljudi iz kraja gledaju na turizam kao na gnojnu
ranu, Ako ponovo uzmemo Deferovu analizu, tu-
rizam predstavlja jednu ukoéenu ili u najboljem
sluéaju poluintegrisanu delatnost?). Selo za odmor
bilo je sagradeno jednim delom iz stranog kapi-
tala, a idejni projekat poti¢e od stranog arhitek-
te. Njime upravlja PariZanin. Centar za odlu-
¢ivanje nije na licu mesta. Odnosi Sela s okoli-
nom su skoro iste prirode kao odnosi jednog le-
tovalista sme3tenog u nerazvijenoj zemlji. Jedino
$to odnos dominacije nije isti: umesto odnosa na-
cija — internacionalni organizam ovde je pokra-
jina — nacionalni organizam.

Rober Lafon ¢ak tvrdi da je turizam odigledan

znak kolonizacije Oksitanije. Tako jako porede-

nje je bez sumnje preterano, ali socio-ekonom-

ski mehanizam koje ono podrazumeva, sliéne je
prirode®).

Ova $ema objasnjava i jasno pokazuje goréinu
stanovnika Langdoka. Ekonomski, korist je
skromna. Integracija u lokalnu i pokrajinsku
ekonomiju ostaje slaba. Turizam se ni u kom slu-
¢aju ne javlja kao jedinstveni pokreta¢ razvoja.

Na nivou mentaliteta, kao jedna od zakonitosti
svakog procesa dominacije, razvija se stav pobu-
ne i saradnje.

Bune se oni koji se oseéaju pomalo kao Indijanci

u rezervatu. Drugi naprotiv, bogate se i izvlade

korist iz lakovernosti turista. Za njih je to jedno-

godis$nja zarada za dva meseca, izvuéi maksimal-

nu korist. Otvoreno varaju, skoro potkradaju turi-

stu ,,u prolazu”, tog sluéajnog ili jednodnevnog
klijenta.

Turist sasvim prirodno to primeéuje, Nije zado-

voljan. Sto je slobodno redeno volens nolens, po-

litika spaljene zemlje: gde turista jednom dode,
tu se viSe ne vrada.

To bi mogao da bude slogan takvih izrabljivaéa

turizma. Nije im vaZno da li ¢ée razodarati klijen-

telu, poSto znaju da ée novi talas smeniti onaj
prethodni talas razoéaranih i nezadovoljnih.

Kratkoroéno, ravnoteZa se nalazi u brzoj smeni

publike, ali i stanovnici Langdoka i turisti su ra-

zodarani. Brzo obnavljanje Kklijeniele je ¢&vrsto
4 Pierre Defert, op. cit.

%) Robert Lafont, op. cit.
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ustaljeno. U Selu za odmor osobito, jer iako osta-
ju verni nametnutom sistemu, malo se godisnje-
odmoraca upisuje za novi boravak sledeée godine.

Animacija se javlja u ovakvom sistemu kao lek
i pravo orude sposobno da povrati efikasnost for-
muli.

Kulturni turizam i funkcija animatora

Analiza koja je prethodila jo§ jednom pokazuje,
kako se funkcija animatora nalazi u preseku
kontradiktornih potreba. Ono- §to je sigurno to
je da je ona neophodna. Pa ipak, put je teZak.
Turizam i uopste sluZbeni turizam za kakav se
zalazu lokalna turistiéka drustva i zeleni, plavi
ili crveni vodi¢i ¢ine od jedne oblasti, naselja,
klasiranu retkost oznadenu zvezdicom: videti ili
ne, posetiti...

Z. Griti je pokazao kake vodi¢ i njegova termi-
nologija odreduju ,zadatak obilaska” i ,,zadatak
gledanja”, 5to je nametnuto i beskorisno®).

Treba ,,0biéi” klance u Arde§ima, ,videti zalazak
sunca nad Vakaresom”, ,osetiti opor ukus vina
pored tipi¢nih koliba ribolovaca”... itd. , Videti”,
»he gledati” i ,svakako obiéi” su ubili slobodnu
radoznalost, otkriée i spontano dopadanje.

'

Zbog tega se diviti pre jednoj luénoj apsidi sa ka-

lotom s kraja XIII veka, nego jednom stolaru
koji radi u istoj crkvi?

Razume se zasto je vaZno za animatora da se od-
mah premesti na jedan drugi nivo da ne bi bio
prihvaéen kao turisti¢ko drustvo u tradicionalnom
smislu (spreman ¢ak da njegov biro bude zame-
njen sa biroom za nadene stvari!). Prvi impera-
tiv takvog oblika animacije je prethodno pozna-
vanje sredine. Najbolje je biti u njoj roden ili
dugo veé boraviti. U svakom sluéaju is¢itavanja,
dokumentacija, susreti sa struénjacima, prepo-
znavanje na terenu treba da ¢ine solidan i §to je
moguée manje knjiski prtljag. Savr§eno poznava-
ti sredinu je dobro, ali je potom treba predstaviti
ili pre, stvoriti Zelju da se ona upozna. To je pe-
riod prihvatanja, vrlo delikatan, gde treba stvo-
riti Zelju i probuditi radoznalost, uspeti da se
plaZa ostavi, biti paZljiv na iskazane i neiskazane
zahteve... Mape, izloZbe i pre svega razgovori
za stolom ili drugde dragocena su pomo¢. Zatim,
vodili smo, dolazi do efekta ,,grudve snega”; oni
koji su uéestvovali u prvim delatnostima Biroa
za otkriéa pri¢aju o tome svojim susedima ili za
stolom i publika veoma brzo raste. Tada treba
pratiti pokret, kontrolisati ea i bdeti da ne dode
do zasiéenosti sredinom. Prirodni potencijal se

% Gritti J, Les contenus culturels du guide bleu.
Vacances et Tourisme, Communications, n. 10, 1967.
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narodito brzo iscrpi, a najveéa su mu pretnja
nagla invazija ili neumerena poseta turista (slu-
¢aj odlazaka na osmatranje ptica).

Ovde ponovo nailazimo na jedan bioloski feno-
men koji zaokuplja sve odgovorne pokrajinskih
ili nacionalnih parkova, koji pokuSavaju da iz-
begnu opasnost prenatrpanosti, uslovljenu samim
uspehom njihovog poduhvata.

Drugi imperativ se sastoji u tome da se ne ¢ini
nikakva diskriminacija u prirodi i sadrzini pred-
lozenih aktivnosti. Naro¢ito nam izgleda zane-
marljivo razlikovanje izmedu aktivnosti odmora
i opustanja i kulturnih aktivnosti. Karavan auto-
mobila koji poseuje podzemne pedine sa stalak-
titima i stalagmitima je iste vaznosti kao mala
grupa koja ide da sadi maj¢inu duSicu, ruzmarin
na jednoj ledini. Zasto bi seoske romanic¢ke ka-
pele bile vrednije od ribolova na moru?

Za animatora je vaZno da pronade odgovarajudi
oblik za svakog i za svaku aktivnost: individualna
mariruta ili zajedniéki izlet, detaljno razraden
program za jednog ili obavestenja za onog ko po-
lazi sam, osmatranje ptica u malim grupama...

Ono §to nas je iznenadilo u toku ove dve godine,
te je pre svega raznolikost zahteva koje smo ima-
li, ali takode i &irina radoznalosti kao i specifi-
¢nosti interesovanja pojedinaca (geologija, arhe-
ologija, pa ¢ak i poljoprivreda).

Ne vidimo za$to bi se kulturnim terorizmom na-

metao jedan tipizirani program aktivnosti koji u

stvarnosti odgovara ofCekivanjima samo jednog
dela gostiju Sela za odmor.

Zar ne bi reSenje bilo u jednostavnom ozivljava-
nju pravih susreta, sastanaka, u jednostavnom
upudivanju? Ne, zato §to su se loSe osobine usta-
lile.
Objasniti turisti da zanatlija, grnéar zivi od ono-
ga §to proda, a ne od reédi onih koji se odusevlja-
vaju &istotom njegovih pokreta ili ¢arobnim ne-
redom njegove radionice. Objasniti korparu sa
obala Rone da ljudi koji sutra dolaze da ga pose-
te veé¢ znaju za njegove pletene korpe, jer je veé
izvezao ¢itav vagon ,Samaritenu’?)

Objasniti stanovniku Liona da vinogradar Lang-
doka nije poslednja §uSa koja pravi sumnjivo
vino, veé ¢éovek ponosan na svoju tradiciju i maj-
stor svog umeda. Kao §to je lepo Mendra analizi~
rac: ponosan na svoj zanat, to je jedna umetnost;

7) ,,Samaritaine”, velika robna kuéa u Parizu, jedna

od najstarijih i sa najbogatijim izborom, sinonim za

odlitno snabdevenu trgovinu: ,,On trouve tout a la
Samaritaine’”. Prim. prev.
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¢ak i ako potcenjuju njegov proizvod ostaje mu
savrieno vladanje zanatoms$),

Objasniti kuvarici restorana da nacionalni spe-
cijaliteti viSe vrede od internacionalne $nicle. Sve
usluge se plaéaju, ali pla¢ena usluga mora da bu-
de postena.
Tako se vrlo jasno ocrtava uloga animatora: on
je posrednik. Stvara ili ponovo uspostavlja dija-
log, ekonomsku razmenu, ne zanemaruje novac
ali ga postavlja na pravo mesto — zar on ne moZe
da poboljsa ravnotezu izmedu turiste i mestana?

t
Svojim radom Zeli da pobolj$a, unapredi rad tu-
ristickih radnika, da poja¢a njihovu aktivnost,
a ne nikako da ih zameni. Turisti, istovremeno
dobijaju kvalitetnu uslugu. Vezuju se za kraj gde
su doziveli trenutke velikog zadovoljstva. Ani-
mator se susrefe s ljudima u jednom povlaiée-
nom momentu: slobodni od obaveza, imaju vre-
mena napretek, pomalo se veé¢ dosaduju, imaju
»2elju”, pa ¢k i ako ta Zelja nije sasvim jasna
ili je stereotipna zahvaljujuéi nametljivim uzor-
cima iz Eéasopisa i sa televizije. Ko nije video
stanovnika grada kako otkriva tako banalne stva-
ri kao 5to su: letnje nebo, ptice u moé¢vari u rano
jutro, zov ruZzic¢astih flaminga ili miris Sikare pod
vrelim suncem, ne moZe da zamisli njegovo izne-

nadenje, odu$evljenje i radoznalost.

]

Ali da li je re¢ samo o dobrim namerama i da li
jedna takva akcija ima stvarnu vrednost?

Animacija i njeni rezultati

Iz ovog empirijski vodenog poduhvata nije mo-

guée izvuéi kvantitatine i precizne pouke. Samo

tanano prou¢avanje, koje bi iflo ka boljem upo-

znavanju publike Sela Odmora i promene koja je

usledila kao posledica aktivnosti otkriéa, omogu-

¢éilo bi da se dobije potpuniji pogled na ovaj po-
kusaj.

L
Mi moZemo veé¢ sada da oznaéimo odreden broj
merila koja bez sumnje, mogu da budu shvacena
koo pokazatelji verodostojnih rezultata. Pre sve-
ga, Zelimo da naznaéimo odredeno zadovoljstvo

svih onih sa kojima smo saradivali.

1
Sasvim jasno da su mali posednici i trgovei (vla-
snici brodova, konja, autobuskih agencija) bili
prezadovoljni odnosima s anomalijama, §to je
razumljivo. Ali i mnogi drugi, mada malo zain-
teresovani trgovaékim ili finansijskim vidom raz-
mene (odgovorni u zadrugama, zemlioradnici, lo-
kalni struénjaci — arheolozi, istori¢ari...) bili
%) Mendras, H. La fin des Paysans: changements et

innovations dans les sociétés rurales frang¢aises, —
Paris, Colin, 1967. (Coll. U 2 A)
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su uvek sreéni da prime, povedu, odgovore na
¢esto vrlo naivna pitanja, da podu s nama, i, za-
t1m da nam objasnjavaju, priéaju..

'Sledecl momenat koji je mnogo vaZniji za sam

poduhvat je zadovoljstvo boravkom koje izraza-

va zelja da se ponovo dode sledeéi put ili naredne
godine.

Posetioci Sela za odmor tokom prve godine naseo
delaana su kao i svi ostali vi§e pamtili ruzne negk,
lepe uspomene. .

Bez sumnje da je kulturni turizam, bar delimiéno,
ucinio da izletnici budu zadovoljniji svojim bo-
ravkom u Langdoku. Doprinelo se poboljSanju
slika sela i uopste, pokrajine-domaéina. To smo
mogli da uo¢imo tokom druge godine animacije:
pcnovo smo se susreli s poznatim licima turista
spremnih da od prvog dana ucestvuju u na$im
aktivnostima. Takode, i brojni novi posetioci su
vrlo brzo zatraZili da nas susretnu, jer su od pri-
jatelja ili poznanika slusSali o ¢uvenom Birou ot-
kriéa i njegovim animatorima.

Pa ipak bi trebalo iznijansirati ovaj prvi pokaza-
telj.

Mnogo vise lica je izrazilo zadovoljstvo i Zelju
da ponovo posete ovaj kraj, ali da li taj poka-
zatelj vaZzi za sve posetioce? Da bismo bili pre-
cizni izgleda neophodno razloZiti ovaj pokazatelj
po drusStveno-profesionalnim kategorijama.

Buduéi da su se izletnici vrlo neravnomerno ba-

vili turizmom, moZemo radi pojednostavljenja.

da opi%emo specifi¢éno pona$anje svake dru§tvene
) grupe.

Srednja klasa (poslovode, nastavnici, sluZbenici,

trgovci) sadinjavali su povlaséenu publiku. Gladni

bilo kakve aktivnosti, ne obziruéi se na cenu, ra-

zofarani kad Biro nije imao ,ni§ta naroé¢ito” da

predlozi za odreden dan, oni su bili najredovniji
»Klijenti”.

Nasuprot njima, druge dru$tvene grupe su bile
odbojnije ali iz razli¢itih razloga.

Porodice koje su pripadale §irokim narodnim slo-
jevima delovale su bojaZljivo, naroéito stidljive
da se prijave za prve aktivnosti. Posle uspostav-
ljanja prvog kontakta, drugi su, u principu, sle-
dili. Nema sumnje da mnogi nisu nikad ni do$li.
Prve godine nam je izgledalo da se ova kategorija
pre odluduje za ,tradicionalne” aktivnosti: izlete,
ribolov, zajedni¢ke obilaske. Sledece godine ova
odlika nam je izgledala mnogo manje izraZena.
Posmatranje Zivotinja ili pohodi na poSumljava-
nje su ih, na izgled, jednako interesovali. Ali na-
suprot nasim predrasudama i ovde je vaZna odli-
ka: troSenje bez razmisljanja, s jasno izraZenom
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Zeljom ,,da se ni¢eg ne liSavamo kad smo ve¢ na
: odmoru”. :

Najzad, pripadnici visih slojeva (visoki kadrovi,
slobodne profesije, profesori) pokazali su se vrlo
malo zainteresovanim. Porodice iz ove kategorije
se raspituju, ¢esto odmah po dolasku, ali s jed-
nom propustljivo§éu ili otvorenim prezirom za
sve ono 3to im se predlaze ili organizuje. Ova
vrsta posetilaca, pre svega, trazi obavestenja, ob-
jasnjenja, iznajmljivanje. Kontakt je lak, disku-
sija ¢esta, ali vrlo malo ovih porodica se upisuje
za izlaske i organizovane aktivnosti. Vrlo se cesto
sre¢u usamljeni, izolovani, na mestu aktivnosti
grup€. Sto je paradoksalno, takode se u ovoj ka-
tegoriji najvise vodi ratuna o novcu ili bar se
protestuje protiv svega onoga §to se plaéa. Da
ponovimo, mi ovde opisujemo jednu vrstu teznje
izraZene kroz ponaSanje svake od ove tri drustve-
ne grupe. Analiza ostaje gruba i zbog toga §to za
svaku od predlozenih aktivnosti publika ostaje
vrlo raznorodna.
Pouceni prvim iskustvom, druge godine smo obo-
gatili program predloZenih aktivnosti, menjajuéi
istovremeno elemente obavestenja: veéi i bolje
opremljeni Biro, drugadije ureden (Salter i deo
za diskusiju), brojnija dezurstva, potpunija i bo-
lja informacija...

Biro je vrlo brzo dostigao svoju ,,punu brzinu”.
Sve predloZene aktivnosti su postigle puni pogo-
dak. Informacije i aktivnosti su se obogatile. Po-
boljsale su se. zahvaljujuéi doprinosu samih uée-
snika koji suses izleta iostalih aktivnosti vracali
s novim idejama i obavestenjima, a obogatile su
se i zahvaljujuéi predlozima ljudi iz okoline koji
su ¢uli da se u Selu Odmora ,,zanimaju i obilaze”.

‘Ali, istovremeno, se obelodanilo i nalié¢je uspeha:

ogranifeni broj mesta za obilaske i posmatranje

zivotinjskog sveta (broj namerno ograni¢en zbog

same prirode ovakvih izlazaka) nije uspeoc da
odgovori zahtevu.

Postalo je neophodno upisati se nedelju pa ¢ak

i petnaest dana unapred! Izletni¢ki autobus bio

je mali, broj automobila u karavanu se uvedéao,
Sto je otezavalo vodenje, itd...

S :druge strane, animacija, u celini bolje organi-
zovana, kojom rukovodi odgovorna i iskusna oso-
ba; bolje je ispunjavala svoju ulogu i umnogome
je doprinela uspehu slede¢ih boravaka.
Uostalom ta prepreka nam ne izgleda nepremo-
stiva. Lako je shvatiti da vrednost i odgovornost
c¢ak samo jednog animatora za scbom povlade tu
masu: ali konaéno, ta preoptereéenost (nije bilo
mogude upisati se za dva izlaska) doprinela je
da se osamostaljenje turista ubrza u odredenoj
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aktivnosti. A zar to u sustini, nije bio prvenstve-
ni cilj? Da li je ta Zelja za sopstvenom kulturom,
pravim otkriéem, prolazna? Da 1li ée preZiveti pri
povratku u svakodmevni Zivot? Cini nam se da
je upravo u tome pravo merilo uspeha jedne ak-
tivnosti kulturnog turizma: da 1li ée ona uspeti
da stvori pravu Zelju za upoznavanjem, za zani-
manjem za sve ono $to nas okruZuje? Ta izuzet-
na spremnost i otvorenost u periodu odmora da
li ¢e prezivet] prilikom povratka u svakodnevi-
cu? Da 1li ée turisti poneti sobom i preneti tu
odtrinu zapaZanja na svoju pokrajinu, na svoj
rodni kraj? Zabelezili smo primere i svedo¢an-
stva gde je do toga zaista doSlo. Stoga mislimo
da smo uspeli da oZivimo jedan autenti¢an poku-
Saj kulturnog turizma.

Reé je o jednoj kulturnoj aktivnosti zato $to ona
obelezava radanje dubljeg interesovanja koje
mecZda neée nestati sa svrSetkom odmora. Ostva-
ruje se susret izmedu domacéina i posetioca koji
¢e pomodi da se bolje poznaju, poStuju i razumeju.

A. pre svega, otkriva se nali¢je dekora ili bolje,
shvata da sve to, ta lepota, ti mirisi, taj akcenat-
-nisu dekor. Ono §to smo upravo Zeleli to je da
objasnimo da iza tog dekora sa razglednice stoji
jedna pokrajina, da se iza tog naglaska krije je-
dan jezik, i, kako R. Lafon piSe, iza videnog —
ljudi i uprkos letovanju — istorija?). Ovaj poku-
$aj animacije je bojazljiv, mozda usamljen (mada
se i na drugim mestima javljaju neki drugi po-
kusaji). Da li je utopija zamisliti njegovo uopsta-
vanje? Zar ne bismo mogli svuda pomalo da po-
¢nemo rad na sistematskom inventarisanju mo-
guénosti kulturnog turizma jedne oblasti? Bez
sumnje, bili bismo iznenadeni raznoliko§éu i ve-
likim moguénostima koje postoje. I najzad, zar
ne mozemo da prekinemo taj pakleni lanac turi-
stitkog razvoja koji izopaéuje i steriliSe sredinu
u kojoj se odvija? Da li ée animator moc¢i da
igra ulogu posrednika uspevajuéi da poboljsa
odnose turista — domadin? Sva ta pitanja su za-
sad bez jasnog odgovora.

Kao 3to P. Defer opisuje jedan ekonomski sistem
,autonomnog turizma” u kome se veé dovoljno
jak domadi zahtev nadovezuje na inostrani, zasto
ne zamisliti u bliskoj buduénosti jedno Selo za
odmor u kome bi se tokom cele godine nalazili
ljudi iz tog kraja, koji bi za¢udeno otkrivali po-
krajinu u kojoj Zive i u kojoj su odrasli?'%)

Pored toga $to bi se selo na taj nacin racionalno
iskoristilo, jedino takvo delanje ima veoma vVi-
soku mo¢ umnozavanja: dobro uklopljen u po-
krajinsku ekonomiju, on omogucuje trajna zapo-

®) Lafont, Robert, Clefs pour UOccitanie, Seghers,
Paris, 1971.

1) J. P. Defert, op. cit. str. 50.
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slenja s punim radnim vremenom. Otvoren pre-

ma spolja i strancima koristi, takode, i stanovni-

cima kraja, koji u njemu na taj naéin vide orude
koje im pripada.

(Prevela s francuskog JELENA GAVRILOVIC)
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OLINEZIJSKI
KULTURNI CENTAR

VISENACIONAINI MODEL SEDAM
KULTURA TIHOG OKEANA*

Polinezijski kulturni centar nalazi se u komuni
Lei na severnoj obali ostrva Oahu, koja je &etr-
deset milja ili jedan sat voZnje udaljena od Vai-
kikija na Havajima, glavnog turistickog sedista
te oblasti. Sa preko milion gostiju godisnje, u pro-
teklih deset godina Polinezijski kulturni centar
je stekao veliku popularnost u zemlji i od njega
je jedino posedeniji brod muzej ,,Arizona” u Perl
Harburu.

Posto krene iz Vaikikija iznajmljenim autobusom
koji stize u podne, ,prose¢ni” posetilac zapravo
veéi deo izleta provede u samom centru. Po do-
lasku, tu su vodiéi koji sadekuju gosta da bi ga
poveli u obilazak nekog mesta koje sam odabere.
Ide se ili- peske, ili ako se posebno plati kajakom
ili tramvajem. Po§to se zavr§i zvani¢éno razgleda-
nje, posetilac moZe slobodno da se vrati-na ona
mesta koja- Zeli da ponovo razgleda. Predvedle,
sluzi se hladna vedera, zatim gosti mogu sat ili
sat 1 po da -slu$aju muziku ili gledaju reviju na-
rodnih igara. Posle vedernjeg programa gosti ula-
ze u autobus i vraéaju se u Vaikiki. (...)

Polinezijski kulturni centar se nalazi u privatnom
‘vlasni§tvu i pod upravom crkve Mormona. Cen-
tar je osnovan 1963. sa trostrukom namenom: 1)
da océuva kulturu stanovnika Polinezije; 2) da
obezbedi zaposlenje i stipendiju uz rad, kao po-
moé studentima koji studiraju na fakultetu
Brigam Jang (Brigham Young) koji pripada uni-
verzitetskom kompleksu na Havajima (a koji se
nalazi u neposrednoj blizini Polinezijskog kul-
turnog centra; i 3) da direktno obezbedi finansij-
sku pomoé fakultetu Brigam Jang.

*y Max E. Stanton — The Polynesian Cultural Center:
A Multi — ethnic Model of Seven Pacific Cultures, iz
knjige: Valene L. Smith, ed. — Hosts and Guests: the
Anthropology of Tourism, Philadelphia, University of
Pennsylvania Press, 1977., IV poglavlje.
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Za vecinu posetilaca Polinezijskog kulturnog cen-
tra, drZzava Havaji je jedini dodir sa udaljenom
Polinezijom koja izgleda kao veliki trougao u Ti-
hom okeanu koji u rasponu svojih temena koja
¢ine Havaji, Istoéno Ostrvo i Novi Zeland obu-
hvata veliki broj ostrva. Prilika da se krene na
put kroz vreme i prostor na ,¢uvene” Havaje i
ostala ostrva Polinezije ofigledno je veoma priv-
la¢na. Turista moZe da bude zadovoljan jer mu
se omogucéava da doZivi u svojoj uobrazilji, za
kratko vreme, idiliéni Zivot Polinezije kao i ,lju-
baznog divljaka”, koje su opisali Robert Luj Sti-
venson (Robert Louis Stevenson) i DZzems Mice-
ner (James Michener), kao ,stvarnost’. U broj-
nim situacijama, posetioci su burno izrazavali
svoje odusevljenje jer su ,,videli urodenike kako
rade u svojim kolibama od trave”. Mnogi zapo-
sleni radnici ovog Centra shvatili su da ovim
prilicno naivnim ponaSanjem turisti Zele da izra-
ze svoje zadovoljstvo i daju komplimente. U svo-
jim reklamama Polinezijski kulturni centar kori-
sti slike iz Zivota ovog naroda. Zaposleni studenti
takode primecuju da je potpun i doblji uvid u
njihovu kulturu nemoguée steéi za svega nekoli-
ko Casova koliko gosti provedu u ovom objektu.
Ipak, bolje je da gosti upoznaju bar donekle nji-
hovu kulturnu bastinu, nego da je ne upoznaju
nikako.

U ovoj studiji ideja o jednom modelu kulture

razmatra se uzimajuéi u obzir odekivanja turista

ali i ekonomske i drustvene potrebe stanovni-

stva, koje im i nalazu da izgraduju i ostvaruju
ovakav model, (...)

Kako se ostvaruje jedan model kulture

Polinezijski kulturni centar je takav model kul-
ture koji bira one vidove polinezijske kulture
koji deluju stvarno i ubedljivo, i sa kojima tu-
rista moZe da se identifikuje. S obzirom na me-
dudejstvo ¢inilaca kao $to su: vremenska organi-
¢enost, davanje preimuéstva odredenim vidovima
kulture i li¢ni afiniteti, nisu prikazani svi vidovi
polinezijske kulture. Turisti su na godisnjem od-
moru — ohi traZze promenu u odnosu na svako-
dnevno i uobi¢ajeno, i Zele da dozive ne§to ,ne-
obi¢éno”. Medutim, oni najée§ée nemaju dovoljno
vremena, a i njihovo iskustvo je prili¢no povrino
da bi shvatili sloZenije vidove polinezijske kul-
ture. Posetilac moZe da u jednom selu na ostrvu
Samoa malo zaigra u nekoj jednostavnoj igri, da
pogleda preko ramena nekom ko izraduje asu-
rui da ga to podstakne da slika PolineZane u
odgovarajuéem ambijentu. Jednostavno nema vre-
mena da se u toku jednodnevne posete raspravlia
o karakteru razgranate polineZanske porodice i
njenim raznovrsnim i sloZzenim politi¢kim, eko-
nomskim, i rodaékim odnosima; niti se mo7e
proudavati veéina drugih, dubljih i sloZenijih vi-
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dova. polinezijske kulture. Niti centar vidi svoju
misiju-u tome da bude forum koji ée da ukazuje
na odavno postojeée drustvene i ekonomske ne-
pravde kojih ima na ¢itavom Tihom okeanu.

Posto predstavlja model, a ne pravu S5tvarnost,
ovaj proces odabiranja vidova kulture koji ée biti
prikazani, nesumnjivo dovodi do toga da se stva-
ra Jedna Llazna” kultura, kakve danas uopste
nema ni na jednom pohnezx]skom ostrvu. Oprezni
turista treba samo da se priseti putovanja od Vai-
kikija do komune Lei pa da shvati da havajsko
selo kakvo je prikazano u ovom centru nema ni-
kakve sliénosti sa balo ¢ime $to se moZe videti
iz autobusa, Naime, osnovno nacdelo koje prozima
veéinu onoga $to se moze videti u Polinezijskom
kulturnom centru je to da ono §to se moze videti
nije nesto tipi¢no $to postoji na razlié¢itim ostrv-
skim grupacijama Polinezije. Ovaj centar prven-
stveno ¢ini poku$aj da ozivi one nadine Zivota
koji nestaju, ili koji su nestali pred poplavom
tehnolo§kih izuma dvadesetog veka. Ovaj model
omoguéava razvijanje etni¢kog turizma, emogu-
€ivsi turisti priliku da za jedno popodne vidi ono
§to mnogi starosedeoci raznih drustvenih zajedni-
ca Polinezije sami veoma retko ili nikada ne
vide. Upoznavsi ovaj kulturni model posetilac
moze da stekne uvid u odredene tipove “poline-
-zijske kulture a da pri tome ne mora da putuje
po polinezijskom trouglu. Sledeéi cilj polinezij-
skog kulturnog centra je da odrZi u zZivotu ili po-
novo oZivi tradicionalne oblike umetnosti i obi-
¢aje, pruzivsi tako gostu priliku da sagleda kako
se nekad tu Zivelo.

Veoma je ozbiljan zadatak uskladiti napore pet
stotina zaposlenih studenata i tri stotine stalno
zaposlenih radnika tako da bi svakog jutra u
10 ¢asova prvi posetilac bio pozdravljen: reé¢ima:
,»] danas se ose€ajte prijatno u Polineziji”. U po-
zadini, tu su elektriéari, sluzbenici radunovodstva
mehaniéari, bastovani, struénjaci za reklamu i
propagandu, antropolozi, kao i mnostvoe drugih
lica koja sva rade na tome da se posao -odvija
bez zastoja. Kada bi neko posetio Polinezijski
kulturni centar nekoliko ¢asova pred etvaranje
lako bi uo¢io kakvim se ludim tempom obavljaju
-poslovi. ,, Do ulaska u Raj preostalo je jo$ dva
scta, zato prionimo na posao.” Pripadati Poline-
zijskom kulturnom centru i ostvarivati mnogo-
struke zadatke koji prethode otvaranju donosi
mnoga uzbudenja, jer posao mora biti uraden
tako da ona lica koja su direktno u kontaktu sa
posetloclma mogu da se ponaﬁaJu lagodno 1 da
. budu leZerna i opustena. -

Cesto nastaju problemi koji predstavljaju-izazov
ili pak . prave more za struénjake-antropdloge
¢iji je zadatak da oéuvaju polinezijsku kulturu
u polinezijskom Kkulturnom centru. Zdravstveni
i ‘bezbednosni propisi, poslovi u vezi sa budZetom,;
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gradevinski propisi, birokratija, i ponekada pog-
re$no usmerena akcija dobronamernih, éesto spre-
¢avaju da se potpuno autentiéno prikaZzu sve po-
jedinosti koje. zaista ¢ine kulturu ovog naroda.
Nekima je jo§ uvek neprijatno pri pomisli na onu
epizodu kada je jedan stari samoanski kajak-dvo-
sed izuzetno dobro napravljen i sa lepim ukra-
sima od domaéih drvenih vlakana, bio priprem-
ljen za plovxdbu i obojen jarkom kombmacuom
svetlo plave i limun Zute ,,tako da bi pre privu-
kao paznju turista”. Ili, doslo je gotovo do ,pra-
ve katastrofe” kada se u poslednjem momentu
otkrilo da jedna havajska ,tapa” ili asura samo
Sto nije bila upotrebljena kao stolnjak na veceri
osoblja gde su se sluzili i puné, kineska hrana (sa
" mnogo ukusnih, ali lepljivih sosova).

Da bi se delatnost Pohnezuskog kulturnog cen—
tra unapredila, zaposlen je struén]ak za kulturnu
delatnost,. a odnedavno ovaj centar saraduje sa
profesorom sa Brigam Jang fakulteta sa Havaja,
kako bi se poslovi iz ove oblasti 3to bolje obavili.
Nauénici i istaknuti predstavnici razlié¢itih kultur-
nih sredina Polinezije, takode se pozivaju da da-
ju svoj udeo. Odabrani pojedinci koji nadgledaju
rad svih sedam kulturnih'manifestacua ili tako-.
zvanih ,sela”, vrsni su poznavaoci svoga etni¢kog
kulturnog nasleda i daje im se $iroka sloboda
izbora u tome §ta ée prikazati u svom ,selu”.

Uprkos svesnom naporu koji se ulaze da bi se
unapredio Polinezijski kulturni centar, postoje
stalni problemi od kojih neki proisti¢u iz naivnih
i nepotkrepljenih oéekivanja turista. Mnogi po-
setioci imaju predubedenje o tome kako bi Poli-
nezija ,trebalo” da izgleda, i ponekad su razoca-
rani kad su njihova iS€ekivanja izneverena. (...)

Takode postoje i neslaganja koja je te$ko izbedi,
a koja se odnose na pitanje vremena ili vremen-
skog razdoblja. Koje je to vremensko razdoblje
koje treba prikazati? U poslednjih dve-ili tri sto-
tine godina sva polinezijska ostrva su doZivela
naglu, a ponekad i temeljnu kulturnu promenu.
Gotovo . je nemoguée da sve gradevine, nosnje,
predmeti materijalne kulture i Zive manifesta-
eije kao §to su plesovi, pesme i igre pripadaju
jednom istom vremenskom razdoblju. Polinezij-
ski kulturni. centar je nastojao da sve ono $to se
prikazuje u svakom ,selu” poveze u jedinstvenu
i funkcionalnu celinu, potpuno shvativ§i da bi
svaki ruéno napravljen predmet koji se nade u
nekoj kuéi mogao da primi tako uverljiv izgled
kao da je star dvesta godina. PredloZeno je da se
pro8iri centar i da se sagradi tri ili ¢etiri bloka
zgrada u svakom ,,selu”, koji ¢e odrazavati pro-
mene kroz vekove. Ovo bi bio ogroman zadatak i
daleko bi prevazilazio one ciljeve za koje se ovaj
centar prvebitno opredelio. Najbolje je reSenje
koje bi trebalc §to pre primeniti, da se obezbede
turistidki vodiéi koji ée skrenuti paznju posetio-

248



MAKS  STENTON

cima da ovakve protivuredénosti zaista postoje, i
direktno im na njih ukazati u svakom pojedinom
sluéaju.

Zbog velikog broja posetilaca u toku dana nemo-
gude je potpuno prikazati sve vidove razliditih
pelinezijskih kultura. U prvom planu su tvorevi-
ne materijalne kulture — kuée, kajaci, i predmeti
domaée radinosti, kao i izvodatke veStine — peva-
njei igranje. Na Zalost, nema govora o ideologiji
i dru$tvenom uredenju, niti o tome kako se svet
.odnosi prema ovim kulturama — §to veoma bitno
uti®e na njihov naé&in Zivota. Samo se uzgredno
daju neke opste napomene koje su u vezi sa ne-
materijalnim vidovima Zivota u Polineziji. Ovo
nije zamerka koju bi trebalo pripisati polinezij-
skom kulturnom centru, veé je to jednostavno Zi-
votna ¢injenica. Kao §to je pomenuto, da bi se
podrobno izloZio ovaj vid polinezijske kulture,
bilo bi neophodno da zaposleni radnici rade duZe
nego §to mogu, i da prose¢ni turista ostane duze
nego #to Zeli. Medutim, pojedinci koji pokaZu 3ira
interesovanja sa dobrodos§licom se pozivaju da os-
tanu u takozvanom ,selu” i porazgovaraju sa
osobljem koje je na duznosti u dotiénom mestu.

Zainteresovane grupe sada mogu da vide neke

posebne predstave, a planira se da ih u buduéno-

sti bude jo§ i viSe. Tako €élanovi neke studijske

grupe mogu da provedu duZe vremena u ovom

centru i da ozbiljno proudavaju kulturu, a ne

da produ kroz centar samo kao obi¢ni zaintere-
sovani posmatraéi.

Kao jedan model kulture ili tako reéi ,Zivi mu-
zej”’, ovaj centar usredsreduje paZnju na odrede-
ne dinamicne i opipljive vidove kulture. U nasto-
janju da poseta bude §to osmiS$ljenija, svako
,,5elo” je razvilo neku posebnu delatnost kao §to
je ljuStenje kokosovog -oraha, sviranje u neki
udaradki instrument, izvodenje neke igre u kojoj
dolazi do izraZaja veStina, ili izvodenje plesa u
koji lako mogu da se ukljuc¢e i posetioci — §to je
sve steklo veliku popularnost. Polinezijski kultur-
ni centar uéi se na greskama iz proSlosti, i sada,
viSe nego ikada ranije, nastoji da otkloni §to vise
zamerki i1 nedostataka. Organizuje se posebna
obuka za ono osoblje koje je u li¢nom kontaktu
sa turistima. (Ne poznaju svi PolineZani tako
dobro tradiciju i kulturu svoga naroda, a svega
nekolicina zaposlenih radnika nesto bolje poznaje
kulturu ostalih naroda, koja je zastupljena u
ovom centru.) Ovi programi obuke su sastavljeni
tako da bi vodi&, stanovnici takozvanih ,sela”,
i ostalo osoblje, stekli neka osnovna znanja iz
oblasti materijalne kulture, istorijskog razvoja,
i savremenih prilika u drustvenim zajednicama
koje su zastupljene u ovom objektu. Casovi obu-
ke takode mogu da pomognu da se stekne samo-
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pouzdanje neophodno u svakodnevnom kontaktu
sa turistima, koje treba pozdraviti i dati im ve-
liki broj razli¢itih obavestenja.

Ekonomski znacej ovog modela kulture

Polinezijski kulturni centar i s njim zbratimljena
institucija Brigam Jang fakultet na Havajima,
tesno saraduju kao dva glavna izvora zaposlenja
u komuni Lei. Obe institucije su oslobodene pla-
canja poreza: havajski Brigam Jang fakultet,
zbog toga §to je privatni koledz, a Polinezijski
kulturni centar, zbog toga §to pruzZa podrsku ha-
vajskom Brigam Jang fakultetu na taj naéin §to
obezbeduje zaposlenje studentima ovog fakulteta,
a samom fakultetu direktno pruZa novéanu po-
moé¢. U protekle tri godine, Polinezijski kulturni
centar je havajskom Brigam Jang fakultetu dao
vise od jednog miliona dolara godi$nje, §to pred-
stavlja fond kojim ovaj fakultet moze slobodno
da raspolaze. Osim toga, ovaj fakultet prima go-
disSnje gotovo sto hiljada dolara da bi poboljsao
kvalitet nauénog istrazivanja i stru¢nog usavr-
$avanja svojih profesora. Takode, fondovima ovog
centra pomaze se oko stotinu studenata Brigam
Jang fakulteta koji studiraju na ovom koledzu
i za koje je nov¢ana pomoé¢ koju primaju jedini
dodir sa Polinezijskim kulturnim centrom. (...)

Studenti imaju koristi ne samo od uspeha koji
postizu u koledZu, veé¢ i od onoga §to nauce u
ovom centru (...) Zahvaljujuéi znanju koje su
stekli time $to su se upoznali sa onim vidovima
svoje kulture koji brzo nestaju, a koje ée im, u
svakom sluéaju, biti od koristi, ovi ljudi postaju
,,riznica” kulturne tradicije, koja se inaée sve vise
gubi i nestaje.

Bilo bi pogres$no pretpostaviti da samo pojedinci
koji Zele da se upoznaju sa svojom kulturnom
bastinom imaju koristi od Polinezijskog kulturnog
centra, ili da ovaj centar obezbeduje posao samo
onima koji ina¢e ne bi mogli da se uhvate u ko-
§tac sa nalinom Zivota kakvim se Zivi polovinom
dvadesetog veka, a koji postavlja sve veée zahte-
ve. Bilo kako bilo, ekonomska i drus§tvena stvar-
nost naSeg doba su postale Zivotna neminovnost
za sva ostrva Polinezije. Ne postavlja se pitanje
da li ée se neSto promeniti u Polineziji, veé¢ ,,ka-
ko” ¢ée ona prihvatiti nastale promene. Poline-
zijski kulturni centar predstavlja jedan veliki
poduhvat za ¢ije ostvarivanje su neophodna zna-
nja i ume$nosti iz raznovrsnih oblasti. Zahva-
ljujuéi saradnji sa Brigam Jang fakultetom sa
Havaja, ovaj centar daje vrhunske zabavljace
kao 1 majstore polinezijske narodne radinosti.
Pored toga, studenti sti¢u raznovrsno radno isku-
stvo kao §to su rukovodenje osobljem, radunovod-
stvo, industrijski dizajn, drvodeljstvo, ishrana,
sekretarski poslovi, medunarodni odnosi, §tampa,
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elektronika, policija, obezbedenje, nabavka put-
ni¢kih karata, kupovina i snabdevanje, autome-
hanifarski zanat.

Ovaj centar zapo$ljava veliki broj lica razlid¢itih
zanimanja ukljuéujuéi tu visoko obrazovane
prcfesionalne rukovodioce i vrsne stru&njake za
specifitna kulturna podru&ja koji nadgledaju
obavljanje posla u doti¢nim ,selima”, Ovaj cen-
tar takode zapo$ljava i domacice iz komune Lei
koje na ovaj naéin Zele da uveéaju porodi¢ni
prihod. Racionalnim planiranjem i saradnjom,
Polinezijski kulturni centar mozZze da zadovolji
potrebe znatiZeljnog turiste, a takode, moZe da
svom zaposlenom osoblju omogudi sticanje zna-
nja i usavrfavanje. Na ovaj nacdin centar ispu-
njava trostruku svrhu zbog koje i postoji.

Ostvarivanje kontakta sa posetiocem u Poline-
zijskom kulturnom centru nema tako znacajnu
posledicu kao §to bi se moglo pretpostaviti. Za-
posleni u jednom od takozvanih ,sela” u centru
itnaju obaveze prema turistima, kao §to i portir
ima obaveze prema gostu u hotelu, ili konobar
prema gostu u restoranu. PruZanje gostoprimstva
se isplati, i osmeh nikome ne moZe da naskodi.
Po zavrSetku radnog dana, zaposleno osoblje
ovoga centra vrada se svojim spavaonicama, ili
svojim kuéama i porodicama, i nema nikakve
obaveze prema posetiocima sve do iduceg dana
kada dolazi nova grupa.

Zaposleno osoblje Polinezijskog kulturnog centra
je naviklo na turiste. Za one §to poti¢u sa ostrva
kao §to su Fidzi, Tahiti, a narofito sa Havaja, tu-
risti su odavno sastavni deo njihovog Zivota. Cak
i oni sa ostrva Samoa, Tanga i Rotorua na No-
vom Zelandu naué¢ili su da prihvataju turiste
jo§ mnogo ranije nego §to su poéeli sa radom
u ovom centru. Veéina zaposlenih do$la je u do-
dir sa strancima veé¢ u svom kraju dolaskom
ucitelja, misionara i administrativnih sluzbenika.
S obzirom da ¢&itavog Zivota dolaze u dodir sa
ljudima koji pripadaju razli¢itim kulturnim pod-
nebljima, i s obzirom na iskustvo koje stiéu u
Polinezijskom kulturnom centru, veéina zaposle-
nih u ovom centru su mnogo prirodniji i srdaé-
niji u ophodenju sa posetiocima nego $to su po-
setioci s njima. Veéi deo zaposlenog osoblja bo-
ravio je u ,,glavnom” (kontinentalnom) delu Sje-
dinjenih Ameri¢kih DrZava usvojstvu predstavni-
ka Mormona ili zbog vojnih veZbi. Radi ostvariva-
nja misionarskog programa Mormona nekolicina
zaposlenih je boravila u Aziji, Latinskoj Americi
ili ¢ak Evropi gde su veoma dobro savladali je-
zike ovih podrué¢ja. Osoblje ovog centra o¢igledno
se ponosi svojom Kkulturnom bastinom i veéina
njih ceni to $§to mogu da u jednoj dobroj atmo-
sferi gde nema sjaja Vaikikija, niti holivudskog
ki¢a, posredstvom modela sela, da prikazu ono
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$§to za njih predstavlja najveée bogatstvo i vred-
nost.

Zahvaljujuéi svom viSenacionalnom sastavu, Po-
linezijski kulturni centar ima jo§ jednu zanim-
ljivu propratnu ulogu: omoguéava stanovnicima
ostalih krajeva Polinezije da Zive na Havajima,
a stanovnicima Havaja, da za svoje susede imaju
stanovnike ostrva Fidzi, Tanga, i Novog Zelanda.
Jedan obifan radnik zaposlen u Polinezijskom
kulturnom centru ima malo prilike da ostvari
neki znaéajniji dodir sa turistom koji boravi u
ovom centru, ali zato ima priliku da Zivi u nepo-
srednom susedstvu ljudi ¢ija je postojbina uda-
ljena hiljadama milja. Ona prava kulturna raz-
mena odvija se u ovom ambijentu, i oni koji naj-
viSe imaju koristi od ovakvog iskustva nisu pro-
lazni turisti, veé sami radnici Polinezijskog kul-
turnog centra.

Pre nego §to je osnovan Polinezijski kulturni
centar, relativno mali broj posetilaca je dolazic
u Lei, ako se izuzmu posete rodbini i crkvi. Sada
se sve promenilo. Na Havaje godiSnje dolazi
preko dva miliona posetilaca, i polovina njih po-
seti Polinezijski kulturni centar. No, ovaj obje-
kat je opremljen da moZe da primi veliki broj
gostiju tokom ¢itavog dana, tako da je vrlo mali
broj turista u celoj komuni ,vi§ak”. U stvari,
¢estih izliva neprijateljskog raspoloZenja prema
turistima koje se osec¢alo u nekim havajskim ko-
munama, o¢igledno nema medu stalnim, dugogo-
disnjim stanovnicima komune Lei. Medutim, za
vreme svog dvanaestogodi$njeg boravka u ovoj
komuni zapazio sam da je zahvaljujuéi pogodnom
poloZaju ovog centra u komuni Lei, ostvareno
znatno poveéanje prihoda i materijalno blagosta-
nje stanovnika ove komune; a razvijanje samog
turizma nije bitno, niti direktno naru$ilo domaéi
nadin Zivota, (Posao u ovom centru se jako malo
razlikuje od bilo kog drugog posla. Posao meha-
nicéara, sekretara ili dizajnera u Polinezijskom
kulturnom centru se veoma malo razlikuje od
istog posla na bilo kom drugom mestu.)

Polinezijski kulturni centar kao ,,model kulture”
u drustvenom kontekstu komune Lei postiZe us-
peh na dva znafajna polja. Najpre, kao §to je
veé¢ podrobno opisano, ovaj centar predstavlja
rekonstrukciju svega onoga $to je egzotiéno i
priliéno popularno u Polineziji i za posetioce po-
stavlja na ,;scenu” odabrane vidove polinezijskog
zivota, naroéito iz oblasti materijalne kulture
i umetnosti, koji sada vie nisu sastavni deo nor-
malnog nadina zivota u komuni Lei na Havajima,
niti bilo gde u Polineziji. (Niko vise na Havaji-
ma ne zZivi u kolibi od trske; a vanbrodski mo-
tor i Kung-Fu filmovi poput Brus Lija utiéu i
na Zivot na Markiz ostrvima; i komercijalna te-
levizija svakodnevno zra¢i u domovima stanov-
nika zajednice Manu na ostrvu Samoa.)
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Slede¢i vaZan razlog zbog koga se Polinezijski
kulturni centar smatra pogodnim ,,kulturnim mo-
delom” je taj S$to prisustvo posetilaca ne ugro-
Zava svakodnevni Zivot stanovnika komune Lei.
Paci idu u osnovnu ili srednju skolu, koledZ nor-
malno radi, banka radi, i uops$te ljudi obavljaju
posao daleko od pogleda ljubopitljivih turista.
Postuju se osnovne domade vrednosti, a takode
ovaj ,kulturni model” ne smeta ni vrlo razvije-
noj verskoj aktivnosti ove komune, S obzirom
da je crkva sponzor ove institucije, Polinezijski
kulturni centar, u stvari, ima zadatak da udévrsti
mormonske norme i vrednosti time $to ne radi
nedeljom i $to omogucuje besplatni boravak kao
naknadu onim licima koja daruju crkvu novéa-
nom pomod¢i. U stvari, zbog toga $to se Poline-
zijski kulturni centar nalazi po obodu komune
Lei, a ne u njenom sredi$tu, domac¢i obiéaji su
mnogo manje izloZzeni spoljnim uticajima nego
Sto je to sluéaj kod sliénih ,,modela kulture” kao
3tu su Livenvort u drZavi Vasington, Ceroki u Se-
vernoj Karolini, ili Rotenburg u Nemackoj. Od-
nosi koji vladaju izmedu komune Lei, Polinezij-
skog kulturnog centra i havajskog Brigam Jang
fakulteta su unekoliko analogni odnosima koji
vladaju u nemackom gradu Oberamergau-u koji
iz verskih razloga, jednom u deset godina postaje
domacdin gostima koji dolaze u kratku posetu da
bi videli u svetu ¢uveno dramsko prikazivanje
Hristovih stradanja. Stanovnici ove male komune
u nemackim Alpima su potpuno savremeni i Zive
sli*nim naéinom Zivota kakvim se Zivi u ostalim
selima te oblasti. Njihovo ucfe$ée u masovnom
turizmu umesto da ih razjedinjuje, jo§ vise raz-
vija njihovo jedinstvo i jada njihovo oseéanje
pripadnosti jednoj drus$tvenoj zajednici.

»Model kulture” Polinezijskog kulturnog centra
ima uticaj na Zivot radnika, narodito studenata,
koji po svojoj prirodi moZe biti i pozitivan i ne-
gativan. Kao prvo, time 3to udestvuju u radu
centra, pruza im se prilika da se $koluju, $to u
veéini sluéajeva ne bi mogli drugacije ni da plate.
Medutim, kako su prilicno udaljeni od svojih
domova, i kako zbog svojih radnih i crkvenih
duZnosti, nisu obavezni da redovno prate nastavu,
studenti su obi¢no dugo odvojeni od kuée i poro-
dice, ali vrlo retko se osefaju usamljenim jer su
prosirene porodice jo§ uvek vrlo rasprostranjene
u veéini polinezijskih drustvenih zajednica. Stu-
dent je obiéno u istoj Skoli sa jo$ nekim ¢lanom
svoje porodice, ili su mu se, mozda, neki stariji
brat ili sestra, ili neki drugi bliski rodaci doselili
u komunu Lei ili neku susednu komunu. Jo§ jed-
na znad¢ajna odlika ovog , modela kulture” je dase
zahvaljujuéi radu u ovom centru, kod mmnogih
studenata koji ranije nisu bili u blizem dodiru
sa svojom kulturnom bastinom, sada pojac¢ava
ose¢anje nacionalne pripadnosti. Ovo se narodito
odnosi na studente sa Novog Zelanda, Francuske
Polinezije i Havaja, kao i na doseljeni¢ke poro-
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dice iz takvih oblasti kao §to su Samoa i Tanga
¢ija deca gotovo da nemaju prilike da u sredini
u kojoj zive steknu kulturu i obrazovanje. Trece
svojstvo ,,modela kulture” koji se ostvaruje u
Polinezijskom kulturnom centru je moguénost
da se dode u dodir sa polinezijskom kulturom
koja se razlikuje od sopstvene. Preko prijatelj-
skih i ravnopravnih odnosa sa ljudima koji pri-
padaju zajedni¢koj kulturnoj bastini razmeni se
i usvoji éitavo bogatstvo informacija. (...) Cet-
vrti rezultat koji se ostvaruje ovim ,,modelom
kulture” jeste ¢&injenica da studenti iz slabije
razvijenih podruéja Polinezije koji dolaze na Bri-
gam Jang fakultet i u Polinezijski kulturni cen-
tar Zive u gradskoj kosmopolitskoj kulturnoj sre-
dini modernih Havaja, gde veoma mnogo dolaze
u dodir sa vrednostima i tehnologijom sa Zapada.
Ali sama ta é&injenica §to Zive na Havajima ima
za posledicu i petu karakteristiku: mnogi studen-
ti stiéu iskrivljen i netipi¢an pogled na svet. Ha-
vaji su jedna od glavnih turistickih oblasti u
svetu, a ostrvo Oahu u odnosu na svoj broj sta-
novnika je medu prvima u Americi po broju
vojnika. Zbog svega ovoga studentima iz ostalih
krajeva Polinezije izgleda da veliki broj ljudi
ima i vremena i novca napretek. Oni ne menjaju
svoje videnje stvarnosti ¢ak i ako sagledaju kako
se odvija Zivot u komuni Lei, jer mormonska
crkva snazno utie na Zivot ove zajednice i njene
nerme pona$anja. Samo nekolicina studenata ima
priliku da se upozna sa §irokim spektrom razvoj-
nih pravaca Amerike. Sesta odlika izraZava se
¢injenicom da studenti sti¢u znanja iz oblasti tu-
rizma i izvodackih veS$tina, kao i ostalo radno
iskustvo koje im kasnije moZe dobro doéi u nji-
hovoj sredini ili privatnom Zivotu. Sedmo obele-
7Zje ovog ,,modela kulture” je mogucnost koja se
pruza studentima ukljucenim u rad Polinezijskog
kulturnog centra, a koja se na drugim mestima
pruza samo malom broju studenata — a to je
da zarade dZeparac koji mogu da pofalju kuéi
svojim porodicama i tako steknu i porodiéni i
drustveni ugled. Ovo relativno bogatstvo koje
student dobija od masovnog turizma moZe uve-
¢ati novéanu osnovu za razvoj turizma u njego-
vom Kkraju.

Model kulture u stvarnom Zivotu

Polinezijski kulturni centar predstavlja veoma
uspeo drustveni i ekonomski poduhvat koji vrlo
delotvorno ispunjava viSestruke potrebe zbog ko-
jih je tako smelo i bio osnovan, Medutim, pro-
blemi na koje se nailazi u svim velikim ustano-
vama mogu se sresti i u Polinezijskom kulturnom
centru, ukljuéujuéi tu prepirke medu radnicima,
razlike u misljenju, probleme u uspostavljanju
veza, sukobe karaktera, i ostale probleme koji se
javljaju kada veliki broj ljudi radi zajedno. Upr-
kos postojanju ovih problema, verujem da je za-
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datak da se sveobuhvatno prikazu raznovrsne
polinezijske kulture uspeSno obavljen, kao i da
gosti jedva mogu i da primete ove probleme.

Svako ko razmi$lja o osnivanju nekog objekta
kao §to je Polinezijski kulturni centar mora da
uzme u obzir kakve su prirode i koliko ima ovih
problema. S obzirom na veliki broj zaposlenih
{(preko osam stotina), kulturne razlike medu nji-
ma, i svakodnevno veliki broj posetilaca, svi oni
koji ostvaruju jedan model kulture moraju biti
petpuno svesni postoje¢ih problema i moraju
brzo da se sa njima suo¢e i da ih reSe, bilo da
oni stvarno postoje ili su samo zamisljeni. Zbog
pritisaka u samoj ustanovi ili pritisaka sa strane,
rukovodenje moZe da predstavlja veoma tezak
zadatak. ReSavanjem domaéih problema i uspo-
stavljanjem bliskog odnosa sa zaposlenim osob-
1jem, oni koji su na rukovodeéim polozajima mo-
gu da se posvete ispunjavanju obaveza kao §to
su sklapanje poslova sa prevoznim preduzeéima,
radni¢kim sindikatima, trgovadkim i reklamnim
udruZenjima, putni¢kim agencijama, i ostalim
grupacijama koje vrSe poseban pritisak da bi
stekle povladéeni poloZaj u centru. (...)

Na sreéu, Polinezijski kulturni centar se nalazi
na ostrvu koje je jedno od najposeéenijih turi-
stickih centara u svetu. Ovaj centar je veoma
popularan, ali je pitanje da li bi isto tako imao
uspeha da se nalazi na nekom drugom mestu, a
ne na ostrvu Oahu u drzavi Havaji. Kao kulturni
centar on nije usamljen. Postoje i drugi centri
kao §to su Rotorua na Novom Zelandu, ostrvo
Oréid u ostrvskoj grupi Fidzi, kao i kulturni
centar u Ponapeu, koji su takode vrlo popularni
i privla¢ni za domaée goste. Ali kao i u slucaju
Polinezijskog kulturnog centra, ovi ,,modeli kul-
ture” uglavnom privuku goste naknadno, kad su
ovi veé tu. Turisti dolaze u mesta gde se oni na-
laze da bi ucdestvovali u razli¢itim oblicima turi-
zma: rekreativnom, etni¢kom i kulturnom. Poli-
nezijska ostrva su suviSe daleko da bi turisti do-
1azili samo da posete kulturne centre. Cak i Poli-
nezijski kulturni centar u svojim brojnim rekla-
mama u Sjedinjenim Ameri¢kim Drzavama, Ka-
nadi, i Japanu uglavnom se oslanja na parolu:
»-..Kada dodete na Havaje, posetite nas”. Ljudi
u Francuskoj Polineziji, Mikroneziji, Samoa, i
Tangi razmisljaju o tome kako da se §to pre uk-
ljuée u turizam i kako da razviju svoja letovali-
sta. Njih treba posavetovati da prouée koliko je
pogodan polozaj ,,modela kulture”, ali ovakvi po-
kufaji se takode moraju realisticki planirati u
granicama mogucih i verovatnih poslovnih tro-
fkova. Velika greSka u ra¢unu u bilo kom od ova
dva pitanja moZe ozbiljno da ugrozi oZivotvorenje
ovakvog poduhvata.

(Prevela s engleskog VESNA RAKIC)
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Zasto ljudi putuju? Australijskom domorocu
lutanje uokolo nije bilo ni rad ni igra — za njega
je to bio Zivot. Za vedinu srednjovekovnih Ev-
ropljana putovanje je bilo redak i zastraSujuci
prekid svakodnevice. Ideja o putovanju iz zado-
voljstva je ne§to novijeg datuma.

Putovanje se, danas, tako ¢&esto posmatra kao
»Zabava” da se poreklo re¢i putovati (travel)
skoro potpuno zaboravilo. Ona poti¢e iz istog
korena kao i re¢ raditi (travail) i, kroz majveéi
deo istorije, o putovanju se mislilo kao o tegob-
nom radu. Kao u staroj arapskoj poslovici: ,,Po-
stoje tri oblika prokletstva: bolest, post i puto-
vanje.” .

Tokom XVIII i XIX veka prevoz se postepeno
poboljsavao. Izgradeni su veéi i udobniji brodovi.
Zeleznice su omogudéile putnicima da izbegnu
izlokane drumove. ,,Umesto atletske veZbe puto-
vanje je postalo sport posmatraéa”, kaze Denijel
Burstin (Daniel Boorstin). ,,Bilo je to odumiranje:
putnika i radanje turista.” Retko se moZe desiti
da sretnete nekog ko ne Zeli da vidi nove krajeve,
upozna nova mesta i pobegne od rutine svako-
dnevice,

Buduéi da turizam donosi profit, i da mnoge zem-
lje, korporacije i pojedinci Zele da ulestvuju u
njegovoj podeli, ne iznenaduje §to turisti¢ka in--
dustrija finansira nebrojena istrazivanja koja
treba da utvrde zasto se putuje. Pa ipak, tipi¢no
je da se pokusSaji pojednostavljivanja motiva
turista za putovanje degenerisu u stereotipe; pod-
svesni motivi mogu biti mnogo vazniji od onih
koji se saop$tavaju ispitivac¢ima.
*) Fred P. Bosselman, In the Wake of the Tourist,
Conservation-Foundation, Washington, 1978.
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Turistitki autobus pun penzionisanih lekara i
sitnih trgovaca je deo pri¢e. Mladi putuju sve
vi%e, a nadin njihovog putovanja veoma se raz-
likuje od naéina na koji su putovali njihovi ro-
ditelji. Milioni putuju iz religioznih pobuda. Ne-
ki putuju da bi uéili, kupovali, iznova proZiveli
zivot pionira, da bi se ,rasteretili” briga ili, jed-
nostavno, da bi promenili sredinu. Postoje turi-
sti koji idu u Pariz da bi jeli, a u Minhen da bi
pili.

Pojedini analitiéari %elju za putovanjem posma-
traju kao &ovekovu potrebu da vidi i svoju dru-
gu stranu, da otkrije ,nepoznate svetove sop-
stvenih moguénosti”. Sociolog Din Mek-Kenel
(Dean McCannell) smatra da su turisti i struénjaci
njegovog profila veoma sliéni; obe grupe pokusa-
vaju da ,sintetidu tradicionalne i moderne ele-
mente u novo, celovito razumevanje ljudske za-
jednice i njenog mesta u savremenom svetu”. Ze-
lja za dubljim uklju¢ivanjem u razlid¢ite kulture
je, ¢esto, deo motiva za putovanje, bez obzira da
li u egzotiéne kulture dalekih zemalja ili u pa-
stirsku suprotnost koju nudi obliZnja priroda.

Oni koji se najvige bave traganjem za medukul-
turnim iskustvima ¢&esto govore o teZnji za auten-
ti¢no$éu, odnosno o traganju za kulturom koja
nije dolazila u dodir sa drugim kulturama. Podla
prevara ,turisti¢kih zamki” je u tome $to mnogi
od ovih ljudi veruju da negde mogu naéi ,,pravo
drustvo”. Nasuprot njima, drugi turisti pristu-
paju putovanju bojazljivo, pozdravljajuéi sve §to
ih podseéa na kuéu i traZeéi drustvo svojih zem-
ljaka.

Sociolog Erik Koen (Erik Cohen) je grupisao tu-
riste prema stepenu u kome teZe za novim isku-
stvima, oslobodenim tradicionalnog sistema uslu-
ga. Turisti koji teze da tokom putovanja doZive
ono $to je najpribliZznije njihovom iskustvu i koji
traze organizovani sistem usluga su ,,organizovani
masovni turisti”. Sledeéa kategorija su ,,indivi-
dualni masovni turisti”, koju slede ,istraZiva&i”
i na kraju su ,,drifteri”.l)

Dostignuéa ekcnomske nauke su, pored biznisa
i vlada koje Sirom sveta pokuSavaju da privuku
masovne turiste, veoma snizili cenu turizma.
Carter letovi i bukiranje vise hotelskih soba
odjednom, omoguéili su, prvi put, porodicama
radnika najrazvijenijih zemalja da putuju u ino-
stranstvo. Istovremeno, sniZene cene putovanja
avionom i druge pogodnosti vezane za prevoz,
omoguéile su mladim ljudima da putuju vise
nego ikad i doprinele naglom porastu najneorto-
doksnijeg oblika turizma — novom stilu lutanja
svetom poznatom kao ,drifting”.

1) U nafem jeziku ne postoji odgovarajuél izraz za
driftera. Ponekad driftere nazivamo hipicima, ili bit-
ncima (Prim. prev.)
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Fenomen ,,driftinga’™ se, prema Koenu, prvi put
pojavio posle II svetskog rata. Drifter je bio tu-
rista koji je postao ,fiziéki i emocionalno uklju-
¢en u zivot ¢lanova drustva u koje je dosao” i
time je postao ,pravi pobunjenik protiv turisti-
_ Ckog establiSmenta i su$ta suprotnost masovnom
turisti”.

U poznim Sezdesetim godinama, kada se broj
driftera veoma povedao, izmenio se i karakter
ovog oblika turizma: ,Za pravog driftera je bilo
tipiéno da putuje bez ikakvog plana puta ili ra-
sporeda. Obilazio bi mesta koja je birao prema
trenutnom raspolozenju ili pogodnoj prilici i u
njima bi ostajao onoliko dugo koliko bi mu se
dopalo, ili koliko bi mu okolnosti dozvolile. Po-
§to je putovao mimo ustaljenih turisti¢kih pu-
tanja — i geografski i socijalno — morao je ds
koristi one mogucnosti za spavanje, ishranu i
putovanje na koje bi naisao, a koje su ¢esto bile
one koje je koristilo i mesno stanovnistvo. Sa
svermassungom’’®) driftinga, situacija se menja.
Stvaraju se, postepeno, planovi putovanja za
driftere... (i) ... neki od njih se ne razlikuju
mnogo od planova putovanja za redovne, odrasle
turiste. Drifteri i ostali turisti sada ¢esto plove
paralelno duz istih geografskih linija, mada kroz
odvojene institucionalne kanale.”

Drifteri su, naoko mimo utabanih staza, odba-

cujuéi tradicionalno turistiéko ponaSanje, uspo-

stavili svoje sopstveno. Pojava driftinga kao ma-

sovnog fenomena vodi zblizavanju ljudi sa zajed-

ni¢kim interesima i zahtevima, koji mogu li¢iti

na one koji postoje u konvencionalnijim oblicima
turizma.

Kada turisti otkriju privlaénost nekog mesta i
tu potnu da se okupljaju, stvaraju probleme,
postavljaju pitanja, zahtevaju brZe donosenje
odluka, bez obzira kojoj vrsti turista pripadaju,
ili koje je mesto u pitanju. Drifting, u stvari,
moZe biti samo druga, uglavnom nepoznata, stra-
na dobro poznate medalje. Stanovnici Amster-
dama znaju je, medutim, veoma dobro.

Novo wveliko putovanje

Holandiju zovu ,,najplemenitijim i najljubaznijinm:
mestom u Evropi”. Nijedno pojedinaéno objasnje-
nje ove reputacije ne zadovoljava u potpunosti.
Mozda je to, delimi¢no, odraz snaznog religioznog
nasleda koje je podsticalo pacifizam i obeshrabri-
valo nasilje u holandskom dru§tvu. Ili ono, moz-
da, duguje nes$to &injenici da je struktura partij-
skog sistemna veoma razudena, tako da se bilo ko-
ja uspeS$na politicka akcija moZe sprovesti jedino
pazljivom saradnjom stranaka. Neki kaZu da su
Holandani na ovaj nadin Zeleli da osvetle suprot-

n Omasovljavanjem (Prim. prev.)
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nost izmedu sopstvene fleksibilnosti i onog" Sto
oni smatraju regidno§éu svojih moénih istoénik
suseda, Nemaca. Holandani su oduvek bili pono-
sni na svoju individualnost u svetu kojim domi-
niraju velike zemlje. o

U okvirima Holandije, Amsterdam je oduvek
bio primer nezavisnosti i dobre volje, po kojoj
su Holandani ¢uveni. DZems Bosvel (James Bos-
well) je, piSuéi prijatelju 1763. godine,’ ukazao
na razliku izmedu Holandanina uop$te i1 ,sta-
novnika Amsterdama koji su oduvek Zeleli da
budu slobodni od dominacije bilo koje mocénije
sile.” Jedan drugi putnik iz tog veka je napisdao
da se ,,po milosrdnim delima, za Amsterdam
moZe reéi da je jednak svim ostalim gradovima
sveta ili ¢ak i da prevazilazi. Na skoro svakoj
kué¢i u gradu visi kutija za siromahe, zakadena
lancem, u koju ljudi stavljaju novac kad god
mogu. .. ” Stotinama godina, grad je o sebi mislio
kao o tolerantnom mestu, gde su se uspeSno raz-
vijale manjinske grupe.

Za danasnje turiste Amsterdam je, po popular-
nosti, ¢etvrti grad u Evropi. Mnogi posetioci uzi-
vaju u plovidbi uskim kanalima kraj nizova pro-
¢elja od cigala gradskih kuéi, stluSajuéi vodice
koji kroz anegdote objasnjavaju istoriju- grada,
¢esto na Sest jezika. Rijksmuzej (Rijksmuseum)
je dom za neka od najboljih dela Rembranta,
Vermera i Halsa. U drugim muzejima su smeste-
na sjajna dela van Goga. Koncertgebau (Con-
certgebouw) je ¢éuven medu ljubiteljima muzike
u svetu.

Zbog svojih kulturnih atrakcija Amsterdam je
veé¢ dugo cilj velikih turisti¢kih putovanja. Kra-
jem Sezdesetih godina, medutim, u grad su poce-
le da pristizu legije driftera i grad je uskoro
postao steciste evropske kontrakulture. Nove tu-
riste je mnogo manje privlatilo tradicionalno
razgledanje grada, a mnogo viSe neki drugi raz-
lozi. Za mnoge stanovnike Amsterdama mladi
turisti su bili simbol opu$tenijeg, miroljubivijeg
drustva, koje su ot¢ekivali da ée buduénost doneti.
»Sve zavisi od tvog stanovi§ta”, kaZe istorid¢ar
Dzefri Koterel (Geoffrey Cotterell), Za neke su
deca cveéa bila uzor novog i lepSeg sveta... dok
su za druge bila prljavi izgrednici koje je pod
hitno trebalo oribati i, moZda, otrebiti od vasiju.”

Nasuprot mnogim drugim mestima u Evropi,
Amsterdam je organizovao posebne usluge za
mlade. U malom broju drugih gradova i zemalja
poklanja se toliko paZnje interesima i aktivno-
stima mladih. Nigde kao ovde nisu stavovi mladih
do te mere uzeti u obzir i toliko reklamirani i
legalizovani. Holandani su, takode, na glasu
po tolerantnosti prema onima koji pufe travu
ili ha$i8. Oni se samo smeSe i zanemaruju razlo-
ge koji leZe iza mnogih ispraznih osmeha Kkoje
primaju zauzvrat.
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Ponesto od ove holandske gostoljubivosti je iS¢e~
zlo kad su se mladi turisti u sve veéem broju
poéeli sakupljati na Damu (Dam), istorijskom
trgu u &ijem se centru nalazi nacionalni spomenik
#rtvama rata. Posto je Dam tokom dana bio pre-
plavljen drifterima od kojih su mnogi ostajali
tu i tokom noéi, darodavei Fonda za spomenik
stvama rata zahtevali su svoj novac natrag.
Vlasnici okolnih krémi zalili su se da ljudi spa-
vaju u prolazima i da zauzimaju trotoare. Turi-
stiéki vodiéi su autobusima dovodili tradicionalne
turiste, ne da razgledaju trg koji se po ¢uvenju
mogao uporediti sa Trafalgar skverom i Trgom
Madlen, veé¢ da im pokazu one koji su zaposeli
trg i time postali nova turisti¢ka atrakcija.

Lokalna politicka grupa kabuteri (Kabouters) —
patuljei doprinela je, takode, zbrei, proglasavaju-
¢i driftere avangardom boljeg drustva. Jedna
kabuterska izjava glasi: ,,Kako se novo drustvo
rada iz staroga? Kao gljiva na trulom panju...
levo i desno ¢ée se razmnoziti gljive novog drustva.
Carobni krugovi vilinskih mesta ujediniée se u
mrezu koja ée obuhvatiti ceo svet: Slobodna

drzava pomorandza.” :

Kakva god da je buduénost driftera oni su na
Damu dobili udarac u leda. Gradonaéelnik Am-=
sterdama je, avgusta 1970. godine upozorio ljude
koji su spavali na' Damu, da za nekoliko dana
pronadu sebi prenoéiste na nekom drugom mestu.
Tada je na scenu stupila policija, a vod marinaca
im je pomogao da ,,0slobode” Dam. Marinci su
ostali da pociste dubre i prljavitinu sa spomeni-
ka, a potom su odmarsirali u kasarnu pevajuéi
ratnu pesmu: ,, Zorg, dat je erbij komt” — ,,Uveri
se da si tamo”. Veliki broj gradana Amsterdama
pridruzio se pevanju.

Kao §to se i ocekivalo, ljudi su razli¢ito reago-
vali na ¢i§¢enje u Amsterdamu. Odluku gradona-
¢elnika su kritikovali sa svih strana. Spava¢i na
Damu su se oseéali izdanima. Cak su i neki sta-
novnici, koji su se inaée slagali sa odlukom, bili
razofarani na¢inom na koji je ona sprovedena.
Mnogi ljudi su, gledajuéi unatrag, smatrali da bi
mudrije bilo da je odluka o zabrani spavanja
na trgu doneta u zimskim mesecima kada, za-
pravo, na Damu nema nikog.

Sa krajem leta, gradski oci su razmotrili posledi-
ce ovakve svoje odluke na turizam sledeée godi-
ne. Razmotrili su priliéno neuobi¢ajene mogué-
nosti koje su Zeleli da ponude omladini Amster-
dama. Veé nekoliko godina Amsterdam je novéa-
no pomogao privatne grupe koje su vodile omla-
dinske centre, prevashodno za stanovnike grada.
Tokom dana, posetioci su u ovim centrima mogli
pronaéi tihe kutke za bavljenje jogom ili medi-
tacijom, a tokom vederi tu su bile rok grupe,
svetlosni i multimedijski programi, i — verovat-
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no ono najvaznije — ogromne mogucénosti za pu-
Senje droge na miru. Holandski izvestaé, koji je
pratio koncert na otvorenom prostoru u jednom
omladinskom centru, ovako je zapisao: ,Toliko
se hasisa pusilo da su komarci u letu padali mrt-
vi, pa ipak, policija nije intervenisala.”

i
U gradu je odlud¢eno da se obezbedi alternativni
smestaj za mlade turiste, naro¢ito one koji su Ze-
leli da spavaju na otvorenom. Rezultat je bio

eksperiment u Vondel parku.

Godina prva: slobodni kao ptice

,,Nebo je na$ krov; ne radimo; slobodni smo kao
ptice”, napisao je holandski pesnik Jost van den
Vondel (Joost van den Vondel). Park, koji je po
njemu i dobio ime, predivno je mesto veliko 150
jutara, na domaku Lajdsplina (Leidesplein).
zabavnog centra Amsterdama. U Vondel parku
se nalaze €ajdzZinica, otvoreno pozoriste, teniska
i druga igrali§ta, jezerca, rukavci, poSumljene
povrsine i zeleni travnjaci koji su veoma lepi zbog
obilnih kifa nad Holandijom.

Godinu dana posle sukoba na Damu, 1971, grad
je otvorio ceo park onima koji su Zeleli da spa-
vaju na otvorenom, a nisu imalji Satore. Stara
Skola na obodu parka je preuredena za javnu
upotrebu i tu su montirani tusevi, praonice, depo
za prtljag i stanica za prvu pomoé. Skloniste pod
mostom Vondel parka je preuredeno u rekreacioni
centar, Otvoren je kafe kojim je upravljala spe-
cijalna omladinska organizacija. Direktor obli-
znjeg omladinskog centra, Pit Riman (Piet Rie-
mans) postao je rukovodilac ,,Projekta Vondel
parka”.

Sredinom leta 1971. godine, oko 500 spavada je
koristilo park svake noéi. Rekreacioni centar je
postao srediSte omladinske aktivnosti. Tokom ve-
¢eri, mladi su mogli da uZivaju u filmovima, mu-
zici i drugim zabavama, ¢esto do éetiri ¢asa uju-
tru. Znak pred parkom je upozoravao da je pu-
Senje dozvoljeno, ali ne i kori$éenje i rasturanje
teSkih droga.

Osoblje koje je nadgledalo eksperiment od samog
pocfetka je obavljalo posao sa oduSevljenjem, ose-
¢ajuéi da se u Amsterdamu dogadaju stvari koje
su jedinstvene u svetu. Uskoro su, medutim,
pocele prve nedoumice oko kolonije driftera u
parku. UdruZenje vlasnika hotela i restorana po-
slalo je pismo gradskom savetu, zahtevajuéi da
se poituje mir od ponoéi do sedam c¢asova uju-
tru. Bilo je toliko dubreta da osoblje zaduZeno
za Cistoéu nije moglo da izade sa njim na kraj;
korpe su stalno bile prepunjene; jezerca su bila
zagadena praznim konzervama, plastiénim kesa-
ma i bafenim flaSama. Nedostatak dovoljnog
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broja toaleta naveo je neke korisnike parka da

se snadu na nacin koji je ugrozavao druge. No-

vine su, u jednoj juZnoj pokrajini, pisale da je

Vondel park postao ,moderna verzija kuzne kuce
iz srednjeg veka”.

i
Zagadenost parka potvrdio je i rukovodilac par-
ka Riman. Grad je obezbedio dodatna sredstva
i potetkom avgusta nabavljene su nove kante za
smeée, kabine za WC, kao i osoblje koje ¢e se
starati o é&istoéi ovih uredaja. U septembru su
neki od najugazenijih travnjaka zamenjeni no-
vim i Park je po¢eo da dobija svoj stari izgled.

Korisnici

Razgovori s omladinom koja je Zivela u Vondel
parku tokom 1971. godine pokazali su da je glav-
ni razlog njihovog dolaska u Amsterdam mogu-
¢énost nabavke droge. Grad je bio &uven po svo-
joj tolerantnosti prema drogama. U julu 1971.
godine, na primer, ameri¢ka TV kompanija CBS
emitovala je specijalnu emisiju o Amsterdamu
i drogama. Dopisnik DZon Sihan (John Sheehan})
pise: ,,Svaki mladi turista koji dode u Amster-
dam moZe odmah da kupi ha$i§... Da bismo
znali kakve su stvarne posledice uzimanja droge,
potrebno je samo da proulimo holandsko isku-
stvo.”

Pitanje droga bilo je preéutno, ali prisutno od
samog poc¢etka projekta Vondel parka. Stav Pita
Rimana je bio: ,,Prirodno, mozZete se opustiti i
popusiti jednu ovde. Smatram to apsolutno bezo-
pasnim, To je jedna od najveéih atrakcija Am-
sterdama.” O tefkim drogama osoblje projekta
je imalo drugacije misljenje.

]
Sa svoje strane, policija nije bila voljna da in-
terveniSe. Poslednje nedelje avgusta, medutim,
policija je organizovala pretres rekreacionog cen-
tra pod mostom u Vondel parku, trazeéi droge.
Posto je akcija izvedena na osnovu prijava do-
usnika, to su se policajci usmerili na traZenje
rasturaéa i korisnika te§kih droga. Korisnike

lakih droga ostavili su na miru.

S okon¢anjem prve godine projekta, bilo je jasno
da droga podsti¢e krade. Ucestale su krade auto-
mobila na domaku Vondel parka. Jednoga dana
policija je uhapsila 10 mladiéa zbog krade, a
jedne nedelje sedamnaestoro. U novinama se po-
javio naslov: ,Predstava o Vondel parku je sve
losija zbog krada”. Po misljenju jednog posma-
traca: ,,Stranci misle da je u parku sve dozvo-
ljeno. Posto je dozvoljeno puSenje droge, za§to
ne bi bila i krada?”.

Savez organizacija drustvenih delatnosti u Am-
sterdamu izjasnio se protiv finansiranja ,,Pro-
jekta Vondel parka” tokom sledece godine, uko-
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liko se ne povede vi§e ratuna o rastuéem broju
materijalno neobezbedene omladine koja ne na-
pusta grad u jesen, veé ostaje tu i preko zime.
Mladi bez sredstava za zZivot, ¢esto sa problemima
vezanim za mentalno zdravlje I narkomaniju,
provaljivali su u napustene kudée, pokusavali da
dobiju zaposlenje bez radne dozvole i krali da
bi se izdrzavali.

Kabuterska partija je predlagala da grad Am-
sterdam traZi od vlade Sjedinjenih Drzava do-
prinos srazmeran troskovima Amsterdama za
reSavanje tzv. ,omladinskog problema Amerike”.

Godina druga: Amsterdame, evo nas, dolazimo

Kako se bliZilo leto 1972. godine, tako je i novi
tip parka u Amsterdamu dobijao sve veéi publi-
citet. Njusvik (Newsweek) je predvidao da ce
milion Amerikanaca doéi u Amsterdam, a ruko-
vodioci Vondel parka su govorili o sto hiljada
mladih samo u Vondel parku. Avionske kompa-
nije su ponudile tzv. ,hipi éarter letove” za Am-
sterdam. Avionska kompanija Pan American
Airways, najogoréeniji protivnik kompanije KLM
u borbi za prekookeanski saobrac¢aj sa Holan-
dijom, reklamirala je na celim stranicama Nju-
jork Tajmsa (New York Times) takve letove:
»Predivan, prijateljski Amsterdam, svetska me-
tropola u kojoj se mladi ljudi oseéaju kao ko
kuce, sprema se da vas ovog leta dodeka u jos
vecem broju nego do sada, ali u pravom holand-
skom stilu”. Oglas se zavr$avao usklikom: ,,Ot-
vori svoj Vondel park, Amsterdame, dolazimo!”.
Gradski oci Amsterdama i stanovnici grada behu
zabrinuti.
Polovinom leta, medutim, veéina stanovnika Am-
sterdama je odahnula. Iako je mnogo veéi broj
driftera spavao u parku u poredenju sa 1971.
(85000 prema 51 000), bilo je mnogo manje pri-
tuzbi. Veoma uveéan budZet omoguéio je nove
clak$ice i zapo§ljavanje veéeg broja radnika, od
omladinskih savetnika do d¢istadica. Jedan po-
smatraé¢ je ocenio situaciju u Parku kao ,,veoma
poboljfanu u odnosu na prethodnu godinu.” U
izveStaju za jesen 1972. godine §teta naneta par-
ku smatrana je neznatnom.

Karakter posetilaca se, takode, izmenio. Konce-
sionar kome su hipici bili najbolje musterije,
smatra da je prave hipije veoma teS§ko naéi. Do-
lazilo je sve viSe mladih sa ameri¢kih univerzi-
teta sa najnovijim i najskupljim rancima, vre-
éama za spavanje i ostalom opremom. Govorilo
se o novoj vrsti mladih posetilaca u Amsterda-
mu — hip omladini — koja je jela u najboljim
restoranima, boravila na Damu tokom dana, ko-
ristila ,,alternativnu vo#nju autobusom”, imala
sobu u Hiltonu, a spavala u parku — ukoliko
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nije padala ki%a. Kao S§to je jedan posmatraé
rekao: ,,biti hip je lepo, samo se ne smete ukva-
siti”. Za vreme ki$ne nedelje, samo je &etrdese-
tak ,,¢vrstih du$a” ostalo tokom noéi napolju.

|
Kako se broj tradicionalnih studenata koji su
hteli da budu hip poveéavao, tako je Amsterdam
postojao sve manje pozlaéen kavez za progonjene,
a sve vise rutinska stanica mladih, koji su po-
seéivali mesta zna€ajna za njihovu kontrakul-
turu u Evropi. Svaki mladi putnik morao je ima-
ti moguénost da kaZe da je spavao u Vondel
parku. Izgledalo je da je turizam driftera postao
institucionalizovan, ,,odvojen ali paralelan” sa

turizmom gomile posetilaca Rijksmuzeja.

Godina treéa i detuvrta: bavljenje rasturacima
droga

Leto 1973. godine je, naoko, prolazilo bez doga-
daja, Odigrale su se manje promene u admini-
straciji Projekta, izmedu ostalog zatvoren je
rekreacioni centar pod mostom u Vondel parku.
Bilo je relativno malo prituzbi. Malo je mladih
turista moglo da se priseti kako je izgledao
Vondel park u svojim najboljim danima. Drifteri
su dolazili kao i obi¢no; nedostajala je akcija...
Posle nekoliko vederi provedenih u parku, ljudi
su isli dalje.

Postepeno su se obistinila predvidanja omladin-
skih organizacija od pre dve godine. Sve veéi
broj posetilaca parka imao je ozbiljnih problema
zbog uzimanja droge. Amsterdam je postao raj
za begunce, beskuénike, nezaposlene, kao i one
koji su bili psihi¢ki i emocionalno rastrojeni. U
Amsterdam su pristizali oni koji su zavisili od
droge, a dolazili su ne kao turisti veé da bi ostali.
Veéina ili nije mogla ili nije htela da pronade
posao. Pojedine devojke su se odale prostituciji.

Skoro neizbezno, ovi mladi ljudi su postali za-
visni od teSke droge, a Vondel park je, vreme-
nom, postao njihovo glavno sastajaliste. Kada
je 1973. godine azijski heroin preplavio amster-
damsko trziste, park je postao mesto u kome su
mladi ljudi najpre postajali Zrtve teskih droga.

PogorSanje situacije u parku je bilo oédito po-
¢etkom proleéa 1973. godine. Pa ipak, gradona-
&elnik i gradski odbor odluédili su da nastave rad
na Projektu i tokom 1974. godine. Osnovali su
posebnu Komisiju za omladinski turizam u Am-
sterdamu s ciliem da okupe zajedno rukovodioce
Projekta Vondel parka, rukovodioce ostalih om-
ladinskih organizacija za sme$taj omladine, kao
i rukovodioce programa za pomoé omladini.

Prema holandskim merilima, leto 1974. godine
je bilo dosta vlaino i hladno. Broj nodenja u
Vondel parku je opao na 80000 u poredenju sa
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prethodnom godinom kada ih je bilo 120 000.
Jedna Amerikanka je primetila: ,,Ovo nije toliko
privladan grad koliko sam mislila. Dominira
skupoéa”. Cinizam je prevladao ¢ak i medu osob-
ljem Parka. Svi su se dosadivali. Jedan rukovo-
dilac Projekta je, s prili¢nim potcenjivanjem
rekao: ,,Mozda nemaju vise ambicija”.

Negativne sporedne posledice eksperimenta u
Vondel parku, koje su svake godine postajale
sve odiglednije, uveliko su zasenile - pozitivna
dostignuéa. Rezultati proué¢avanja komisije sa-
mo su potvrdili izveStaje o sve uéestalijim kra-
dama, upotrebi heroina i brojnim bekstvima
maloletnika od kuée s namerom da ostanu u
Amsterdamu. Smatrajuéi da grad ne mozZe na
odgovarajuéi nac¢in da res$i nastale probleme, ko-
misija je predlozila da se projekat Vondel parka
ne finansira dalje, a da se spavanje u parku ili
zabrani ili da se oni koji bi tamo i dalje spavali
obeshrabre zatvaranjem informacionog centra,
garderobe za prtljag, kao i smanjivanjem pre-
hrambenih, medicinskih i sanitarnih usluga do
nivoa neophodnog za normalno funkcionisanje
parka. Komisija je, takode, zahtevala da se pre-
stanak rada na ovom projektu objavi u stranim

novinama. :

RazreSenje

Izvestaj komisije je doprineo donoSenju konaéne
odluke i u januaru 1975. godine gradski savet je
zabranio spavanje na javnim mestima. Obustav-
ljena su izdvajanja za projekat Vondel parka.
Savet je, takode, ukazao na izrazitost problema
narkomanije i inicirao je ,,évr$éi kurs” u zako-
nodavstvu radi reSavanja problema vezanih za
stanovanje i narkomaniju omladine.

Mnogi stanovnici su odahnuli pitajuéi se zasto
se nisu ove akcije preduzele mnogo ranije. Turi-
sti¢ki sluZzbenik je rekao: ,,Novinari su poseéivali
naSe sluzbene prostorije i uvek bi nas pitali kako
nam se dopadaju svi ovi mladi turisti ovde. A
mi bismo odgovarali: ,,UZivamo da posmatramo
sve vise turista u Amsterdamu”. Mi smo to, me-
dutim, stvarno mrzeli!”. '

Grad se opredelio za disperzivnu strategiju u
obezbedivanju miadih turista koji se, ipak, odlude
da dodu u Amsterdam tokom leta. PredloZeno
je da se otvori novi kamp u Amsterdamskim
Sumama, oblasnom parku u vlasni§tvu grada.
Trebalo je iskoristiti i izuzetnu priliku koja se
ukazala u severnom Amsterdamu. Ovom predlogu
su se, medutim, odmah suprotstavili veénici Am-
stelvena (Amstelveen) koji se prostire pored
Suma. Oni su brinuli da ée odrzavanje javnog
reda pasti na njihova pleéa, a ne na teret Am-
sterdama. Razmatrani su alternativni planovi.
Konac¢no, u kasno prolede 1975. godine, izabrano
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je novo mesto za kamping na ostrvu u reci, Ij u

severoistoénom delu Amsterdama. Nova lokacija

nije privukla mnogo mladih turista, po3to je

veéina mnogo vise volela uzbudenja grada. U

Amsterdamu je i dalje bilo nereSeno pitanje

miadih i ono je predstavljalo problem za dru-
stvene organizacije grada.

Vondel park je jos uvek lep i nastavlja da privla-
¢i mnoge posetioce. Velika je razlika, medutim,
izmedu - sada$njih nedeljnih popodneva kada
park izgleda skoro pust i onih dana iz ranih
sedamdesetih kada je bio prepun. Mnoge naZvr-
ljane parole mladih driftera sada su izbledele.
Istaknuta upozorenja na mnogim jezicima upo-
zoravaju da je spavanje u parku zabranjeno.

Suprotstavljanje kultura

Uspon i pad Vondel parka kao glavne turistike
meke kontrakulture dogodio se u kratkom raz-
maku od pet godina. Kao mikrokozmos, ukazao
je.na krhku sponu koja postoji izmedu turista i
posebnih mesta koja ih privlaée, StaloZeni grada-
ni Amsterdama — Kkoji wuglavnom pripadaju
srednjoj klasi — bili su uznemireni neuobiaje-
nim ponaSanjem driftera. PonaSanje turista —
koji pripadaju evropskoj i ameri¢koj srednjoj
klasi ~ bilo bi podjednako uznemirujuée u ne-
kim drugim krajevima sveta.

Turista je u zemljama u razvoju predstavnik
medunarodne kulture koja, ¢esto, istovremeno
oCarava 'i odbija. Isticalo se da masovni turizam
otezava odnose razlié¢itih kultura, podsti¢uéi i tu-
riste i domaéine da se ponaSaju na unapred ut-
vrdeni naéin. Po re¢ima stanovnika FidZija: ,,Dok
nasi ljudi obavljaju svoje dnevne obaveze sluZedi
posetioce, vide beskrajan niz istih bakica, sa
istom nijansom plave kose, koje troSe novac
istog Zivotnog osiguranja, koje govore istim ak-
centom o istim stvarima koje prozimaju njihovu
sli¢nu Zivotnu percepciju. I $ta sad sa bakicama?
Posto se popnu ili izadu iz svojih istih kola, istih
aviona, po§to ustanu iz istih kreveta, posto pojedu
istu hranu, popiju ista piéa i kupe iste suvenire,
ima li smisla pitati se zaSto nisu, od danas do
sutra, sposobne da razlikuju zemlje kroz koje
prolaze. Ovi ljudi putuju svetom kao preporuce-
ne posiljke, slepi i nesvesni lokalnog stanovni-
Stva, njihovih Zelja, problema i tragedija. Ume-
sto razvijanja uzajamnog razumevanja, oni pro-
dubljuju uzajamno preziranje.”

Mnogi turisti se slaZzu sa Denijelom Burstinom
da ubrzano postaju glumeci koji veruju u papier-
~-maché svet, da masovni turizam uniStava au-
tenti¢nost za kojom teZe, podsti¢uéi ,pitoreskne”
domoroce da igraju svoje pseudodogadaje, kad
god se pojavi autobus sa turistima: ,,Vredni i ¢e-
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stiti domoroci ulepSavaju svoje drevne obrede,

menjaju, proSiruju 1 spektakulariziraju svoje

svetkovine da bi zadovoljili turiste. U nameri

da ispune preterana oéekivanja turisti¢kih po-

slenika i turista, ljudi voljno postaju sopstvena
imitacija.”

Turisticke grupe zele da vide autenti¢ne doga-'
daje, kaze Erik Koen, ali ih na kraju ,transfor-
misu i manipuliSu njima”.

Cak i antropolog Klod Levi-Stros koji nastoji
da kulturu prouéava objektivno, &esto oseéa da
njegovo prisustvo negativno uti¢e: ,,Bujna i pre-
uzbudljiva civilizacija je razbila mir mora, jed-
nom i za svagda. Tropski opojni mirisi i iskon-
ska nepatvorenost ljudskih bi¢a je uniStena biz-
nisom sumnjivih posledica, koji umrtvljuje nase
Zelje i prisiljava nas da prihvatimo samo zaga-
dena seéanja.”

Poveéana pokretljivost svetskog stanovnistva do-

vela je do mesanja kultura. ,,Savremena pokret-

ljivost teZi, po Garetu Ekbou (Garrett Eckbo),

da ukine jedan od razloga svoga postojanja,

¢ineéi sliénim sva ona mesta koja su nekad pri-
vladila svojom razli¢itoséu.”

Kulture se, u stvari, menjaju veoma brzo, pri-
hvatajuéi uticaje iz svih krajeva sveta, ba3 kao
§to je i kultura Zapada upijala tude uticaje.
Posetilac Kariba moZe da zaZali $to pojedini
muzi¢ki sastavi sviraju posetiocima elektri¢nu
muziku namesto njihovih izvornih narodnih pe-
sama, stvarajuéi ,,iskrivlijavanja originalnog zna-
¢enja koje kasniji istrazivaéi nece mocéi da odre-
de. Izvesno je, medutim, da svaka etni¢ka grupa
nije obavezna da ocuva svoju etni¢ku dEistotu,
zato da bi turisti i istrazivaéi mogli da ih prouéa-
vaju. Africka muzika je snaZno uticala na dzez
i rok muziku; japanska umetnost je veoma uti-
cala na umetnost Evrope. Ovim uticajima se retko
mogu nac¢i zamerke. Zasto onda treba da zame-
ramo stanovnicima zapadnog Pacifika §to njihovi
muziéki sastavi sviraju muziku Bitlsa?

,»Kultura nije krst koji se mora tegliti; ona je
naéin na koji se zabavlja” kaze DZems Riéi (Ja-
mes Ritchie), antropolog sa Vaikato (Waikato)
univerziteta iz Novog Zelanda. U oblasti pacifi-
¢kih otoka ,stepen kulturnog kontinuiteta se te-
gobno odrzZava, ali je zato sposoban da se izrazi
u viSe oblika. To su pesme u baru. To su sedelj-
ke uz pivo. To je vaikiki. To su parole utisnute
na majicama. A to su, takode, i elektri¢ne gitare,
moderno farbanje i bojenje tkanina, mimeografi-
sane novine, fotomontaza, magnetofonsko snima-
nje, dediji ¢asovi u parku i u $koli, prepritava-
nje legendi, ispevane pesme, takmicenje kultura...
Ono §to pojedini ostrvljani sada rade izraZava
njihovu kulturu danas. Ukoliko je moguée pro-
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naéi nadine koji bi obogatili, uzbudili, stimulisali,

unapredili, podrZali neke ili sve vrste eksperi-

mentisanja, zajedni§tva, uzivanja, tada neka se

istraZze ti nacini i neka se prepusti kulturama —

koje predvode oni &ije su to kulture,.-da odaberu
' i odrede sopstvenu sudbinu....”

Kao i australijski domoroci, ljudi Sirom sveta
zaboravljaju neke specifiéne navike svojih ¢la-
nova i plemena, stvarajuéi od njih nove. Male
grupe u koje su se ljudi ranije grupisali, sada
su zamenjene mnogo obuhvatnijim kategorijama,
pise Margaret Mid.” Sto smo dalje od doma to
su sve cbuhvatniji pojmovi sa kojima na$§ um
mora da radi. Stanovnici Kalifornije postepeno
postaju Amerikanci, Zapadnjaci, Belci, u skladu
sa svojim lutanjem svetom. Turisti istovremeno
gire, ali i upijaju, modernu, $irom sveta raspro-
stranjenu kulturu.

Povecéana pokretljivost, koja se odslikava u turi-
zmu, mozZe postepeno dovesti do bitne promene
odnosa ljudi i mesta. Evropljanin iz srednje klase
ne moze navesti kao svoju adresu Pariz ili Sen
Tropez, ali mozda moze da navede kao Roterdam
i Ziland (Rotterdam and Zeeland) ili Birmingem
i Torke (Birmingam i Torquay). Buduéi demo-
grafi ¢e, namesto tacdkica kojima su iskazivali
ljude na mapama koje prikazuju gustinu stanov-
nistva, moZda koristiti linije, ili za Svedane,
Svajcarce i Nemce samo mrlju.
MozZda je prerano reéi da stanovnistvo sveta po-
¢inje da doZivljava dugu, postepenu evoluciju ka
nomadskom stanju u kom su nekad bili i austra-
lijski domoroci i njihovi savremeni dvojnici —
drifteri. Uprkos svemu, postoje ljudi — i njihov
broj se, izgleda, poveéava — koji su prihvatili
ovakav nadin Zivota. Pojedini élanovi ,jet seta”,
za koje je Rasel Bejker (Russel Baker) rekao ,,da
je putovanje njihovo prirodno stanje” postali su,
u pravom smislu reéi, beskuénici. Lutaju svetom
izbegavajuéi da borave duZe vreme u bilo kojoj
zemlji, da ne bi morali da placaju visoke poreze.
Mik DZeger kaZe: ,ZaSto vam je potrebna do-
movina. Ja ne mislim da vam je ona potrebna.
Ona viSe nije potrebna — ako je ikad i bila. Pret-
postavliam da je nekad davno i bila. Cini mi se
da ljudima koji sviraju muziku nije uopite po-
trebna domovina. Ni fizi¢arima. Ma §ta da znaju,
mogu to da rade bilo gde.”

Stanoviste korisnika

Drifteri koji su lutali Vondel parkom bili su ne-

ukorenjeni. Osecaj nezavisnosti pratila je sposob-

nost da se krene u svakom trenutku. Pa ipak, s

porastom nezavisnosti raslo je i njihovo neposto~

vanje za ljude i mesta koja su posedivali, a ovo
je proizvodilo povratni udarac.

268



FRED BOSELMAN

U potetku, veéina stanovnika Amsterdama se po-
nosila privlaéno§éu svoga grada za driftere. Befe
to dokaz dobre volje po kojoj je grad bio ¢uven.
Pojavio se, medutim, patolo§ki elemenat. Pose-
tioci Parka su istovremeno bili i uZivaoci droge
koja je vodila u kradu, psihozu i nasilje. Posto
su ove patoloike pojave postajale sve dominant-
nije, dobra volja gradana Amsterdama bila je
dovedena u iskusenje.

Celokupan turizam se moZe posmatrati kao dro-
ga. On mozZe da uzdiZe i da koristi; moze da uéini
da se tovek oseéa dobro. On se, medutim, moze
zloupotrebiti i postati destruktivan i za korisnika
usluga i za njegovu okolinu. Cak i botanidar koji
hemijski ¢&isti odelo da bi izbegao unofenje eg-
zotiénog semenja u nedirnutu dZunglu Nove Gvi-
neje, oSteéuje dZunglu, makar i neznatno. Pa
ipak, nalet turista moZe pravilno da se usmeri
— kao onaj botani¢ara — ukoliko se unapred zna
koja se droga trazi, §ta ¢ini jedno mesto privia-
¢nim, tako da se uticaj razornih elemenata moZe
svesti na najmanju meru. Ejerz Rok i Vondel
park pokazuju kako nestalna i tanana mogu biti
privlaéna svojstva jedne oblasti. A kad su po-
setioci ovakve oblasti tako egzoti¢ni ljudi kao §to
su domoroci i drifteri, onda utvrdivanje privlac¢-
nih elemenata mesta i uskladivanje njihovih
potreba sa potrebama drugih nije ni malo jedno-
stavan posao.

Drifteri u Amsterdamu nisu uéestvovali u odlu-
¢ivanju o tome gde mogu da borave. Stanoviste
korisnika su u ovom sluc¢aju predstavljali jedino
socijalni radnici, kafedzije i trgovei — ljudi édija
je briga za driftere bila povezana, ako ne i po-
dredena, njihovim vlastitim interesima.

Uloga koju su drifteri odigrali u Amsterdamu
razlikuje se samo po stepenu od ove koju turisti
igraju svuda po svetu. Da li je neko pitao turiste
%ele li hotele-oblakodere u Jerusalimu? Ne, ho-
telijer je govorio u ime turista i ubedljivo tvrdio
da moze da proda turistima tu najprimamljiviju
drogu ,international high-rise”, koji izgleda isto
bilo da se nalazi u Dzakarti ili Dakaru i obecava
turisti smestaj koji, mozda, neée biti uzbudljiv,
ali bar neée biti razodaravajuéi. U kojoj meri ée
ovakvi hoteli umaniiti privlaénost Jerusalima za
turiste? Niko to ne moZe redi.

Ukoliko se ispravno razumeju privlaéna svojstva

odredenog mesta, mogu se bolje kontrolisati razor-

ni aspekti turizma. Amsterdam je, moZda, mogao

da prihvati driftere bez tolerisanja krajnje zlo-

upotrebe droge, ba$ kao $to je i Jerusalim mogao

da prihvati strane turiste bez tolerisanja vizuelne
policije hotelima-oblakoderima.

MoZda je za mesta kao §to su Jerusalim, Ejerz
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Rok ili Amsterdam stanovi§te umetnika adekvat-
nije za razumevanje privla¢nosti. Posle svojih
prvih Sest meseci provedenih na jugu Francuske,
Vinsent van Gog je pisao bratu: ,,Da bi se nasli-
kala slika koja zaista dodarava Jug, nije dovoljna
vestina. Potrebno je dugotrajno promatranje
stvari, uz koje postaje§ zreliji i koje ti pomaZe
da ih dublje razumes.”

(Prevela s engleskog SVETLANA NIKOLIC)
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 ORCANIZACA

* KULTURNIH
DELATNOSTI
U TURIIMU

Prou¢avanje organizacije kulturnog i umetnickog
delovanja u okviru turisti¢cke privrede, ima svoje
-opravdanje u okviru stanoviSta koja se kasnije

izlazu. i

Razvoj turistiCke privrede svakog mesta, odno-
sno svake regije, zavisi od tri osnovna faktora:
turisti¢kih atrakcija, saobraéajne pristupaénosti

i adekvatnih turistickih objekata. .

Dobro planirana turisticka politika i odgovarajﬁ»
ée turistiCke usluge obezbeduju razvoj turizma.

Ekonomska nauka u okviru koje je najvide i haj-
celovitije tretiran turizam i ekonomska empirij-
ska istraZivanja turizma, uvaZzavaju kulturne fak-
tore turisti¢ke privrede, pofev od kulturne-moti-
vacije (kojoj se priznaje inicijalni znadaj kada
je re¢ o upraznjavanju turizma) i kulturnih at-
rakcija (koje se, uz prirodne, smatraju temeljem
turizma) pa do objekta za zabavu, razonodu i re-

kreaciju i odgovarajuéih usluga.: o

Medutim, ekonomski pristup ima ogranifene spo-

znajne mogucnosti, ne samo zbog toga §to je li-

mitiran ekonomskim ciljevima, nego, i to.mnogo

viSe, zato §to sve odnose u turizmu, ukljucujuci

i njegove kulturne i umetnifke komponente, raz-
matra kao promet roba i usluga.

Turistiéka privreda jeste pre svega promet odre-
denih usluga (prevoza, smeStaja, ishrane, zabave,
itd.); medutim, specifiénost tog prometa je u to-
me Sto turista ne trosi samo usluge koje je u
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napred odabrao i platio, odnosno radi ¢ijeg kori-
Séenja je dosao u odredenu sredinu. Sve usluge,
ukljudujuéi i one koje je morao da prihvati opre-
deljujuéi se za boravak u odredenoj sredini, turi-
sta koristi iz jedne posebne potrofacke situacije.
On se prethodno ukljuéuje u drusStveni i kulturni
Zivot sredine u koju je dospeo, pa tek onda kori-
sti usluge i trosi.

Cinjenica da je turista uvek prisutan na nekom
turistidkom podruéju kao stvarni integralni ¢o-
vek, a ne samo kao kupac vauderskih ili abon-
manskih usluga, ima, s ekonomskog gledista, po-
seban znaéaj. Zbog te é&injenice njemu se moZe
nuditi beskrajno mnogo usluga; odnosno njegova
potrosnja mozZe se znatno proSiriti preko granica
koje su odredene prethodnim aranZmanima. Iz
ovog ugla turisticka ekonomika gleda na kultur-
nu i umetni¢ku animaciju. Ova animacija u ok-
viru turisti¢ke ekonomike je sredstvo i to veoma
efikasno, za poveéanje koristi od turisti¢kog pro-
meta. Ukoliko to u konkretnom sluéaju nije, ili
nema uslova da postane, animacija se odbacuje
kao suviSna.

S druge strane, ¢isto ekonomski pristup svodi

problem kulturne animacije na opseg zabave i

to na ene oblike zabavnih atrakcija koje mogu
stimulisati potrosnju drugih usluga.

.

IstraZzivanja u ovom smeru ne mogu nikad da ot-
kriju stvarne kulturne potrebe turista preko ¢ijeg
upaznavanja je jedino moguée znatnije proSiriti
kori§éénje usluga u turizmu. To su potrebe koje
se razvijaju kad turista ukljudivanjem u Zivot
jedne odredene prirodne i kulturne sredine, §to
je njihova glavna zabava i smisao njihovog bav-
Ijenja na odredenom podruéju.

Da bi se do§lo do informacija o0 moguéim i poze-

1jnim oblicima organizovanja turisti¢kih usluga,

pa i do informacija o moguénostima prosirivanja

turisti¢ckih podruéja, neophodna sa proufavanja

¢iji je predmet turista kao integralni dovek i nje-

gov Zivot u sasvim konkretnoj prirodnoj, drustve-
noj i kulturnoj sredini.

Ovu izuzetno slozenu problematiku savremena
ekonomska teorija turizma nije obradila. Stala
je kod zaklju¢ka da je ,gostoljubivost” naroda
odredenog podruédja bitan uslov za razvoj turi-
zma. Ako bismo i prihvatili ,,gostoljubivost” kaeo
prirodni ‘uslov, ostaje netaknuto pitanje kako,
kojim' organizacionim reSenjima treba koristiti
taj ,,prirodni” uslov u razvijanju turisti¢kog pro-
meta i Sirenje obima i asortimana turisti¢kih
usluga, ¥to je svakako pravi problem. Isto tako
ostaje potpuno otvoreno pitanje kako pripadnike
gostoljubivih naroda i plemena pretvoriti u kva-
lifikovane i vredne turistiéke i ugostiteliske rad-
nike 1 povezati ih sa sredstvima turisti¢kog pri-
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vredivanja, bez ¢ega bi njihova gostoljubivost os-
tala za turizam potpuno ili skoro potpuno indi-
ferentna.

Sa organizaciono-kulturoloskog stanovista, koje
u sebe ukljutuje sve poslovne potrebe turisticke
privrede i funkcionalnost kulturnih i umetni¢kih
atrakeija kao zakonitost turisti¢kog privredivanja,
prouctavanje turizma mora da se usmeri ka iden-
tifikovanju objektivnih uslova koji bi se na od-
redenom podruéju mogli organizovanom akcijom
i primenom adekvatnih organizacionih oblika, ak-
tivirati na unapredenju turizma.

Izuzimajuéi smes$tajne i saobracdajne kapacitete,
i to u fizickom smislu (ima ih, ili ih nema), a ne
i zivot u njima, svi drugi uslovi razvoja turizma
spadaju u oblast kulture. Ova oblast se mozZe
podeliti na dve uze skupine pojava i to: kulturu
usluzivanja, kojom se obuhvataju naédini pruZa-
nja svih usluga u turisti¢koj privredi, i Kulturnu
i umetniéku animaciju u smesStajnim kapacite-
tima i urbanim sredinama.

Na$ pristup ograni¢ava se na ovu drugu skupinu

pojava, mada se ona samo analiti¢cki moZe odvo-

jiti od prve, s kojom inace u zZivotu é&ini jedin-
stvenu celinu.

Problemi vrste, sadrzaja, obima i organizacionih

oblika kulturnih i umetnié¢kih delatnosti u turi-

zmu ne mogu se spoznati ni pravilno re3avati

ako se reSenja traze iskljudivo kroz smestajno-

~prehrambenu, ili transportnu situaciju kao bazni

oblik vezivanja turista za sisteme turisti¢kih
usluga.

Veé odavno turistiéki i ugostiteljski radnici na
Jadranu govore da stranci ne dolaze tamo samo
da bi se kupali, da bi spavali, jeli i pili. Zapazili
su da njima (strancima) treba i kulture, pa nas
izveStavaju preko sredstava javnog informisanja,
da su organizovali (u Pore¢u) uspele karnevalske
priredbe. Ponegde opet iz sliénih pobuda organi-
zuju trke magaraca, a najce$ée i najdoslednije
uvode u Zivot turista popularne vokalne pevade
koji u turistiékoj sezoni svojim ,tralalajkama”
pokusavaju da uliju ,,Zivotni optimizam” stran-
cima kao $to su to ¢inili cele godine domacdem
svetu, oslonjeni na siledZijske metode radija i
televizije. Ovi nosioci kulture najnizeg simboli-
¢kog znadenja, najlakSe se uklapaju u sistem
turisti¢kih usluga. Prihvataju ih svugde po for-
muli koju je veoma precizno formulisao direktor
jednog hotela visoke A kategorije na Crnogor-
skom Primorju: ,Njima (pevad¢ima) prihod od
ulaznica, a nama prihod od prometa pica”.

Ovde je, naravno, Jadran uzet samo za ilustra-
ciju stanja kulture u turizmu kod nas uopste.
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Funkcije Kkulturnih i umetnickih delatnosti u
turizmu

Organizovanjem kulturnih i umetnidkih delat-
nosti u turizmu mogu da se ostvare tri osnovne
svrhe: ukljuéivanje turista u kulturni i drus§tveni
zivot mesta, odnosno sredine u kojoj borave iz
turistiékih motiva; upoznavanje turista sa vrhun-
skim kulturnim i umetni¢kim vrednostima i uop-
Ste kulturnim dostignué¢ima naroda u é&ijoj sredi-
ni borave; zadovoljavanje raznovrsnih kulturnih
potreba turista, ukljucujuéi, pre svega, zabavu,
razonodu i rekreaciju.

Bez obzira na to Sto postoje sredstva i oblici kul-
turnih delatnosti kojima se mogu istovremenc
ostvarivati sve tri pomenute svrhe, neophodno
je proucdavati posebno ove funkcije.i utvrdivati
organizacione konsekvence za svaku od njih po-
sebno, pa tek onda sistematizovati, racionalizirati
i ekonomizirati dobijeni rezultat, u okviru pro-
gramiranja kulturne delatnosti na - odredenom
podruéju, odnosno u odredenom mestu.

Ovako treba postupiti pre svega zbog toga Sto
ukljuéivanje turista kao ljudi u kulturni Zivot
sredine i prirodni ambijent, predstavlja klju¢no
pitanje turisti¢kog privredivanja. Dubina i inten-
zitet te ukljuéenosti predodreduje sva ona pona-
fanja turista koja interesuju turistiéku privredu
(duzina boravka, obim koriséenja usluga, ponovni
. dolazak, itd.).

Kulturne i umetnicke delatnosti imaju u funk-
ciji reSavanja ovog problema razliéite pozicije i
moraju naéi razli¢ita reSenja za sledede razliCite
uslove turisti¢kog smeStaja: a) za turiste sme-
Stene u objektima (hotelima, bungalovima i kam-
povima) koji su ukljuéeni u neku urbanu sredinu
(hotel , Libertas” u Dubrovniku, Hotel , PlaZa” u
Hercegnovom, Hotel ,,Avala” u Budvi, itd.), b)
za turiste smeStene u objektima van urbane sre-
dine, ali sa moguénoi$éu dnevnog pedackog komu-
niciranja sa urbanom sredinom (kao Sto su, na
primer, objekti u Bec¢i¢ima koji se nalaze ma dva
do cetiri kilometra od Budve, hoteli na Verudeli
kraj Pule, i sl.), ¢) za turiste smestene u objek-
tima koji su znatno udaljeni od veéih gradskih
naselja i koji sami za sebe ¢ine urbanu sredinu
(kao Sto su, na primer, hoteli ,,Sv. Stefan”, , Mi-
loCer” i ,Maestral” na Crnogorskom Primorju,
Hotel ,,Ruskamen” na Srednjem Jadranu i sl.),
d) za turiste u transportu koji ¢ine posebnu
kategoriju, koja se, mada kratkotrajno, ukljuuje
u kulturni Zivot sredine kroz koju putuje.

Z3 uslov pod a) problem ukljudivanja turista u
kulturni Zivot sredine, javlja se kao zajednicki
problem grada (na primer Budve) i hotela (na
primer ,Avala”), da sve §to se organizuje kao
kulturna delatnost u gradu mogu koristiti turisti
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iz svih objekata koji se nalaze u tom gradu, od-

nosno moguéa je gradska kulturna politika u tu-

rizmu i jedinstven program organizovanja kul-

turnih i umetnifkih delatnosti za domace stanov-

nike i za turiste bez obzira na objekat u kojem

su turisti smesteni. Sredstva kulturnog delovanja
ovde su sasvim specifiéna.

Za uslov pod b) situacija je sli¢na, ali ne i iden-
tiéna. Znacajne kulturne i umetni¢ke atrakcije
mogu turisti ovog smestaja koristiti u gradu, ali
ne i kulturni Zivot grada u svoj njegovoj razno-
vrsnosti. Za ove turiste kulturni Zivot se mora
organizovati u objektima u kojima su smesteni
pomocéu specifiénih sredstava animacije.

Za uslov pod c) ukljuéenje turista u kulturni
Zivot sredine postaje veoma sloZeni problem
koji se sastoji od dva zasebna problema, od kojih
se oba moraju uspe$no rediti da bi se postigli
efekti ukljuéivanja. Mora se organizovati zaseban
i raznovrstan kulturni zivot u okviru sistema
-ovih izdvojenih objekata, a zatim se moraju
pronaéi organizacioni oblici i sredstva putem
kojih ée i ovi turisti moé¢i da dozZive kulturne
osobenosti sredine u kojoj borave. Inade ce se
osec¢ati kao napuSteni na pustom ostrvu i neée
poZeleti da tu jo§ jedanput dodu (ukoliko narav-
no, nisu doSli samo zbog te izolovanosti). Neki
turisti¢ki radnici skloni su verovanju da strani
turisti izuzetno cene ta mesta i hotele gde im
nikakva animacija ne remeti kontakt sa prirod-
nim lepotama, zbog kojih su, navodno, iskljuéivo
do§li. To je velika zabluda koju odrzava linija
manjeg otpora u turistiCkom poslovanju i neistra-
Zenost date pojave. Dovoljno je videti kako ti
ljubitelji Ciste prirode i samoée pohrle i zaguse
dvoranu kada im za$titnici njihovog mira ipak
pruZe jednu obi¢no amatersku folklornu priredbu.
organizovanu prema ve¢ pomenutom principu:
»Njima ulaznice, nama promet”.

Istina je da stranci izuzetno cene prirodne lepote

naSe obale. Za to je najbolji dokaz &injenica da

oni stalno dolaze iako im mi pored tih prirodnih
lepota malo $ta pruzamo.

Za ukljuéivanje turista u kulturni Zivot sredine

moraju se birati specifi¢tna sredstva kada je u

pitanju zimski turizam. O¢igledno je da se ozbi-

Ijniji ekonomski efekti u zimskom turizmu ne

mogu postiéi samo uvodenjem centralnog greja-

nja u smestajne objekte i gradnjom pokrivenih
bazena.

Posebnu problematiku orgamizovanja kulturnog
Zivota stvara tzv. zdravstveni turizam (Igalo.
Uleinj, Koréula, Vela Luka, Bol na Braéu, Opa-
tija, banjska le¢ilista, turisti¢ki objekti u plani-
nama i dr.). Ukljuéivanje rekonvalescenata u kul-
turni Zivot sredine mora se tretirati kao sastavni
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deo kurative. Ovde su zadaci sluzbe koja organi-

zuje kulturni Zivot veoma sloZeni, jer se sredstva

i oblici animacije moraju posebno prilagodavati

medicinskim indikacijama, a ponegde mozda uk-
ljuéivati i u samu terapiju.

Uroznavanje turista sa kulturnim i umetni¢kim
vrednostima

Ako je upraZnjavanje turizma najizrazitija kul-

turna potreba savremenog ¢oveka, $to je izgleda

nesporno, onda se turizam mora shvatiti kao na-

éin zivota preko koga se u savremenom svetu

vr$i homogenizacija kulture. Ta funkcija ostvaru-

je se, u svakom sludaju, preko vrhunskih dela
nacionalnih kultura.

Prema tome, zemlja koja bi razvijala turizam na
svom podruéju, ne vodeé¢i raduna o tome da li
turisti dolaze u kontakt sa kulturnim nasledem
i vrhunskim kulturnim i umetni¢kim vrednosti-
ma nastalim u njoj, ne bi se ni mogla smatrati
turistickom zemljom, bez obzira na prirodne us-
love i druge pogodnosti za razvoj turizma.

Nasa zemlja, na Zalost, pripada ba$§ ovoj katego-
riji. Svest o integraciji kulture i turistickog pri-
vredivanja ne proZima praksu turisti¢kog poslo-
vanja kod nas. Turisti¢cka privreda koja je samom
svojom prirodom neodvojiva od kulturnog i umet-
ni¢kog stvarala§tva susreée se sa umetnickim
i kulturnim delatnostima najc¢e$ée sluajno i ne
uvek na nivou koji odgovara stvarnim mogucéno-
stima naSeg domaceg kulturnog i umetnic¢kog
kreativnog potencijala, s jedne strane, i realnim
potrebama turista, s druge strane.

Upoznavanje turista sa vrhunskim kulturnim i
umetni¢kim vrednostima ne mozZe da bude briga
samo turisti¢kih privrednika. To ne samo zbog
toga s$to se ovako delovanje ne moZe da ,,uklopi”
ili se teSko uklapa u komercijalne programe tu-
ristiékih atrakcija i usluga. Organizovanje ove
vrste kulturnih aktivnosti nije mogucée u auto-
miziranim turisti¢kim lokacijama. Tu su neop-
hodni ne samo nacelna politika i programi reali-
zacije te politike za §ira podrudja, nego i preci-
zni planovi operativnih akcija i udruzivanje ka-
drova i sredstava, na bazi dugoroénih planova i
precizno istrazenih uslova za realizaciju tih pla-
nova. Svaka improvizacija bez obzira na trenut-
nu spremnost zainteresovanih da je realizuju.
veoma je opasna za turizam, a i za kulturu takode.

S druge strane, opredeljivanje za ovakav pristup
kulturnom i umetni¢kom delovanju u turizmu
omoguédava da se turisti¢tko privredno podrudje
pretvori u novo ,trziste” za plasman ,proizvoda”
mnogih kulturnih i umetniékih institucija $irom
naSe zemlje, a pre svega onih koji nevosredno
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gravitiraju turizmu, koje su dosada bile potpuno
ili samo neznatno angazZovane u OVOj za nas
vitalnoj grani privrede.

Ovde se misli na radio, televiziju, kinematogra-

fiju, muzeje i galerije, scensko-umetniéke usta-

nove, umetni¢ke §kole i fakultete, asocijacije
reproduktivnih umetnika i druge.

Na primer, animacija filmom uopste se ne koristi
u turistiékoj privredi, mada imamo fundus sa
viSe hiljada dokumentarnih filmova od kojih su
mnogi dobili visoka svetska priznanja i od kojih
bi se mogao sastaviti veliki broj tematskih re-
pertoarskih skupina od izvanrednog interesa za
strane turiste, kao $to su na primer: filmovi o
freskama, o prirodnim lepotama, o starim kultu-
rama, o umetni¢kom blagu na tlu Jugoslavije
kroz vekove, o folkloru, o obnovi i izgradnji posle
rata, o zanimanjima koja izumiru, o na§im lju-
dima i njihovim naravima i obiajima, o starim
gradovima, itd.

Animacija filmom ne zahteva velika sredstva.
Organizovana za S§ire turistiCko podruéje sa je-
dinstvenim centrom za iznajmljivanje filmova i
sa nekoliko portabl-projektora, ova animacija
mozZe da se ostvari sa zanemarujuée malim sred-
stvima. Spretnim koriséenjem dokumentarnog
filma moglo bi se usmeravati kretanje turista za
vreme njihovog boravka u turistickim centrima.
Film o Cetinju sigurno bi mogao vise turista
sme§tenih u ,,Sv. Stefanu” uputiti u ovaj isto-
rijski grad, nego plakat sa pozivom na ,,Ausflug
nach Montenegro”, koji se sada uglavnom koristi
za ovu svrhu.

Do koje mere se ne shvataju moguénosti anima-
cije filmom u domaédéem turizmu, pokazuje jedan
primer sa Hvara. Rukovodstvo novog hotela
»~Amfore” u Hvaru u kome je lucidni projektant
predvideo filmski kutak, a investitor nabavio i
filmsku aparaturu, ustupilo je tu aparaturu lokal-
nom bioskopu, jer, navodno, strani gosti ne po-
kazuju interesovanje za filmske projekcije (koje
im niko nikad nije ni ponudio ni prikazao).

U vezi sa ovom vrstom kulturne aktivnosti tre-

balo bi istraZivanjima doéi do spoznaje o tome

u kom obimu i putem kojih sredstava moZe or-

ganizovano umetni¢ko i kulturno delovanje da

bude samostalna razvojna snaga turisticke pri-
vrede.

Ovde se radi o dva razli¢ita istrazivaéka pristu-

pa: treba istraZivati moguénosti plasmana umet-

niékih i kulturnih delatnosti u turisti¢kim me-

stima i sme$tajnim kapacitetima, i treba istra-

zivati kreativni potencijal institucija i1 asocijaci-

ja koje prirodom svoje delatnosti tendiraju ka
turizmu.
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Zabava, razonoda i rekreacija

Turizam je dokoliéarstvo. Mada se osvajanje
materijalnih i drugih uslova za proSirivanje do-
kolice smatra glavnim ciljemm savremene civili-
zacije, u toj istoj civilizaciji, zbog mnogih proti-
vureénosti prisutnih u njoj, osvojeno vreme za
dokolicu postaje vreme koje ¢oveku beskrupulo-
zno kradu razne industrije praznih sredstava
zabave ili koje mu jednostavno ostaje kao suvi-
s$no vreme s kojim ne zna %ta ¢e. Ideal dokolice
c¢esto se pretvara u idealnu dosadu.

PogreSna je pretpostavka da se dosada u turi-
stickim smestajnim objektima moze uspe$no suz-
biti samo zabavnim priredbama i drugim oblici-
ma neposrednog zabavljafkog tretiranja gostiju.

Naprotiv, kulturne i umetnic¢ke aktivnosti kojima
je cilj zabavljanje gostiju trebalo bi da budu
koncipirane i organizovane na principu zastite
dokolice gostiju i omoguéavanja sto slobodnijeg
izbora sredstava za aktivnosti dokolice. Mora se
imati u vidu da su potrebe za zabavom i razono-
dom strogo individualne i veoma raznovrsne,
kako u pogledu vrste i predmeta, tako i u pogledu
vremena upraZnjavanja. Na primer, neka naSa
prethodna posmatranja pokazala su da strani tu-
risti, smes$teni u hotelima visokih kategorija,
veoma rado poseéuju koncerte ozbiljne muzike
ako se oni prireduju u kasne velernje c¢asove,
oko 23 ¢asa, a da veoma malo paZnje obraéaju
koncertima u popodnevnim ili ranim velernjim
¢asovima.

Sto je vise raznovrsnih moguénosti zabavljanja
75 koje se turisti mogu, prema individualnim
sklonostima i trenutnim meotivacijama opredelji-
vati, i §to je viSe oblika zabave i razonode u ko-
jima je turista aktivni uéesnik, a ne samo ,,do-
zivljavalac”, utoliko ée kulturne aktivnosti u fun-
keciji razonode biti blize svom pravom cilju.

Ovde su bitna dva osnovna faktora: materijalni,

a pre svega prostorni uslovi za slobedno komuni-

ciranje gostiju u objektu i kori§éenje raznovrsnih

sredstava zabave i razonode, i organizovani siste-

mi kulturne i umetnicke zabave kojom mogu

aktivno da se bave sami gosti, kad za tim osete
potrebu.

Na primer, svaki smestajni objekat, odnosno si-
stem objekata, trebalo bi da ima svoju kulturnu
fizionomiju i svoj stil kulturnog zivota, $to bi
trebalo gost da oseti veé pri prvom susretu sa
ljudima u objektu. Ta ,,duhovna” fizionomija
hotela moze isto tako dobro da privlaéi goste kao
i lepota prirodnog ambijenta i udobnost apart-
mana, a mozda ¢ak i vise. Medutim, do tog tipa
osobenosti ne moZe se turisti¢ki objekaf_ dovesti
improvizacijama niti kori§éenjem otrecanih $ablo-
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na sa svetskih turistickih prospekata. Kulturni
lik objekta mora se projektovati i izgradivati
struénim radom turisti¢kih i ugostiteljskih ka-
drova uz adekvatna sredstva i uz saradnju stru-
¢no osposobljenih organizatora kulturnog Zivota.

Oblici kulturnih i umetniékih delatnosti u
turizmu

Prema vrsti i sadrzaju, oblici umetni¢kih i kul-
turnih delatnosti u turizmu mogu se podeliti na
slededi nadin: grafi¢ke i druge vizuelne informa-
cije (plakat, prospekt, turisti¢ki film, filmski
slajdovi), izloZbe plastiénih umetnosti (izloZbe
slika, skulptura, tapiserija, grafika, ikonografije,
narodne umetni¢ke radinosti), predstave (muzic¢ki,
vokalni i instrumentalni koncerti, pozori$ne pred-
stave narodnih igara filmske projekcije, operske,
operetske i baletske predstave, solisti¢ki koncerti),
sinkreti¢ke priredbe!), izleti, individualno delova-
nje neposrednim kontaktiranjem.

Najslozeniji problem turisticke kulturne anima-
cije jeste neposredni li¢ni kontakt turisti¢kog
radnika i turiste. Turistu animiraju svi turisti¢ki
i ugostiteljski radnici koji dolaze s njim u kon-
takt. To c¢ine pre svega stru¢no-perfektnim i
uljudnim obavljanjem svog profesionalnog posla.
Od ovog ,,minimuma postupanja” koji je u veéini
drugih delatnosti istovremeno i optimalno postu-
panje, tek poéinje pravo turisti¢ko profesionalno
delovanje. Svaki turisti¢ki pa i ugostiteljski rad-
nik predstavlja, odnosno mogao bi da predstavlja,
izvor informacija koje su turistima preko potreb-
ne i preko kojih se oni uklju¢uju najkraéim pu-
tem u Zivot sredine i u sistem kulturne animacije
pripremljene za njih u toj sredini. Davanje tih
informacija je takode kulturna animacija. Tu
animaciju vr§e ne samo Sef recepcije, recepcio-
neri, portiri i domadéice hotela, nego i svaki ko-
nobar i ,,barmen”, Oni najviSe ¢askaju sa gosti-
ma u dokolici. Kroz to ,,¢askanje” sa domaéim
¢ovekom gost viSe sazna, odnosno mogao bi da
sazna (kad bi taj domaéi ¢ovek umeo da ga in-
formise) o sredini u kojoj se nalazi i o uslovima
svog boravka, nego od oveka turisticke agencije
koji mu se $ablonskim pismom, okadenim u foa-
jeu hotela stavlja usrdno na raspolaganje radi
informisanja. Znaéi, da je problem turisti¢kih i
ugostiteljskih kadrova istovremeno i glavni pro-
blem kulturne animacije.

Medutim, za programsko, organizaciono i opera-
tivno-kulturno-animatorsko delovanje, bez koga

1) To je slobodni oblik scenskog delovanja koji omo-
gudava stvaraladko organizaciono kombinovanje sa
raznovrsnim elementima umetni¢kog { kulturnog stva-
ralastva. Tu bi spadali programi pod vedrim nebom,
gije se tadke vezuju za prirodni ambijent, kombino-
vanl programi pretefno zabavnog Kkaraktera, ,Sou’”
programi poznatih umetnika, priredbe koje stvaraju
sami gostl kao izvodadi 1 sl
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nema turizma, potrebni su posebni specijalizovani
stru¢ni kadrovi. Oni su neophodni ne samo sva-
kom turisti¢kom mestu, nego i svakom turistié¢-
kom objektu. To su visokokvalifikovani organi-
zatori kulturnih i umetni¢kih delatnosti.

S obzirom na to kako su se dosada javljali u
praksi turisti®kog privredivanja, organizacioni
oblici kulturnih i umetniékih delatnosti mogu se
podeliti: na one koji su inicirani iz samog turi-
stitkog privredivanja (na primer, ,Praznik mi-
moze”), na one koji su inicirani od strane kul-
turnih i umetnickih institucija, i na one koje ini-
ciraju i realizuju sami umetnici i zabavljadi; a
zatim na tradicionalne oblike kulturnog i umetni-
&kog delovanja u turizmu (Dubrovatke letnje
igre, Pulski filmski festival, Bokeljske noéi, itd.),
i na sporadi¢ne kulturne i umetni¢ke oblike.

Istrazivanjima bi trebalo ispitati realno prisustvo

svakog od ovih oblika i uzroke toga prisustva,

srazmeru izmedu njih, efekte te srazmere i efekte

svakog pojedinog oblika. Pod efektima podrazu-

mevaju se kako glavni kulturni (nematerijalni

efekti) tako i materijalni i finansijski rezultati
ovih aktivnosti.

Tek posle uopstavanja rezultata ovih istrazivanija,

mogli bi se izvuéi zakljuéci o tome koje oblike

treba favorizovati, kojim organizacionim sred-
stvima i ¢ijom materijalnom podrskom.

Adekvatni turistifki objekti

Kulturni Zivot turista predodreduje se jo§ pri
projektovanju turistickih objekata.

Nikakve principijelne razlike nema izmedu turi-
stickih gradova i turisti¢ckih objekata, osim S§to
su uslove za kulturni Zivot u gradovima stvorili
istorijski faktori, dok ih u novim smestajnim ob-
jektima, van gradskih naselja, treba veitacki
stvarati. Bez te artificijelne intervencije (odnosno
neuspes$nim intervenisanjem na tom planu), na-
staju siva naselja industrije smeStajnog konfora,
koja imaju veoma malo izgleda da postanu turi-
sticka u punom smislu te reéi.

Da bi se shvatilo do koje mere kulturni Zivot
turista zavisi od projekta turistickog objekta,
treba uporediti, na primer, centralni objekat u
sistemu hotela ,,Haludovo” na Krku, sa hotelom
wlibertas” u Dubrovniku. Koncepcijski oba pro-
jekta zasnivaju se na ideji ,,slobodnog prostora’
u centru objekta. Dok je u ,Libertasu” taj slo-
bodni prostor tako re§en da ga gost moZe ne sa-
mo vizuelno sam za sebe konac¢no oblikovati,
nego i funkcionalno upotrebljavati na bezbro}
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nacdina?), u ,Haludovu” gostu hotela, a joi vise
onima koji koriste plazu tog objekta, nude se u
tzv. ,,slobodnom prostoru” samo ogromne beton-
ske stepenice sa nekoliko kaskada, koje se pro-
teZu sredinom tog prostora u pravoj liniji od ula-
znih vrata do izlaza put plaZe. Sa ovih stepenica
(kojima je naporno i penjati se i silaziti) na ko-
jima je uvek guZva u oba pravca, ¢ovek osefa
potrebu da se $to pre skloni, tako da i ne prime-
éuje bujnu vegetaciju koja je odnegovana na §i-
rokom prostoru oko stepeni$ta. Tek kad nade na-
&in kako da se oslobodi ovog stepeniita a da se
pri tom ne zapetlja u puzavice, gost moZe da po-
¢ne istraZivati ima li iSta drugo u ovom objektu
osim stepeniita. Drugim refima, projektant pro-
jektuje ne samo uslove smestaja i funkcionisanje
servisnih sluZbi hotela i restorana, nego (posred-
no) i kulturni Zivot buduéih korisnika objekta.

Da bi ovaj odgovoerni zadatak arhitekt mogao da
obavi on mora u svom radu da se osloni na jedan
prethodni projekat koji ée da projektuje viziju
o nadinu Zivljenja ljudi u zamisljenom objektu.
Projekat smestaja, projekat funkcionisanja ser-
visnih sluzbi, projekat kadrova i projekat kultur-
nog Zivota, kada se stope u jedinstveni plan ak-
cije, tek onda mogu da daju Zeljeni rezultat.

Adekvatnim turistickim objektima u odnosu na
potrebe kulturnog Zivota mogu se smatrati oni
smestajni objekti (hoteli) koji imaju: dovoljno
prostora (pokrivenog) i prostorija za slobodno
i raznovrsno komuniciranje gostiju, parkove i
staze za $etnju u prirodi, prostorije za zabavu i
razonodu, dvoranu za priredbe i skupove, viSe
prostorija za gledanje televizije, biblioteku sa
¢itaonicom, letnju pozornicu ili uslove za izvo-
denje programa i priredbi pod vedrim nebom,
kinoprojektor (sa platnom), sredstva za ozvuca-
vanje (i internu televiziju), objekte i sredstva
za rekreaciju, uredene i opremljene plaZe, sred-
stva za sportove na vodi, igrali§ta za odbojku,
ko$arku, tenis i druge sportove.

Materijalna sredstva za realizaciju programa kul-

turne i umetnidke animacije dobijaju se od kori-

snika, odnosnc od prihoda iz turizma koji se os-

tvari prosirivanjem turistickih usluga novim ob-
licima animacije.

Dakle, ni ovde kultura nije ,potro$nja”, nego
osnova i okvir svega $to ¢ine ljudi, pa i njihovog
saobradéanja iz turisti¢kih motiva.

¥ U okviru tog prostora su: recepcija, informacije,
menjaénica, bife sa velikim brojem stolova, nekoliko
klub garnitura, terasa sa pogledom na more, prodav-
nica raznith potreps$tina, prilazi baru, restoranu, dvo-
rani za priredbe i svim drugim prostorijama hotela
sa moguéno¥éu Zetanja u krug, dijagonalno i uzdu’no.
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‘KA OSLOBODENIM
ODMORIMA

Mi upravo poéinjemo da zivimo u jednom para-
doksalnom vremenu, istovremeno bogatom i za-
brinjavajuée dvosmislenom, u kojem bi pojedinac
napokon mogao da sanja o oslobodenju od robo-
vanja zagu$ljivim imperativima ljudske vrste i
drustva, ali u kojem bi, takode, evolucija vrste i
dru$tva mogla na kraju dovesti do raspada li¢-
nosti.

U stvari, u meri u kojoj se ljudi priblizavaju
jednom kompleksnijem nivou dakle, jasnijoj sve-~
sti o sebi, i naziru vi§e konkretnih moguénosti
da ostvare liéni razvoj i uZivanje, raste i broj
onih (naroé¢ito medu mladima) koji osec¢aju Zelju
za oslobadanjem; ne pristaju vi§e da igraju ulo-
ge prostih éelija ¢ije je ponaSanje programirano
od i za organizovane celine. Ali istovremeno i
protivretno, evolucija se podmuklo nastavlja
uspostavijanjem nove sredine utemeljene na te-
hnolo$koj racionalnosti, koja uvodi opstu kon-
trolu i rizik da sve devitalizuje (otud ekoloska
uzbuna), s kona¢nom perspektivom potpune in-
tegracije pojedinaca. StaviSe, dok se dominantna
ideologija ogleda u pretvornim imperativima sle-
pe potroSnje (otud uzbuna zbog rasta) i konfor-
misti¢kim modelima masovne kulture, ,,0spora-
vajuée” ideologije se zaklinju u mase, a spas vide
u zajedni¢kim modelima. Pojedinac je sa svih
strana okruZen svetim savezom neokonformizma
1 istrajno je batinan apelima za samopregorom.

Naravno, suprotne struje, koje se ne mogu za-
nemariti, pokusavaju da se suprotstave ovim pro-
cesima zatvaranja, ali ili utonu i onda ,,obnove”
(reorganizacija procesa rada samo umanjuje Ste-
tu, a dokolica prilagodena ,sosu” kulturne ani-
macije, najéeiée je toliko korisna i pripitomljena
da nimalo ne menja situaciju) ili ponovo proiz-
vode ono §to su nameravale da uniste.

Odmori, tako festo predstavljeni kao prostor-vre-
me slobode i razvitka, otudeni su {ako reéi do-
slovno odvojeni od svoje suitine i onemoguéeni
da se u potpunosti ostvare. IzloZeni delovanju
urbano-industrijskog dru$tva odmori samo u ma-
loj meri uspevaju da iz tog istog dru$tva uklone

*) Iz knjige Alain Laurent. Libérer les vacances?,
Edition du Seuil, Paris, 1973.
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njegove slabosti ostavijajufi ga istovremeno ne-
taknutim. Odmori se lepo prozivljavaju... pri-
jatno je kao da se sve dogada u ogromnom le-
tovali$tu: blaZeno se uZiva u selima-klubovima,
oseéa se kao kod kuée u sindikalnim odmarali-
Stima, obrazuje se u centrima kulturnih organiza-
cija, kuva se u vikendicama, ¢eka se da vreme
prode u hotelima. Kao $to se vidi organizovani-
-kolektivni odmori trenutno nista ne razresavaju.
Dok komercijalni klubovi svode onoga ko se od-
mara na nivo deteta —radi §to veéeg profita orga-
nizatora — centri za drus$tveni turizam suvise
¢esto daju maha pedago$ko manijakalnom i pu-
ritanskom paternalizmu zatvarajuéi pojedinca u
njegove suvise ozbiljne uloge odraslog. Preuredu-
juéi Zivot i suprotstavljajuéi se stvarnosti, ogra-
ni¢eni organizatorskim perverzijama i podredeni
opsesivnom kolektivizmu, odmori teZe da utvrde
vladavinu dihotomnog tipa Zivota — brutalno i
preterano cepkanje egzistencije koja se preZiv-
ljava i Zivotari i u kojoj pokuSavaju da se kon-
kretizuju snovi o sreéi — koji se na kraju homo-
genizuju. Kada se Zivi u svetu kojim upravlja
osiguranje, kada prevashodno treba obnoviti svnje
,radne sposobnosti” (tu treba traziti stvarno dru-
$tveno poreklo odmora) i kada je masta blokira-
na, §ta drugo ¢é&initi s oslobodenim vremenom?
Medutim, kao $to neprekidno naglagavamo, feno-
men odmora danas je prebogat mogucnostima
da se krene ka oslobadanju i razvoju, prethodno
veé pominjanom. Ako je izlozen uticaju ¢inilaca
od kojih strahujemo da pre mogu izazvati poba-
¢aj nego dovesti do Zeljenog porodaja zakinutog
,,pravog Zivota”, onda postoji samo jedna bitna
osobenost fenomena odmora, a to je njegova du-
boka dvosmislenost: tu se ofigledno jedna druga
kultura traZi i pokuSava da se izroni, Tada se
postavlja jedini pravi problem: moZe li da se iz-
begne da odmor ne utone u sladunjavu pseudo-
terapeutsku integri§uéu alternaciju? Da li je mo-
gude tvrditi da sve igre nisu odigrane i da auten-
tiéna revolucija odmora, uprkos svemu, moZe da
se dogodi i da bude podrZana.

Re¢ je, dakle, o tome da se sada razmisli 0 mo-
dalitetima strategije &iji bi cilj bio upravo oslo-
badanje odmora. Osloboditi odmore znaci otvo-
riti ih ukidanjem ili u najmanju ruku smanje-
njem njihove potéinjenosti spoljasnjim stegama,
3to, da odmah upozorimo, ne obecava da ¢e biti
jednostavno i da se moze postiéi uz pomoé ¢arob-
nog Stapida.

Vradajuéi se na teme koje smo od pocetka pri-
druzili pojmu revolucija odmora, naglasimo od-
mah da bi eventualno oslobadanje odmora moglo
da pridonese razbijanju homeostaza drustvenog
sistema u kome Zivimo i istovremeno njegovoj
globalnoj evoluciji. Sada fenomen odmora izaziva
samo proces negativnog feed-back-a: ,kolonizi-
ran” od strane globalnog drustva, odmor mozZe
da igra samo ulogu auto-korektivne tendencije
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u postojeéem okviru. Ali, od trenutka kada od-
mori postanu ,,otvoreni”, postoji moguénost da
oni ,stvaraju” pozitivan feed-back, Sto bi znacilo
da obavljaju oslobadajuéu akciju, revolucionar-
nu, kada je re¢ o Zeljama, ponasanju, sistemu
vrednosti i najzad uslovima Zivota, dovodeci tako
u-pitanje i dru$tvo u celini — navodeéi ga da
evoluira ka novoj ravnotezi — gipkijoj i sloZeni-
joj od prethodne. Ne praveéi od odmora ¢udotvo-
ran lek za sva drustvena i kulturna zla i ne ba-
veéi se prevratni¢ckom i avanturistiékom futuro-
logijom, smatramo da se dopu$tanjem malih pro-
mena otvara moguénost razvoju alternative. Kada
drustveni kibernetizmi dodu na nivo hipersloZene
organizacije!) njima upravlja slucaj pa to ,,otva-
ranje” dopuita izradu operacionalne strategije
kecja obezbeduje evolutivan i razotudujuéi cilj.
S druge strane, znamo da se radanje nove kulture
(kao naédina Zivota, konkretne umetnosti Zivljenja)
necée obavezno odvijati na tradicionalnim i posve-
éenim mestima. Veé sada se vrednosti odmora
stidljivo sele u svakodnevni Zivot koji se menja:
sirenje moda, prizivanje duha praznika, odbaci-
vanje zaglupljujuéeg ritma rada, zahtevi za pro-
storom i prirodom. Ako je moguée za vreme od-
mora pribliZiti se onome $to bi mogao da bude
wpravi zZivot”, ne vidimo zasto bi pristup sreéi
bio ograniéen samo na taj, dobro izdvojen, period.

Ali za sada je najvaznije biti duboko svestan
perspektive u kojoj moZe doéi do ,,0slobadanja™
odmora onakvih kakvi danas jesu. Recimo jasno
i glasno ono §to se inade ustruéavamo da kaZemo:
pravo na odmor se mora neodlozno priznati. To
podrazumeva da svaki pojedinac koji oseti potre-
ba ili Zelju za odmorom moze to sebi i da priusti.
To je ona zZivotna potreba sa kojom smo rac¢unali
od poéetka. Pominjemo je samo da bi se razliko-
vali od dubokoumnih duhova odavno zasiéenih
Sen-Tropezom i Kenijom, koji pou¢no klimaju
glavom pri¢ajuéi nam da su odmori, nakon svega,
burZoaski model u koji ée proletarijat biti uhva~
¢éen. Reé je, pre svega, o problemu politi¢ke volje
a mi Zelimo da se, pre svega, bavimo socio-antro-
poloskim istraZivanjem kojim se do sada niko
nije bavio.

Moguée je, mozda, zasnovati antropolosku stra-
tegiju (istovremeno operacionalnu i konkretnuy
koja bi zamenila ideoloski dogmatizam i kukavni
graditeljski empirizam (koji u stvari blokiraju
odmor) postavljajuéi probleme odmora unutar
revolucioni§uée dinamike dru$tvenih sistema i
imperativa razvoja ¢oveka, imajuéi pri tom u vi-
du zahteve egzistencijalne pobune pojedinca. Ta
zahteva, pre svega, da se na nivou individue raz-
motre ¢injenice koje odreduju konaéni cilj od-
mora, a zatim da se to isto uéini na globalnom

1) O svemu 3to se tife hipersloZenog eko-sistema
vidi E. Morin: Société et Ecologie, Fondation Royau-
mont, 1972,
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nivou eko-sistema, u kome Zivimo ili éemo tek
Ziveti.

1. Pronaéi oblike odmora koji bi stvarno dozvo-
lili pojedincima da se razvijaju u pravom smislu
te reéi, prevazilazeéi, dakle, uobi¢ajeno jedno-
dimenzionalno znafenje svojstveno intelektuali-
ziranom humanizmu, ¢ineéi ga sinonimom mul-
tidimenzionalnog otvaranja u najveéoj mogucoj
meri, znadi istovremeno zauzeti stav o konaénom
cilju odmora i obavezati se na utemeljenje akcije
u ovoj oblasti, zasnovane na objektivhom pozna-
vanju ljudskog biéa.

Savremena bioantropologija tvrdi da su teZnje i
ponaganja ¢oveka neposredno uslovljeni prirodom
i modalitetima funkcionisanja njegovog ,troje-
dinstvenog” mozga — to jest u isto vreme ,,rep-
tilskog” (centar primarnih, iracionalnih i nesve-
snih nagona, kojima upravlja princip zadovolj-
stva), ,,prvobitno-sisarskog” (centar drustvenog
automatizma i memorisanja) i ,neokortikalnog”
(centar operativne inteligencije, stvarala¢ke ima-
ginacije, razuma). Savremeni svakodnevni Zivot
raéuna na na$ prvobitno-sisarski mozak, na nase
druStvene automatizme, Sto stvara frustraciju
koja remeti ravnotezu na nivou naseg reptilskog
mozga i ostavlja nas§ neokortikalni mozak neo-
bradenim. Prvi zakljuéak je da odmori treba da
zadovolje te potisnuto-ugasene delove nase li¢no-
sti (narofito ,.zdrave” agresivne nagone, seksual-
ne nagone, ne zaboravljajuéi pri tom sve emotiv-
ne i psihoafektivne teZnje); zatim da omoguée
neokorteksu da slobodno funkcioniSe (na primer,
u izmiSljanju naéina odmora). Drugi zakljuéak,
jednako razuman jeste: odmori treba da favori-
zuju ponasanja koja bi zadovoljila primata koji
prebiva duboko u nama. To se narocdito odituje u
istraZivanju ,prirode” i ,jednostavnog Zivota”
koji dozvoljavaju ¢oveku da se ,paleolitizuje.”

Socijalna psihoanaliza otkriva da ukoliko u ¢&o-
veku, koegzistiraju potrebe i Zelje, to zna¢i da smo
u nasim razvijenim drustvima dospeli do tog sta-
dijuma evolucije na kome zadovoljavanje pri-
marnih potreba teZi da se generalizuje — to su
iracionalni fantazmagori¢ni i psihoafektivni zah-
tevi iz sfere Zelja koji prelaze u prvi plan nasih
preokupacija (i bez sumnje ih tvore upravo zbog
zasiéenosti potrosnjom) — tada zapoéinje napu-
Stanje predmeta u korist neposredno postojeéih
,dobara” kao $to su vreme, telo, opstenje s dru-
gima. Jasno je, dakle, da je konaéni cilj fenomena
odmora duboko wuslovljen i usmeren pojavom
¢oveka — Zelje: od reagovanja na anksioznost do
potrage za zanosom ¢itava jedna gama antropo-
-egzistencijalnih ¢inilaca ne samo da svedodi o
pojavi ,spontane” odmorske revolucije, veé, pre
svega, upozorava na nove dimenzije koje treba
obavezno uzeti u obzir da bi se danasnji odmori
oslobodili. Upravo prepoznavanje prisustva pri-
marnih pasivnih tendencija u naSoj li¢nosti oba-
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vezuje na relativizaciju koncepcije individualnog

cilja odmora: razviti se, zna¢i ostvariti se u ,,0slo-

bodenim” aktivnostima, ali to znaci, takode, i

ponekad se osloboditi krivice pasivnih zadovolj-
stava.

Buduéa revolucija cdmora, podrazumeva prihva-
tanje ideje o multidimenzionalnom cilju indivi-
dualnog odmora kao i prihvatanje perspektive
licnog razvoja zasnovanog na uskladivanju su-
koba izmedu razli¢itih nivoa li¢nosti. To znaéi
da svaka operacionalna hipoteza o odmorima od-
bacuje vrednosno iskljudive i netolerantne sudo-
ve (koji su uvek rezultat najboljih namera!) kao
i to da se prihvata ,pravi Zivot” na odmoru,
onaj koji dopusta svakom pojedincu da, u skladu
sa sopstvenom li¢noséu, bude istovremeno dete
(igraé¢, iracionalan, nevin...), adolescent (avan-
turista, strastan, zahtevan...) i odrastao (odgo-
voran, stvaralac, efikasan...) — jer nam je an-
tropologija pokazala da razvijati se znaéi inte-
grisati se i usaglasiti razli¢ite stadijume sazreva-
nja kroz koje sukcesivno prolazimo.

2. Strategija pronalaZenja i konkretizacije oslo-

bodenih — oslobadaju¢ih odmora vodi, takode,

ka svesti o ¢iniocima koji deluju na nivou celo-
kupnog drustvenog sistema u kome Zivimo.

Taj zahtev se, pre svega, ogleda u istrazivanju
funkcije koju bi mogli imati odmori od trenutka
kada se prelazi iz jednog sloZenog dru$tva (onog
koje je do sada postojalo) u drustvo koje poéinje
da biva hiperslozeno (koje sada podinje da se
nazire), ali, i u istrazivanju svih faktora koji de-
luju na fenomen odmora i koji evoluirajuéi mogu
da ga modifikuju. Ako je hipersloZzeni sistem
onaj u kome svi elementi postaju istovremeno
sve viSe autonomni sa sve vise medu-odnosa, ako
ga osim toga odlikuje znadéajan rast evolutivnih
procesa, kreativnosti, neizvesnosti i meduzavi-
snosti sa okolinom, onda se treba zapitati da li
se, s jedne strane, neée pojaviti nove dimenzije
u fenomenu odmora i da 1li, s druge strane, to
nede usloviti pojavu novih moguénosti organizo-
vanja odmora u buduénosti.

Pri razmatranju odmora u hipersloZzenom drustvu
treba, pre svega, voditi raéduna o mnogostrukim
¢iniocima koji uslovljavaju sam fenomen odmora.
Treba zamisliti §ta bi se moglo dogoditi ako se
neki od ¢inilaca znatno menja. Ako se dogodi
da stege svakodnevnog i radnog Zivota ,,0labave”,
Zivot na odmoru ¢ée se verovatno promeniti posto
¢ée grad i proizvodnja vrsiti na njega manji pri-
tisak, pa ée i cilj odmora biti u manjoj meri kom-
penzatorno obojen: umesto dihotomije i reaktiv-
nosti pojaviée se jedan drugadéiji, uravnoteZeni i
raznolikiji Zivot, Uopste uzev prelazak na slo-
bodne odmore biée znatno potpomognut evolu-
cijom osnovnih usiova rada (smanjenje radnog
ritma, saodluc¢ivanje, skradenje radnog vreme-
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na...) i poveéanjem slobodnog vremena, tj. gru-
bo receno svim onim §to je vezano za taj ¢uveni
ekonomski rast koji smo upravo poceli da dovo-
dimo u pitanje. Medutim, ne ¢ini nam se vero-
vatnim da bi u tom sluéaju fenomen odmora
nestao ili da bi mu se skratilo trajanje: ne moZe
se zamisliti ni jedna alternativa koja bi uéinila
suviSnom alternaciju odmora; pogresno se, naime,
zamiSlja da moZe nastati tako velika promena
koja bi otvorila moguénost zadovoljavanja po-
treba i Zelja za prirodom, igrom ili otkriéem u
mestu Zivljenja ili rada. Zudnja za promenom i
alternacijom favorizovade, po nama, odrzanje
fenomena odmora: moguénost bavljenja aktiv-
no$éu drugaédijom od svakodnevne, podsticanje
znatiZelje, nomadizam, sve ée to nastaviti da po-
kreée revoluciju odmora — ali bez sumnje, na
nadine koji se razlikuju od onih koji su nam da-
. nas poznati.

Tri su ¢inioca koja ée, kako nam izgleda, najvise

uticati na evoluciju i oblik fenomena odmora:

pravac ekonomskog rasta, razvoj urbanog feno-
mena i sveop$ti odlazak na odmor.

Najverovatnije je da ¢e se ritam i kvalitet eko-
nomskog rasta naSeg drustva izmeniti (ali u ko-
joj meri i po koju cenu?). Naznad¢iéemo pred-
vidljive posledice koje to moZe da ima na feno-
men odmora: s jedne strane, smanjenje uticaja
nepovoljnih uslova rada na sadrzaj slobodnog.
vremena i, s druge strane, znatno poveéanje ko-
li¢ine slobodnog vremena. Napomenimo da je sa—
da$nje osporavanje naSeg ubrzanog rasta, mozda,
izazvano, izmedu ostalog, pritiskom novih egzi-
stencijalnih i kulturnih zahteva koji se izrazavaju
i- otelotvoruju naroé¢ito u odmorima i s kojima
su taj rast i njegove drustvene implikacije poma-
lo nespojive: to bi mogla da bude posledica prvog
pozitivnog feed-back-a.

Razvoj urbanog fenomena deluje veoma nepo-
veoljno na revoluciju odmora jer ako se radikalno
ne usmeri on ée prvo izazvati rastuéu i opasnu
neravnoteZu u odnosu na teZnje za ,prirodnim’”
i ,,paleolitskim™ Zivotom, a zatim ée podstaéi ra-
stuéu masu ljudi da se pohlepno baci na preostale
prirodne zone da bi ih ,uredila”. Urediti ih, zna-
¢i unistiti ih. U stvari, neophodno je postati sve-
stan auto-destruktivnog i eko-destruktivnog ka-
raktera fenomena odmora u njegovim sadainjim
oblicima: svugde gde turizam zavlada on unista-
va (gomilom, bukom, zagadivanjem, betonom,
novcem, kao $to smo veé primetili) ono zbog ¢ega
je nastao. Naravno, odmah se postavlja pitanje
buducéih mesta za odmor (gde ih naéi i kako ih
surediti” ako se Zele da zaitite?). S druge strane,
slepi, destruktivni proces ugroZava celu eko-si-
stemsku regulaciju: buduéi da je fenomen odmo-
ra jedna od osnovnih pojava u nastajuéoj hiper-
sloZenosti naseg eko-sistema. Otud se namede
potreba da bude ukroden i oblikovan u skladu s
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normama koje ga premasuju, ali i koje bi ga odr-

Zale. ‘ .
Napokon, ne samo zbog navedenih razloga, broj
Ijudi koji odlazi na odmor ¢e rasti. Ako nije bile
posebnih problema dok je na odmor odlazilo ne-
koliko miliona ljudi, jasno je da masovni odlazak
na odmor nekoliko desetina miliona izaziva pot-
punu kvalitativnu promenu fenomena, a posebno
organizaciji postavlja nove i ozbiljne probleme.
Namede se izbor: ili ostaviti da se fenomen spon-
tano razvija pri ¢emu ée sloZzenost nuzno voditi
haosu, rasipanju i paralizi, §to ¢e onemoguéiti
provodenje zaista slobodnog odmora, ili ra¢unati
s onim 3to je uslov prelaska na vi§i nivo orga-
nizacije: pokusaj da se ovlada protivreénostima
i ograniéenjima pretpostavlja organizovanost na
globalnom nivou i to tako da se imaju u vidu
zahtevi izuzetno sloZene situacije. Izgleda da ti
uslovi iskljuéuju dve moguénosti: fragmentarnu
organizaciju koju ¢ini niz odvojenih organizama
(pri- ¢emu se ne reSava problem celine) i, s druge
strane, ‘globalnu organizaciju tehnobirokratskog
tipa, koja bi planirala i uéinila rentabilnim od-
lazak na odmor (problem bi bio reSen po cenu
rigidne centralizacije i skoro potpunog nestajanja
autonomije). Iako teorijski reSenje izgleda jed-
nostavno, mi ne krijemo da je drugaéije na kon-
kretnom i operacionalnom planu. U stvari, ako
smo prethodno ostro kritikovali ,,organizatorske
perverzije” to je zato Sto nam se stvarno ¢ini
neophodnim organizovati odmore ali ne pod bilo
kakvim uslovima i sa bilo kojim ciljem. I uko-
liko smo u isto vreme dovodili u pitanje sada-
$nje formule organizacija za odmor, to je zato
jer nam izgleda odigledno da ¢e sve veci deo sta-
novniS§tva morati na njih da se oslanja i da je
poslednji ¢as da se tim problemom pozabavi: nije
bilo jednostavno dovesti u pitanje najznaéajniji
medu njima — Mediteranski klub. Odgovori na
pitanja koja postavlja fenomen odmora u dozre-
vanju — a u zelji da se ostvari revolucija odmora
— podrazumeva, po naSem misljenju, razluéiva-

nje dva organizaciona nivoa:

— odmore treba organizovati na nivou globalnog

drustvenog sistema i na nat¢in koji je saglasan

sa zahtevima centralizovane razvojne dijalek-

tike hipersloZenosti, §to znaéi da treba stremiti

uspostavljanju jednog koordinativnog tela i flek-
sibilnom programiranju;

— treba zamisliti takva tela koja bi bila u isto
vreme autonomna i uskladena sa celinom i koja
bi postovala ¢ak i podsticala nezavisnost i mul-
tidimenzionalni razvoj svojih elemenata. To je
kljuéna tac¢ka na koju ¢emo se jo§ vratiti.

Utemeljujuéi konaéni cilj odmora, zamisljen na
osnovu §irokih i ponekad vrlo teorijskih antro-
poloskih podataka, moZda pruZamo moguénost
da se poveruje da beZimo u intelektualnu aps-
trakciju ili olako pojednostavljivanje. Razoda-
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rajmo, dakle,. one koji veé ironitno uzdidu u
ime svoje svakodnevne prakse, jer mi sada Ze-
limo da pokaZemo da uzev$i u obzir frustracije
naseg reptilskog mozga, zahteve primata (§to mi
jo§ uvek jesmo), ili imperative eko-sistema, ne-
minovno otvaramo puteve konkretnim akcijama
kroz koje ée se ostvariti perspektiva oslobada-
nja (revolucije) odmora. Ne ¢&ekajuéi da glo-
balno drustvo i svakodnevni Zivot budu radi-
kalno promenjeni, treba preduzeti pozitivhu
transformaciju organizacije i koncepcije odmora
i to popisivanjem nekih prakti¢nih resenja otva-
ranja, koja bi trebalo da podsti¢u ostvarenje
jednog novog ,drustvenog turizma”. Ta reSe-
nja imala bi, pre svega, vrednost radnih hipo-
teza i podsticaja za eksperimentisanje.

a) Na jednom vrlo opstem nivou protivnik koga

prvenstveno treba ukrotiti jeste profit kapita-

listickog tipa. Njegova svemoguéa vladavina,

ako i nema samo negativne posledice (podse-

timo se jo§ jedanput objektivnog napretka koje

je dalo iskustvo Mediteranskog kluba!), postaje
sada trostruka pretnja odmoru:

— vladavina profita se ogleda u prevlasti pre-
duzeéa koja se trude da prodaju §to je viSe mo-
guée odmora-robe, $to je, kako smo veé upozo-
rili, upravo nespojivo s autonomnim i odgovor-
nim Zivijenjemn. Prakti¢na posledica toga je da
bi organizacije koje se bave drustvenim turiz-
mom (koje ne ostvaruju profit) morale da budu
sposobne da im konkuriSu;

— vladavina profita u stvari kolonizuje masme-
dia slikama jednodimenzionalnog letovanja i lu-
kavo zatvara u programiran san. ,,Poziv na sum-
nju” i stvaranje kontra-slika uz pomo¢ maste,
moglo bi mozda da smanji opijajuc¢e i gregarizu-
juée efekte; — vladavina profita, konaéno, uzro-
kuje gigantski proces privatnog prisvajanja pro-
stora za odmor (umnoZavanje centara za zimske
sportove i zabavu, privatnih — ili onih plaza gde
se pla¢a ulaz, bujanje vikendica...) $to vodi, s
jedne strane, proterivanju velikog broja ljudi sa
najugodnijih mesta, a, s druge strane, pusto$enju
éuvenog ,,0okolida” i naro¢ito opasnom poremedaju
eko-sistema. Vrlo je verovatno da ée se ubrzo
klasna borba polarizovati oko slobodnog korisée-
nja prostora za dokolicu i njegovog podrust-
vljenja.

b) Kada je re¢ o planu normativnog organizova-
nja, u skladu s kojim bi trebalo da se uredi dru-
Stveni turizam, sada se zapaza zabrinjavajudi
pravac razvoja. U stvari, centri masovnog turi-
zma su sve glomazniji §to se, bez sumnje, obja-
Snjava zahtevom za rentabilnoséu i efikasnoséu.
Ali nije 1i tu, takode, re¢ o nesvesnoj Zelji da se
igra ,,menadZmenta” i da se oponaS$aju norme
velike upravljacke tehnokratije? Mi znamo da
se veliki kompleksi za odmor izlaZzu opasnosti
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da postanu, pre svega, klopke koje zatvaraju
Ijude u urbani univerzum funkcionalno-racional-
no-programiranog tipa i glomazne kolektive koji
neée imati vise ni¢eg od traZene zajednice vec se
naprotiv jo§ vise podvrgavaju postojeéim biro-
kratskim i trZiSnim pravilima koja namedéu sed-
miéni boravak sa punim pansionom — bez mo-
guénosti polupansiona. Zasto ne investirati u mre-
Zu odmaralista razli¢itih veli¢ina, rasutih po ce-
loj zemlji, otvorenih tokom cele godine svima
(bez obzira na uzrast, porodi¢no stanje, zanima-
nje i nacionalnost) gde bi se moglo doéi kako na
jedan dan tako i na mesec dana, sa slobodno iza-
branom organizacijom ishrane, po umerenim ce-
nama? Utopija, nemogucéa bez deficita? Ipak,
takav sistem veé dugo i savr$eno funkcionise u
Skandinaviji, u okviru odmaralista za omladinu!
Drustveni turizam mora svesno da se odrekne
ludila ujednacavajuée grandomanije i da zaéne
drugadiji model od tog rentabilnog i euforizira-
juéeg zabrana: poStovanje pluralizma ukusa po-
jedinaca i Zivota eko-sistema, svest 0 novim pra-
vilima nametnutim pojavom sloZenijeg kulturnog
i druStvenog sistema, sve to poziva na eksperi-
mentisanje na tom alternativnom putu (i utoliko
bolje ukoliko se neko veé time bavi).

c) Na planu organizacionih normi uocava se da
pojedinci koji se obradaju za uslugu telima za
drustveni turizam, nisu dovoljno ukljuéeni u do-
no$enje odluka i upravljanje. To ukljudivanje
ofigledno postavlja delikatne i slozene probleme
(stepen odgovornosti, odsustvo neophodne veze
izmedu jednog takvog tela i korisnika jedno-
kratnih usluga, itd.), jer osnovna teznja onih
koji se odmaraju nije bavljenje novim problemi-
ma. Medutim, zar ne bi bilo dobro oprobati, bar
na nekim mestima, formulu samoupravljanja?
Nije reé¢ o tome da se nametne obavezna parti-
cipacija onome koji to odbija ili ga ne interesuje
(ovde se Cuvajte ideolo$kog imperijalizma), veé
da se pruZi moguénost onima koji to Zele: da Zi-
ve svoje odmore drugacdije. Zasto, prema tome,
ne podsticati osnivanje samoupravnih centara za
odmor (sa savetima sela, sa savetima za dokolicu
usmerenih na automatizaciju), pored postojecih
centara kojima se upravlja na po malo dihoto-
man nac¢in? Svako bi na taj na¢in mogao da Zivi
svoj odmor d la carte: raznolikost mogucih rese-
nja i lokalna autonomija inicijative i upravljanja,
izmenljivost poslova uz obilje informacija, sve
to ofigledno ide u smeru rasta egzistencijalnih
modela zasnovanih na svesti o hiperslozenosti. Iz
toga proizilazi da bi takva samoupravna iskustva
mogla biti preduzeta i na nivou same organizacije
(ule$ée u kreiranju globalne politike organizacije,
odluke o budZetu, gradnji, opremi...) $to je u
skladu s perspektivom koegzistencije razli¢itih
formula.

d) U vreme kada nam prete inZenjeri ,rekreolo-
gije” (') i kada smo po nekad suvise izloZeni pa-
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ternalistickim i pedagomanijakalnim organizato-
rima, dovodi se u pitanje ono §to se naziva ,kul-
turnom animacijom”. Temeljan nesporazum pro-
izilazi iz samog pojma ,kulturno”, koji je naj-
¢eSée razumevan kao sinonim za steCeno znanje
ili, jo§ gore, identifikovan s ideologijom pseudo-
razotudenja. Tim zastarelim, apstraktnim, $ta vi-
Se tendencioznim koncepcijama suprotstavljamo
selja¢ku i konkretnu definiciju prema kojoj kul-
tivisati znaéi uéiniti plodnim. Kultura oznacdava,
dakle, sticanje svega onoga §to obogactuje umet-
nost Zzivljenja.

Kada je re¢ o animaciji, ona ne treba da bude
prosta distribucija zabavnih programa i da pre-
uzima obrazovne funkcije (tada ona brzo sklizne
u dosadan didaktizam i zapada u zbrku: praznik
je jedna stvar, a permanentno obrazovanje dru-
ga — spada u radno vreme), ve¢ mora da ostane
verna svom prvobitnom znacenju: udahnuti zZivot.
Ako je kulturna animacija neophodna organizo-
vanim, kolektivnim odmorima, ona treba da ek-
sperimenti$e u cilju otvaranja, podsti¢uéi razvoj
li¢nosti, kroz osetljivost za drugadije nadine Ziv-
ljenja i poglede na svet. Umesto da padne u zam-
ku magi¢ne manipulacije (vidi recepte ,grupne
dinamike”), kulturna animacija novog drustve-
nog turizma mogla bi, na primer, da se bavi stva-
ranjem ,otvorenih” situacija koje bi dovodile
ljude do punije svesti o sebi samima, do umeéa
komunikacije i zadovoljstava, znadi do autoani-
macije. Ali ta orijentacija zahteva od animatora
da bude skroman i intuitivni umetnik a ne ne-
nezgrapni psiho-sociolo§ki tehniéar.

Osim toga, animacija treba da prestane da se
suprotstavlja reptilskom mozgu i da se usmeri ka
eko-animaciji, jer se verovatno najplodniji kul-
turni potencijali nalaze u aktivhom otvaranju
Zivota u novoj prirodnijoj ljudskoj sredini. Na
taj na¢in animacija postaje prevashodni tvorac
revolucije odmora, jer bi prevazilazeéi svoje malo
prenaglaSene okvire wodrZavanja poretka ili jev-
tinog Sou biznisa, ona postala neposredan ¢inilac
oslobadanja odmora, razvoja li¢nosti i evolucije
globalnog kulturnog sistema.

e) Do sada se ,,drustveno” uvek identifikovalo s
,kolektivnim”. Ima u tome opasnog imperijali-
zma, koji zabrinjava utoliko viSe kada se shvati
da finansijska pomoé¢ onima, koji jo§ ne mogu
ili jedva mogu da odu na odmor, njih obavezuje
isklju¢ivo na odlazak u kolektivno-organizovane
centre, posto se raspoloZive sume novca (zakon
o uceSéu u dobiti preduzeéa), pre svega, investi-
raju u zajednidke i desto glomazne objekte. Novi
drustveni turizam, ukolikoc namerava da bude
veran ciljevima humanog razvoja, mora da do-
zvoli da jedino pojedinac moZe da odludi koji mu
oblik odmora odgovara. Zbog toga onome ko Zeli
da se razgali provodedi ,,divlji” ili jednostavno
nezavisan odmor treba to omogudéiti dajuéi mu,
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na primer, ¢ekove za odmor (o tome se podinje

govoriti, ali ne, na zalost, u tom obliku) koji bi

se troSili u razlid¢ite svrhe i na odgovarajuéim
mestima.

Kada se govori o pretnjama autonomnom odmoru
upozorimo najzad da se ve¢ postavlja problem
dodatnog slobodnog vremena (na primer, peta
sedmica plaéenog odmora). Totalitarna reSenja
se ve¢ nude. Propisac¢e se da se to vreme koristi
zajedno sa letnjim odmorima ili, nasuprot tome,
obavezno odvojeno od njih. Tada se ponovo treba
boriti za pravo na individualni izbor: za jedne
koji Zele da raspolazu delom godi$njih odmora
tokom zime ($to smanjuje opsesivnu fiksaciju na
letnje odmore, ali zadrZava slobodno vreme u
orbiti ideologije obnove ,sposobnosti za rad”).
za druge koji vise vole da uZivaju u dugom od-
moru jedanput godiSnje (Sto naglaSava rascep
koji je izbegnut deljenjem odmora, ali koji, zauz-
vrat, pruza moguénost da se dublje posveti jed-
nom poduhvatu ili punije ucdestvuje u Zivotu
neke udaljene zemlje). Da li su utopijski ili pre-
vise skupi odmori d la carte? Ne vise nego ito je
kompjutersko upravljanje Zelezni¢kom mreZom,
postanskim uputnicama ili osvajanje proizvodnje
konkorda! U svakom sluéaju, pristup hiperslo-
Zenom svetu ih zahteva.

U novoj civilizaciji i kulturi, koje se zbrkano i
protivreéno pojavljuju i koje nase dru$tvo po-
rada u dvosmislenosti, mi ¢éemo morati da se
suodimo sa teskim problemima masifikacije, slo-
Zenosti i organizacije. U tom kontekstu revolu-
cija odmecra dobija svoj smisao i zbog toga odmo-
re treba shvatiti kao fundamentalni antropoloski
i ekoloski problem, ali, takode, i kao teznju za
pluralizmom i kulturnom koegzistencijom. Me-
dutim, iako smo se usmerili na istraZivanje klu-
bova i organizacija, verujemo da se revolucija
odmora odvija pre svega, Kroz egzistencijalno
individualnu pobunu koja ée buknuti kada poje-
dinci steknu konkretnu svest da su odmori sada
prevashodno bre§e kroz koje se naziru lepe slike
i katehizmi, ruSe uobifajene granice, izbegava
utapanje i izmide integraciji, jednom reéju Ziva
avantura (u pravom smislu re¢i: nepredvidljiva i
potpuna radost Zivljenja u igri neizvesnosti i od-
govornosti) koje nas na$§ previSe sladak svet (o
da!) sve viSe liSava. Revolucije odmora ¢ée bit?
tek onda kada ljudi budu osetili da pomoéu od-
mora mogu da osvoje vreme, da postanu tvorci
sopstvene egzistencije i stvaraoci sopstvenih vred-
nosti — pomalo kao §to umetnik stvara svoje delo.

Ali mi jo¥ do toga nismo stigli i ni§ta ne dokazu-
je da éemo to i ostvariti. Ako je, shodno svojoj
etimologiji, slobodno vreme sloboda, treba se slo-
Ziti da je subjektivnost njegova jedina norma i
da se ona ne uéi. Ipak, kako ne misliti da ta uto-
pija moZe postati stvarna kada se vidi naéin na
koji sve veéi broj mladih dublje osmisljava i Zivi
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svoje odmore — trenutke kada se iscrpljuje slo-
boda, preduzimaju ekspedicije i sti¢u iskustva.

Oslobadanje odmora — moZda ono zapodinje i
drugde a ne samo u aspiracijama novih generaci-
ja. Cinjenice dokazuju da bi se stvari mogle po-
krenuti. Po prvi put dominantnom kultu more
/sunce konkuri$e jedan drugi ,,model” koji pred-
laze oslobadanje od urbanih zagadenja i ekoloski
spas uz pomo¢ zelenih polja. Pocetak tog novog,
vrlo ,kulturnog” toka, koji bi mogao imati i su-
" protno dejstvo, pretpostavlja promenu tipova od-
mora i oéituje novi senzibilitet.

To je ofito alternativni oblik Zivota koji se traZi
kada vidimo da raste broj krstarenja ¢amcem
po Juznom kanalu ili kamp prikolicama po Li-
muzenu, kada gradani postaju oboZavaoci letova-
nja na farmi ili boravka u seoskim prebivalisti-
ma gde zive sa tamos$njim stanovnicima, kada
zanatlije iz RuZergija sa uspehom predlazu ,,obu-
¢avanje” zanatima, ili kada centri za porodiéni
odmor razvijaju izgradnju malih seoskih ili pla-
ninskih celina. Koriste¢i uvek kulturne obrasce,
Mediteranski klub ne zaostaje: turisti, ¢lanovi
kluba, tokom leta 1973. godine mogu da budu u
zelenilu u Vitelu i Pompaduru, mogu da se uvedu
u tajne ,,primenjenih umetnosti”” — znak rastu-
¢eg interesovanja za aktivne stvarala¢ke odmore?
— 1 ¢éak da steknu ekolosku svest! I za odmore
u dalekim zemljama organizacije s viSe maste
poéinju da predlazu ,samoupravna” krstarenja
u malim grupama (Nouvelles Frontiéres, Riva-
ges), neobicne i opasne ekspedicije (Jerrical Ex~
péditions nas obave$tava: ,,Ako volite organizo-
vana putovanja, klubove gde se gusite od dosade,
‘tradicionalna krstarenja i Setnje u ,krdu”, idite
dec vragal!l!l”), ¢arter putovanja po niskim cenama
i bez uskraéivanja autonomije u mestu boravka
Nekerman — Baladar, Turopa — ne raéunajuéi
male oglase o avanturistima ,,putovanja” Actuel).

Kolonizovani, masovni odmori suviSe ¢&esto su
samo prijatan kavez u obliku kolonija za letova-
nja. Ali, poSto se na sve strane govori o ,,promeni
zivota”, ,,uzdizanju zivota”, poboljsanju ,kvali-
teta Zivota”, smatramo da bi te lepe besede mogle
da imaju viSe Sansi da oplode realnost kada bi
odmori bili ‘manje funkcionalizovani — dakle,
manje zavisni od zatvorenog nadina organizova-
nja. Donoseé¢i privremeno i delimi¢no resenje
socio-kulturne krize nadeg doba oni su, moZda
istovremeno i oblik i sredstvo njenog prevazila-
Zenja. Medutim, ako naSe drustvo shvati da treba
da prevazide ideologiju rasta i ako odlué¢i da pod~
stide pojavu umetnosti Zivljenja u kojoj se raz-
li¢iti delovi egzistencije neée vise nadoknadivati
u protivreénostima veé ée se kompletirati. u rav-
notezi, ne bi 1li trebalo veé sada izabrati osloba-

danje godi¥njith odmora. : :

(Prevela s francuskog SVETLANA LJUBOJA)
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TURIZAM-

DOKOLICARSKA
AKTIVNOSI

Slobodno vreme i turizam izraZavaju potrebu sa-
vremenog Coveka. Upravo zato, svaki pojedinac
zeli da §to osmisljenije i uzbudljivije ispuni do-
kolicu koja mu stoji na raspolaganju. To je razlog
vise da turizam postane masovan fenomen, a E.
Moren tim povodom piSe: ,,...praznici, raspore-
deni tokom cele godine, bili su ujedno i vreme
kolektivnih pri¢esca, svetih obreda, raznih cere-
monija, postavljanja tabua, velikih gozbi i obilnih
obeda. Moderna organizacija, nova podela zona
u slobodnom vremenu veé je natela vreme praz-
nika: vikendi, godi$nji odmori. Uporedo s tim,
folklor praznika je oslabio u korist novog nadina
kori$éenja slobodnog vremena.”!)

Turizam ne treba posmatrati jednostrano, veé
integralno, kao fenomen koji duboko zadire u
razne oblasti drustvenog Zivota i kao takav pred-
stavlja predmet istraZivanja mnogih autora. Je-
dan od njih je i Dr Aleksandar Todorovié, pro-
fesor sociologije turizma mna Prirodno-matemati-
¢kom fakultetu, odseku za turizam. Jo§ u svojoj
knjizi ,,Metodologija istraZivanja slobodnog vre-
mena”, poku$ava da ponudi odgovarajuée meto-
dolodke pristupe u istraZivanju turizma. Knjiga
sS0ciologija turizma”, objasnjava fenomen turi-
zma Sveobuhvatno, u sklopu onih drustvenih po-
java koje su u tesnoj vezi sa njim. Na taj naéin
data su teoretska i metodoloSka reSenja, prakti-
¢no primenljiva u socioloS§kim istraZivanjima
turizma.

Svoje razmatranje zapodinje definisanjem pred-
meta turizma, koristeéi se odredbama pojedinih
autora, da bi izveo svoju definiciju koju dvojako
posmatra. Uza definicija predmeta ' sociologije
turizma direktno obja3njava turisti¢ki fenomen

1) Dr A. Todorovié Sociologija turizma, Privredna
ftampa, Beograd 1982., str. 13. (citat, E. Moren)
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(turisticka masa, turistiCke grupe, slobodno vre-
me, promena sredine, oporavak, razonoda, kul-
turno-umetnike potrebe itd.) Sira definicija obu-
hvata pojave koje ulaze u sastav turisti¢kog fe-
nomena) turistitke i radne organizacije, SIZ-ovi
za turizam i rekreaciju itd.) Kroz naredna po-
glavlja, autor objasnjava sve pomenute pojave
koje ulaze u sklop uZe i Sire definicije.

Posebno istide turizam kao totalan socioloSki fe-
nomen i u tom smislu obraduje pojam turisti¢ke
mase, koji razlikuje od horde i stada. Za njih je
karakteristiéna neorganizovanost, odsustvo zajed-
ni¢kih vrednosti i drustvene svesti. Autor tim
povodom zakljuluje: ,,...pojam turisti¢ke mase
je takav dru$tveni fenomen u kome se ukritaju
i elementi raznih dru§tvenih grupa (klasa, sloje-
va i dr.), i elementi drugih drustvenih fenomena
koji su viSe difuznog karaktera (publika i dr.).
Za nas je najvaZnije to §to i sam fenomen turi-
sti¢ke mase, iako difuzan, ipak, poseduje elemen-
te grupne psihologije, saznanja i drustvenih
vrednosti i na taj nacin eliminiSe pojmove stada
horde i gomile koji mu se nepravedno i nenaud-
no pripisuju.”?)

U poglavlju Metodolodki pristup u istrazivanju
turisti¢kih mesta, objasnjava se pojam godisnjih
odmora i istinskog Zivota. Alen Loran.smatra da
je istinski Zivot moguée realizovati jedino u slo-
bodnom vremenu, kroz godiinje odmore. U tim
okvirima on objasnjava i analizira ljudske po-
trebe u toku odmora. Podvlad¢i potrebu za priro-
dom, igrom, komunikacijom i praznikom. Za za-
dovoljavanje tih raznih potreba, neophodan je
odgovarajuéi organizovan godi$nji odmor. Tako
Loran nudi metodoloSki pristup istraZivanju go-
disnjih odmora u organizaciji Kluba Mediteran i
Kluba Cefalua. Svojim istrazivanjem je analizi-
rao humanisti¢ke elemente odmora i razjasnio
brojna pitanja vezana za savremeni turizam. Kao
zakljuéak iznosi misljenje koje usvaja autor, a
ono glasi: ,Prema tome, odmori organizovani i
odmori zatvoreni u klubovima su povezani sa ur-
bano-industrijskim drustvom i ideologijom. Orga-
nizovane kolonije za odmor na izvestan naéin su
reSenje socio-kulturne krize naSeg vremena. Me-
dutim, dru$tvo treba da razvija i takvo provo-
denje dokolice koje ¢e znaditi i oslobodenje go-
dignjih odmora.”?)

U daljem analiziranju turizma sa socioloskog
gledista, -autor isti¢de i druStvene posledice koje
prouzrokuje turizam. Navodeéi latentne (nena-
meravane) i manifestne (nameravane) funkcije tu-
rizma, autor daje niz primera kojima skreée pa-
Znju na drustvenu ulogu i ravnote?u koju uspo-
stavlja turizam. Jer u toku turisti¢kih putovanja

) A. Todorovié, ibid., str. 29. -
®) A. Todorovié, ibid., str. 69.
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svaki ¢ovek Zeli da preuzme novu ulogu, onu
koja mu nije dostupna u svakidasnjem Zzivotu.
To se narotito odrazava na madin obladenja koji
je znatno razli¢it od uobiajenog. Nije redak slu-
¢aj da turisticke mase odlaze u sasvim odredena
turisti¢ka mesta, kako bi se upoznali sa trenut-
nim modnim tendencijama. Ovo pokazuje u ko-
likoj meri su povezani moda i turizam, kao i nji-
hov medusobni uticaj, §to se moze primetiti i u
odnosu turizma i sporta.

Sport je aktivnost koja u toku godisnjih odmora
omoguéava aktivno ufesée u igri koja nije u do-
voljnoj meri zastupljena u svakodnevnom Zivotu.
Specifi¢nost povezanosti turizma i sporta se ogle-
da i u bavljenju aktivnostima vezanim za poseb-
ne vremenske periode, kao i prisustvovanje tu-
risti¢ke mase pojedinim sportskim spektaklima.
Na taj nadin, pruZena je nova uloga &doveku, $to
zna¢i ,da ideal kulture dokolice, njen nejasan
cilj, jeste Zivot modernih olimpijaca, junaka spek-
takla, igre i sporta.”¥)

Pored navedenih pozitivnih posledica, Todorovié
identifikuje i negativne dru$tvene pojave, koje
nastaju usled razvoja turizma. Jedna od najveéih
protivrednosti turizma, ogleda se u istovremenoj
ulozi desocijalizacije i resocijalizacije é&oveka.
Desocijalizacija moze da stvori laZne potrebe, koje
guraju ¢oveka u imitiranje Zivota visih slojeva,
kome se on predaje vestatki uZivajuéi, a ne istin-
ski. Resocijalizacija ¢ini da turizam postaje ,,za-
ista prava industrija konfekcioniranog, nametnu-
tog sadrzaja. ReSenje time nije nadeno za pru-
Zanje humanisti¢kih sadrZaja na humanisti¢ki
na¢in.”) Potrebno je istraZivati stvarne potrebe
turisti¢cke mase i na osnovu dobijenih rezultata
pruziti odgovarajuée sadriaje.

Interesantan je odnos seoske i gradske sredine i
turizma, na koji upuéuje autor. Analizirajuéi eko-
lo§ku strukturu grada, posebno podvlaéi uticaj
predgrada u veéim gradovima i ulice uopite. Na
jednom mestu Todorovié citira misljenje koje za-
stupa Anri Lefer: ,Ulica? To je mesto (topija)
susreta, bez kojega nema drugih moguéih sreta-
nja na odredenim mestima (po kafanama, pozo-
riStima, raznim dvoranama)... Na ulici, tom
spontanom pozori§tu, ja postajem prizor i gleda-
lac, ponekad glumac. Tu se odvija kretanje, me-
Sanje, bez ¢ega nema urbanog Zivota, veé¢ samo
razdvajanje, uslovljena i kruta segregacija...
Ulica sadrzi funkcije koje je Le Korbizje zane-
mario: informativnu funkciju, simboli¢ku funk-
ciju, zabavnu funkciju... Ulica je nered... Taj
nered Zzivi. On obave$tava. Iznenaduje. Uosta-
lom, taj nered gradi jedan vii red.”¢)

) A. Todorovié, ibid., str. 148. (citat, E. Moren).

%) A. Todorovié, ibid., str. 150. (citat, I. Antunc).
%) A. Todorovié, ibid., str. 118.
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Zato se i nameée zakljudak da u gradovima gde
se gubi znaéaj ulice, gubi se i privlaéna mogucé-
nost za turiste. Osnovne funkcije grada su: kul-
turna, zabavno-rekreativna i nadfunkcionalna.
Pod nadfunkcionalnim se podrazumevaju Sspo-
menici koji imaju estetsku i umetni¢ku vrednost,
atraktivnost koja odgovara turistima. Autor se
zalaZe za jedan novi model grada koji bi obuhva-
tio sve pomenute funkcije u potpunosti, sa isklju-
¢ivo humanisti¢kim tendencijama.

U odnosu na grad, selo ima svoje specifi¢nosti
koje ga drasti¢no razlikuju. Evidentiranjem po-~
menutih, ublaZio bi se raskol na relaciji gradanin-
-seljak, i bilo bi mogucée usvajanje elemenata
kulture, jednih od drugih. Kroz obja$njenje grad-
ske i seoske dokolice, Todorovi¢ nudi naéin ko-
riS$éenja te dokolice u turisticke svrhe.
Pojam kulture je u tesnoj vezi sa turizmom i au-
tor celo jedno poglavlje poklanja ovom odnosu.
Prvo pokuSava da razluéi kulturu i civilizaciju,
gde demantuje autore koji poistoveéuju ova dva
pojma. ObjaSnjavajuéi turisticku vrednost i nje-
ne vrste, ukazuje na odnos drustva i turistiékih
vrednosti, kao i javljanje kulturne distance u
turizmu, Kulturnu distancu treba shvatiti u tom
smislu da se ,turisti za sada kreéu u inostran-
stvo u ona podru¢ja koja su im bliZa i sli¢na u
kulturnom pogledu (jeziku, obiéajima).”?) U da-
ljem razmatranju ovog odnosa Todorovié¢ istite
znac¢aj poznavanja kulturnih vrednosti odrede-
nih grupa, koje se javljaju kao potrosaé¢i turizma.
Pored toga on podvlaéi znaéaj kulture, kao feno-
mena za sebe, u turistiCkim okvirima, Medutim
on kulturu u ovom smislu uglavnom posmatra
kao kulturu ponasanja (gostiju i turistiékog osob-
lja), i interesovanje turista da posete odredene
kulturne sadrzaje. Na taj naéin ne objasnjava
pojam kulturnih potreba u potpunosti, kao i me-
dusoban odnos ovih i turisti¢kih potreba.

Zanimljivo je poglavlje u kome autor analizira
pojavu snobizma i njegovog uticaja na turizam.
Dokolica pruZa idealne uslove za pojavu snobi-
zma, koji se kreée na relaciji pozitivno-negativ-
no. Ova pojava je prvenstveno bila karakteri-
sti¢na za vise slojeve, da bi se postepeno spustila
i u druStvenu masu. Odredena je tendencijom
odvajanja i stvaranjem sopstvene kulture. ,,Pre-
ma tome, dokoli¢arska aktivnost snobovskih ko-
terija nema za cilj razvijanje svojevrsnih oblika
dokolice, veé, nasuprot tome, razni oblici razo-
node su sredstva da se snobizam izdvoji i uzdig-
ne od ostalih ljudi svojim posebnostima koje ée
im pribaviti visi prestiZ u oéima drugih.”8)

7 A. Todorovié, ibid., str. 167.

%) A. Todorovié, ibid.. str. 225.
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Autor navodi niz oblika snobovske dokolice koja
se moZe primetiti u sportu, kada snobovi prihva-
taju samo one sportove koji su prema. njihovim
kriterijumima elitni. Ali. isto tako snobizam se
moze uoéiti i u ponaSanju snobova za stolom.
Posebno je interesantan snobizam koji je karak-
teristi¢an za turizam. To su posebne vrste zabave,
odabrana putovanja i na specifiéan naéin ispu-
njeni dani vikenda. Ni obi¢an ¢ovek nije uspeo
da se oslobodi ove pojave. Kod njega je ona iz-
razena manje intenzivno, jer mu materijalne mo-
guénosti ne dozvoljavaju da prati snobizam tzv.
primarnog snoba. Danas masovno postoje klubovi
¢ije uzroke nastanka upravo moZemo naéi u po-
javi fenomena o kome je reé. ,Klub je mesto
posveéenih. Za primarnog snoba to je mesto
sticanja prestiza. Za sekundarnog snoba klub ne
znaéi samo odredeni prestiz veé¢ i afirmaciju lié¢-
nosti kroz negativni podvig. Prestiz se postize
kroz devijantna dokoliéarska ponafanja.”®) Sno-
bizam je postao sastavni deo Zivota svakog ¢ove-
ka. Kao proizvod dokolice prenosi se i na turi-
zam Kkoji ovu ljudsku ,strast” koristi u svoje
svrhe.

Aleksandar Todorovié je kroz sedamnaest poglav-
lja uspeo da predstavi turizam kao integralni
drustveni fenomen, koji zasluZuje naroéitu paznju
u istrazivatkom radu. Posebna poglavlja je po-
svetio: odnosu turizma i ideologije i uticaju so-
cijalne psihologije na razvoj turizma. Nije zabo-
ravio da obradi turisti¢ku propagandu i znadaj
turizma na ekonomskom i humanitarnom planu.
Koristeéi se primerima i empirijskim podacima,
autor uspeva da ponudi niz metodoloskih pristu-
pa kojima jo§ viSe rasvetljava pojam turizma,
posmatranog sa novog aspekta, aspekia sociolo-
Ske nauke.

Da bi doSao do pomenutih metodoloskih refenja,
konsultovao je mnogobrojnu sociolosku, psiholo-
fku i turizmolosku literaturu. Otuda se ose¢a
priliéna vezanost Todoroviéa za literaturu koju
koristi. Naime, autor kroz knjigu najée§ée daje
zapazanja odredenih istraZivaca koji su posred-
no ili neposredno vezani za turizam, a da pri tom
vrlo retko iznosi svoje liéno iskustvo. Ali to ni
jednog trenutka ne umanjuje vrednost knjige.
Sistemati¢no koristeé¢i dosadasnja istraZivanja na
temu turizma, a sa socioloSskog gledi§ta, autor
uspeva da ovaj fenomen predstavi kao sveobu-
hvatan i specifidan, od velikog znaéaja za razvoj
danasnjeg drustva.

% A. Todorovié, ibid., str. 223, -
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KULTURNO
NASLEDE
| TURIZAM

U kulturnom Zivotu naSeg drustva, ne umanju-
juéi znac¢aj napora i rezultata koji su do sada
ulagani i postignuti, kulturno naslede jo$ uvek
nema ono mesto i znacaj koji su neophodni da
bi se ostvarili uslovi, kako za njegovo potpuno
ofuvanje tako i za aktivno koriéenje. Stoga je
izuzetno vazno S§iriti svest o neophodnosti uéeséa
raznih ¢inilaca dru$tvenog zivota u procesu za-
Stite i reanimacije spomenika kulture. Svodenje
brige o kulturnoj bastini samo u domen kulture
(ta¢nije recteno odgovarajuéih SIZ-ova kulture i
struénih sluzbi), nedovoljno je, tako da predstav-
lja prepreku za njeno potpuno i angaZovano ko-
riSéenje. Obrazovanje, kulturne delatnosti u uZem
smislu reéi, turizam, urbanisti¢ko-arhitektonska
delatnost, pa napokon, i privreda i poljoprivreda,
sve su to oblasti u kojima bi trebalo, s velikom
merom odgovornosti i u medusobnoj saradniji i
koordinaciji, pristupiti radu na realizaciji drustve-
no dogovorenih ciljeva u domenu zastite naSe
kulturne bastine i njenog ukljudivanja u savre-
meén i aktivan Zivot. Ne malo industrijskih ob-
jekata i stambenih naselja podignuto je, éak i u
novije vreme, na temeljima kulturnih spomenika,
traktori ¢esto ,,otkriju” po neki predmet muzej-
ske vrednosti, pa ni u sistemu obrazovanja pose-
te kulturnim spomenicima, uéenje u arhivima i
muzejima, i drugi vidovi obuke u vezi sa kul-
turnom bastinom jo§ uvek nisu ugradeni u re-
dovni radni proces. Stoga nije ¢udo §to turizam,
kao relativno nova privredna grana kod nas, ne
posvecéuje dovoljnu paznju kulturnoj bastini i
njenoj reanimaciji ni kroz programsku orijen-
taciju, ni kroz finansijska ulaganja. Poéetni ko-
rak u ovom smeru preduzeli su Kulturno-pro-
svetna zajednica Srbije i Turisti¢ki savez Srbije
kada su organizovali savetovanje: ,Kulturno na-
slede i kulturne manifestacije u razvoju turizma”,
odrzano marta meseca 1981. u Vrnjaékoj banji.
U svom posebnom broju, ¢asopis Turizmologi-
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jal) donec je referat sa ovog savetovanja kao i
izvode iz diskusije, te bar delimiéno popunio
prazninu u studijama iz ove oblasti (i §ire iz ob-
lasti kulturne funkcije turizma), koje bi tek po-
vremeno nasle mesta u njegovim ranijim broje-
vima,?) (prema naSem saznanju, jedina znaéajni-
ja publikacija iz ovog domena na naSem jeziku,
pod naslovom ,Humanisti¢ke vrijednosti turi-
zma”,%) takode zbornik radova sa savetovanja,
nastoji da pride fenomenu turizma sa kulturolo-
Skog, a ne, kako je to kod nas uobicajeno, pre-
vashodno ekonomskog stanovista).

Osnovno polaziste savetovanja u Vrnjackoj banji
predstavljalo je bogatstvo kulturno-istorijskih
spomenika u Srbiji i moguénost njegovog kori-
i¢enja u svrhe turisticke privrede. Najveéi broj
referata J. Sekuli¢ — Kulturno naslede i turizam,
A. Stojkovié — Muzeji i galerije u funkeiji turi-
zma, D. Jovanovié — Kulturno naslede u pro-
stornim i urbanistiékim planovima, S. Nikoli¢ —
Prirodni resursi u razvoju turizma, G. Jovamié
— O ¢éuvanju i prikazivanju etnografskog nasle-
da u Srbiji), nastojao je da prikaze kulturno-
~-istorijske vrednosti — spomenike materijalne
kulture, registrovane kao nepokretna i pokretna
dobra, te problematiku njihovog drustveno-prav-
nog statusa, uredenja i ¢uvanja, na Sto komplek-
sniji i sveobuhvatniji nacin, te tako predstavljaju
dobru osnovu za sagledavanje ukupne slike stanja
spomeniékog fonda u Srbiji i napora koji su ula-
gani za njegovu zagtitu i prezentaciju. Svaki od
navedenih referata nastojao je da koristi sve do-
stupne podatke u odgovarajuéim oblastima, ali
su retki oni koji koriste analize, pokazatelje,
(nema ¢éak ni mikroistrazivanja) koji bi upuéivali
na realnu praksu i vezu turizma i kulturnih de-
latnosti kod nas, te govorili odredenije o mogu-
¢énostima revitalizacije i upotrebe kulturnih do-
bara u okviru turistiékih kretanja u Srbiji. Ono
$to je trebalo da bude sustina i okosnica izlaga-
nja, dato je uzgred, jer su autori insistirali na
opétim problemima zastite spomenifkog nasleda.
smatrajuéi ih kljuénim, i, iako reSenim odgovara-
juéim zakonskim propisima — bez realnijih mo-
guénosti za njihovu doslednu primenu u praksi.

Ono $to bismo mogli izvuéi kao zajednic¢ki stav
vedine referata jeste da se kulturne vrednosti
retko nude kao osnovni motiv i okosnica turisti-
¢kog putovanja, posebno unutar Jugoslavije
(kulturno naslede Gréke, Sovjetskog Saveza ili
Dalekog istoka na$lo je mnogo vise mesta u tu-

¥ Turizmologija zbornik stru¢nih 1 nauénih ra-
dova, broj 5, 1981. godine

1) Tekstovi: B. Petroviéa, M. Prokopijeviéa, S. OZe-
govi¢éa 1 A. Todoroviéa obiavljeni u brojevima 1/1972,
8/1977, 9/1978, 10/1979.

%  Humanisti¢ke vrijednostl turizma”, zbornik ra-
dova, Pedagoika Akademija u Zadru, prosinac 1877
(urednik prof. Ivan Antunac)
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risti¢koj ponudi nasih agencija). Velike mogué-
nosti koje kulturno naslede, ali i kulturni Zivot
u celini, mogu da ponude turisti¢koj privredi ne
koriste se, te tako kultura gotovo da nema nikak-
ve koristi od razvoja turizma u odredenoj sre-
dini. Sprega izmedu ove dve delatnosti odgova-
rala bi i jednoj i drugoj i sa ekonomskog i sa
kulturoloskog stanovista, Turizam bi kulturnim
delatnostima mogao pruZiti kontakt sa novom
publikom ali istovremeno i znatnu finansijsku
potporu, a s druge strane kultura bi turizmu
ponudila svoje prostore i programe koji bi ne-
sumnjivo znaéajno uticali na Sirenje turistickog
trzita, a kvalitetnije i interesantnije ponude u
skladu sa kulturnim potrebama savremenog &o-
veka bi dale i veée ekonomsko-finansijske re-
zultate turistickoj privredi u celini.

Isti¢uéi znadajne rezultate koji su kod nas po-
stignuti u oblasti zastite kulturnog nasleda, autori
napominju da se ipak mora konstatovati da ,ni
prva faza konzervatorsko-restauratorskih radova
nije zavrSena ni na jednom spomeni¢kom kom-
pleksu u naSoj republici. Nemamo ni jedan spo-
menik kulture u SR Srbiji na kome su do kraja
izvedeni svi radovi na arhitekturi i Zivopisu, niti
radovi na njegovom definitivnom uredenju i pre-
zentaciji.’%) Jasno je da turistid¢ka privreda ne
moZe u potpunosti da koristi te spomenike ¢ak i
kad su radovi na njihovom oéuvanju i restaura-
ciji zavrieni, ukoliko se ne res$i niz drugih pita-
nja vezanih za prezentaciju spomenika (osvet-
ljenje, vodovod, sanitarije, putna infrastruktura
te napokon pitanja vezana za vlasnistvo objekta,
nadleZnost ¢uvanja i pokazivanja, itd.). Stoga bi
bilo neophodno da se projekti zastite i buduée
animacije rade istovremeno, jer ée i od buduée
namene u mnogo ¢emu zavisiti naéin restauracije.
Medutim, takvi primeri novog i drugacijeg kori-
§éenja spomenika kulture u svrhe kulturnog i
turistiékog razvoja kod nas su jo§ veoma retki.

Drugi deo zbornika éine radovi o kulturno-umet-
ni¢kim manifestacijama u turizmu R. DPokié —-
Kulturno-umetni¢ke manifestacije i turizam, D.
Devié — Na$e muzi¢kofolklorno naslede u funk-
ciji turizma, V. Dini¢é — Uticaj likovne i prime-
njene umetnosti i dizanja na obogaéivanje sadrza-
ja kulsturnih i turisti¢kih manifestacija. Iako pi-
sane sa razli¢itih polaznih osnova i sa razliditim
pretenzijama, ove studije postavljaju problem
vrednovanja kulturno-umetni¢kih manifestacija
u turistiékoj privredi na pravi naé¢in. Prema R.
Pokic¢u, koji manifestacije posmatra sa §ireg, so-
cioloskog stanovista, kulturne manifestacije ,,za-
dovoljavaju vaznu ¢ovekovu potrebu za okuplja-
njem i za svojevrsnim ude$éem u ostvarivanju
kulturnih programa. (...) Taj se tip kulture
moze nazvati saborskim jer se manifestovao u

‘) J. Sekuli¢ — Kulturno naslede i turizam, Turiz-
mologija, br. 5/1981
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razli¢itim vidovima i dozivljavao brojne transfor-
macije, ali u odredenom Kkontinuitetu traje i do
danas i to u dvostrukom smislu tradicionalno,
gotovo neizmenjeno i transformisano, obnovljeno,
osavremenjeno.” (str. 75 i 76). Analizirajuéi dru-
§tveni i pravni status manifestacije, te njihove
veze sa udruzenim radom kao i vaznost u kul-
turnom Zivotu sredine u kojoj se odrZavaju, autor
utvrduje smisao postojanja manifestacija u kul-
furnom Zivotu pojedinih sredina te daje i nekoliko
opstih napomena o odnosu kulture i turizma.

Trefu grupu ¢ine tekstovi koji su pisani sa turi-
zmoloskog stanovista (S. Stetié — Mesto i uloga
turisti¢kih agencija i turistiékih vodi¢a u pred-
stavljanju i koriSéenju kulturnih dobara, N. Kor-
butovski — Uloga i mesto turisti¢cke izdavacke i
propagandne delatnosti, sredstava informisanja i
informativnih turisti¢kih centara u zastiti i kori-
$¢éenju kulturnih dobara, i B. Raboti¢ — Uloga
turistickih agencija u plasmanu kuiturno-umetni-
ékih manifestacija na domaéem i inostranom tu-
ristickom trzi§tu). Referati turizmologa pruzaju
ono neophodno sagledavanje rada turisti¢kih vo-
dica, turistickih agencija i turistitke izdavadke
delatnosti iz kulturoloike perspektive. Iako se iz
ovih referata ne dobija precizna slika o situaciji,
iako pojedini autori vi§e govore o samim prepre-
kama za uspostavljanje veza izmedu programa
turistiékih agencijskih putovanja i kulturno-
-umetni¢kih manifestacija, oni osvetljavaju onaj
drugi deo problema — napore koje ¢ine turisti¢ki
radnici, njihov status, naé¢in obrazovanja, poslo-
vanja.

Ono 5to je neosporno pozitivan rezultat ovog
zbornika jeste ukupnost informacija o stanju na-
Seg spomeni¢kog fonda, muzejskih, etnoloskih
postavki kao i kulturnih manifestacija u SR Sr-
biji (na Zalost, situacija u pokrajinama ostala je
neobradena, $to je nesumnjivo veliki nedostatak),
kao i ste¢en uvid u (ne)povezanost naSeg kul-
turnog zivota i turisti¢ke privrede (koji u su$tini
nedvosmisleno pokazuje na manjkavosti Zivota u
kulturi).

Najveéi broj saopsStenja je uglavnom samo nago-~
vestio potencijale i uputio na pravac uspostav-
ljanja moguce saradnje sa turistickom privredom
iz aspekta svoje naudne discipline, verovatno
dobrim delom i zato 3to nije mogao da koristi
statisti¢cke pokazatelje koji bi njihove oblasti in-
teresovanja i rada vezali za domen turizma. Ta-
kode, ovom prilikom je izostala i analiza koja bi
sa ekonomskog stanovi$ta valorizovala kulturno-
-umetni¢ke manifestacije i programe u aranzma-
nima turisti¢kih agencija.5)

% Luils Viner (Louise W. Wiener) u svom radu ,,Cul-
tural Resources: an old Asset — a new Market for
Tourism”, Journal of Cultural Economics, vol. 4, n.

June 1980) navodi podatke koji svedode o ﬂnansljskoj
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S druge strane turizmolozi, iako se zalaZu za
prouc¢avanje turizma, napominju da je kulturo-
loska problematika ipak ostala po strani od dosa-
dasnjih istrazivanja, te su u nedostatku rezultata
dobijenih empirijskim istraZivanjima, i njihova
izlaganja nuzno bila svedena na opstu ocenu
rada turistiékih agencija i turisti¢kih vodi¢a sa
posebnim osvrtom na moguénosti koje pruza
kulturni Zivot u celini.

Iako je sama tema savetovanja suzila problema-
tiku sagledavanja odnosa turizma i kulture na
kulturno naslede i kulturne manifestacije i njiho-
vu ulogu urazvoju turizma (tema je mogla biti po—
stavljena i obrnuto: §ta moZe uéiniti turizam i
turisti¢ka privreda na reanimaciji i boljoj zastiti
spomenika kulture te na kvalitetniji i primereniji
potrebama razvoj kulturnih manifestacija), ipak
ovo savetovanje predstavlja znadajni poéetni ko-
rak.u pravcu potpunijeg i kompleksnijeg sagle-
davanja .ovog odnosa, te treba oéekivati i pod-
sticati dalje napore, ¢&ija bi realizacija donels
novi kvalitet kulturnom Zivotu u SR Srbiji.

koristi turistitke privrede od kulturnih manifestacija

1 programa. IstraZivanja te vrste nedostaju ovom

Zborniku, bilo da bi se potvrdilo ili opovrglo shva-

tanje o ,nerentabilnosti” kulturnog turizma i nemo-

guénosti ukljudivanja kultiurnih priredbi u turistidki
aranzman.
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KULTURNI
TURIZAM
| FRANCUSKOJ

Kulturni turizam? Ne ¢ini li se pridev , kulturni”
uz imenicu turizam suvisnim? Nije li svaki turi-
zam — ako kulturu shvatimo iole Sire od pukog
odlaska u pozoriste ili muzej — kulturni feno-
men par excellence? Autor ove dokumentarne
studije*) u potpunosti prihvata takav obuhvatan
pristup kulturi, ali nastoji da, unutar njega, is-
trazi onaj segment specifi¢no kulturnog (u nas
bi se reklo sizovskog) turizma, Reé je zapravo o
turistiékim putovanjima i posetama kulturno-
-istorijskim spomenicima, kulturnim manifestaci-
jama, prirodnim rezervatima... ukratko svemu
gde je interesovanje za kulturno primarno, a os-
tala (Setnje, sport, zabava) sekundarna ili margi-
nalna. Dovoljno je samo — da navedemo jedan
jugoslovenskom ¢&itaocu poznatiji primer — prise-
titi se samo turistickog image-a Dubrovnika da
bi se videlo u kojoj meri kultura, odnosno kul-
turna bastina moZe da bude objekt turisti¢ke pri-
vrede.

Naravno i sam opseg pojma ovako shvaéenog
kulturnog turizma je druStveno istorijski uslov-
ljen — od shvatanja kulture i njenih srediSnih
vrednosti u odluc¢ujuéoj meri zavisi koji ée ob-
jekti turistickog kulta biti u srediStu interesova-
nja. Uzgred, nije nimalo slu¢ajno $to se o savre-
menom turisti cesto govori kao o ,,ovovekovnom
hododasniku”. Religiozno hodocéasce je, naime,
rani oblik (kulturnog) turizma, posledica ¢injeni-
ce da su religiozne vrednosti (a hodocasée je je-
dan od prioritetnih religioznih rituala kojim se
dokazuje intenzitet vere) u samom sreditu sveta
srednjovekovnog ¢oveka. I kao §to za savreme-
nog turistu putovanja po svojoj, i u strane zem-
lje i upoznavanje sa njihovom prosloséu za cilj
imaju obogadivanje njegove liénosti (kroz nova
iskustva i dozivljaje), tako je za nekadasSnjeg
hodot¢asnika cilj hodoc¢aiéa bila ritualna pripre-

") Le tourisme culturel en France, Martin Garay,
Notes et etudes documentaires, La do_cumentatlon
francgalse, Parls, 1980, pp. 140 Bibliographie.
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ma (na posveéenim mestima uz pokoru, darove,
postove, molitve) za ,veéni Zivot” u onostranom.
U srednjovekovnoj Francuskoj je tako bilo oko
1.500 mesta hodoc¢aséa, a broj hodocasnika se pro-
cenjuje na dva do tri miliona godisnje. U tu broj-
ku naravno spadaju i hodocaiéa do obliinjih
zavetnih crkava i samostana, ali i prave ,ture”
do Apostolovog groba sa mizom usputnih zadr-
zavanja u svetili§tima lokalnog znaéaja, ali sa
taéno propisanim ritualnim obavezama za hodo-
Casnike koji tek nakon $to su ih sve ispunili stiéu
pravo da pristupe cilju svog hodo¢as¢a — Apo-
stolovom grobu.

Jedan od prvih turista u savremenom smislu te
reti bio je, bez sumnje, MiSel d’Montenj koji se
u svojim ,Ogledima” iskazuje kao ¢&ovek koji
putuje — za sopstveno zadovoljstvo, a sa Zeljom
da upozna obidaje i prilike i ,,van granica sop-
stvenog dvoris§ta” — po Nemackoj, Austriji i Ita-
liji. Jo§ pre Montenjovih putovanja (1580—1581)
javljaju se prve knjige — vodi¢i namenjene, pre
svega, trgovcima ali i — kako to Sarl Estijen,
autor prvog vodi¢a, navodi u predgovoru -—
»Svima onima koji putuju iz zadovoljstva koje
smo i mi osetili”. Objavljen prvi put 1552. taj
vodi¢ je do kraja XVI veka doZiveo ¢ak 28 izda-
nja $to na posredan naéin govori o moguéem
broju zainteresovanih za putovanja. Ipak, sve do
pojave Zeleznice putovanja u neutilitarne — tu-
risticCke svrhe su bila dostupna samo izrazito}
manjini privilegovanih, pa se ¢ak i veé pomenuti
Montenj koji je bio itekako imuéan Zali kako
»zadovoljstvo putovanja podrazumeva izdatke
koji ¢esto prevazilaze moje materijalne mogué-
nosti”,

Veé polovinom XIX veka kristaliSu se dve osnov-
ne vrste turizma: a) ,putujuéi’ (posete kulturno-
-istorijskim spomenicima, upoznavanje prirodnih
lepota) i b) ,sedalac¢ki’ (duzi boraveci u banjama
i sanatorijumima). Dok je u prvom sluc¢aju kul-
turna funkcija na prvi pogled uodljiva i pred-
stavlja manifestni cilj putovanja, sa banjskim
turizmom to nije sluéaj. Tu je, naime, ledenje
odnosno oporavak proklamovani cilj boravka,
ali ono zaista desto dospeva u drugi plan ili je
svedeno na sasvim ritualizovanu praksu, dok u
prvi plan izbija latentni cilj boravka u banji —
odlasci na koncerte, knjiZevne vederi, druZenje
sa ,kulturnim kremom”. Za ilustraciju ove vrste
banjskog turizma mogu da posluze ruski drustve-
ni romani iz XIX veka ¢ije je skoro obavezno
zajedni¢ko mesto putovanje i boravak u (zapad-
noevropskim) banjama §to je uostalom i éest bio-
grafski podatak kod skoro svih ruskih pisaca tog
doba.

U Francuskoj je turizam bio privilegija dobro-
stojeéih klasa sve do 30-tih godina ovoga veka,
ako se ne radunaju nedeljni izleti u okolinu
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biciklom ili Zeleznicom na §to se svodio turizam
radnidtva i sitne burzoazije. O masovnom - turi-
zmu moze se govoriti tek kada je osvojeno pravo
na plaéeni. godisnji odmor (u trajanju od 15 da-
naj, dakle u vreme vlade Narodnog fronta kada
zapotinje ,revolucija .edmora.” Uz to, razvoj
sistema obaveznog zdravstvenog i penzionog osi-
guranja, za sve zaposlene, uti¢e na izmenu ori-
jentacije ka §tednji radnog stanovnistva (,bele
pare za crne dane”), i sve izrazitije ulaganje u
zivotne radosti —— odmore, putovanja, trajna po-
trosna dobra. Statistiéki podaci pokazuju da pro-
seéna francuska radni¢ka porodica tro§i dvana-
estinu svojih godisnjih prihoda za izdatke na do-
kolicu — a godisnji odmor je jedan od prioritet-
nih oblika dokolice. U prvom planu su pri tom
zdravstvena i rekreativna funkcija odmora —
uslovi rada (industrija) i uslovi stanovanja (grad)
prosto namec¢u potrebu za alternativom é&ija bi
osnovna odlika bila odsustvo rada i grada tj. do-
kolica u prirodi. Zato je i postotak stanovnitva
koje odlazi na godisnje odmore u upravnoj sra-
zmeri sa veliédinom naselja — tako stanovnici
francuskih gradova do 20.000 stanovnika na od-
mor idu u 45,7/ sluajeva, a stanovnici Pariza
u 78,7%. To bekstvo od rada i grada u velikoj
meri objainjava podatak da se 9/10 Francuza
odmara ,sedalac¢ki’, a ne.nomadski -— oni odlaze
u jedno, obi¢no unapred otudeno (rezervisano)
mesto i tamo provode ¢itav godisnji odmor. To
uopste ne znaéi da oni nisu skloni kulturnom tu-
rizmu — ba$ na protiv: oko 60% posetilaca kul-
turnih znamenitosti su turisti. Zanimljivo je, pri
tom, da Francuzi kada veé odlucde da tokom godi-
Snjeg odmora putuju, radije odlaze u inostran-
stvo (80%9) nego 3to se odluéuju na putovanje po
Francuskoj (20%). Isto tako, Francuzi se srazmer-
no mnogo tedée od stranaca opredeljuju za unu-
trasnjost zemlje nego za upoznavanje Pariza koji
za mnoge strance, pogotovu one iz udaljenijih’
zemalja iscrpljuje znadenje Francuske.

Kulturna infrastruktura je, uz saobraé¢ajnu i ho-
telsko-smestajnu, jedan od osnovnih stubova
francuske turistike privrede. Podaci Uprave za
kulturnu bastinu Ministarstva kulture govore o
10.937 spomenika kulture od kojih nekoliko, ne~
sumnjivo, spada u kategoriju ,svetskih ¢&éuda”
(Ajfelov toranj, Notr Dam...). Tome treba doda-
ti 670 kulturnih manifestacija i festivala koji,
takode. okupljaju hiljade posetilaca, preteZno tu~
rista. Izvesno je, pri tom, postojanje jedinstva
interesa i jakih organizacionih veza (zajednicki
komiteti, odbori, propaganda...) izmedu nosila-
ca privredno-turistitke i kulturne ponude, bu-
duéi da festivali privliage, po pravilu, veliki broj
liudi koii Zele da budu .,na licu mesta”. A biti na
licu mesta znaédi i tro§iti na licu mesta — jesti,
piti, stanovati, kupovati suvenire i ne samo njih.
Upravo 7zato se i iavljaju nokusaii transplataciia
ili, direktnije re¢eno, krada pojedinih kulturnih
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manifestacija, kako bi se vlastita turisti¢ka po-
nuda uéinila prepoznatlijivijom, znaéi i primam-
ljivijom od ponude susednog grada.

lako je, kao §to smo veé videli, za veéinu Fran-
cuza godidnji odmor, pre svega, prilika za odmor
i dokolicu, nije zanemariv ni postotak onih koji
taj agregat slobodnog vremena koriste za obra-
zovanje i samousavriavanje. Pored teéajeva stra-
nih jezika u inostranstvu (za Francuze je to obi-
éno udenje engleskog i nemadkog jezika) i letnjih
$kola francuskog jezika za strance §irom ¢&itave
zemlje, izuzetno znadajan oblik kulturnog turi-
zma je i sticanje razli¢itih zanatskih veStina
(obi¢no su to umetni¢ki zanati). Naukovanje se
tu odvija u dva osnovna organizaciona oblika:
jednom su to kolonije — letnje zanatske skole,
koje na jednom mestu okupljaju ,Segrte” i maj-
store, a drugi put je to usmeravanje postojeé¢ih
(disperzovanih) radionica na letnju pedagosku
praksu. )

Upravo u ovakvom aktivhom, maéinu koriséenja
godis$njih odmora autor ove dokumentarne studi-
je vidi osnovnu razvojnu perspektivu kulturnog
turizma u Francuskoj, kako se ovaj ne bi vise
svodio samo na otkrivanje kulturne bastine, veé
isto tako i, pre svega, na aktualizaciju onih spo-
sobnosti pojedinaca koje su u radnom procesu i
svakodnevici prefesto osudene na latenciju —
poput semena koje nikada nede proklijati.
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SUMMARY

TOURISM AND CULTURE

Tourism as a phenomenon of modern cyltural
and social life has not acquired, neither in the
world nor in our country, the status in science
and theoretical thought that it has as a branch
of economy. Researches of American anthropo-
logists, Eurcpean sociologists and essayists, have
given a certain contribution to the understanding
of tourism within the frameworks of modern
cultural trends, acultural processes, mags leisure
and entertainment, but significant research of
psychologists, town plannens and architects art
theoreticians, ecologists and other scientists are
still lacking, research of those who would study
the phenomenon of tourism from the aspect of
their own scientific disciplines, thys providing
the possibility for the development of the ge-
neral theory of tourism from the cultural point
of view.

We have tried, within six topics grouped in the
following chapters: Theory of Tourism, Antro-
pology of Tournism, Tourism and Political Power,
Cultural Needs in Tourism Forms of Culburai
Tourism, and Future of Tourism, to develop
different aspects of tourism as a socio-cultural
phenomenon, presenting mainly those aythors
fwith the exception of Encensberger) who are
unknown and were not translated in Yugoslavia
before. Although our wish has been to publish
the works of Yugoslav authons too, by the time
of the deadline for this issue we were not able
to obtain a larger number of unpublished articles
corresponding to the concept of this topical
number.

The first topic encompasses anticles trying to
establish a certain theory of tounism from a
cultural aspect, thus representing a general fra-
mework forfurther research. The Second chapter
has been completely devioted to the anthropo-
logical approach to tourism and contains metho-
dological studis, guiding future research of trans-
actional relations among ,metropolitan areas”
(developed urbanized environments with high
productivity and power) and tourist resorts being
complementary in a certain way (economically
underdeveloped, -rural, with a low productivity),
as well as anticles amalyzing and studying acul-
tural trends between the two cultures — the
culture of the ,fourth world” and the modern
estern culture within the frameworks of tourist
travels. Two texts in the Third chapter elabo-
rate the essence of tourist travels relevant in the
intfermational political relations too.

The Fourth chapter endeaviours to throw light
on cultural needs expressed as tourist ones, as
an initial force promoting man to travel. The
Fifth chapter contains erticles on some indivi-
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dual forms of cultural tourism — organized
travelling, individual trips with guides, tourism
in fmily holiday villages, excursion -cultural
tourism. ,,roaming” without a predetermined pro-
gram within the youth travels, and club holi-
days. Some of the authors point to the impor-
tance and need of an onganized approach to the
satisfaction of cultyral needs of trawvellers going
to holidays and excuprsions, while otherns con-
sider that the real future of tourism lies in a
free choice, in open holidays. Reviews published
in this issue are aimed to provide information
about new bibliography on these subjects.

Although we are certain that numerous aspects
of tourism as a phenomenon of contempomrary
cultural life have been omitied, as: congress
tourism, affect of tourism on folk art, protec-
tion and revitalization of cultural mongyments
as a form of enriching the tourist offer, inclu-
ding the more general question of the relation
of tourism and the national consciousness in the
historical and contemporary perspective, we do
hope that this collection of articles will contri-
bute to the promotion of the developiment of
theoretical thoughts about tourism as a cultural
phenomenon, and be of use to tourist workers in
their endeavours to promote activities in prac-
tice. That was the reason why certain articles
analyzing actual forms of tourist travels in the
sphere of cultyral tourism have been published
in this issue too.

Milena DRAGICEVIC-SESIC
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